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Medidas comerciais - unidade jornal

MNoticiério de Zero Horg, Didgrio Galicho e Pioneino, Coderncs de Zero Homa e Pioneiro,

35cm T em

Teol (49 cm) 2col (10,2 cm) 3col (15,5¢cm) 4col (20,8 cm)

Observagio: Essas medidas ndo vakem parz Revista Donna, Cademo Destemperados e Cademo Vida,

303cm

Mlem

12,7em
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Formatos sugeridos dos jornais do Grupo RBS

Phana Dupla Pagea Inter L/2 Pligna Dugla

Roubs Phgna

(11 eotunas x 35 ¢m| (5 colunas x 35 om) (5 colunas 1 25,9 em) 11 colunas » 17,1 em)
Anincio 5 ¥ 215 1/4 Pégina
15 cofunas x 215 on) (3 cotunas 35 em) (5 cokanas ¢ 17,1 o 15 colunas x 12,7 om) 3 colunss £ 17,1 em)
Rodapé Altn Rodaps Redapé Baten Andncio 33127 Anineio 2x 127

—r—

(5 colunss x 8.3 o) (3 coluas 1 5 cm) 15 cofunas x 3.9 emi 3 colunes x 127 am* (2 colunas « 12,7 emi
Formatos sugeridos Guia de ofertas
Pagina 12 Pagina Rodapé

|5 eoshanint x 517 am| {5 eolunes « 157 em| 15 colings « 7,7 cm)

Whiiulo Vertical Whicilo Horzental Whin Midulo vertical Wein Micklo Horizontal

(3 cohnes x 77 om |3 eolunas 5 37 am) (2 oelungs & 7.7 cm)

(F cokanat x 17 o)




Formatos sugeridos Donna

Modulagho Donna - largura x altura (com margem)

Phgea Dupla

19 colunas x 4 om)

1/2 Pigina Rodapé Alto

1€ cobemans x 34 emi

M counes « 17 em) 14 cobanan » 1S om)

Medidas

Largura das Colunas

NIy mper 3
Noticiario Deste .p:e ado Donna
Vida

Pagina

.E-: Forman) Bt Koo vangeal M7 s 8
e Ars de oedeats, M) M

=

e

Todos os antincios de Donna devem ter sangra.
Modelo de referéncia para anuncio pagina,

1 coluna 49¢cm 62cm 58cm
2 colunas 10,2 em 128em 121em
3 colunas 15,5 cm - 184om
4 colunas 208 cm 26,1 cm 247 em
5 colunas 26,1 tm -

6 colunas - - -

7 colunas

4 colunas - . -

11 colunas A m 54 cm 58cm

Alt. de pagina 35em 35em 34 cm

Observagao: Qualquer formato diferente dos sugeridos acima devem ser aprovados com a equipe de Inteligéncia de Produto.



Tabela de prec¢os noticidrio

Valores cm/col
m Dias Uteis Sab/Dom
338,00 456,00
Tipo 1: Varejo. Industria, Servicos, Empresas Plblias e Privadas, Leiloes e Remates, Entidades de Classe e Fundaces, Anuncios Refigiosos e Flinebres,
Governo, Publicidade Legal, Participagies Sooais e demais segmentos. 641.00 869.00
Tipo 2: Apedido, Informe Comercia e Publicidade Eleitoral ' '
' / ARII Dias Uteis Sab/Dom
233,00 258,00
Tpo 1: Varejo, Industria, Serviges, Empresas Publxas e Privadas, Leiloes e Remates, Entidades de Classe e Fundacdes, Anuncios Religiosos @ Funebras
Governo, Publicidade Legal Participacdes Sociais e demais segmentos.
) . ) 470,00 522,00
Tipo 2: Apedido, Informe Comercial e Publiddade Saitoral.

Pioneil'o Dias Uteis Sab/Dom

h z 85,00 99,00
Tipe 1: Varejo, Industria, Servicos, Empresas Pubcas @ Prvadas, L2iloes e Remates, Entidades de Classe e Fundagoes, Amincios Refigiasas e Fimebres,

Governo, Publicdade Legal, Particpacies Seciais & demais segmentos

Tipo 2: Apedido, Informe Comercial e Publicidade Eleitora 169,00 201,00

Determinacao, Sequéncia e Formatos Especiais:

Formatos Sugeridos ZERO HORA, DIARIO GAUCHO E PIONEIRO
Determinagdo de pagina Acréscimo de 30%
Determinagdo na capa de caderno Acréscimo de 100%

Determinagdo na contracapa de caderno  Acréscimo de 50%

- . Acréscimo de 30% por anuncio, a partir do segundo
Anuncios Sequenciais

Acréscimo de 50% para anuncios fora da modulagdo em alto de pégina

Formatos Especiais (Noticiario .
P ( ) e/ou centralizados

Observacdo: Para demais valores, como Contrapa, Cadernos, Encartes e outros, consultar tabela especifica de cada jornal.



Filiado ao IVC - Instituto Verificador de Circulacao.
Anuncie com seguranga. Anuncie em jornais filiados ao IVC.

Precos da tabela expressos em reais
N e e » @
oticiario
Formatos Tipo 1 Tipo 2 Capa Contracapa Pagina 3
Sugeridos Dias Uteis Superedicdo Dias Uteis Superedicio Dias Uteis Superedicdo Dias Uteis Superedicdo Dias Uteis Superedicao
Pagina Dupla (385 cm/col) | 130.130,00 ' 175.560,00 ' 246.785,00 334.565,00 - - - - - -
Pégina (175 cm/col) 59.150,00 = 79.800,00 ' 112.175,00 152.075,00 - - - - - -
Rouba Pégina (129,5 cm/col) = 43.771,00 @ 59.052,00 @ 83.009,50 @ 112.535,50 - - - - - -
% Pagina dupla (188,1 cm/col)  63.577,80 @ 85.773,60 | 120.572,10 163.458,90 - - - - - -
Andncio 5x21,5 (107,5 cm/col) | 36.335,00 = 49.020,00 & 68.907,50 = 93.417,50 - - - - - -
¥ Pégina Vertical (105 cm/col) | 35.490,00 = 47.880,00 @ 67.305,00 @ 91.245,00 - - - - - -
% Pagina (85,5 cm/col) 28.899,00 @ 38.988,00 @ 54.805,50 74.299,50 - - - - - -
1/3 Pégina (63,5 cm/col) 21.463,00 28.956,00 @ 40.703,50 55.181,50 - - - - - -
Médulo 5x11 (55 cm/col) - - - - 148.335,00 | 200.090,00 - - - -
Médulo 2x26 (52 cm/col) - - - - 140.244,00 | 189.176,00 - - - -
% Pagina (51,3 cm/col) 17.339,40 = 23.392,80 | 32.883,30 @ 44.579,70 - - - - - -
Rodapé Alto (41,5 cm/col) | 14.027,00 = 18.924,00 & 26.601,50 = 36.063,50 & 111.925,50 ' 150.977,00 - - - -
Rodapé (19,5 cm/col) 6.591,00 8.892,00 | 12.499,50 @ 16.945,50 - - - - - -
Anuncio 3x12,7 (38,1 cm/col) | 12.877,80 @ 17.373,60 @ 24.422,10 = 33.108,90 - - - - - -
Anuncio 2x12,7 (25,4 cm/col) | 8.585,20 11.582,40 @ 16.281,40 @ 22.072,60 - - - - - -
Rodapé 5x5 (25 cm/col) 8.450,00 11.400,00 @ 16.025,00 @ 21.725,00 67.425,00 90.950,00 | 29.525,00 39.825,00 23.025,00  31.200,00
Médulo 4x5 (20 cm/col) - - - - 53.940,00 72.760,00 - - - -
Selo Triplo 3x5 (15 cm/col) - - - - 40.455,00 54.,570,00 - - - -
Selo Duplo 2x5 (10 cm/col) - - - - 26.970,00 = 36.380,00 - - - -
Selo Simples 1x5 (5 cm/col) - - - - 13.485,00 = 18.190,00 - - - -
Demais formatos 338,00 45600 641,00 869,00  2.697,00  3.63800 1.181,00 1.593,00 921,00  1.248,00

Base de calculo

Tipo 1: Varejo, IndUstria, Servigos, Empresas Privadas, Leildes e Remates, Entidades de Classe e Fundagdes, Anlncios Religiosos, Publicidade Legal, Antncios
Funebres, Participagdes Sociais, Empresas Publicas, Governo, Finebres, Participagdes Sociais e demais segmentos.

Tipo 2: Apedido (Expressdo de Opinido), Informe Comercial e Publicidade Eleitoral..

Guia de ofertas

Quarta e Sabado/Domingo

Formato Valor cm/col
Pagina Inteira (5 colx31,7) 6.657,00
Meia Pagina (5colx15,7) 3.297,00
Rodapé (5colx7,7) 1.617,00
Mddulo (3colx7,7) 970,20
Meio Mddulo (3colx3,7) 466,20
Moddulo (2colx7,7) 646,80
Meio Mddulo (2colx3,7) 310,80
Demais formatos Base de calculo 42,00
Observagao:
1. Osanuncios publicados neste espaco deverdo obrigatoriamente ter, no minimo 1 oferta.
2. O contetdo dos anuncios fica sob responsabilidade da agéncia/cliente.
3. Veiculagdo condicionada a disponibilidade de espacos de acordo com a data de autorizagdo da midia.
4. Para segmento automotivo e clientes de supermercados, formato maximo permitido é até meia pagina.
5. N&o é possivel determinar andncios.
6. As solicitagdes de cancelamento deverdo ser encaminhadas até 2 horas antes do fechamento comercial, via site, sendo esta uma Carta de Cancelamento ou
uma Pl de cancela/substitui.
7.  Cada anunciante poderéa veicular o total de até 3 anliincios de pagina por més dentro do Guia de Ofertas.

8. Qualquer formato diferente dos sugeridos acima devem ser aprovados com a equipe de Inteligéncia de Produto.



Cadermnos
o m

Pagina Dupla (315 cm/col) 71.820
Pagina (175 cm/col) 39.900
Rouba Pagina (129,5 cm/col) 29.526
/2 Pagina dupla (188,1 cm/col) 42.887
Anuncio 5x21,5 (107,5 cm/col) 24.510
/2 Pagina Vertical (105 cm/col) 23.940
/2 Pagina (85,5 cm/col) 19.494
/3 Pagina (63,5 cm/col) 14.478
4 Pagina (51,3 cm/col) 11.696
Rodapé Alto (41,5 cm/col) 9.462
Rodapé (19,5 cm/col) 4.446
Anuncio 3x12,7 (38,1 cm/col) 8.687
Anuncio 2x12,7 (25,4 cm/col) 5.791
Demais formatos Base de calculo 228,00

Pagina Dupla (315 cm/col) 71.190,00 90.405,00
/2 pagina dupla (153,9 cm/col) 34.781,40 44.169,30
Pagina (140 cm/col) 31.640,00 40.180,00
Rouba Pagina (103,6 cm/col) 23.413,60 29.733,20
Anuncio 4x21,5 (86 cm/col) 19.436,00 24.682,00
/2 Pagina Vertical (70cm/col) 15.820,00 20.090,00
/2 Pagina (68,4 cm/col) 15.458,40 19.630,80
/3 Pagina (50,8 cm/col) 11.480,80 14.579,60
0" Pagina (34,2 cm/col) 7.729,20 9.815,40
Rodapé Alto (33,2 cm/col) 7.503,20 9.528,40
Rodapé (15,6 cm/col) 3.525,60 4.477,20
Demais formatos Base de calculo 226,00 287,00
Capa 3 (136 cm/col) 40.200,00
Contracapa (136 cm/col) 50.251,00
Pagina Dupla (306 cm/col) 68.347,00
Pagina (136 cm/col) 37.567,00
/2 Pagina (68 cm/col) 20.679,00
Rodapé Alto (34 cm/col) 11.366,00

Observacgao: Anuncios nos cadernos editoriais em formatos de Apedido e Informe Comercial, acrescentar 30% sobre o valor do anuncio.



Encartes

1 lamina 042 por ldming
De 2 a4 laminas 030 par lamina
5 laminas ou mais 0,28 por lamina

L. Teagam minima para encartar; 5 mi exempiares.

2. Os produtos encartades no jomal podem ter uma quebra de até 3%.

3, Uma lamina de encarte correspande & duas paginas, frente ¢ verso.

4, Nao é permitido o encarte de material considerado “apedido”,

E l - lﬁ ~
Formato méximo para encarte 28%38cm
Farmato minimo para encarte 16 x 20¢m
Paginacae minima para tabidide em papal hi brite (min. 52 g/m?) 4pg
Paginacao minima para tabidide em papel jomal (min. 45 g/m?} 8pg
Paginacho maxima em formato guia 48 p
Paginacao maxima em formato tablaide 120pg
Gramatura minima para lamina 16 x 20 cm 115 g/m?
Gramatura minima para [3mina entre 16 x 20 @ 21 x 30 <m 100 g/m?
Gramatura minima pars [amina entre 21 x 30 e 28 x 38 cm 50 g/m*

Observagio: Encartes com formatos menores do gue o minimo exigido possuer custo de manuseio

Acabamentos: Entrega:

+ Formata retangular ou quadrado, com superficie plana. Apresentagio: Pacotes mantendo os exemplares no mesmea sentida, com viradas a cada
* Tipo iamina, folder, tabldide, guia ou gibi. 100 unidades, no minima {guanto mais exemplares por virada, mais assertivo € o processo).
+ Formato retangular ou quadrado, com superficie plana. Entrega em pallets (excecdo para material com quantidade inferior a 10,000 exemplares).

* Grampeada ou ndo. Horario de Entrega: corsutar a tabela de Fechamentos — Encartes (Pgl0).

* Nio pode ter dobras estil janela, zig zag. orelha ou enrolade. Enderego de entrega: Av. Severa Dullius, 506, CEP 90200-310, Porto Alegre/RS.

Para emissdo de nota fiscal utilizar o CN2) 92.871.701/0059-26 (Parque Grifico Jayme Sirotsky),

Qualquer encarte fora das especificagdes acima tem custo de manuseio. Consulte a OPEC. Encartes na Entrega Domiciliar, consultar o Comercial.

O - I ~

* Asegmentacso se divide em grupos especficos que se rapetem todos os dias da semana:

« Qs dientes poderdo escolher os grupes de interasse de acordo com o &3 da semana;

* Quando a tirsgem encartada for menor do que a tiragem total do grupo, & distribuicio serd dleatdria, sem possibilidade de identificagdo dos locais ou de repeticho da mesma distribuko;
* Nio € permitida a inclusdo de outros grupes ou bairras. alem dos que j3 estao contemplades em cada dia da semana;

* Nio ¢ permitida & setecio de apenas alguns bairmos, samente a selegio por grupe;

* Alguns bairros constam em mais de urm grupo, pois representam um percentual dos assinantes desses bairros;

* Os prazos para entrega de autorizacao e de matenial permanecem o5 mesmas indicados na Tabels de Precos;

+ Os valores e especificacdes permanecem ¢s mesmos indicados na Tabela de Precos;

* Consultar presiamente a disponibxlidade de data. A reserva ocorre somente mediante a Autorizagio,

Tercas | Quartas | Quintas | Sextas | Final de Semana
Gwpe mames

Aberta dos Morros {Norte] | Assung3a | Baism Velho | Belém Novo | Camaqua | Cascata | Cavalhada | Cristat | Espérito Santa | Guaruja | Hipica | Ipanema | Itapus | Lajeado | Lam [Lombs do
Ftnhm:lPwa&mlellPeanmnaIMngnlsmaTm(S ) | Serrarla | Teresopoalis | Tristeza | Vila Concergaa | Vila Nove

Jardim Botdrico | Partence (Oesie) | Petropolis (Sul) | Santa Cecilia | Santana | Santo Antanio

l!!votinaljm|Cmmkedem|la&nﬂma|)ardmm&abara(~m)|hrdimlmdm[lavﬂim$aupedm|Passodakmalmuma&wuﬂSdoSebamaolSamd(Sui)lV:hlpwanga

Azenha | Cel. Aparicio Borges | Glria | Medianeira | Manino Deus | Praia de Belas | Santa Terezs (Norte) | Sio José | Vil Jodo Pessoa

Aurdlindora | Higiendpelis | Moinhas de Vento | Mont Serrat | Rio Sranco

Bela Vista | Boa Vista | Chicara das Pedras | Petropolis (Norte) | Trés Figusiras

~len v | s o w e -

Bom Fim | Centro | Cldsde Bata | Farroupilha | Independénda

Aberto dos Marros (Sul] | Agronomia | Anchieta | Farrapos | Floresta | Humaita | Jardim Carvalha | Jardim do Salsa | Jardim iu Sabara {Suf) | Maria Quintana | Navegantes | Partenon (Leste) |
Parque 530 Sebastida | Rubemn Berta | 530 Geralda | Sa0 jobo | Sarsndi (Narte)




Fechamentos

Noticiario

Segunda Sex 16h Sex 18h Sex 20h
Terca Seg 15h Seg 18h Seg 20h
Quarta Ter 15h Ter 18h Ter 20h
Quinta Qua 15h Qua 18h Qua 20h
Sexta Qui 15h Qui 18h Qui 20h
Sabado Sex 15h Sex 15h Sex 20h

Segunda Sex 15h Sex 15h Sex 16h
Terca Sex 15h Sex 15h Seg 12h
Quarta Seg 15h Seg 15h Ter 12h
Quinta Ter 15h Ter 15h Qua 12h
Sexta Qua 15h Qua 15h Qui 12h

Guia de Ofertas

Qua Ter 12h Ter 12h Ter 20h
Sab Sex 12h Sex 12h Sex 20h
Cadernos
Destemperados Seg 18h Seg 18h Qui 12h
DCO Sab Ter 10h Ter 10h Sex 12h
Vida Sab Ter 13h Ter 13h Sex 12h
Findi Sab Ter 15h Ter 15h Sex 12h
Donna Sab Seg 12h Seg 12h Qua 18h

Encartes (Todos)

Terca Qui anterior 18h Sex 18h
Quarta Sex 18h Seg 18h
Quinta Seg 18h Ter 18h

Sexta Seg 18h Qua 18h
Sabado Ter 18h Qui 18h

Observacgao:
1. Encartes na edigdo de segunda-feira sob consulta.
2. Horarios para entrega de materiais no parque grafico: Segunda das 19h as 2h30 e de Terga a Sexta as 16h as 5h.

Informagoes importantes

Noticiario

1. Formatos minimos e maximos: existem Iimitagies de érez de anundo por paging

Capa e contracapa [sob corsulta) contimetragem ma 25,5cm ol
Pagnes 7,9 ¢ 11 certimeragem minima 129 Semycal
Demas piginas certimetragem minima 3,.%m/col
Formatos nio aceitos Acol % 25%m

4coi x 30,3cm
Determinagdo na 1* metade do jornal certimetragem minima 5 5%emycol

2. Anlincios Espelhados: anunclos espelhados acupande a coluna central, com ou sem corte, s3o calculados com 11 colunas de largura (54 om), sendo necessdio
prever na arte, 2 cm da dobwa central.

3. Cancelamentos: a5 solicitaches deveran ser encaminhadas até 2 haras antes do fechamento comercial via site de Pls, sendo esta uma Carta de Cancelamento ou
oma Pl de cancela/substitul.



Filiado ao IVC - Instituto Verificador de Circulagio.

“&HD
Anuncie com seguranga. Anuncie em jornais filiados ac IVC.

e LB 4 ®
otICIG rlo Pregos da tabela expressos em reais

Tipo 1 Tipo 2 Capa Contracapa
Formatos Sugeridos = == o . o : -
Dias uteis Sab/Dom Dias uteis Sab/Dom Dias uteis Sab/Dom Dias uteis  Sab/Dom
Pagina Dupla (385 cm/col) 89.705,00 @ 99.330,00 & 180.950,00 @ 200.970,00 - - - -
Pégina (175 cm/col) 40.775,00 = 45.150,00 82.250,00 91.350,00 - - - -
Rouba Pégina (129,5 cm/col) 30.173,50 @ 33.411,00 60.865,00 67.599,00 - - - -

% Pégina dupla (188,1 cm/col) 43.827,30 | 48.529,80 = 88.407,00 | 98.188,20 - - - -
Antncio 5x21,5 (107,5 cm/col) 25.047,50 | 27.735,00 | 50.52500 & 56.115,00 - - - -
% Pégina Vertical (105 cm/col) 24.465,00 | 27.090,00 | 49.350,00 & 54.810,00 - - - -

% Pégina (85,5 cm/col) 19.921,50 | 22.059,00 = 40.185,00 & 44.631,00 - - - -

Coluna Lateral 2colx35cm (70 cm/col) - - - - - - - -

1/3 Pagina (63,5 cm/col) 14.795,50 @ 16.383,00 29.845,00 33.147,00 - - - -
% Pagina (51,3 cm/col) 11.952,90 @ 13.235,40 24.111,00 26.778,60 - - - -
Rodapé Alto (41,5 cm/col) 9.669,50 10.707,00 19.505,00 21.663,00 - - - -
Anuncio 3x12,7 (38,1 cm/col) 8.877,30 9.829,80 17.907,00 19.888,20 - - - -
Anuncio 2x12,7 (25,4 cm/col) 5.918,20 6.553,20 11.938,00 13.258,80 - - - -
Rodapé 5x5 (25 cm/col) 5.825,00 6.450,00 11.750,00 10.050,00 34.925,00 38.625,00 - -
Médulo 2,2colx10,4cm (22,8) - - - - 31.963,36 35.349,60 - -
Rodapé (19,5 cm/col) 454350 | 2.031,00 9.165,00 10.179,00 - - 11.349,00 = 12.558,00
Selo Triplo (15 cm/col) - - - - 20.955,00 23.175,00 - -
Selo Duplo (10 cm/col) - - - - 13.970,00 15.450,00 - -
Selo Simples (5 cm/col) - - - - 6.985,00 7.725,00 - -

Demais formatos

. 233,00 258,00 470,00 522,00 1.397,00 1.545,00 582,00 644,00
Base de calculo

Tipo 1: Varejo, IndUstria, Servicos, Empresas Privadas, Leildes e Remates, Entidades de Classe e Fundagdes, Antncios Religiosos, Publicidade Legal, Antncios
Funebres, Participacdes Sociais, Empresas Publicas, Governo, Finebres, Participagdes Sociais e demais segmentos.

Tipo 2: Apedido (Expressdo de Opinido), Informe Comercial e Publicidade Eleitoral.

Guia de ofertas

Quarta e Sabado/Domingo

Formato Valor cm/col
Pagina Inteira (5 colx31,7) 4.596,50
Meia Pégina (5colx15,7) 2.276,50
Rodapé (5colx7,7) 1.116,50
Mddulo (3colx7,7) 669,90
Meio Mdédulo (3colx3,7) 321,90
Mddulo (2colx7,7) 446,60
Meio Médulo (2colx3,7) 214,60
Demais formatos Base de cdlculo 29,00
Observacao:
1. Osanuncios publicados neste espaco deverdo obrigatoriamente ter, no minimo 1 oferta.
2. O contetdo dos anuncios fica sob responsabilidade da agéncia/cliente.
3. Veiculagdo condicionada a disponibilidade de espagos de acordo com a data de autorizacdo da midia.
4. Parasegmento automotivo e clientes de supermercados, formato maximo permitido é até meia pagina.
5. Né&o é possivel determinar andncios.
6. As solicitagdes de cancelamento deverdo ser encaminhadas até 2 horas antes do fechamento comercial, via site, sendo esta uma Carta de Cancelamento ou
uma Pl de cancela/substitui.
7.  Cada anunciante poderé veicular o total de até 3 antncios de pagina por més dentro do Guia de Ofertas.

8. Qualquer formato diferente dos sugeridos acima devem ser aprovados com a equipe de Inteligéncia de Produto.



Encartes

1 lamina 0,42 por ldmina
234 [aminas 0,30 por dmina
5 Ntdings vt o 0,28 por el .

Encartes - especificagoes

Observagdes:

1 Tiragem minima para encartar: 5 mil exemplares

2. Qs produtos encartadas no jormal pedem ter uma quebea de 3%,
3_Uma lamina de ercarte corresponde a duas paginas, frente ¢ verso
4. N3o € permitkio o encarte de material considerado “apedido®.

Formato maximo para encarte 28 x 38 em
Formata minimo para encarte 16x20¢m
Paginagdo minima para tabloide em papef hi brite [min. 52 g/m?) ipg
Peginagdo minima para tabkide em papel jornal (min. 45 g/m?) 8pa
Paginacdo maxima em formato gula 13 pg
Paginagdo maxima em formato tablode 120 pg
Gramatura minima para Bmina 16 x 20 ¢m 115 g/m*
Gramatura minima paca Bening entre 16 x 20 € 21 x 30 ¢m 100 g/m*

90 g/m*

Gramatura minima para gminn entre 21x30¢c28x 3k em

Observagdo: Encartes com formatos menores do gue o minimo exigido possuem custo de manuseio.

Acabamentos:

« Formato retangular cu quadrado, com superficie plana,

» Tipo lamina, folder, tablolde, guia ou gibi

« Formato retangular ou quadrado, com superficie plana.

« Grampeada ou nio.

« Nio pode ter dobras estilo jancla, zig zag, orelhe ou envolado

Qualquer encarte fora das especificagdes acima tem custo de manuseto. Consulte a OPEC

Fechamentos
Noticidrio
B ot o o ot it o el

sendo que, pars @ MEG de segunda-feira. o fochamento sera as 16h ds
sexta anteriar o data da velculsgac

Entrega de Mataerial

A entrega de material deve ser realzado via sar de matersas ate as 20h
do dia wtil anterior a data da veiculagao, sendo que par2 a edigdo de
sequnda-feirs, o fechamenso sers & 20h de sexta anterior,

Guia de Ofertas

Entrega:

Apresentagio: Pacotes mantendo os exemplares no mesmo sentido, com viradas & cada
100 unidades, no minimo {quanto mals exemplares por virada, mais assertiva € o processo)
Entrega em paliets {excecdo para material com quontidade inferior a 10.000 exemplares)
Horirio de Entrega: consultar a tabela de Fechamentos — Encartes (Pgl0).

Enderego de entrega: Av. Severa Dullius, 506, CEP 90200-310, Porto Alegre/RS.

Para emissdo de nota fiscal utilizar o CNPJ 92,821 701/0059-26 (Parque Grafico kayme Sirotsky),
Encartes na Entrega Domiciliar, consultar o Comercial.

Encartes
. DiadoEncarte  Entregadeautorizagio  Material

Terca-feira Qui 17h Seg 12h
Quarta-feira Sex 17h Ter 12h
Quinta-feira Seg 17h Qua 12h
Sexta-feira Ter 17h Qui 12h
Sébado Ter 17h Qui 12h

Observagéo:

1. Encartes na edigdo de segunda-feira sob consulta.

2. Horarios para entrega de materiais no parque grafico: Segunda das 19h as 2h30 e de Terca a Sexta

das 16h as 5h.

Ter 16h
Sex 16h

Ter 16h
Sex 16h

Qua
Sab

Ter 20h
Sex 20h

Informacgoes importantes

Noticiario

1. Formatos minimos e maximos: existem limitacdes de area de anuncio por pagina.

Capa e contracapa (Sob consulta) Centrimetragem maxima

41,5cm/col

Pagina 2 Centrimetragem maxima

85,5cm/col

Demais paginas Centrimetragem maxima

3,9cm/col

Formatos ndo aceitos 4col x 29,5¢m / 4col x 30,3cm

Formatos aceitos para contracapa 5col x 27cm

Determinacéo na 12 metade do jornal Centrimetragem minima

85,5cm/col

2. Anuncios Espelhados: anuncios espelhados ocupando a coluna central, com ou sem corte, sdo
calculados com 11 colunas de largura (54cm), sendo necessario prever na arte 2cm da dobra central.
3. Cancelamentos: as solicitagdes deverdo ser encaminhadas até 2 horas antes do fechamento
comercial, via site de Pis, sendo esta uma Carta de Cancelamento ou uma PI de cancela/substitui.



Pioneiro

° ° ° Filiado ao IVC - Instituto Verificador de Circulagio.
4 Anuncie com seguranga. Anuncie em jornais filiados ao IVC.
o |CIa rlo Precos da 1abela expressos em reals

Tipo 1 Tipo 2 Capa Contracapa
Formatos Sugeridos

Dias uteis Sab/Dom Dias uteis Sab/Dom Dias uteis Sab/Dom Dias uteis  Sab/Dom

Pégina Dupla (385 cm/col) 32.725,00 @ 38.115,00 65.065,00 77.385,00 - - - -
Pagina (175 cm/col) 14.875,00 @ 17.325,00 29.575,00 35.175,00 - - 61.950,00 @ 73.500,00
Rouba Pégina (129,5 cm/col) 11.007,50 @ 12.820,50 21.885,50 26.029,50 - - 45.843,00 @ 54.390,00
% Pagina dupla (188,1 cm/col) 15.988,50 @ 18.621,90 31.788,90 37.808,100 - - 66.587,40 = 79.002,00
Anuincio 5x21,5 (107,5 cm/col) 9.137,50 | 10.642,50 @ 18.167,50 = 21.607,50 - - 38.055,00 @ 45.150,00
% Pagina Vertical (105 cm/col) 8.925,00 10.395,00 17.745,00 21.105,00 - - 37.170,00 @ 44.100,00
% Pagina (85,5 cm/col) 7.267,50 8.464,50 14.449,50 17.185,50 - - 30.267,00 = 35.910,00
1/3 Péagina (63,5 cm/col) 2.397,50 6.286,50 10.731,50 12.763,50 - - 22.479,00 @ 26.670,00
Médulo 5x11 (55 cm/col) - - - - 38.940,00 46.090,00 - -
Mddulo 2x26 (52 cm/col) - - - - 36.816,00 43.576,00 - -
% Pdgina (5,3 cm/col) 4.360,50 5.078,70 8.669,70 10.311,30 - - 18.160,20 = 21.546,00
Rodapé Alto (41,5 cm/col) 3.527,50 4.108,50 7.013,50 8.341,50 29.382,00 34.777,00 14.691,00 @ 17.430,00
Rodapé 5x5 (25 cm/col) 1.657,50 1.930,50 3.295,50 3.919,50 - - 6.903,00 8.190,00
Anuncio 3x12,7 (38,1 cm/col) 3.238,50 3.771,90 6.438,90 7.658,10 - - 13.487,40 = 16.002,00
Rodapé 5x5 (25 cm/col) 2.125,00 2.475,00 4.225,00 5.025,00 17.700,00 20.950,00 8.850,00 10.500,00
Médulo 4x5 (20 cm/col) - - - - 14.160,00 16.760,00 - -
Selo Triplo 3x5 (15 cm/col) - - - - 10.620,00 12.570,00 - -
Selo Duplo (10 cm/col) - - - - 7.080,00 8.380,00 - -
Selo Simples (5 cm/col) - - - - 3.540,00 4.190,00 - -

Demais formatos

. 85,00 99,00 169,00 201,00 708,00 838,00 354,00 420,00
Base de calculo

Tipo 1: Varejo, Industria, Servigos, Empresas Privadas, Leildes e Remates, Entidades de Classe e Fundagdes, Antincios Religiosos, Publicidade Legal, Antncios Funebres,
Participagdes Sociais, Empresas Publicas, Governo, Flnebres, Participagdes Sociais e demais segmentos.

Tipo 2: Apedido (Expressao de Opinido), Informe Comercial e Publicidade Eleitoral.

Almanaque Guia de ofertas

Sabado/Domingo

Formatos Sugeridos Valor cm/col Formato Valor cm/col
Pagina Dupla (385 cm/col) 23.100,00 Pagina Inteira (5 colx31,7) 5.072,00
Pagina (175 cm/col) 10.500,00 Meia Pagina (5colxx15,7) 2.512,00
/2 Pagina Dupla (188,1 cm/col) 11.286,00 Rodapé (5xcol7,7) 1.232,00
/2 Pagina (85,5 cm/col) 5.130,00 Modulo (3xcol7,7) 739,20
/2 Pagina Vertical (105 cm/col) 6.300,00 Meio Modulo (3xcol3,7) 355,20
Rodapé Alto (41,5 cm/col) 2.490,00 Médulo (2xcol7,7) 492,80
Demais formatos Base de célculo 60,00 Meio Médulo (2xcol3,7) 236,80

Demais formatos Base de calculo 32,00



Pioneiro

Encartes

Observacoes:
S o 1. Uma lamina de encarte corresponde a duas paginas frente e verso.
1 1amina 0,41 por lamina 2. Nao é permitido o encarte de material considerado “apedido”.
De 2 a 4 |daminas 0,35 por lamina 3. Adisponibilidade para as datas desejadas deve ser consultada com a OPEC.
S N S 4. Somente 2 (dois) encartes por data.
5 laminas ou mais 0,33 por lamina 5. Paraencartes de 1 lamina até 90g adicionar o valor de manuseio manual por milheiro

e de transporte.

Encartes - especificacoes

Formato maximo para encarte 28 x 38 cm
Formato minimo para encarte 16 x 20 cm
Pagina¢do minima para tabléide em papel hi brite (min. 52 g/m?) 4 pg
Pagina¢do minima para tabloide em papel jornal (min. 45g/m?) 8 pg
Paginacdo maximo em formato guia 48 pg
Paginagdo maximo em formato tabléide 120 pg
Gramatura minima para lamina 16 x 20 cm 115 g/m?
Gramatura minima para lamina entre 16 x 20 cm e 21 x 30 cm 100 g/m?
Gramatura minima para lamina entre 21 x 30 cm e 28 x 38 cm 90 g/m?
Observacodes: Encartes com formatos menores do que o minimo exigido possuem custo de manuseio. Entrega:
Apresentacdo: Pacotes mantendo os exemplares no mesmo
Acabamentos: sentido, com viradas a cada 100 unidades, no minimo
«  Formato retangular ou quadrado, com superficie plana. (quanto mais exemplares por virada, mais assertivo é o
«  Tipo lamina, folder ,tabloide, guia ou gibi. processo). Entrega em pallets (excecdo para material com
«  Formato retangular ou quadrado, com superficie plana. quantidade inferior a 10.000 exemplares).
*  Grampeado ou héo. Horaério de Entrega: consultar a tabela de Fechamentos —
* Nao pode ter dobras, estilo janela, zig zag, orelha ou enrolado. Encartes (Pg10).
Endereco de entrega: Av. Severo Dullius, 606, CEP 90200-
Qualquer encarte fora das especificacdes acima tem custo de manuseio. Consulte a OPEC. 310, Porto Alegre/RS. Para emissdo de nota fiscal utilizar o

CNPJ 92.821.701/0059-26 (Parque Gréfico Jayme Sirotsky).
Encartes na Entrega Domiciliar, consultar o Comercial.

Encartes segmentagdo

Tercas | Quartas | Quintas | Sextas | Sabados
we  mees

ALTOS DA MAESTRA- ANA RECH- BELO RORIZONTE - CENTENARIO- CENTRO COUNA DO S0( COUNA SORRISO- DE LAZZER  DIAMANTING - £SPLANADA- FATIMAINTERLAGOS - JARDIM AMERICA: JARDIM

1 DAS HORTENCIAS - JARDIM ELDORADD  MADUREIRA MARECHAL FLORIAND MONTE BERICO- MORADA DOS ALPES. NOSSA SENHORA DA SAUDE: NOSSA SENHORA DO ROSARIO- PARADA CRISTAL PARQUE
OASIS- PIO X- PIONEIRC- POR DO SOL- PRESIDENTE VARGAS- REQLON- ROSARIO SAGRADA FAMILIA- SANTA CATARINA- SANTA LUCIA- SANTA FE- SANTO ANTONIO- SAD CRO- SAD CRISTOVAD- SAD
GUCOMO- SA0 JOSE- SAD PELEGRING- SECULD XX~ SERRAND- THUCA - UNWERSITARIO-VILA IPE

9 LEGUA- A SUSIN- ARCO BALENO- BELA VISTA- S0A VISTA- BOM PASTOR- CAPIVAR]- CASTELO- CHARQUEADAS- CIDADE NOVA- CINQUENTENARIO- COMAB- CONSOLACAD- CRISTO REDENTOR-
CRUZEIRQ- DESVIO RIZZO- DEZORYI- DSTRITO FEOERAL- DISTRITO INDUSTRIAL - EXPOSICAQ - FLORESTA: FORQUETA GALOPOLIS IPIRANGA IARDELING RAMOS: JARDIM DAS COLINAS- MRDIM DO

3 SOC- MRDIM ESMERALDA- MARDIM IRACEMA- JARDIM ORIENTAL- JUVENTUDE- KAYSER- LAZZER- LOT VITORIA. LOTEAMENTD FORMOLO- LOTEAMENTD LA PALOMA- LOTEAMENTO MARIANI-LOTEAMENTO
MICROSAL - LOTEAMENTO SADQ LUCAS MARLIANI |- MARILANDOMEDIANEIRA. MONTE REAL: NOSSA SENHORA DAS GRACAS: NOSSA SENHORA DE LOURDES- PAMAZZOLO- PETROPOLIS- PLANALTC- RID
BRANCO- SALGADO FILHOSAMUARA- SAN YITOR: SANTA CORONA- SANTO ANDRE - SANTOS CUMONT- SANVITTO- SAD CAETANO- SAQ LEQPOLDO- SAQ LUIZ DA SEXTA LEGUA - S40 VICTOR- COKAB- S40
VIRGILIO - SEXTA LEGUA- VILA LEON- VILA LOBOS-VILA MARI-VILA TELL} VITORIA

3 CENTRO. EXPOSICAD- MARDELING RAMOS: JARDIM AMERICA- LURDES MADUREIRA. MEDIANEIRA-NCSSA SENHORA DE LOURDES-PIO X SHO PELEGRING

ANDRE DA ROCHA- ANTONID PRADO- BENTO GONCALVES- BOM JESUS- CAMBARA DO SUL- CAMPESTRE DA SERRA- CARLOS BARBOSA- COTIPORA- ESMERALDA- FAGUNDES YARELA- FARROUPILHA-

1 FAZENDV SOUZA- FELIZ- FLORES DA CUNHA- GALOPOLIS- GARIBALDI- LAGOW VERMELHA- LAJEADQ GRANDE - MONTE BELO- MONTE SELO DO SUL- MUITOS CARDES- NOVA ARNCA- NOVA BASSANO- NOVA
PADLA- NOVA PRATA: NOVA ROMA DO SUL- NOVA VICENZA- OTAVIO ROCHA- PARADA CRISTALSANTA LUCIA DO PAAl- SANTA TERESA- SAD GOTARDO- SAD JOSE DOS AUSENTES- SAD MARCOS- SA0
VENDELING- VACARIA- VERANOPOLIS- VILA FLORES VILA OLIVA. VILA SECA- SINOS- POA

Observacgdo: Para encarte em aidade especifica, consults seu atendamenta.



Pioneiro
Fechamentos

Noticiario

Segunda Sex 17h Sex 17h Sex 16h
Terca Seg 12h Seg 12h Seg 16h
Quarta Ter 12h Ter 12h Ter 16h
Quinta Qua 12h Qua 12h Qua 16h
Sexta Qui 12h Qui 12h Qui 16h
Sébado Sex 12h Sex 12h Sex 16h

2 dias uteis antes da veiculagdo, as 12h

~ Avanaque Seg 12h Sex 12 Sex 16h

Guia de Ofertas
————

Sex 12h Sex 12h Sex 17h
Encartes
| DiadoEncarte  Autorizagio  Material
Segunda Ter 17h Qui 17h
Terca Qua 17h Sex 17h
Quarta Qui 17h Seg 17h
Quinta Sex 17h Ter 17h
Sexta Seg 17h Qua 17h
Sébado Ter 17h Qui 17h

Informagoes importantes

1. Formatos minimos e maximos: existem limitacoes de drea de anuncio por pagina.
Formito minimo 3,9¢m/col para noticidrio indeterminado e 10cm/col para anuncios finebres.
Para andncios determinados consultar a OPEC,

Para cadernos, consultar o plano comercial.

2. Antincios esrelhados. anuncios espelhados ocupando a coluna central, com ou sem corte, sdo calculados
com 11 colunas de fargura (54 ¢m), sendo necessario

prever na arte, 2 ¢m da dobra central

3. Cancelamentos: as solicitaches deverdo ser encaminhadas até 2 horas antes do fechamento comercial, via
site de Pls, sendo esta uma Carta de Cancelamento ou uma P de cancela/substitul,




Propostas especiais unidade jornal

Preco da tabela expressos em reais.

ZH: Dig Pioneiro

Noticiario . . .
Dias Uteis Superedicao Dias Uteis Sab/Dom Dias Uteis Sab/Dom Observacoes
Midia Colocacao
Frontpage Capa e Pagina 2| 322.350,00 | 436.800,00 - 49.087,50 | 57.172,50 Tiragem total
Dupla2e3 Paginas2e3 | 238.070,00 322.140,00 @ 116.616,50 H129.129,00 42.542,50 | 49.549,50 Tiragem total
Multipage* Pagina Central | 153.790,00 = 207.480,00 = 106.015,00 | 117.390,00 38.675,00 = 45.045,00 Tiragem total
Sobrecapa**  Envolve o jornal 5,20 4,15 - 3,50 Preco por exemplar

*O formato Multipage pode ser distribuido com circulagdo Estado, Reparte Capital ou Reparte Interior.
**Q formato Sobrecapa pode ser distribuido com circulagdo Estado, Reparte Capital, Reparte Interior ou lotes de 10, 20 e 30 mil exemplares.

***Qs formatos Cinta Horizontal e Cinta Vertical podem ser distribuidos apenas em lotes de 10, 20 e 30 mil exemplares, para orcamento consultar a area
comercial.

Observacoes

1. Layout e formatos devem ser aprovados pela area comercial.

2. Determinagbes de primeira posicdo (simples e sequenciais) ndo impedem a veiculagdo na mesma data de produtos com formatos especiais.

3. Para os formatos Frontpage e Sobrecapa:
- O anuncio s6 veicula na capa e pagina 2 para edicdo entregue aos assinantes. Para a venda avulsa a midia ficard na pagina 3 e 4 da edigao;
- Méaximo 1 veiculagdo por semana, consultar disponibilidade com a Opec do Grupo RBS;
- A arte deve ser aprovada previamente com a area de Inteligéncia de Produto;

- Necessario que a arte dos anuncios traga a sinalizagdo do selo de "A¢do Promocional” que deve ser solicitado ao departamento comercial.



Consideracgoes gerais | unidade jornal

- . r -
Noticidario

MULTIPLICIDADE DE MARCAS Muitiplicidade de marcas — Andncios que possuirem proveito publicitario em favor de mais de um anundiante,

marca, produto ou servico, mdepandente do tamanho do logotipo/nomendatura, sera cobrado 20% de aaéscimo
S por marca. A regra vale também para encartes. ) S

ANUNCIOS COR Ern caso de falta de disponibilidade de cor, 05 anincios autorzados serdo automaticamente publicados em P&B,

ANUNCIOS DIGITAIS 0Os anuncios deverao ser fechados em EPS ou POF e ter tamanho maximo de 30MB,

ANUNCIOS INVERTIDOS Anuncios invertidos {de cabea para baixo ou atravessados) devem conter na parte infenor, na posi¢ao normal, em
corpo 7 ou maior, 3 observacao: “Este anancio foi autorizado propositadamente desta maneira”

AUTORIZA(,'(-)ES As autorizagdes deverdo ser emitidas necessariamente com programagdes quinzenars.

PRAZO PARA PAGAMENTO As veiculagdes serdo faturadas quinzenalmente, com prazo operacional de 10 dias para pagamento.

VALOR MINIMO PARA FATURAMENTO 0 valor mimmo para faturamento quinzenal é de 100,00,

IDIOMA ESTRANGEIRO Antincios para compor no jornal, redigides, total ou parciaimente, em idioma estrangeiro, terdo acréscimo de 50%
sobre 0 preco de tabela. Na parte inferior do aniincio, devera constar, em portugués, o assunto a que se refere a

E publicado. : I —

PUBLICIDADE LEGAL, ANUNCIOS A modulagio ndo seque as medidas comerciais da tabela. A altura é livre.

FUNEBRES E ANUNCIOS DE

PARTICIPAGAO SOCIAL

COMPENSACAO Pedidos de compensa¢do devem ser encaminhados até 72 horas apos da data de publicagdo.

CANCELAMENTOS As solicitacdes de cancelamentos deverdo ser enviadas até 2 horas antes dos fechamentos de comerdializacio.

Devera ser feito por meio de comunicado impresso ou eletronico {e-mail) contendo os dados do jomal, edicao,
tamanho, numero do Pl & datas. Em caso de e-mail, o recebimento deve ser confirmado pelo velculo.

Noticiario

IDENTIFICACAO DE ANUNCIOS Aninde que nie se caractenizar como tal deverd conter, na parte superior, com no minimo corpo 14, a
expressao Informe Comerdal

IDENTIFICACAO DE CADERNOS Cadernos ndo editonais deverdo conter a expresso Informe Comercial em todas as paginas. Na capa e contracapa
a informagao deve estar em, no minimo, corpo 14 & caa dta. Nas pagenas internas, em caiva baia e corpo 16, ou
caia alta e corpa 14,

APEDIDOS Sera exigida identificagio do anunciante (em texto datilografado e assinado, com firma reconhecida por
autenticidade], quando anuncios "Apedidos”.

SUSPENSAO DE ANUNCIOS 0s jornais reservam-se o direito de suspender as publicagdes que contrariem as normas da empresa ou

que firam a ética, de acordo com as requlamentacdes do Conar e da AN),

ANUNCIOS FORA DAS ESPECIFICACOES

0 jornal ndo acettard reclamagdes de anuncios mal produzidos, cujos oniginais nao estiverem em boas
condicoes tacnicas ou fora das especificagbes.

PUBLICIDADE LEGAL - LEI N° 8.639,

DE 31 DE MARCO DE 1993

Disciplina o 150 de caracteres nas publicagies obrigatdrias, Art. 19 - £ obrigatons,

nos anuncios feitos por exigéncia legal nos jornais, sejam aditass, convocagdes, balangos, citagdes e avisos,
a utilizagdo de um corpo suficientemente legivel, devendo o tipo de letra ser, no minimo, de corpo seis,
de quaisquer familias, e que o titulo dessas publicagdes seja tipo doze ou maior, de qualquer familia.
Obs: fica estipulado como padrde para esse tipo de publicagdor fonte: Arial Normal ou Frankfurt Gothic;
corpo: minimo 6; espacamento minimo entre linhas: corpe 6; espacamento minimo entre caracteres: 100%;
espacamento minimo entre palavras: 100%.

Os jornais do Geupe RBS mspeRtam & noemas do Canselbo Executive das Narmas Padrso, assegurando o descanto-padrie de agincs nels pactuado,



Lh4

A qualidade e o prestigio des jornais da RBS s3o provas da qualidade dos servigos de impressao da Grafica UMA que atende a demanda de empresas oferecendo os

melhores servicos: agilidade no atendimento, preco competitivo, eficiéncia na produgdo, facilidade no pagamento e entrega do servico no prazo

Quem encarta também imprime. E uma oportunidade de facilitar, agilizar, reduzir custos e garantir prazos. Sempre com o méximo de qualidade. Imprima seus fornals,

Informatives, folhetos, cartazes, encartes & tantos outros materiais na Grafica UMA,

Vantagens de imprimir
e encartar seus impressos com a
Grafica Uma.

Qualidade
Aimpressdo de seu material contara com a experiéncia de quem produz os maiores jornais

didrios da Regido Sul. S3o profissionais altamente capacitados e modernos equipamentos
sempre prontos para gerar qualidade em pequena, média ou grande escala,

Agilidade
Nossa Parque Gréfico esta localizado em um ponto estratégico, facilitando a distribuicdo do
seu impresso, fazendo com que o produto chegue mais rapido ao destino final. E o melhor de

tudo, com negociacdes especiais.

Logistica
Uma boa logistica & fundamental para garantir gue seus impressos cheguem ao publico certo.

Garantimos isto com regularidade e confiabilidade de quem realiza cerca de 500 mil entregas
por dia em aproximadamente 1000 municipios em toda regido sul.



Nosso produtos

Tipo de Impressao

Rotativa
Rotativa
Rotativa
Rotativa
Plana
Plana
Plana
Plana

Plana

Papel

Jornal

Hibrite

Offset

Offset
Couché Brilho
Couché Fosco
Offset
Reciclado

Cartdo duplex e triplex

Gramatura

45g/m?
55g/m?
63g/m?

759/m?

90g/m? ao 300g/m?

115g/m? ao 230g/m?

75g/m? ao 150g9/m*

75g/m? ao 150g/m?

250g/m?

Plana

Acabamentos: refilo, grampo, cola automatica, vinco, picote e dobra (simples, dupla, janela).

Dimensdes: tamanho maximo do impresso € 72x51cm (aberto).

Rotativa

Acabamentos: refilo e grampo (acima de 16 pags.).

Formatos: tabloide, meio-tabloide, tablete, standard, duplo-standard — consulte dimensdes.

Cortes: 4x4

Dimensdes: tamanho maximo do impresso é 55,8cm x 38cm (aberto) e 27,9cm x 38cm (fechado), formato

refilado padrdo 26,7cm x 36cm e demais formatos consultar.

Lamina frente

€ verso

f > anaew -— --

Encartes
grampeados
e refilados

Jornais e encartes em
formato menor que
tabloide

IR ———

Jornais e encartes
tabloides até 96
paginas full color

Jornais e encartes
standard ate 48
paginas full color

Fale conosco | solicite seu orgamento

Porto Alegre e interior RS — fFones: (51) 32184948 & 32184951

e-mait: operacoes@graficauma.com.br
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GAUCHA

Valido para compras de
Abr/2025 a Junho/2025

Versao publicada em 07/05/2025




GAUCHA

Precos

Comercial avulso

Precos da tabela expressos em reais.

Bom Dia Segunda-Feira Seg 00h as 05h 361
Esporte & Cia. Ter a Sdb 00h as 03h 375 31 49 30 485
Madrugada Gaucha Ter a Séb 03h as 05h 376 32 49 31 488
Perimetral Dom 04h as 05h 376 32 49 31 488
Radar de Inovagao Dom 03h as 04h 376 32 49 31 488
Galcha Hoje 12 parte Seg a Séb 05h00 as 06h40 2.311 201 320 212 3.044
Galcha Hoje 22 parte Seg a Sab 06h40 as 08h 2.572 201 320 212 3.305
Gaucha Hoje Seg a Séb 05h as 08h 2.572 201 320 212 3.305
Galcha Atualidade Seg a Sex 08h as 10h 2.154 164 259 173 2.750
Timeline Galcha Seg a Sex 10h as 11h 1397 106 167 111 1.781
Chamada Geral 12 Ed. Seg a Séb 11h as 12h 1.357 107 166 134 1.764
Esportes ao Meio-Dia Seg a Dom 12h as 12h50 1.589 113 178 119 1.999
Janela Espec. antes Sala de Redacédo Seg a Sex 12h46 as 12h50 1.926 133 216 147 2.422
Sala de Redacédo Seg a Sex 13h as 15h00 2.366 178 278 185 3.007
Gaucha+ Seg a Sex 15h as 16h30 1.021 80 123 81 1.305
Chamada Geral 22 Ed. Seg a Sex 16h30 as 17h30 863 70 107 70 1.110
Hoje nos Esportes Seg a Sex 17h30 as 18h50 1.164 87 134 94 1.479
Show dos Esportes Seg a Sex 20h as 22h 1.223 97 152 101 1.573
Estudio Gaucha 12 parte Seg a Sex 22h as 23h 931 95 149 79 1.254
Estudio Gaucha 22 parte Seg a Sex 23h as 00h 658 51 83 55 847
Supersabado Sab 08h as 11h 1.043 75 117 80 1.315
Paredédo do Guerrinha Sab 20h00 as 21h00 768 51 91 60 970
Show de Bola Sab 15h as 18h 861 63 102 64 1.090
Sabado Esporte Sab 18h as 20h 538 44 64 44 690
Vitrola Sab 21h00 as 00h 411 34 51 43 539
Playlist Dom 00h as 01h 768 57 90 62 977
Campo & Lavoura Dom 06h as 07h 777 72 116 79 1.144
Acerto de Contas Dom 07h as 08h 972 90 145 99 981
Galpéo da Gaucha Dom 08h as 09h30 1.201 92 145 97 1.535
Domingo Esporte Show Dom 09h30 as 12h 971 75 113 78 1.237
Sala de Domingo Dom 13h as 14h 953 72 109 74 1.208
Central do Torcedor Sab 14h as 15h 2.268 158 251 164 2.841
Pré-Jornada Dom 14h 2.268 158 251 164 2.841
Balanco Final Dom Apds o Futebol da Galcha 1.882 131 213 145 2.371
Galcha Faixa Especial Dom 20h as 22h 561 44 68 44 717
Zona Mista Dom Apds o Futebol da Galcha 1.832 131 211 145 2.319
Indeterminado 07h as 19h Seg a Dom 07h as 19h 1.954 151 250 164 2.519
Indeterminado Seg a Dom 00h as 24h 1.779 139 224 146 2.288
Indeterminado Seg a Dom 06h as 22h 1.868 145 235 153 2.260
Indeterminado Final de Semana Sab a Dom Indeterminado Final de Semana 780 61 100 66 1.007
1x entre 06h e 08h |1x entre 08h e

Informacées do Transito - Cota Ancora Seg a Sex 09h30 | 1x entre 11h e 12h |1x entre

17he 18h 1.659 126 205 131 2.121
Noticia na Hora Certa Seg a Dom Indeterminado 2.520 137 224 201 3.082

Critérios de conversao

Comercial 10" 0,6 x 30" Comercial 120" 2x1,8x30"
Comercial 15" 0,8 x 30" Comercial 180" 2x1,9x30"
Comercial 45" 1,5 x 30" Citacdo Gravada 0,2 x 30"
Comercial 60" 1,8 x 30" Citagdo Ao Vivo 0,3 x 30"

Operacoes comerciais

Verificar regras, horarios e restricbes para os segmentos de bebidas, casa de aposta, motel, sexshop e medicamentos (consultar area de produto).
Pagamento: 10 dias fora quinzena.
1. Clientes com material pronto para veiculagdo no break comercial: Devera ser entregue até as 17:00h do dia anterior a veiculacao.
2. Clientes com material a ser gravado pelo Grupo RBS* para veiculacdo no break comercial: A lauda completa para gravacdo do material devera ser entregue até as 16:00h do
dla anterior a velcula d0. Os materlals deverdo se uir as regras de rodu a0 do Grupo RBS.

sobre Merchandising/Texto ao vivo, abaixo).

Citacdo de patrocinio: assinatura de marca e slogan até 5". Ex. telefone, site ou redes sociais.

Comerciais multiplos promovendo mais de uma marca, empresa ou servico: Consultar area comercial.

Compra Incancelavel: toda comercializagdo é realizada sob a condigdo de ndo cancelamento, determinada pela necessidade de planejar adequadamente a ocupacao dos intervalos

e, principalmente, com o objetivo de garantir ao anunciante a exibicdo da sua mensagem. Em carater de excecdo sera permitido substituir o comercial por outro produto ou servigo de
sua linha, desde que mantenha a mesma programagao contratada e observe os prazos de entrega de material definidos na tabela de precos.

Comunicacdo de Cancelamento:

1)Minimo de 15 dias de antecedéncia para midia avulsa;

2)Minimo de 30 dias de antecedéncia para patrocinio;

3)Cancelamento antes do 3° més de contrato sera faturada a diferenga do negociado em relagdo ao valor tabela.

Merchan/texto ao vivo: sempre deve ser consultada a area comercial e/ou planejamento. As Radios do Grupo RBS reservam-se ao direito de ndo veicular comerciais cujos textos
estejam em desacordo com padrdo exigido pelas emissoras. Encaixe de midia: midias encaixadas e faturadas ndo poderdo ser canceladas ou alteradas. Caso a midia ndo seja veiculada
devido ao ndo envio dos materiais pertinentes por parte do cliente ou da agéncia, havera falha na veiculagdo, compensado de acordo com disponibilidade da emissora.

Material caracterizado como a pedido tera acréscimo de 100% sobre o valor tabela. Formatos Diferenciados (que ndo constam): consultar area comercial/planejamento.
Gravacao de Materiais: a Radio Galcha envia materiais gravados pela mesma para aprovagédo prévia. Entregas de materiais ao vivo ndo sdo comprovadas.

Espaco Editorial: de acordo com as Regras Gerais de Operagdes Comerciais, conteidos editoriais extraordinarios tém prioridade jornalistica sobre contelidos comerciais em casos como
entrevistas coletivas, desastres naturais e transmisses esportivas (entre outros); dessa forma, fica facultado a emissora o direito de reprogramar a entrega dos comerciais previstos para
as datas e horarios em questdo, em comum acordo com seus contratantes.

Determinagédo de Horario: 50% de acréscimo em cima do valor determinado do programa.

Critério de valoracéo de citagdes inclusas em projetos e patrocinios: gravadas 0,2 x 30"; ao vivo 0,3 x 30" - As citagdes apenas compdem patrocinios e projetos e ndo podem ser
comercializadas de maneira avulsa. O patrocinador dncora/quadro nao bloqueia o break, mas bloqueia entregas ao vivo dentro dos programas.
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P re g O S _ Brea k Exc I USivo Precos da tabela expressos em reais.

Bom Dia Segunda-Feira Seg 00h as 05h 1372 110 1.786
Esporte & Cia. Ter a Séb 00h as 03h 1.425 118 186 114 1.843

Madrugada Galcha Ter a Séb 03h as 05h 1.429 122 186 118 1.854
Perimetral Dom 04h as 05h 1.429 122 186 118 1.854
Radar de Inovacdo Dom 03h as 04h 1.429 122 186 118 1.854
Gaucha Hoje 12 parte Seg a Séb 05h00 as 06h40 8.782 764 1.216 806 11.567
Gaucha Hoje 22 parte Seg a Séb 06h40 as 08h 9.774 764 1.216 806 12.559
Gaucha Hoje Seg a Sab 05h as 08h 9.774 764 1.216 806 12.559
Gaucha Atualidade Seg a Sex 08h as 10h 8.185 623 984 657 10.450
Timeline Gaucha Seg a Sex 10h as 11h 5.309 403 635 422 6.768
Chamada Geral 12 Ed. Seg a Sab 11h as 12h 5.157 407 631 509 6.703

Esportes ao Meio-Dia Seg aDom 12h as 12h50 6.038 429 676 452 7.596
Sala de Redacédo Seg a Sex 13h as 15h 8.991 676 1.056 703 11.427
Gaucha+ Seg a Sex 15h as 16h30 3.880 304 467 308 4.959
Chamada Geral 22 Ed. Seg a Sex 16h30 as 17h30 3.279 266 407 266 4.218
Hoje nos Esportes Seg a Sex 17h30 as 18h50 4423 331 509 357 5.620
Show dos Esportes Seg a Sex 20h as 22h 4.647 369 578 384 5.977
Estudio Galcha 12 parte Seg a Sex 22h as 23h 3.538 361 566 300 4.765

Estidio Gaucha 22 parte Seg a Sex 23h as 00h 2.500 194 315 209 3.219
Supersabado Sab 08h as 11h 3.963 285 445 304 4.997
Pareddo do Guerrinha Sab 20h as21h 2.918 194 346 228 3.686
Show de Bola Sab 15h as 18h 3.272 239 388 243 4.142
Sabado Esporte Sab 18h as 20h 2.044 167 243 167 2.622
Vitrola Sab 21h as 00h 1.562 129 194 163 2.048
Playlist Dom 00h as 01h 2918 217 342 236 3.713

Campo & Lavoura Dom 06h as 07h 2.953 274 441 300 4.346
Acerto de Contas Dom 07h as 08h 3.694 342 551 376 3.728
Galpdo da Gaucha Dom 08h as 09h30 4.564 350 551 369 5.833

Domingo Esporte Show Dom 09h30 as 12h 3.690 285 429 296 4.701

Sala de Domingo Dom 13h as 14h 3.621 274 414 281 4.590
Central do Torcedor Sab 14h as 15h 8.618 600 954 623 10.796
Pré-Jornada Dom 14h 8.618 600 954 623 10.796
Balanco Final Dom Apds o Futebol da Galcha 7.152 498 809 551 9.010
Galcha Faixa Especial Dom 20h as 22h 2.132 167 258 167 2.725

Zona Mista Dom Apos o Futebol da Gatcha 6.962 498 802 551 8.812
Indeterminado 07h as 19h Seg a Dom 07h as 19h 7.425 574 950 623 9.572
Indeterminado Seg a Dom 24h 6.760 528 851 555 8.694

Break Exclusivo OnAir + Live
| Frequénca  Horario  POA  REDERS

Gaucha Atualidade Seg a Sex 08h as 10h 15.185 17.450
Timeline Gaucha Seg a Sex 10h as 11h 10.313 11.772
Esportes ao Meio-Dia Seg a Dom 12h as 12h50 11.731 13.289
Sala de Redacédo Seg a Sex 13h as 15h 15.991 18.427
Galcha Hoje Seg a Séb 05h as 08h 16.774 19.559
Chamada Geral 12 Ed. Seg a Séb 11h as 12h 10.018 11.565
Galcha+ Seg a Sex 15h as 16h30 7.537 8.617
Chamada Geral 22 Ed. Seg a Sex 16h30 as 17h30 6.371 7.310
Show dos Esportes Seg a Sex 20h as 22h 9.029 10.359
Supersabado Sab 08h as 11h 7.700 8.733

Operacoes comerciais

Comercial avulso de 180s;

Necessario alinhamento prévio com Opec e Editoria;

Disponivel compra somente com 15 dias Uteis de antecedéncia.

Aproveitamento on air - comercial det 180s

Aproveitamento digital - Veiculacdo de video de até 3 minutos no intervalo dos programas em live.

Verificar regras, horarios e restri¢ces para os segmentos de bebidas, casa de aposta, motel, sexshop e medicamentos (consultar area de produto).
Pagamento: 10 dias fora quinzena.

Citacdo de patrocinio: assinatura de marca e slogan até 5". Ex.: telefone, site ou redes sociais.

Comerciais multiplos promovendo mais de uma marca, empresa ou servi¢o: Consultar area comercial.

Compra Incancelavel: toda comercializacdo é realizada sob a condigdo de ndo cancelamento, determinada pela necessidade de planejar adequadamente a ocupacgao dos
intervalos

e, principalmente, com o objetivo de garantir ao anunciante a exibicdo da sua mensagem. Em carater de excecéo sera permitido substituir o comercial por outro produto ou
servico de sua linha, desde que mantenha a mesma programacao contratada e observe os prazos de entrega de material definidos na tabela de pregos.

Comunicagdo de Cancelamento:

1)Minimo de 15 dias de antecedéncia para midia avulsa;

2)Minimo de 30 dias de antecedéncia para patrocinio;

3)Cancelamento antes do 3° més de contrato sera faturada a diferenca do negociado em relacéo ao valor tabela.

Encaixe de midia: midias encaixadas e faturadas ndo poderédo ser canceladas ou alteradas. Caso a midia ndo seja veiculada devido ao nao envio dos materiais pertinentes
por parte do cliente ou da agéncia, havera falha na veiculacdo, compensado de acordo com disponibilidade da emissora.

Material caracterizado como a pedido tera acréscimo de 100% sobre o valor tabela.

Formatos Diferenciados (que ndo constam): consultar area comercial/planejamento.

Gravacdo de Materiais: a Radio Galcha envia materiais gravados pela mesma para aprovacéo prévia. Entregas de materiais ao vivo ndo sdao comprovadas.

Espaco Editorial: de acordo com as Regras Gerais de Operagdes Comerciais, contetidos editoriais extraordinarios tém prioridade jornalistica sobre contetidos comerciais em
casos como entrevistas coletivas, desastres naturais e transmissdes esportivas (entre outros); dessa forma, fica facultado a emissora o direito de reprogramar a entrega dos
comerciais previstos para as datas e horarios em questdo, em comum acordo com seus contratantes.

Determinacgédo de Horario: 50% de acréscimo em cima do valor determinado do programa.

O patrocinador ancora/quadro nao bloqueia o break, mas bloqueia entregas ao vivo dentro dos programas.
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Texto ao ViVO 60 segundos

Toda a credibilidade dos comunicadores da Radio Gaticha junto aos ouvintes como uma forma de divulgar o seu
produto ou servigo. Textos ao vivo destacando as qualidades e as promogdes do anunciante.

Bom Dia Segunda-Feira Marcelo Drago 2.204 -
Esporte & Cia. Rafael Colling 2.291 - - - - - -
Madrugada Galcha Marcelo Drago 2.291 - - - - - R
Amanda Alessandro Frederico
Galtcha Hoje Antoénio Carlos Macedo 15.080 Boeira e 643 VaI|mle 693 Feljo e 652
Matehus André Joanna
Rossato Fiedler Manhago
Galcha Atualidade Andrgssg Xav!er e Rosane 12.877 - - - - - _
de Oliveira, Giane Guerra
Timeline Gaticha Luciano Potter, Kelly Mattos 8321 B . ) ) ) )
e Paulo Germano
Amanda Alessandro
Chamada Geral 12 Ed. Antoénio Carlos Macedo 7.878 Boeira e 608 VaI|m,e 575 Fred?rllco 591
Mateus André Feijo
Rossato Fiedler
Esportes ao Meio-Dia Marcelo De Bona 9.520 - - - - - -
Sala de Redacdo Pedro Ernesto Denardin 14.282 - - - - - -
Gaticha+ Leandro Staudt, Kelly Matos 6018 R . ) . )
e Paulo Germano
Chamada Geral 22 Ed. Ramon Nunes 5.126 - - - - - B
Hoje nos Esportes Luciano Périco 6.856 - - - - - -
Luciano Périco e Diori Eduardo
Show dos Esportes Vasconcelos 7.027 - - Costa 595 - -
Estidio Gaucha 12 parte Viviana Fronza 5712 - - - - _ _
Estudio Gaucha 22 parte Viviana Fronza 4.063 - - - - - _
Mariana Ceccon e Paulo
Supersabado Germano ou Paulo Rocha e 6.280 - - - - - -
Denise Cruz
Show de Bola Zé alberto e Filipe Duarte 6.408 - - - - - R
Séabado Esporte Rodrigo Oliveira 3.248 - - - - - -
Vitrola Rodrigo Adams 3.220 - - - - - -
Domingo Esporte Show Marcelo de Bona 5.880 - - - - - -
Sala de Domingo Marcelo de Bona 6.942 - - - - - -
. Diori Vasconcelos e
Pré-Jornada Luciano Périco 13.969 B - - - - -
Zona Mista - 10.951 - - - - - _
Galcha Faixa Especial - 4.071 - - - - - _

Merchandising

Galpdo da Gaucha

José Alberto Andrade

5.242

Consideracoes

A leitura sera no estilo pessoal de cada apresentador, sendo que a emissora reserva-se o direito de fazer as adequacdes no formato do texto de acordo
com seu perfil de linguagem, desde que em comum acordo com agéncia/cliente.

Para a veiculagdo de qualquer material ao vivo (citagdes e textos) a norma editorial da emissora ndo permite a utilizagdo de 12 pessoa,

tanto no singular como no plural. Méximo de 01 texto ao vivo (60”) por programa.

As entregas de midia avulsa ao vivo ndo poderao colidir com

os patrocinadores ancoras/quadros dos programas.

Nao sera emitido comprovante deste material.

Sempre consultar a drea de OPEC para consulta de disponibilidade.

Nos casos de textos ao vivo sem cunho comercial, sera acrescida a frase "informe comercial".

O texto seré analisado pela diregao e pela equipe de apresentadores, reservando-se o direito da ndo aceitagcdo do mesmo.

Os valores apresentados referem-se a Rede Galcha, ndo sendo possivel realizar agdes especificas em cada praca, a excegdo dos programas Gaticha Hoje,
Chamada Geral 12 Ed. e Show dos Esportes. Nestes casos consultar as tabelas locais a seguir apresentadas.

O apresentador de cada programa é uma referéncia, caso haja necessidade, pode haver alteracdes pela Geréncia de Produto Gatcha.

A entrega de merchandising, que permite a utilizacdo de texto em 12 pessoa, s6 é permitida no programa Galpéo da Gaulcha.
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Comercial valorizado

Um espaco comercial diferenciado, proprio para a divulgacado de ofertas e langamentos de novos produtos.
Os apresentadores da emissora estardo valorizando o comercial do seu produto e/ou servico, através de uma citagdo ao vivo,
chamando a atengdo dos ouvintes para o comercial que serd veiculado na primeira posicdo da janela.

EXEMPLO: PRESTE ATENGAO NO COMERCIAL QUE VEM A SEGUIR. LOGO DEPOIS VEICULARA O COMERCIAL DE 30" DO CLIENTE

Os valores sdo referentes a 30" podendo ser convertidos até 60

Bom Dia Segunda-Feira Citacdo ao vivo + 30" determinado 1.090

Esporte & Cia. Citacdo ao vivo + 30" determinado 1.163 - - -
Madrugada Galcha Citacdo ao vivo + 30" determinado 1.163 - - -
Gaucha Hoje Citacdo ao vivo + 30" determinado 7.807 330 503 453
Gaucha Atualidade Citacdo ao vivo + 30" determinado 6.546 - - -
Timeline Galcha Citacdo ao vivo + 30" determinado 4.230 - - -
Chamada Geral 12 Ed. Citacdo ao vivo + 30" determinado 4.064 306 491 505
Esportes ao Meio-Dia Citacdo ao vivo + 30" determinado 4.784 - - -
Sala de Redacdo Citacdo ao vivo + 30" determinado 7.256 - - -
Gaucha+ Citacdo ao vivo + 30" determinado 3.060 - 243 -
Chamada Geral 22 Ed. Citacdo ao vivo + 30" determinado 2.609 - - -
Hoje nos Esportes Citacdo ao vivo + 30" determinado 3.484 - - -
Show dos Esportes Citacdo ao vivo + 30" determinado 3.573 - 304 -
Estudio Galcha 12 parte Citacdo ao vivo + 30" determinado 2.920 - - -
Estudio Galcha 22 parte Citacdo ao vivo + 30" determinado 2.065 - - -
Supersébado Citacdo ao vivo + 30" determinado 3.221 - - -
Show de Bola Citaco ao vivo + 30" determinado 2.803 - - -
Sabado Esporte Citacdo ao vivo + 30" determinado 1.713 - - -
Vitrola Citacdo ao vivo + 30" determinado 1.699 - - -
Galp&o da Galcha Citacdo ao vivo + 30" determinado 3.179 - - -
Domingo Esporte Show Citacdo ao vivo + 30" determinado 3.092 - - -
Sala de Domingo Citacdo ao vivo + 30" determinado 3.036 - - -
Pré-Jornada Citacdo ao vivo + 30" determinado 7.081 - - -
Zona Mista Citacdo ao vivo + 30" determinado 4.787 - - -
Galcha Faixa Especial Citacdo ao vivo + 30" determinado 1.779 - - -

ConS|deragoes

Sempre consultar a area de OPEC para consulta de disponibilidade.

2. O comercial valorizado sera realizado no maximo 01 vez por dia em cada programa.

3. O texto da citagdo ao vivo seré analisado pela programacéo e pela equipe de apresentadores, reservando-se o direito de ndo aceitacéo
do mesmo.

4. Acitacdo sera no estilo pessoal de cada apresentador.

5. As entregas de comercial valorizado ndo poderao colidir com os patrocinadores ancoras/quadros dos programas. Consultar
previamente a area comercial.

6. Na&o sera emitido comprovante deste material, pois trata-se de um texto ao vivo.

7.  Os valores apresentados referem-se a Rede Galcha, ndo sendo possivel realizar agdes especificas em cada praga, a excecdo dos
programas Gaucha Hoje, Chamada Geral 12 Ed. e Show dos Esportes (nestes casos, consultar as tabelas locais a seguir apresentadas).

8. O apresentador de cada programa é uma referéncia, pode haver alteracdes realizadas pela Geréncia de Produto Gaucha.

Programas externos
 Programagto  POA  R2

Sala de Redagéo 72.505 80.983
Gaucha Atualidade 54.048 62.527
Timeline Galcha 49.101 57.579
Esportes ao Meio-Dia 50.440 58.918
Gaulcha+ 49.145 57.573
Hoje nos Esportes 44.778 53.256
Show dos Esportes 51.051 59.529
Supersabado 41.461 50.139
Show de Bola 43.508 51.985
Acerto de Contas 45.637 54.115
Galpdo da Galcha 40.910 49.388
Domingo Esporte Show 40.131 48.608
Pré-Jornada 51.198 59.654

Observacoes

Todos os programas externos deverdo ser alinhados com as areas de produto e planejamento.
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Near Live no Break — OnAir + Digital
| Progamagior  Frequinda  Hordrio  REDE

Galcha Atualidade Seg a Sex 08h as 10h 14.519
Timeline Gaucha Seg a Sex 10h as 11h 11127
Esportes ao Meio-Dia Seg a Dom 12h as 12h50 11.890
Sala de Redacéo Seg a Sex 13h as 15h 15418
Gatcha hoje Seg a Sab 05h &s 08h 16461
Chamada Geral Ted Seg a Séb 11h as 12h 11.068
Gatcha + SegaSex  15hasieh3p 9461
Chamada geral 2ed Seg a Sex 1(15};312(?5 8.179
Hoje nos esportes Seg a Sex 1?2?1285 10.070
Show dos esportes Seg a Sex 20h as 22h 10.399
Supersabado Sab 08h as 11h 9496

Near Live no Break

Bom Dia Segunda-Feira 00h as 05h 2.657 102 168 3.039

Esporte & Cia. Ter a Sab 00h as 03h 2.706 109 172 105 3.091

Madrugada Gaucha Ter a Sab 03h as 05h 2.710 112 172 109 3.102

Galcha Hoje Seg a Sab 05h as 08h 10.396 704 1.120 742 12.961
Gaucha Atualidade Seg a Sex 08h as 10h 8.933 574 907 606 11.019
Timeline Galicha Seg a Sex 10h as 11h 6.283 371 585 389 7.627
Chamada Geral 12 Ed. Seg a Séb 11h as 12h 6.143 375 581 469 7.568
Esportes ao Meio-Dia Seg a Dom 12h as 12h50 6.955 396 623 417 8.390
Sala de Redacdo Seg a Sex 13h as 15h 9.675 623 973 648 11.918
Galcha+ Seg a Sex 15h as 16h30 4.967 280 431 284 5.961
Chamada Geral 22 Ed. Seg a Sex 16h30 as 17h30 4414 245 375 245 5.279
Hoje nos Esportes Seg a Sex 17h30 as 18h50 5.468 305 469 329 6.570
Show dos Esportes Seg a Sex 20h as 22h 5.674 340 532 354 6.899
Estddio Gaucha 12 parte Seg a Sex 22h as 23h 4.652 333 522 277 5.783
Estudio Gaucha 22 parte Seg a Sex 23h as 00h 3.697 179 291 193 4358
Supersabado Sab 08h as 11h 5.044 263 410 280 5.996
Pareddo do Guerrinha Sab 20h as 21h 4.082 179 319 210 4.789
Show de Bola Sab 15h as 18h 4.407 221 357 224 5.209
Sabado Esporte Sab 18h as 20h 3.277 154 224 154 3.809
Vitrola Sab 21h as 00h 2.832 119 179 151 3.280
Playlist Dom 00h as 01h 4.082 200 315 217 4.813
Campo & Lavoura Dom 06h as 07h 4.113 252 406 277 5.397
Acerto de Contas Dom 07h as 08h 4.796 315 508 347 4.827
Galpéo da Gatcha Dom 08h as 09h30 5.597 322 508 340 6.766
Domingo Esporte Show Dom 09h30 as 12h 4.792 263 396 273 5.723
Sala de Domingo Dom 13h as 14h 4.729 252 382 259 5.622
Central do Torcedor Sab 14h as 15h 9.332 553 879 574 11337
Pré-Jornada Dom 14h 9.332 553 879 574 11337
Balanco Final Dom Ap0ds o Futebol da Gaucha 7.981 459 746 508 9.692
Galcha Faixa Especial Dom 21h30 as 00h 3.357 154 238 154 3.903

Zona Mista Dom Apos o Futebol da Gatcha 7.806 459 739 508 9.510
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Near Live dentro do programa

Show dos Esportes Seg a Sex 20h as 22h 20.665
Supersabado Séb 08h as 11h 17.505
Show de Bola Sab 15h as 18h 14.748
Domingo Esporte Show Dom 09h30 as 12h 16.549

Observagoes

A acdo sera um falso ao vivo, gravada 2 dias antes. Combinar dia da veiculagdo com o cliente.

Equipe do Grupo RBS estara presente para ministrar a acdo e realizar a gravacao.

Caso seja necessario que a gravacao seja feita no mesmo dia da veiculagdo, é preciso consultar o time de Produto Gaucha.
Consultar disponibilidade de gravacédo e veiculacdo via Opec Lives.

Caso o programa escolhido ndo tenha transmissdo em live, o aproveitamento sera apenas em on-air.

Para compras em diferentes pragas (Serra, Santa Maria ou Zona Sul), o aproveitamento ndo ira para a transmissdo em live, somente em on-air.
Para casos de RS2 (sem video, apenas audio), as datas para gravacdo com estidio devem ser feitas pelo time comercial.
Sem bloqueios de segmento no break. Para chamadas de comercial valorizado, consultar os bloqueios do programa.
Gravagdo sera feita no pdv, feira ou evento do cliente

0 Para acdes de Near Live com presenca de comunicador no PDV, o valor de caché deve ser orcado via Pulso Creators.

1. Paraveiculagdo do Near live é necessério que o material de dudio e video venham separados.

"‘—‘“’P".\‘.@.L"P.W!\’—‘

Acao de Conteudo
| Progameie  Feaunda Moo ReE

Esporte & Cia. Ter a Sab 00h as 03h 2910
Esportes ao Meio-Dia Seg a Dom 12h as 12h50 23988
Sala de Redagao Seg a Sex 13h as 15h 36.084
Hoje nos Esportes Seg a Sex 17h30 as 18h50 8874
Show dos Esportes Seg a Sex 20h as 22h 0438
Supersabado Sab 08h as 11h 7890
Paredao do Guerrinha Sab 20h as 21h 5820
Show de Bola Sab 15h as 18h 6.540
Sabado Esporte Sab 18h as 20h 4140
Domingo Esporte Show Dom 09h30 as 12h 7422
Sala de Domingo Dom 13h as 14h 7248
Central do Torcedor Sab 14h as 15h 34.092
Pré-Jornada Dom 14h 34092
Balanco Final Dom Apos o Futebol da Galcha 28452
Zona Mista Dom Ap0s o Futebol da Galcha 13.914

Acao de Conteudo - Product Placement

Galcha Atualidade Seg a Sex 08h as 10h

17.339
Timeline Gaucha Seg a Sex 10h as 11h 11.710
Esportes ao Meio-Dia Seg a Dom 12h as 12h50 13.320
Sala de Redagao Seg a Sex 13h as 15h 18357

Observagoes

Necessidade de pré-aprovacao editorial e do comunicador, reservando-se o direito da ndo aceitacdo ou veiculacdo do mesmo ou ainda de fazer
adequacdes no texto, desde que em comum acordo com a agéncia/cliente, caso o material esteja em desacordo com padréo exigido pela emissora;
Limitagdo de 01 agdo de conteudo por programa/dia;

N&o é permitido alterar o tempo do texto (até 60").

Bloqueios de segmento com os patrocinadores dos programas.

Para acoes de product placement, apenas os segmentos de café, cha, dgua, chimarrdo e energético* estao liberados.

O segmento de energético ndo esta liberado para o programa do Atualidade

ok wn



GAUCHA

Programas

Bom Dia Segunda- 1 push oferecimento

00h as 05h Ao vivo 2821 1.062 3.883
Feira desktop
6.600 impressdes dudio
pré roll + 6.600
Esporte & Cia. TeraSab  00h as 03h 2 5 Ao vivo 2 2 110 44 44 - - - impressdes selo player 17.397 1483 18.880
+ 1 push oferecimento
desktop
Pitaco do Sala Terasab 00has03h 1 Ao vivo 2 2 . Tpush d‘;‘;irticp',me”w 6397 1062 7459
Arquibancada TeraSab 00has03h 1 Ao vivo 2 2 - 1push oferecimento  ¢2q; 4065 7459
Galcha desktop
Trilha da Madrugada  TeraSéb  00has03h 1 Ao vivo 2 2 : Tpush dZZirtZ‘;me“m 6397 1062 7459
Temperatura TeraSab  00h02 1 Ao vivo 2 2 - T push d‘:;irticr',me”m 6397 1062 7459
Temperatura TeraSab  01h02 1 Ao vivo 2 2 - 1 push d‘;ﬁ(';c;me”m 6397 1062 7459
Temperatura Ter a Sab 02h02 1 Ao vivo 22 22 - ! pushdzzirteoc;mento 6.397 1.062 7.459
Esporte & Cia.Hora 1o . sap 01h30 1 Gravado 2 2 - 1push oferecimento ¢ 59, 4055 7459
Certa | desktop
Esporte & Cia. Hora o 4 02n30 1 Gravado 2 2 - 1push oferecimento ¢ 59, 4065 7459
Certa Il desktop
Abre Aspas TeraSab 00has03h 1 Ao vivo 2 2 - Tpush d‘:;irticr',me”w 6397 1062 7459
Destaques do Site  TeraSab 00has03h 1 Ao vivo 2 2 - 1 push d‘;ﬁ(';c;me”m 6397 1062 7459
DEBATE NA , 00h as . 1 push oferecimento
MADRUGADA Ter a Sab 03h00 1 Ao vivo 22 22 - desktop 6397 1.062 7459
Destaques do TeraSab 00has03h 1 Ao vivo 2 2 - 1push oferecimento ¢ 307 4055 7459
Jornalismo desktop
Aniversariantes do . o cah 0o as03h 1 Ao vivo 2 2 - Tpush oferecimento  ¢3q; 4065 7459
dia desktop
Noticias do Futebol . - ¢4 oopas03h 1 Ao vivo 2 2 . 1push oferecimento ¢ 59, 4065 7459
Feminino desktop
2.300 impressdes
audio pré roll + 2.300
Madrugada Gaucha  TeraSab 03has05h 4 Ao vivo 110 44 44 impressoes selo player 16493 1209 17.702
+ 1 push oferecimento
desktop
Trilha Sonora TeraSab 03has05h 1 Ao vivo 2 2 - 1push d‘:;?(rtic;me“m 7064 1062 8126
Destaquesdo Dia ~ TeraSab 03hasOsh 1 Ao vivo 2 2 : 1push d‘;‘;irticgme”t" 7064 1062 8126
Comentario Terasab 03has05h 1 Gravado 2 2 . 1push oferecimento ¢ 551 4065 7583
Esportivo desktop
Madrugada Galcha 1o 541, 03n30 1 Gravado 2 2 - Tpush oferecimento 756, 405 g 126
Hora Certa | desktop
Madrugada Galcha 1o sai (an3o 1 Gravado 2 2 - 1push oferecimento 76, 405, 8126
Hora Certa Il desktop
Previsio do Tempo ~ TeraSib  03h15 1 Gravado 2 2 . Tpush d‘:‘;ir;%me”w 7064 1062 8126
Previsio do Tempo ~ TeraSab  03h45 1 Gravado 2 2 - 1push d‘;‘;irti%me“to 7064 1062 8126
Previsio do Tempo ~ TeraSab  04h15 1 Gravado 2 2 - 1push d‘;ﬁ(ﬁc‘;‘“e”m 7064 1062 8126
Previsio do Tempo ~ TeraSib  04h4S 1 Gravado 2 2 . Tpush d‘:‘;ir;%me”w 7064 1062 8126
. 03h30 e 1 push oferecimento
Agenda Cultural Ter a Séb 04h10 1 Gravado 44 22 - desktop 8242 1.062 9304
Noticia da Redacdo ~ TeraSéb 03has0sh 1 Ao vivo 2 2 - Tpush d‘;fsirtic;me"w 7652 1062 8714
Ronda direto da . 03h35 e . 1 push oferecimento
Redacio GatchazH Ter a Séb 04h35 1 Ao vivo 44 22 - desktop 9418 1.062 10.480
Destaques de . 03h10 e . 1 push oferecimento
P Terasib o0 1 A0 Vivo 4 2 - deckton 9418 1062 10480
Comentario ao Vivo ; b of . "
Anténio Carlos TeraSab  04h50 1 Ao vivo 22 22 - push oterecimento 7555 1062 8714
desktop
Macedo
DestaquesdaDupla ¢ . sapy  03pasosh 1 Gravado 2 2 - 1 push oferecimento 75, 105, 8126
GreNal desktop
Participacao do TeraSab 03hasO5h 1 Ao vivo 2 2 - 1push oferecimento 70, 405, 8126
ouvinte desktop
Fatos do Dia Terasab 03has0sh 1 Ao vivo 2 2 : 1push d‘:‘;irtfp‘)me”w 7064 1062 8126
Diério de Brasflia TeraSib  04h30 1 Gravado 2 » - 1push oferecimento ¢ 551 4055 7583

desktop




GAUCHA

1 push oferecimento
Ronda das Ruas TeraSéb  04h20 Ao vivo - - desktop 6651 1000 7.651
) : ) . 7 Movivo 2 1 182 52 26 - 2 2 Reaplicacdo audio 158491 500 159991
Gaucha Hoje SegaSab 05has08h 6 live
Cota Visual (Live) Acessar informacdes
Espaco N . e
Caminhoneiro Ter a Sex Ongg as 1 1 Ao vivo 1 - 16 16 - - - - Reapllcagl?\zeaudlo 32,601 500 33.101
Campo e lavoura com . Reaplicagao audio
Gisele Loeblein SegaSex  06h15 1 1 Ao vivo 1 - 22 22 - - - - live 55576 500 56.076
Galcha Hoje no , N . Reaplicagdo dudio
Interior Seg aSab OGg;a as 1 1 Ao vivo 1 - 26 26 - - _ _ live 52977 500 53.477
Almanaque do , N . Reaplicagao audio
Galicha Hoje Seg a Sab ggzgg 1 1 Ao vivo 1 - 26 26 - - - _ live 66.572 500 67.072
Aeroporto Servigos Seg a Sex Ongg as 1 1 Ao vivo 1 - 22 22 - - _ _ Reapllcagl?\f;audlo 56336 500 56.836
Central de Esportes Seg a Sex Ogg:é)oe 1 2 Ao vivo 2 - 44 44 - - _ _ Reapllca(;“avoeaudlo 98301 500 98.801
Comentario BaGdo o o qui oshasosh 1 1 Gravado 1 -2 2 - - - - Resplicaciodudio 41379 500 41879
Staudt live
Reaplicacio dudi
Previsiodo Tempo | SegaSab 8?11 ;S 1 1 Aovio - 26 2% - - ) . eap 'caﬁ?\za“dm 52032 500 53432
Previsdo do Tempo I Seg asab 06232 36 1 ] Ao vivo 1 . %6 % . . _ ) Reapllca(;lia\zaudlo 62707 500 63207
Previsdo do Tempo Il Seg asab 06222 36 1 ; Ao vivo : ) %6 %6 . . _ _ Reaphcagl?\f)eaudlo 6707 500 63207
Comentério com Reaplicaco audi
José Alberto Ter  05hasé6h 1 1 Aovivo 1 - 4 4 - - - - coplicactoaudio 13724 500 14.224
Andrade
Quero saber Seg a Sab Oﬂ(;gg as 1 1 Ao vivo 1 - 26 26 - - _ _ Reapllcagl?\f;audlo 52981 500 53.481
Comentario SegaSex 07h40as 2 1 Aovivo 1 -2 2 - - - - Reaplicaciodudio 55753 500 59,253
sportivo 08h ive
Manchetes do Dia - Reaplicaco audi
Confira o que j& é SegaSab 07h40as 1 1 Aovivo 1 - 26 26 - - - - caplicacse 24%1% 69000 500 69.500
noticia 08h
Reaplicacio audi
Mercado Financeiro Seg a Sex ng;ﬁgsé\s 1 1 Ao vivo 1 - 22 22 - - _ _ eap |cag|?voeaud|o 46383 500 46.883
Agenda Econémica Seg a Sex ng;ig?s 1 1 Ao vivo 1 - 22 22 - - _ _ Reapllcagl?\f;audlo 46382 500 46.882
Economia com , N . Reaplicagao audio
Giane Guerra Seg aSab Oggﬁgeas 1 1 Ao vivo 1 - 26 26 - - - _ live 69.465 500 69.965
p P Reaplicacao audi
Gaucha Hoje 17parte  gegasab  0sha0 1 1 Gravado 1 - 2% 2% - - - - eaplicaciodudo sgo79 500 58579
. P P a——
GauchaHoje 1"parte  gegasab  06h03 1 1 Gravado 1 -6 2% - - - - Reaplediodudo  sa079 s00  sas79
Galcha Hoje 12 parte o0 oqap gghts 1 1 Gravado 1 - 2% 2% - - : . Resplicacdodudio 5579 550 58579
Hora Certa lll live
; P PP a——
ﬁz‘r‘:hcae:?f Zparte  cooasab  06hds 1 Gravado 1 - 2% 2% - - - . Reaplicaciodudio ¢354 500 60854
; P Reaplicacio audi
Gaucha Hoje 2*parte  gegasib  07h03 1 1 Gravado 1 - 2% 2 - - - - eaplicacioaud®  6o3sa 500 60854
. P P
Gaucha Hoje 2 parte o054 o7h30 1 1 Gravado 1 - 2% 26 - - - . Resplicacodudo go3s4 500 60:854
Hora Certa Ill live
Hora Certa Especial SegasSab 05has0sh 1 4 Aovivo 1 - 104 26 - - - - Reap"caﬁ?\za”d'o 95598 500  96.098
T t Reaplicacio audi
E;Te’zfgf are SegaSab 05has08h 1 4 Aovivo 1 - 104 26 - - - - P 'caﬁ?;wd'o 95125 500  95.625
TOP 10 SegaSab 05hasOsh 1 2 Aovivo 1 - 52 2 - - - - Reap"caﬁ?‘za”d'o 69.013 500 69.513
Hoje nas Ruas SegasSab 05has0sh 1 2 Aovivo 1 - 52 26 - - . . Reap"caﬁ?\za”d'o 68.808 500 69308
Reaplicacio dudi
Expresso de Noticias ~ Seg aSab 05has08h 1 2 Aovivo 1 2 52 2% 52 : . - eap 'caﬁ?\za“d"’ 11?'67 500 114171
Noticia da Hora SegaSab 06has08h 1 4 Aovivo 1 - 104 26 - - . . Reap"caﬁ?\f’ea“dm 95598 500  96.098
Dupla GreNal Seg a Sab Osggg as 1 1 Ao vivo 1 - 26 26 - - - - Reapllcaglijaeaudlo 58.121 500 58.621
Trilha Sonora do Reaplicagdo audio
Gaticha Hoje SegaSab 05has0sh 2 1 Aovivo 1 - 26 26 - - - - live 69.465 500  69.965
Destaques do Galcha o 5 5ex 0734813 a1 1 Aovivo 1 - 2 2 - - . F<eaplicac;|?\f>e audio  ,ioes 500 41764
Vida de Pet SegeSab 06hasO07h 1 1 Gravado 1 8 8 - - Reaplicaciodudio 17 ga5 500 18385

- - - live
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Programas

Direto ao Ponto SegaSab 07has07h15 Ao vivo Reaplicagdo audio live ~ 48.766 49.266
Comentario do . e e
Gabriel Wainer Seg a Sex 06h55 1 Ao vivo 22 22 - - - Reaplicagdo audio live ~ 41.379 500 41.879
Comentério do N .
Carpinejar SegaSex  05h00as 1 Ao vivo 2 22 - - - Reaplicacdo udio live  41.264 500 41.764
08h00
SegaSex 08has10h 5 Ao vivo 132 44 22 - 2 Reaplicagdo audio live  131.379  1.500 132.879
Galcha Atualidade
Cota Visual (Live) Acessar nformacdes
Pré-Galcha Atualidade SegaSex 08has10h 1 Gravado 22 22 - - - Reaplicacao audio live 52452 500 52.952
Participagdo do N .
Ouvinte SegaSex O08has10h 1 Ao vivo 22 22 - - - Reaplicacdo audio live 63.222 500 63.722
Temperatura Especial ~ SegaSex 08has10h 1 Ao vivo 44 22 - - - Reaplicacdo audio live ~ 66873 500 67.373
E - -
aomiacom Giane  egasex 08hasioh 1 Ao vivo 2 2 - - - Reaplicaciodudio lve ~ 63222 500 63722
Gaucha Atualidade Seg a Sex 08h35 1 Gravado 22 22 - - ) Reaplicacio dudio live 51985 500 52485
Hora Certa | plicac i )
Galcha Atualidade  Segasex 0845 1 Gravado 2o Reaplicacio audio live ~ 51985 500 52485
Hora Certa Il plicas ) )
Galcha Atualidade Seg a Sex 09h03 1 Gravado 22 22 - - e e
Hora Certa IIl - Reaplicagdo audio live 51985 500 52.485
Previsédo do Tempo Seg a Sex 09h10 1 Ao vivo 22 22 - - _ Reaplicacdo udio live 63222 500 63.722
Comentério Marcelo .
De Bona Seg a Sex 09h50 1 Ao vivo 22 22 - - - Reaplicaco audio live 63.222 500 63.722
Informagdes N .
do Transito SegaSex 08has10h 3 Ao vivo 2 2 - - - Reaplicacdo audio live ~ 63222 500 63.722
Virada da Hora Seg a Sex 09h05 1 Ao vivo 22 22 - - ~ Reaplicacio audio live 63.222 500 63.722
Origens Sex 09hso 1 Ao vivo 4 4 - - - Reaplicagio dudio live 11496 500  11.996
Agronegécio com N )
Gisele Loeblein Qua 08has10h 1 Ao vivo 4 4 - - - Reaplicacio audio live 11496 500 11.996
Destaquesde Abertura goga5ex  08h15 1 Ao vivo 2 2 - - - Reaplicacio dudio live ~ 63222 500 63722
Destaques da Politica ~ SegaSex 08has10h 1 Ao vivo 2 22 - - - Reaplicacdo audio live ~ 63222 500 63.722
Direto de Brasilia SegaSex 08has10h 1 Ao vivo 22 22 - - _ Reaplicacdo audio live 33950 500 34.450
Estradas com Jocimar Qui 08has 10h 1 Ao vivo 4 4 - - - Reaplicagdo audio live 1149 500 11.996
Destaques do Timeline SegaSex 08has10h 1 Ao vivo 22 22 - - - Reaplicagdo audio live 63222 500 63.722
Ao vivo 66 44 44 - 2 Reaplicagdo audio live 90.859  1.500 92.359
Timeline Gaucha SegaSex 10has1lh 4
Cota Visual (Live) Acessar nformaches
Pré-Timeline SegaSex 10has11h 1 Gravado 22 22 - - ~ Reaplicacio audio live 30,927 500 31427
Destaques de Abertura SegaSex 10has1th 1 Ao vivo 22 22 - - R Reaplicacio audio live 30927 500 31.427
Temperatura Especial ~ SegaSex 10has11h 1 Ao vivo 22 22 - - - Reaplicacdo audio live ~ 45121 500 45.621
Hora Certa Especial SegaSex 10has1lh 1 Ao vivo 22 22 - - - Reaplicagdo 4udio live ~ 45.121 500 45.621
'éler:tceallre Gaucha Hora  Seg a Sex 10h 1 Gravado 22 22 - - . Reaplicacio udio live 30927 500 31427
E:;;Illr;e Galcha Hora  Sega Sex 10h30 1 Gravado 22 22 - - R Reaplicagdo 4udio live 30927 500 31.427
Timeline do Ouvinte SegaSex 10has11th 1 Ao vivo 22 22 - - B Reaplicacio audio live 30927 500 31427
Muda o Jazz SegaSex 10has1th 1 Ao vivo 22 22 - - _ Reaplicacdo audio live 30927 500 31427
Informacdes N .
do Transito SegaSex 10has1th 1 Ao vivo 2 22 - - - Reaplicacdo audio live ~ 30927 500 31.427
comentario doTiAaNO g qonastth 1 Ao vivo 4 4 - - Reaplicaiodudiolve 7290 500 7.790
Intervalo Especial - . .
Rede Gaticha SegaSex 10has1th 1 Ao vivo 2 22 - - - Reaplicacdo audio live ~ 30927 500 31.427
, R Ao vivo 104 52 26 - 2 Reaplicagdo audio live 78618  1.500 80.118
ChamadaGeral 12Ed. SegaSéb 1lhas12h 4
Cota Visual (Live) Acessar informaches
A a
:;e Chamada Geral 1 SegaSab 11has12h 1 Gravado 26 26 - - - Reaplicagdo 4udio live 29.577 500 30.077
Destaques da Abertura SegaSab 11has 11h30 1 Ao vivo 26 26 - - - Reaplicacdo audio live ~ 30.890 500 31.390
Mercado Financeiro SegaSex 11h15as 1 Ao vivo 22 22 - - 27.063 500 27.563

11h40

Reaplicagdo audio live




GAUCHA

Programas

Reaplicagdo audio

Previsdo do Tempo Seg a Sab 11h as 11h40 Ao vivo live 30.890 31.390
Manchetes do SegaSab  1lhas11h30 1 Ao vivo % 26 - - Reaplicagdo dudio 5000 559 371390
Esporte live
Comentario Seg a Sex 11h40 as 12h 1 Ao vivo 22 22 _ - Reaplica.géo audio 30.198 500 30.698
Esportivo live
Zemp?ratura Seg a Sab Thasi2h 1 Ao vivo 5 26 - : Reaplicacdo dudio 43934 500 44434
special live
Manchetes do site SegaSex  11h354s12h 1 Ao vivo »  » . _ Reap"c?if/a; audio 30505 500 30705
Destaques da N . Reaplicagdo audio
Redacio Seg a Sex 11has 11h30 1 Ao vivo 22 22 _ _ live 24.891 500 25391
Chamada Geral 12 . Reaplicagdo audio
Ed. Hora Certa | Seg a Sab 11h20 1 Gravado 26 26 _ _ live 27.155 500 27.655
Chamada Geral 12 . Reaplicagdo audio
Ed. Hora Certa Il Seg a Séb 11h35 1 Gravado 26 26 - _ live 27.155 500  27.655
Chamada Geral 12 . Reaplicagdo dudio
£d Hora Cortal SegaSab 12h 1 Gravado % 26 . . e 27155 500  27.655
Informactes do Seg aSab Thas12h 3 Ao vivo % 2% - ; Reaplicacgo dudio 9577 500 30,077
Transito live
Mensagens dos . N . Reaplicagdo audio
Ouvintes Seg a Sab 11h as 12h 3 Ao vivo 26 26 - - live 29.577 500  30.077
Destaques da Dupla . A . Reaplicagdo audio
GreNal Seg a Sab 11h20 as 12h 3 Ao vivo 26 26 R R live 29.577 500  30.077
. Reaplicagdo audio
Esportes ao Meio- 3 Ao vivo 90 60 30 - live 77.164 1.500 78.664
Dia SegaDom 12h as 12h50
Cota Visual (Live) Acessar informaches
Pré-Esportes ao SegaDom  12has12h50 1 Gravado Reaplicagdo audio
Meio-Dia K 00 30 - : plicac 39119 500  39.619
Manchetes Esportes  segaDom ~ 12has12h50 1 Ao vivo Reaplicacdo audio
a0 Meio-Dia 9 3 30 - - plicaca 20711 500 30211
Comentario Pedro Seg a Dom 12h40 2 Ao vivo Reaplicacdo audio
Eresto 9 00 30 - - plicac 42068 500 42568
Esportes ao Meio- SegaDom 12h09 1 Gravado 30 30 . ) Reapllca.gao audio 39119 500 39.619
Dia Hora Certa | live
io- SegaDom 12h15 1 Gravado icacao audi
Es_portes ao Meio 9 30 30 B B Reaphca.gao audio 39119 500 39.619
Dia Hora Certa Il live
Egportes ao Meio- SegaDom 12h40 1 Gravado 30 30 ) ) Reaphca.gao 4udio 39119 500 39.619
Dia Hora Certa Ill live
Destaque da SegaDom 12h as 12h50 1 Ao vivo Reaplicagdo dudio
Redagao g 0 30 . . plicack 39119 500  39.619
/’;\Assuntos do SegaDom 12h as 12h50 1 Ao vivo 30 30 . . Reaphcav(;ao audio 39,564 500 40.064
omento live
Placar Gacha Seg a Dom 12h30 ! Ao vivo 0 30 - - Reap"c?iff: audio 39119 500 39619
Informagdes da Reaplicagdo audio
Dupla Grenal - R live
Esportes ao meio SegaDom 12h05 1 Ao vivo 30 30 - - 39.119 500  39.619
dia
Futebol Feminino - Sega Dom 12h35 1 Ao vivo Reaplicacio audi
Esportes ao Meio- 30 30 - - €ap CTFaO audio 39119 500  39.619
Dia ve
Ao vivo 6 a4 2 - Reap"?ﬁ? audio 117980 1500 119.480
Sala de Redagao Seg a Sex 13h as 15h 6
Cota Visual (Live) Acessar informaches
Top do Sala de Seg a Sex 13h 1 Gravado Reaplicagdo audio
Redacio 9 2 2 - - plcaca: 46418 500 46918
Seg a Sex 13h as 15h 1 Ao vivo icacio audi
Temperatura 9 w M 2 - . Reap"‘:?if/aeo audio  ge609 500 67.109
Comentaristas da Seg a Sex 13h as 15h 1 Ao vivo Reaplicacdo audio
Dupla Grenal 9 “m 2 - . plicaca 67064 500  67.564
Hora Certa Especial Seg a Sex 13h as 15h 1 Ao vivo 2 20 . B Reapllcelzic\;/aeo audio 83.879 500 84379
Pesquisa Interativa Seg a Sex 13hastsh 2 Aowivo 2 2 - - Reap"c‘?ﬁ? audio  ge150 500 68.652
TempeturaEspecial ~ ~¢92 5& 14n15 2 Ao vivo 2 2 - - Reap"c‘?ﬁ? audio 6315 500 68.652
Setoristas da Dupla Seg a Sex 14h30 2 Ao vivo Reaplicacdo audio
GreNal K » 2 - . plicaca 68152 500 68652
Ao vivo 132 44 a4 - Reaplicacioaudio 6533 1500 68033
Galcha+ Seg a Sex 15has 16h30 4 Ve
Cota Visual (Live) Acessar informagdes
InformagGes do N . Reaplicagdo audio
Transito Seg a Sex 15has16h30 1 Ao vivo 22 22 R R live 23.743 500  24.243




GAUCHA

Programas
Previsio do Tempo Seg a Sex 15h as 16h30 Ao vivo - - - - Reaplicagdo audio live 23.743 24.243
Eﬁ&ﬁ?ar?t”ra SegaSex  15has16h30 1 2 Aovivo 1 w2 ; - - Reaplicacio udio live 35926 500 36.426
|Galkha+ Hora Certa Seg a Sex 15h10 1 1 Gravado 1 - 22 22 _ _ - - Reaplicacdo audio live 23.743 500 24.243
l(|3a0cha+ Hora Certa Seg a Sex 15h25 1 1 Gravado 1 - 22 22 _ _ - - Reaplicacdo audio live 23.743 500 24.243
ﬁ|aUCha+ Hora Certa Seg a Sex 15h40 1 1 Gravado 1 - 22 22 _ _ - - Reaplicacdo audio live 23.743 500 24.243
ﬁ,aUCha+ Hora Certa Seg a Sex 16h10 1 1 Gravado 1 - 22 22 _ _ - - Reaplicacdo audio live 23.743 500  24.243
Sa"‘d‘a* HoraCerta o) 5 sex 16h20 1 1 Gravado 1 - 2 2 - . . - Reaplicacio audio live 23743 500  24.243
Boas Noticias Seg a Sex 15h as 16h30 1 1 Ao vivo 1 - 22 22 - - - - Reaplicagdo audio live 23.743 500 24.243
gaur\tliiﬁtp;agéo do Seg a Sex 15h as 16h30 2 1 Ao vivo 1 - 22 22 - - - - Reaplicagdo audio live 23.743 500 24.243
LZZ’:;:@% do SegaSex  15has16h30 1 1 Aovivo 1 -2 2 - - - - Reaplicacdo dudio ve 23743 500 24.243
Manchetes da Tarde Seg a Sex 15h as 16h30 1 1 Ao vivo 1 - 22 22 - - - - Reaplicacdo audio live 23.743 500  24.243

Comentario Diogo

Seg a Sex 15h as 16h30 1 1 Aovivo 1 _ 22 22 - - Reaplicagdo audio live 23.743 500  24.243

Oliver - -
D L P H . , . .
Stzsjcai?ues eandro Seg a Sex 15h as 16h30 1 1 Aovivo 4 R 20 20 B _ - - Reaplicacdo audio live 23.743 500 24.243
,\D/,zs}t;f e Kelly Seg a Sex 15has16h30 ;1 Aovivo 4 : » » i i - - Reaplicacdo audio live 23.743 500  24.243
Destaque PG Seg a Sex 15h as 16h30 1 1 Aovivo 1 _ 22 22 _ _ - - Reaplicagdo audio live 23.743 500 24.243
D . )
Agzt:j:]ae de Seg a Sex 15h as 16h30 1 1 Aovivo 4 R 20 2 B _ - - Reaplicacdo dudio live 23.743 500  24.243
60+ Qui 15h as 16h30 1 1 Aovivo 1 - 4 4 - - - - Reaplicagdo audio live 4318 500  4.818
Mercado Financeiro Seg a Sex 15h as 16h30 1 1 Aovivo 1 - 22 22 - - - Reaplicagdo audio live 23.743 500 24.243
a 4 Ao vivo 2 1 88 44 22 - = Reaplicagao audio live 51.211 1.500 52.711
chamada Geral 2 SegaSex  16h303s17h30 - plicac
Cota Visual (Live) Acessar informaces
Pré-Programa
Chamada Geral 22 Seg a Sex 16h30as 17h30 1 1 Gravado 1 - 2 22 ) ) - _ Reaplicacdo audio live 22.038 500 22.538
Ed.
Troca da guarda Seg a Sex 16h30as 17h30 1 1 Aovivo 1 - 22 22 - - - - Reaplicagdo audio live 22.038 500  22.538
T t
Eoporial SegaSex  16h30as17h30 1 2 Aovivo 1 - s 2 - - - - Reaplicaco dudio ve 28.668 500 29.168
a
Chamada Geral 24 segasex 16h30 11 Gravado 1 -2 2 - - . - Reaplicaco audio live 22.038 500 22538
a
Chamada Geral 2% Ed.  segasex 16h45 11 Gravado 1 -2 2 - - . - Reaplicaco audio live 22.038 500 22.538
a
ﬁ:ﬁ?gﬁigﬁ(a' 2B g asex 17h17 1 1 Gravado 1 -2 o2 - - - - Reaplicacio audio live 22038 500 22538
Destaques de SegaSex  16h303s17h30 1 1 Aovivo 1 -2 2 - - - - Reaplicacio dudio live 22.038 500  22.538
Mercado Financeiro Seg a Sex 16h30as17h30 1 1 Aovivo 1 - 22 22 - - - - Reaplicagdo audio live 22.220 500  22.720
Manchet
Esportivas SegaSex  16h303s17h30 1 1 Aovivo 1 -2 2 - - - - Reaplicacio éudio ve 22038 500 22.538
popor e
orticipacao do SegaSex  16h30as17h30 1 2 Aovivo 1 N - : - Reaplicacio audio live 28.668 500 29.168
Informacs
Panacoes do SegaSex  16h30as17h30 4 1 Aovivo 1 -2 2 - - - - Reaplicacio audio live 21591 500  22.091
. i 3 Aovivo 2 1 6 44 2 - 2 2 Reaplicacio audio live 65.972 1500 67.472
Hoje nos Esportes Seg a Sex 17h30as18h50 4
Cota Visual (Live) Acessar informagdes
E;;;)”:gi nos SegaSex  17h304s18h50 1 1 Gravado 1 - 2 2 - - . - Reaplicacio audio live 27.810 500  28.310
=
Ef;;’;gf tur SegaSex  17h30as18h50 1 2 Aovivo 1 s 2 - - : - Reaplicacio udio live 40.124 500 40.624
gaur\t,'iﬂt’f@ao do SegaSex  17h30as18h50 1 1 Aovivo - T2 - 2 - - - Reaplicacio dudio live 35365 500 35865
Trilha no Hoj
Egp:rtr:; QJe nos SegaSex  17h30as18h50 1 1 Aovivo - 1 » - 2 - - - Reaplicacio audio live 32757 500  33.257
Manchetes Hoj
Eszgcrt:: esNOJenos  gegasex  17h30as18h50 1 1 Aovivo 1 N : : - Reaplicacio dudio live 28.062 500 28.562
&?ﬁ:&%g; SegaSex  17h30as18h50 2 1 Aovivo 1 -2 2 - - - - Reaplicacio udio live 28062 500  28.562
Comentario
Esportivo com Seg a Sex 17h30as 18h50 1 1 Aovivo 1 - 22 22 - -

Mauricio Saraiva - - Reaplicagdo audio live 28.062 500  28.562



Programas

Hoje nos Esportes

GAUCHA

Reaplicagdo audio

Hora Certa | Seg a Sex 17h30 Gravado live 28.062 28.562
Hoje nos Esportes Seg a Sex 17h45 1 Gravado - 2 2 - - Reaplicacdo dudio g 56> 500 28562
Hora Certa Il live
Hoje nos Esportes Seg a Sex 18h03 1 Gravado -2 2 - - Reaplicacdo dudio g 1c> 500 28562
Hora Certa lll live
Hoje nos Esportes Seg a Sex 18h17 1 Gravado - 2 2 - - Reaplicacdo audio o 0> 500 28562
Hora Certa IV live
Hora Certa Especial SegaSex  17h30as18h50 1 Ao vivo 1 44 - 22 - Reap"c‘l’iflaeo audio 45 620 500 43.122
Informacdes de SegaSex  17h30as18h50 1 Ao vivo N A - Reaplicacdo audio »q 554 500 28824
Transito live
Troca da guarda Seg a Sex 17h30 1 Ao vivo -2 2 - - Reaplicacio udio. 26304 500 28824
Ao vivo 1 88 44 22 - Reap"CT.cZ" dudio oo 518 1500 57.018
Show dos Esportes Seg a Sex 20h as 22h 4 v
Cota Visual (Lives) Acessar informaces
Pré-Programa Show ¢, - Sex 20has22h 1 Gravado -2 2 - - Reaplicacdo audio 23107 500  23.607
dos Esportes live
Hora Certa Especial Seg a Sex 20has22h 2 Ao vivo 1 44 - 22 - Reap"c?iff;" audio 35112 500 30612
's”;;r;t""dade no SegaSex  20h10as22h 3 Ao vivo 1 22 - 22 - Reap"c‘l’iflaeo dudio 7533 500 27733
show dos Esportes g0 5 5ex 20n30 1 Gravado -2 2 - - Reaplicacdo dudio 3107 500 23.607
Hora Certa | live
Show dos Esportes Seg a Sex 20h45 1 Gravado - 2 2 - - Reaplicacdo audio 5 107 500 23607
Hora Certa Il live
Show dos Esportes Seg a Sex 21h03 1 Gravado - 2 2 - - Reaplicacdo audio 3 107 500 23607
Hora Certa lll live
show dos Esportes Seg a Sex 21h15 1 Gravado N A - Reaplicacdo audio 53 107 500 23607
Hora Certa IV live
Show dos Esportes Seg a Sex 21h30 1 Gravado - 2 2 - - Reaplicacdo dudio 5 107 500 23607
Hora Certa V live
Temperatura Seg a Sex 20h10 1 Ao vivo - 2 2 - - Reapnczﬁo audio 5, 685 500  23.185
Giro de Informacdes  SegaSex  20h10as22h 3 Ao vivo -2 2 - - Reaplicacio audio 55685 500 23.185
De Olho no Apito SegaSex  20h10as22h 3 Ao vivo - 2 2 - - Reap"ci’if,ae" audio 53980 500 24480
Destaques de GZH Seg a Sex 20h10 3 Ao vivo -2 2 - - Reaplicacio dudio 53980 500 24480
Boletim da Dupla Seg a Sex 20h10 3 Ao vivo - 2 2 - - Reaplicacdo audio 3 g0 500 24480
Gre-Nal live
Destaques das 21h Seg a Sex 21h05 3 Ao vivo - 2 2 - - Reap"c?iflaeo dudio 53980 500 24480
5.000 impressdes
audio pré roll +
R : .
Fiitelm Ertidne | Seg a Sex 22h as 23h 2 Ao vivo 1 88 44 22 - >000 impressdes 33769 3505 37214
parte selo player +
100.000 impressdes
retangulo médio
Comentario . N . 35.000 impressdes
Colunistas de GZH Ter e Qui 22h as 23h 1 Ao vivo - 22 22 - - retangulo médio 8225 1.116  9.341
Escalada Seg a Sex 22h as 23h 1 Ao vivo - 2 2 - - 35000 impressbes ;5 337 4116 16453
retangulo médio
Bastidores da Politica  Seg a Sex 22h as 23h 1 Ao vivo - 2 2 - - 35000 impressbes 4 g5 4 116 15757
retangulo médio
Previsdo do Tempo Seg a Sex 22h as 23h 1 Ao vivo - 2 2 - - 35000 impressbes ;399 4116 1g515
retangulo médio
Interatividade Seg a Sex 22h as 23h 1 Ao vivo - 4 2 - - 35.000 impressdes 1 415 1915 22531
retangulo médio
Giro do Interior Seg a Sex 2has23h 1 Ao vivo -2 2 - - 35000 impressoes 47 399 4 115 1g515
de retangulo médio
Futebol Internacional  Ter e Qui 22h as 23h 1 Ao vivo - 2 2 - - 35.000 impressoes 47 399 4115 1g515
de retdngulo médio
Futebol Feminino - Seg a Sex 22h as 23h 1 Ao vivo - 2 2 - - 35000 impressoes 47399 1115 18515
Estudio Gaucha de retangulo médio
e
}E);txgm Gelbdia 2 Seg a Sex 23h as 00h Exclusivo para patrocinadores de Grandes Campeonatos
Boletins da Dupla Seg a Sex 23h15 1 Ao vivo - 2 2 - - 35.000 impressbes ;3 155 1116 14,544

Gre-Nal

retangulo médio




GAUCHA

Programas

35.000 impressdes

Destaques da Cultura 23h as 00h Ao vivo 2442 1116  3.558
retangulo médio
Midia Display +
Aovivo 2 2 4 8 8 8 - Ezaupt;'igagz 26206 2700 28906
Supersabado Sab 08h as 11h live
Cota Visual (Lives) Acessar informaches
35.000 impressdes de
Temperatura Especial Sab 08h as 11h Ao vivo 1 - 16 4 - - - midia display + dudio 9.178 2.000 11.178
da live
35.000 impressdes de
Hora Certa Especial Sab 08h as 11h Ao vivo 1 - 16 4 - - - midia display + dudio 9.178 2.000 11.178
da live
Participagdo do . 35'0.00 i'mpressées qe
Ouwvi Sab 08h as 11h Ao vivo 1 - 4 4 - - - midia display + dudio 5.059 2.000 7.059
uvinte X
da live
35.000 impressdes de
Previsdo do Tempo Sab 08h as 11h Ao vivo 1 - 4 4 - - - midia display + dudio 5.059 2.000 7.059
da live
Informacdes do 35.000 impressdes de
Transi Sab 08h as 11h Ao vivo 1 - 4 4 - - - midia display + dudio 5.059 2.000 7.059
ransito i
da live
Supersabado Hora . R 35,'0.00 i'mpresséfas d.e
Certa | Sab 08h as 11h Gravado 1 - 4 4 - - - midia display + dudio 5.007 2.000 7.007
da live
09h10 as 35.000 impressdes de
Comentario Esportivo Sab 09h20 Ao vivo 1 - 4 4 - - - midia display + dudio 4.083 2.000 6.083
da live
- N 35.000 impressdes de
Comentario do Sb 08h20 as Aovivo 1 - 4 4 - S midia display + dudio 5008 2000 7.008
arpinejar 08h30 dali
a live
35.000 impressdes de
Batalha Musical Sab 08h as 11h Ao vivo 1 - 4 4 - - - midia display + dudio 5.008 2.000 7.008
da live
Comentario de . N . 35,'0.00 i_mpressé?s d-e
Tici Os6ri Sab 08h as 11h Ao vivo 1 - 4 4 - - - midia display + dudio 5.008 2.000 7.008
iciano Osdrio :
da live
) ) 09h40 3s . 35.000 impressoes de
Super Reporter Sab 09h50 Ao vivo 1 - 4 4 - - - midia display + dudio 4.083 2.000 6.083
da live
Comentario Tania . R . 35,'QOO iAmpressé‘es qe
¢ h Sab 08h as 11h Ao vivo 1 - 4 4 - - - midia display + dudio 5.060 2.000 7.060
arvalho °
da live
35.000 impressdes de
Guri de Uruguaiana Sab 08h as 11h Ao vivo 1 - 4 4 - - - midia display + dudio 5.060 2.000 7.060
da live
2.500 impressdes
audio pré roll + 2.500
Central do Torcedor Sab 14h s 15h Aovivo 3 1 16 12 4 - - impressdes selo 35 935 3346 36281
player + 100.000
impressdes retangulo
médio
2.500 impressdes
audio pré roll + 2.500
Zir:r‘ifn‘;go Sab 20h as 21h Gravado 1 1 8 4 4 - - ;T;‘)’/Zisf°1egofgg% 5724 3346 9070
impressdes retangulo
médio
Perguntinhas do Sab  20has2th Gravado 1 -4 4 - 3687 - 3687
Guerrinha
Show de Bola Sab 15h as 18h Exclusivo para patrocinadores de Grandes Campeonatos
Futebol Feminino Sab 16h30 Aovivo 1 - 4 4 - - - 35000 impressGes 174 1116 5590
retangulo médio
Sébado Esporte Sab 18h as 20h Exclusivo para patrocinadores de Grandes Campeonatos
5.000 impressdes
audio pré roll + 5.000
Vitrola Sab  21h00 &s 00h Gravado 5 - 32 20 - 8 - impressdes selo 15 554 3505 16059

player + 100.000
impressdes retangulo
médio
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Programas

35.000 impressdes

Pré-vitrola 21h as 00h Gravado 1974 1116  3.090
retangulo médio
Previsdo do tempo - Vitrola Sab 21h as 00h Gravado = 4 4 = 35'090 |mpres{so.es 1974 1.116  3.090
retangulo médio
Trilha Sonora - Vitrola Sab  21has00h Gravado -4 4 - 35000 impressGes 4 g7, 4 116 3090
retangulo médio
Participacdo do Ouvinte = g4, 511 a5 00h Gravado N - 35000 impressGes 4 g74 1116 3,090
Vitrola retangulo médio
Perimetral Dom  04has05h Gravado Patrocinio premium - ¢ 551 600 14,601
- 8 4 16 live
Radar de Inovacio Dom  03has04h Gravado ) 4 4 " Patmc'”'l‘i’vzrem'”m 5001 9.600 14.601
4 citagdes no programa
Campo & Lavoura Dom 06h as 07h Ao vivo 4 16 32 10 2"550‘:;’};‘{10 app de Gz 16660 2.000 18660
4 stories no |G de GZH
Mercado do A D 06h as 07h Ao vi 4 4 10 35,000 impressdes
ercado do Agro om as 0 Vivo - retangulo médio 6393 1116  7.509
L s R . 35.000 impressdes
Previsdo do Tempo Dom 06h as 07h Ao vivo - 4 4 10 retangulo médio 6393 1116 7.509
N . 35.000 impressdes
5 Fatos da Semana Dom 06h as 07h Ao vivo - 4 4 10 retangulo médio 6393 1116 7.509
N . 35.000 impressdes
Agenda Agro Dom 06h as 07h Ao vivo - 4 4 10 retangulo médio 6393 1116 7509
17.000 impressoes de
audio pré roll + 17.000
. X mil impressdes de selo
Acerto de Contas Dom 07h as 08h Ao vivo - 8 8 15 player + 100.000 16.145 4.270 20.415
impressdes de retdngulo
médio
. R . 35.000 impressoes de
Cuide do Seu Bolso Dom 07h as 08h Ao vivo - 4 4 10 retangulo médio 7779 1116 8895
. N . 35.000 impressdes de
Fique de Olho Dom 07h as 08h Ao vivo - 4 4 10 retangulo médio 7779 1116 8895
. - N . 35.000 impressoes de
Pilulas de Negdcio Dom 07h as 08h Ao vivo - 4 4 10 retangulo médio 7779 1116 8895
5.000 impressdes audio
pré roll + 5.000
Galpéo da Gaucha Dom 08h as 09h30 Ao vivo 1 12 8 25 impressdes selo player + 21.256 3.505 24.761
100.000 impressoes
retangulo médio
. . N . 35.000 impressdes
Corrida do Freio Dom 08h as 09h30 Ao vivo - 4 4 10 retangulo médio 8.657 1116 9.773
L. ~ N . 35.000 impressdes
Musica no Galpédo Dom 08h as 09h30 Ao vivo - 4 4 10 retangulo médio 8657 1116 9773
N . 35.000 impressdes
Mate Cevado Dom 08h as 09h30 Ao vivo - 4 4 10 retangulo médio 8657 1116 9773
N . 35.000 impressdes
Andancas da Semana Dom 08h as 09h30 Ao vivo - 4 4 10 retangulo médio 8657 1116 9773
L. . N . 35.000 impressdes
Bdia Campeira Dom 08h as 09h30 Ao vivo - 4 4 10 retangulo médio 7957 1116 9.073
Tempo e o Vento: Prev. N . 35.000 impressoes
com Cléo Kuhn Dom 08h as 09h30 Ao vivo - 4 4 - retangulo medio 2717 1116 3.833
. A R . 35.000 impressdes
Piquetché Dom  08h as 09h30 Ao vivo - 4 4 - retangulo médio 2717 1116  3.833
Domingo Esporte Show Dom 09h30 as 12h Exclusivo para patrocinadores de Grandes Campeonatos
. . R . 35.000 impressdes
Pré-Domingo Esporte Show  Dom 09h30 as 12h Ao vivo - 4 4 - retangulo médio 5.050 1.116 6.166
Destaques de abertura - N . . . 35.000 impressdes
Domingo Esporte Dom 09h30 as 12h Ao vivo 4 4 retangulo médio 5.050 1.116 6.166
Fala Zé Dom  09h30 as 12h Ao vivo - 4 4 - 35.000impressbes ¢ 050 1116 6.166
retangulo médio . . .
R . 35.000 impressdes
Entrevero Dom 09h30 as 12h Ao vivo - 4 4 - retangulo médio 5.050 1.116 6.166
o N . 35.000 impressdes
Apitdbmetro Dom 09h30 as 12h Ao vivo - 4 4 - retangulo médio 5.050 1.116 6.166
N . 35.000 impressdes
La pelota Dom  09h30 as 12h Ao vivo - 4 4 - retangulo médio 5050 1.116 6.166
R . 35.000 impressdes
Almanaque da bola Dom 09h30 as 12h Ao vivo - 4 4 - retangulo médio 5.050 1.116 6.166
Domingo Esporte Show R . . 35.000 impress&es
Hora Certa | Dom  09h30 as 12h Gravado 4 4 retingulo médio 4661 1116 5.777
Domingo Esporte Show N . . 35.000 impressdes
Hora Certa Il Dom  09h30as 12h Gravado 4 4 retingulo médio 4661 1116 5.777
Domingo Esporte Show N B B 35.000 impressées
Hora Certa Ill Dom  09h30 as 12h Gravado 4 4 retingulo médio 4661 1116 5.777
Domingo Esporte Show N 35.000 impressdes
Hora Certa IV Dom  09h30 as 12h Gravado . 4 4 . retingulo médio 4661 1116 5.777
. R . 35.000 impressdes
Temperatura Especial Dom  09h30 as 12h Ao vivo - 12 4 - retangulo médio 7378 1116 8494
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Programas

Eu sé acredito

HA

35.000 impressdes

8.494

P Dom 09h30 as 12h Ao vivo - 7.378 1.116
porque tem audio retangulo médio
Sala de Domingo Dom 13h as 14h Exclusivo para patrocinadores de Grandes Campeonatos
Pré-Jornada Dom 14h 3 Ao vivo 1 16 12 4 - - - Patrocinio light - live ~ 30.819  12.744 43.563
Trilha do Pre- Dom 14h 1 Ao vivo e - - - 3>000impressdes g5, 4201 13365
Jornada retangulo médio
Destaques da Dom 14h 1 Ao vivo - 4 4 - - - 35000 impressGes g 164 4201 13365
Abertura retangulo médio
Gol do Pré Dom 14h 1 Ao vivo - 4 4 - - - - 35000 impressGes g 164 4201 13365
retangulo médio
Noticias do dia Dom 14h 1 Ao vivo - 4 4 - - - - 35000 impressGes g 164 4201 13365
retangulo médio
Giro da Reportagem Dom 14h 1 Ao vivo 1 4 4 4 - - - 35000 impressdes 19 197 4201 22698
retangulo médio
Pitaco do Dom 14h 1 Ao vivo - 4 4 - - - - 35000 impressbes  g554 4201 13455
Comentarista retangulo médio
Rodada Comentada Dom 14h 1 Ao vivo - 4 4 - - - - 35'090 IMpressoes 9.254 4201 13.455
retangulo médio
Palavra do Torcedor Dom 14h 1 Ao vivo - 4 4 - - - - 35000 impressbes  g554 4201 13455
retangulo médio
. . 35.000 impressdes
Arbitragem Dom 14h 1 Ao vivo - 4 4 - - - - A L 9.254 4201 13.455
retangulo médio
Boletim da Dupla Dom 14h 1 Ao vivo - 4 4 - - - 35000 impressGes  g554 4201 13455
Gre-Nal retangulo médio
Balanco Final Dom Apds o Flutebol Exclusivo para patrocinadores de Grandes Campeonatos
da Gaucha
Cotacdo GZH Dom Apos o F,utebol 6 Ao vivo Exclusivo para patrocinadores de Grandes Campeonatos
da Gaucha
Zona Mista Dom Apds o F}Jtebol Exclusivo para patrocinadores de Grandes Campeonatos
da Gaucha
3.800 impressdes
Gaticha Faixa audio pré roll + 3.800
. Dom 21h30 as 00h 4 Ao vivo 1 16 8 4 8 - - impressdes selo player  9.933 3429 13362
Especial ! I
+ 100.000 impressdes
retangulo médio
Gaucha Faixa Dom 21h30 35 00h 1 Gravado - 4 4 - - - 35000 impressGes 4 195 1116 2608
Especial Hora Certa | retangulo médio
Tempo pelo Rio Dom 21h30 45 00h 1 Ao vivo - 8 4 - - - - 35000 impressGes 5 164 4116 3280
Grande retangulo médio
Informacges de Dom 21h30 35 00h 1 Ao vivo - 4 4 - - - - 35000 impressGes 4 195 4116 2608
Transito retangulo médio
Destaques do Dia Dom 21h30 as 00h 1 Ao vivo - 4 4 - - - - 35000 impressdes 4 49, 4915 2608
retangulo médio
Destaques de Dom 21h30 45 0000 1 Ao vivo - 4 4 - - - - 35000 impressGes 4 195 4116 2608
abertura (dom) retangulo médio
Participacao do Dom 21h30 45 00h 1 Ao vivo - 4 4 - - - - 35000 impressGes 4 495 4116 2,608
Ouvinte retangulo médio
Comentario de 35.000 impressdes
economia da Marta Dom 21h30 as 00h 1 Ao vivo - 4 4 - - - - DUU Impresso 1.492 1.116  2.608
retangulo médio
Sfredo
in oo 1x entre 06h e 08h
nformacodes do | 1x entre 08h e i )
Transito - Cota SegaSex  09h30|Txentre 1 Ao vivo . 88 44 . 8 . 2Ly 'Tpre?ij".es 104113 1.116 105.229
Ancora 11h e 12h | 1x retdngulo médio
entre 17h e 18h
Observacoes

1.Verificar previamente disponibilidade e bloqueio de segmento dos patrocinios com o time de OPEC.
2.Citagao de patrocinio: assinatura de marca e slogan até 5". Ex.: telefone, site ou redes sociais.
3.Assinatura em vinhetas de abertura e encerramento gravadas: Fazem parte da plastica da programagao, sendo uma entrega excedente a contratada pelo cliente. Portanto, ndo serdo emitidos

comprovantes de veiculagdo dessas midias.
4.Para patrocinio ancora e quadro o contrato minimo é de 3 meses.

5.Patrocinadores ancora sempre prevalecem em relagdo aos quadros em caso de bloqueio de segmento.

6.0 patrocinador de quadro tem prioridade em tornar-se patrocinador ancora no caso de interesse de um cliente do mesmo segmento. O prazo para analise desta possibilidade é de 5 dias

Uteis.

7.0 patrocinador ancora/quadro bloqueio a entrega de midia avulsa ao vivo dentro dos programas, exceto entregas de projetos especiais como assinatura de boletins lidos por

reporter/produtor.

8.0 patrocinador ancora/quadro nao bloqueia o break comercial do programa, podendo entrar clientes do mesmo segmento.

9.Em programas que possuem programacao local (Galcha Hoje, Chamada Geral 12 Edi¢édo e Show dos Esportes) os aproveitamentos ao vivo ndo vazam para rede.
10.Cotas de patrocinios ndo poderao ter dias e aproveitamentos alterados.
11.Horério dos quadros pode sofrer alteragdo conforme pauta editorial dos programas.

12.Comerciais de apoio dos patrocinios entram na faixa horaria entre 05h e 24h.

13.0s comerciais de 30" contemplados no patrocinio tem veiculagdo somente na praga de exibicdo. Exemplo: Sala de Redagdo POA - citacdo vaza Rede, comerciais de 30" veiculam somente em

POA.

14.* O Galcha Hoje é transmitido em toda rede das 5h as 6h30. As 6h30, comeca o Galicha Hoje local na SERRA, mas a programacao de POA continua vazando para SM e ZS. Das 7h as 8h, SM e
ZS passam a transmitir sua edigao local.
15.* O Chamada Geral 12 Ed. é transmitido em toda rede das 11h as 11h30. Em SM e ZS a programacao é local entre 11h30 e 12h; Na SERRA a programacao é local entre 11h e 12h.



GAUCHA

Observacoes

16. O aproveitamento digital PODCAST do programa Perimetral, serd composto por: Assinatura de marca nos stories no App (logo); Assinatura de Marca em
contetdo no IG de GZH; Assinatura de marca em contetdo no Twitter de GZH; Citagao de 5" em Podcast; Envelopamento das Matérias Com Videos -
Multiformatos - 50% Visibilidade nos Formatos; Podcast - citacdo 5" Em chamada de divulgacdo no GAU+ com o PG.

17. O Aproveitamento digital do PODCAST do programa Radar Inovacéo, serd composto por: Citacdo 5" no Podcast; Texto 15" no Podcast; Logo de marca em video
Recorte no IG; Logo de marca em video "Dica de Especialistas” no IG; Assinatura de marca nos stories no App; Assinatura de marca na dist do link no TT;
Envelopamento das matérias do videocast Com midia display - 25% de visibilidade; Live - Logo no video; Live - Logo em vinheta de abertura; Live - Banner
rodapé; Live - formato especial.

GAUCHA SERRA

02 FFM

Patrocinio

Pregos da tabela expressos em reais.

Esporte & Cia. Ter a Sdb 00h as 03h 4 3 Gravado 3 3.825 3.825
Madrugada Gaucha Ter a Sab 03h as 05h 4 3 Gravado 3 - 66 66 - - 3.825 - 3.825
Galcha Atualidade Seg a Sex 08h as 10h 5 2 Gravado 2 - 44 44 - - 12.073 - 12.073
Timeline Gaticha Seg a Sex 10h as 11h 4 2 Gravado 2 - 44 44 = - 7.653 - 7.653
Esportes ao Meio-Dia  Seg a Dom 12h as 12h50 3 2 Gravado 2 - 60 60 - 12 11.139 - 11.139
Sala de Redacdo Seg a Sex 13h as 15h 6 3 Gravado 2 - 66 44 - - 12.991 - 12.991
Galcha+ Seg a Sex 15h as 16h30 4 3 Gravado 2 - 66 44 - - 5.682 - 5.682
Chamada Geral 22 Ed. SegaSex 16h30as17h30 4 3 Gravado 2 - 66 44 - - 5.272 - 5.272
Hoje nos Esportes SegaSex 17h30as18h50 4 2 Gravado 2 - 44 44 - - 6.375 - 6.375
;‘Eﬁm Gadcha 1° SegaSex  22has23h 4 2 Gravado 2 - 44 44 - - 5501 ) 5501
g:g'o Gadcha 22 SegaSex  23has00h 4 2 Gravado 2 - 44 44 - - 2099 ) 3099
Supersabado Sab 08h as 11h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - - 910 - 910

Paredédo do Guerrinha Sab 20h as 21h 4 1 Gravado 1 - 4 4 - - 392 - 392

Show de Bola Sab 15h as 18h 4 3 Gravado 3 - 12 12 - - 1.284 - 1.284
Sébado Esporte Sab 18h as 20h 4 3 Gravado 3 - 12 12 - - 786 - 786

Vitrola Sab 21h as 00h 8 3 Gravado 2 - 12 8 - - 469 - 469

Campo & Lavoura Dom 06h as 07h 4 3 Gravado 2 - 12 8 - 35 3.801 - 3.801
Acerto de Contas Dom 07h as 08h 4 3 Gravado 2 - 12 8 - 6 1.751 - 1.751
Galpao da Galcha Dom 08h as 09h30 4 3 Gravado 2 - 12 8 - - 1.325 - 1.325
?ﬁ;:v'“w Esporte Dom 09h304s12h 4 3 Gravado 3 - 2 12 - - 1430 i 1430
Sala de Domingo Dom 13h as 14h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - - 919 - 919

Pré-Jornada Dom 14h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - 8 2.641 - 2.641
Galcha Faixa Especial Dom 21h30 as 00h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - - 570 - 570




GAUCHA SERRA

102 7FM
Patrocinio local

Galcha Hoje 22 parte  Seg a Sab 06h40 as 08h Ao vivo SIS 17.656 1.116 18.772
retangulo médio

35.000 impressoes

Previsdo do Tempo Seg a Sab 06h40 as 08h 2 2 Ao vivo 2 - 52 52 - - A P 10.618 1.116 11.734
retangulo médio

Transitono Galcha oo cap osh40as08h 1 2 Aovive 2 - 52 52 - . 35000impressdes 5105 1416 6218

Hoje retangulo médio

Noticias da Dupla SegaSib  06h403s08h 2 1 Aovivo 2 - 2% 52 - . 35000impressbes gn15 1116 9128
Caju retangulo médio

Serrade Negocios ~ SegaSex  06h403s08h 1 2 Aovivo 2 - 44 44 - . 35000impressdes 7500 1416 g6s6
retangulo médio

Expresso de Noticias ~ SegaSab ~ 06h40as08h 2 1 Aovivo 2 - 26 52 - . 3>000impressoes g 3g8 g 416 9484
retangulo médio

Trilha Galponeira Sex 06h403s08h 2 1 Aovivo 2 - 4 8 - . 3>000impressGes 4495 1116 2306
retangulo médio

SegaSib  06h403s08h 2 1 Aovivo 2 - 26 2 - . 35000impressbes  gn15 1116 9128

Noticias da Dupla

Grenal retangulo médio
Whatsapp no Galicha g - cap 0gha0as0s8h 1 3 Aovivo 2 - 78 s2 - . 35000impressbes 45 g0y 1116 13723
Hoje retangulo médio
Trilha Sonora do SegaSib  06h403s08h 2 1 Aovivo 2 - 26 52 - . 35000impressdes gor5 1416 9128
Gaucha Hoje retangulo médio
GalichaHoje Direto .o cap o6h40as08h 2 1 Aovivo 2 - 26 52 - . 35000impressdes 7557 qq16 373
ao Ponto retangulo médio
Comentario Ciro SegaSib  06h403s08h 2 1 Aovivo 2 - 26 52 - . 35000impressdes 7557 qq16  g373
Fabres retangulo médio

Manchetesdodia ~ SegaSiab  06h40as08h 2 1 Aovivo 2 - 26 52 - . 35000impressdes go5 1416 9.138
retangulo médio

Chamada Geral 12 Ed.  Seg a Sab 11h as 12h 4 4 Aovivo 2 1104 52 26 . 3>000impresstes g 564 1116 10.380
retangulo médio

Previsdo do Tempo  Seg a Sab 11h s 12h 2 2 Aovivo 2 - 52 52 - . 3>000impressdes g 497 1416 6613
retangulo médio

35.000 impressdes

Noticias do Transito Seg a Sab 11h as 12h 1 2 Ao vivo 1 - 52 26 - - " P 4.401 1.116 5.517
retangulo médio
Indicadores Segasib  11has12h 2 1 Aovivo 1 - 2% 26 - . 3>000impressdes 3,451 1116 4537

retangulo médio

Seg a Sab 11h s 12h 2 1 Aovivo 1 - 26 26 - . 3>000impressGes 3 459 1116 4537

Econémicos
Noticias da Dupla

Ca-Ju retangulo médio

Destaques doJomal = ¢ gey 11h as 12h 2 1 Aovivo 1 - 2 2 - . 3>000impressdes 595 1916 4011

do Almoco retangulo médio

Noticias daDupla  ¢.0ogah  11has 12h 2 1 Aovivo 1 - 26 26 - . 35000impressdes 3451 1416 4537

Grenal retangulo médio

showdos Bsportes - ¢ o ce  0nas22h 4 2 Aovivo 2 1 44 a4 22 10 >000impresses g 435 4116 9551

Local Serra retangulo médio

Boletim da Dupla Ca- g sey  20n004s22h 1 1 Aovivo 1 -2 2 - . 3>000impressdes 3545 1116 4926

Ju retangulo médio

Boletim Jornalismo - 35000 impressées

Direto da Redacdo Seg a Sex 20h00 as 22h 1 1 Aovivo 1 N 22 22 - - " presso 3.810 1.116 4.926
retangulo médio

Integrada

Boletim da Dupla SegaSex  20h104s22h 1 1 Aovivo 1 - 2 2 - . 3>000impressdes 3515 1116 4926

Gre-Nal retangulo médio

Leia no Pioneiro em g0 ey 20n004s22h 1 1 Aovivo 1 .2 2 - . 35000impressdes 3410 1416 4926

GZH retangulo médio

Debate do Show SegaSex  20h00as22h 1 1 Aovivo 1 -2 2 - . 35000impressdes 3410 qq16 4926
retangulo médio

Chama o var SegaSex  20h00as22h 1 1 Aovivo 1 -2 2 - . 3>000impressGes 3515 1116 4926
retangulo médio

Observacoes

1.Verificar previamente disponibilidade e bloqueio de segmento dos patrocinios com o time de OPEC.

2.Citacao de patrocinio: assinatura de marca e slogan até 5". Ex.: telefone, site ou redes sociais.

3.Assinatura em vinhetas de abertura e encerramento gravadas: Fazem parte da plastica da programagao, sendo uma entrega excedente a contratada pelo
cliente. Portanto, ndo serdo emitidos comprovantes de veiculagdo dessas midias.

4.Para patrocinio ancora e quadro o contrato minimo é de 3 meses.

5.Patrocinadores ancora sempre prevalecem em relagao aos quadros em caso de bloqueio de segmento.

6.0 patrocinador de quadro tem prioridade em tornar-se patrocinador ancora no caso de interesse de um cliente do mesmo segmento. O prazo para analise
desta possibilidade é de 5 dias Uteis.

7.0 patrocinador ancora/quadro bloqueio a entrega de midia avulsa ao vivo dentro dos programas.

8.0 patrocinador ancora/quadro nao bloqueia o break comercial do programa, podendo entrar clientes do mesmo segmento.

9.Em programas que possuem programacao local (Gatcha Hoje, Chamada Geral 12 Edicdo e Show dos Esportes) os aproveitamentos ao vivo ndo vazam para
rede.

10.Cotas de patrocinios ndo poderao ter dias e aproveitamentos alterados.

11.Horéario dos quadros pode sofrer alteracdo conforme pauta editorial dos programas.

12.Comerciais de apoio dos patrocinios entram na faixa horaria entre 05h e 24h.

13.0s comerciais de 30" contemplados no patrocinio tem veiculagdo somente na praca de exibicdo. Exemplo: Galicha Hoje SERRA - citagao local SERRA,
comerciais de 30" veiculam somente na SERRA. .

14.* O Gaucha Hoje é transmitido em toda rede das 5h as 6h30. As 6h30, comega o Galcha Hoje local na SERRA, mas a programacao de POA continua
vazando para SM e ZS. Das 7h as 8h, SM e ZS passam a transmitir sua edigdo local.

15.* O Chamada Geral 12 Ed. é transmitido em toda rede das 11h as 11Th30. Em SM e ZS a programacao é local entre 11h30 e 12h; Na SERRA a programacao é
local entre 11h e 12h.



GAUCHA SM

105.7 FM
Patrocinio .
recos da tabela expressos

Esporte & Cia. Ter a Sab 00h as 03h 4 3 Gravado 3 2412 2.412
Madrugada Galcha Ter a Sab 03h as 05h 4 3 Gravado 3 - 66 66 - - 2.495 - 2.495
Gaucha Atualidade Seg a Sex 08h as 10h 5 2 Gravado 2 - 44 44 - - 7.761 - 7.761
Timeline Galcha Seg a Sex 10h as 11h 4 2 Gravado 2 - 44 44 - - 5.001 - 5.001
Esportes ao Meio-Dia Seg a Dom 12h as 12h50 3 2 Gravado 2 - 60 60 - - 7.197 - 7.197
Sala de Redagao Seg a Sex 13h as 15h 6 3 Gravado 3 - 66 66 - - 8.506 - 8.506
Gaucha+ Seg a Sex 15h as 16h30 4 3 Gravado 2 - 66 44 - 12 5.064 - 5.064
Chamada Geral 22 Ed. Seg a Sex 16h30 as 17h30 4 3 Gravado 2 - 66 44 - - 3.036 - 3.036
Hoje nos Esportes Seg a Sex 17h30 as 18h50 4 2 Gravado 2 - 44 44 - - 3.978 - 3.978
Show dos Esportes - Local Seg a Sex 20h as 22h 4 2 Gravado 2 - 44 44 - 12 5.605 - 5.605
Estidio Gaucha 12 parte Seg a Sex 22h as 23h 4 2 Gravado 2 - 44 44 - - 4.462 - 4.462
Estidio Galcha 22 parte Seg a Sex 23h as 00h 4 2 Gravado 2 - 44 44 - - 2.497 - 2.497
Supersébado Sab 08h as 11h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - - 633 - 633
Pareddo do Guerrinha Sab 20h as 21h 2 1 Gravado 1 - 4 4 - - 235 - 235
Show de Bola Sab 15h as 18h 4 3 Gravado 3 - 12 12 - - 822 - 822
Sabado Esporte Sab 18h as 20h 4 3 Gravado 3 - 12 12 - 4 683 - 683
Vitrola Sab 21h as 00h 4 3 Gravado 2 - 12 8 - - 339 - 339
Campo & Lavoura Dom 06h as 07h 4 3 Gravado 3 - 12 12 4 35 2.657 - 2.657
Acerto de Contas Dom 07h as 08h 4 3 Gravado 3 - 12 12 - 6 870 - 870
Galpao da Galcha Dom 08h as 09h30 4 3 Gravado 3 - 12 12 - - 1.154 - 1.154
Domingo Esporte Show Dom 09h30 as 12h 4 3 Gravado 3 - 12 12 - - 939 - 939
Sala de Domingo Dom 13h as 14h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - - 677 - 677
Pré-Jornada Dom 14h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - 8 1.732 - 1.732
Galicha Faixa Especial Dom 21h30 as 00h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - - 379 - 379

Patrocinio local

35.000 impressdes
retangulo médio
35.000 impressdes

Previsdo do Tempo Seg a Séb 07h as 08h 2 1 Ao vivo 2 - 26 52 - - o P 7.365 1.116 8.481
retdngulo médio

Galcha Hoje 22 parte  Seg a Sab 07h as 08h Ao vivo 16.270 1.116 17.386

Seg a Sab 07h s 08h 2 1 Aovivo 2 - 6 52 - . 3>000impressGes ;65 4115 gagq
retangulo médio

Esportes Seg a Séb 07h as 08h 2 1 Ao vivo 2 - 26 52 - - 35'090 IMPressoes 7 365 1116 8.481
retangulo médio

35.000 impressdes

Informagdes do
Transito

Whatsapp Seg a Sab 07h as 08h 2 1 Ao vivo 2 - 26 52 - - A o 7.365 1.116 8.481
retangulo médio
Trilha Sonora do . N . 35.000 impressdes

Seg a Séb 07h as 08h 2 1 Ao vivo 2 - 26 52 - - N o 7.365 1.116 8.481
retangulo médio

35.000 impressdes
retdngulo médio
Chamada Geral 1°Ed.  SegaSab  11has11h30 3 3 Aovivo 2 1 66 44 22 . 35000impressbes g 447 4416 6.533

retangulo médio
Previsdo do Tempo SegaSex  11has 11h30 2 2 Aovivo 2 - 44 44 - . 3>000impressGes 5 5/ 1116 4759
retangulo médio

35.000 impressdes

Galcha Hoje

Tua voz Ter 07h as 08h 2 1 Ao vivo 1 - 4 4 - 24

1.703 1116 2.819

Noticias do Transito Seg a Sex 11h as 11h30 1 2 Aovivo 1 - 44 22 - - A o 2.790 1.116 3.906
retangulo médio

santa Maria de Ter 1thas11h30 4 2 Aovivo 2 - 8 8 - 30 35000impressdes 1a5 1416 3301

Negdcios retangulo médio

Observacoes

1. Verificar previamente disponibilidade e bloqueio de segmento dos patrocinios com o time de OPEC.

2. Citagdo de patrocinio: assinatura de marca e slogan até 5". Ex.: telefone, site ou redes sociais.

3. Assinatura em vinhetas de abertura e encerramento gravadas: Fazem parte da plastica da programacdo, sendo uma entrega excedente a contratada pelo cliente. Portanto, ndo serdo emitidos comprovantes de
veiculacdo dessas midias.

4. Para patrocinio ancora e quadro o contrato minimo é de 3 meses.

5. Patrocinadores ancora sempre prevalecem em relacao aos quadros em caso de bloqueio de segmento.

6. O patrocinador de quadro tem prioridade em tornar-se patrocinador &ncora no caso de interesse de um cliente do mesmo segmento. O prazo para anélise desta possibilidade é de 5 dias Uteis.

7. O patrocinador dncora/quadro bloqueio a entrega de midia avulsa ao vivo dentro dos programas.

8. O patrocinador ancora/quadro néo bloqueia o break comercial do programa, podendo entrar clientes do mesmo segmento.

9. Em programas que possuem programacao local (Gaticha Hoje, Chamada Geral 12 Edicdo e Show dos Esportes) os aproveitamentos ao vivo ndo vazam para rede.

10.Cotas de patrocinios ndo poderao ter dias e aproveitamentos alterados.

11.Horario dos quadros pode sofrer alteragdo conforme pauta editorial dos programas.

12.Comerciais de apoio dos patrocinios entram na faixa horaria entre 05h e 24h.

13.0s comerciais de 30" contemplados no patrocinio tem veiculagdo somente na praga de exibigdo. Exemplo: Galicha Hoje SM - citagdo local SM, comerciais de 30" veiculam somente em SM.

14.* O Galcha Hoje é transmitido em toda rede das 5h as 6h30. As 6h30, comeca o Gaticha Hoje local na SERRA, mas a programacdo de POA continua vazando para SM e ZS. Das 7h as 8h, SM e ZS passam a
transmitir sua edicao local.

15.* O Chamada Geral 12 Ed. é transmitido em toda rede das 11h as 11h30. Em SM e ZS a programagao é local entre 11h30 e 12h; Na SERRA a programagéo é local entre 11h e 12h.



GAUCHA
ZONASULAMZAERYY Rio Grande e Pelotas

PatI‘OCiniO Precos da tabela expressos

em reais

Esporte & Cia. Ter a Sab 00h as 03h 4 2 Gravado 3 44 1.585 1.585
Madrugada Gatcha Ter a Sab 03h as 05h 4 2 Gravado 2 - 44 44 - - 886 - 886
Galcha Atualidade Seg a Sex 08h as 10h 5 2 Gravado 2 - 44 44 - 12 9.649 - 9.649
Timeline Galcha Seg a Sex 10h as 11h 4 2 Gravado 2 - 44 44 - 12 6.345 - 6.345
Esportes ao Meio-Dia Seg a Dom 12h as 12h50 3 2 Gravado 2 - 60 60 - - 5.992 - 5.992
Sala de Redagao Seg a Sex 13h as 15h 6 2 Gravado 2 - 44 44 - - 9.566 - 9.566
Gaulcha+ Seg a Sex 15h as 16h30 4 3 Gravado 2 - 66 44 - 12 5.153 - 5.153
Chamada Geral 22 Ed. Seg a Sex 16h30 as 17h30 3 2 Gravado 2 - 44 44 - 12 4.191 - 4.191
Hoje nos Esportes Seg a Sex 17h30 as 18h50 4 2 Gravado 2 - 44 44 - 12 5.354 - 5.354
Show dos Esportes Seg a Sex 20h as 22h 4 2 Gravado 2 - 44 44 - - 5.077 - 5.077
Estidio Galcha 12 parte ~ Seg a Sex 22h as 23h 4 2 Gravado 2 - 44 44 - - 2.996 - 2.996
Estidio Galcha 22 parte  Seg a Sex 23h as 00h 4 2 Gravado 2 - 44 44 - - 2.231 - 2.231
Supersabado Sab 08h as 11h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - - 761 - 761
Pareddo do Guerrinha Sab 20h as 21h 2 1 Gravado 1 - 4 4 - 4 381 - 381
Show de Bola Sab 15h as 18h 4 3 Gravado 3 - 12 12 - - 724 - 724
Sébado Esporte Sab 18h as 20h 4 3 Gravado 3 - 12 12 - - 479 - 479
Vitrola Sab 21h as 00h 4 3 Gravado 2 - 12 8 - - 370 - 370
Campo & Lavoura Dom 06h as 07h 4 3 Gravado 2 - 12 8 - 2 800 - 800
Acerto de Contas Dom 07h as 08h 4 3 Gravado 2 - 12 8 - 2 954 - 954
Galpao da Gaucha Dom 08h as 09h30 5 3 Gravado 3 - 12 12 - 4 1.450 - 1.450
Domingo Esporte Show Dom 09h30 as 12h 4 3 Gravado 3 - 12 12 - - 869 - 869
Sala de Domingo Dom 13h as 14h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - 4 814 - 814
Pré-Jornada Dom 14h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - 8 1.813 - 1.813
Galcha Faixa Especial Dom 21h30 as 00h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - 4 502 - 502




GAUCHA
ZONASULAMZAERYY Rio Grande e Pelotas

PatrOCinio |0ca| Precos da tabela expressos

em reais.

Not|C|a na Hora Certa Seg a Sab A0 Vivo 35.000 impressdes 6.408 1.116 7.524
retangulo médio

N°t'°'a naHoraCerta ¢ 055 10h 3 1 Aovivo 2 . 6 52 . . 35000impressdes 4 048 4416 5124

10h retangulo médio

Noticia na Hora Certa . . 35.000 impressdes

11h Seg a Sab 11h 3 1 Ao vivo 2 - 26 52 - - e e 4880 1.116  5.996

Noticia na Hora Certa ¢, ; g4, 12h 3 1 Aovivo 2 - 26 52 - . 35000impressdes 306 4416  5.486

12h retangulo médio

Gaticha Hoje 22 parte  Seg a Sex 07h 4s 08h 4 2 Aovivo 2 1 4 44 2 . 35000impressdes 45 4o 1116  13.585
retangulo médio

Noticia da Hora Seg a Sex 07h 4s 08h 2 1 Aovivo 1 - 2 2 - . 3>000impressbes 40, 4416 5590
retangulo médio

Expresso de Noticias ~ Seg a Sex 07h as 08h 2 1 Aovivo 1 - 2 2 - . 3>000impressbes 40, 4416 5590
retangulo médio

Destaques da Manha - 35.000 impressdes
Gaucha Hoje 22 parte Seg a Sex 07h as 08h 2 1 Ao vivo 1 - 22 22 - - " presso 4474 1116 5.590
ZS retangulo médio

Previsdo do Tempo
com Cléo Kuhn
Esporte na Galcha
Zona Sul
Informacdes de 35.000 impressdes

Tréansito - Gatcha Hoje  Seg a Sex 07h as 08h 2 1 Ao vivo 1 - 22 22 - - " | di 4.474 1.116 5.590
22 parte ZS retangulo meédio

Minuto do agro Qua 07h as 08h 2 1 Ao vivo 1 - 4 4 - 18

SegaSex  07has0sh 2 1 Aovivo 1 -2 2 - . 35000impressdes 170 4496 5500
retangulo médio

Seg a Sex 07h &s 08h 2 1 Aovivo 1 - 2 2 - . 3>000impresses 44 4416 5590
retangulo médio

35.000 impressdes

A P 2.014 1.116 3.130
retangulo médio

Trilha de segunda - 35.000 impressdes

Galcha Hoje 22 parte Seg 07h as 08h 2 1 Ao vivo 1 - 4 4 - 18 A o 2.014 1.116 3.130
ZS retangulo médio
Trila Sonora do Seg a Sex 07h 4s 08h 2 1 Aovivo 1 - 2 2 - . 3>000impressbes 44 4416 5590
Gaucha Hoje retangulo médio

Chamada Geral 12Ed.  SegaSex  11h30as12h 3 3 Aovivo 2 1 78 52 26 - 35000impressoes 775 4416 5.891
retangulo médio

Hora da Entrevista SegaSex  11h30as12h 2 1 Aovivo 1 - 2 2 - . 3>000impressdes 5 o0 4496 4541
retangulo médio

Noticia da Hora SegaSex  11h30as12h 2 1 Aovivo 1 -2 2 - - 3>000impressbes 50 q416 4186
retangulo médio

35.000 impressdes
retangulo médio
Previsiodo Tempo ~ SegaSex  11h30as12h 2 1 Aovivo 1 -2 2 - - 3>000impressbes 37,9 4416 4865

retangulo médio
35.000 impressdes

Destaque da Manha Seg a Sex 11h30 as 12h 2 1 Ao vivo 1 - 22 22 - - " P 3.749 1.116 4.865
retangulo médio

Zona Sul Negdcios Sex 11h30 as 12h 2 1 Ao vivo 1 - 4 4 - 18 1.053 1116 2.169

Informagées do 35.000 impressdes

Seg a Sex 11h30 as 12h 2 1 Aovivo 1 = 22 22 - - ) . 3.749 1.116 4.865

Transito retangulo médio

Destaques do Futebol .o gey  11h30as12h 2 1 Aovivo 1 - 2 2 - . 3>000impressSes 379 4416 4865
na Zona Sul retangulo médio

Observacoes

1.Verificar previamente disponibilidade e bloqueio de segmento dos patrocinios com o time de OPEC.

2.Citacdo de patrocinio: assinatura de marca e slogan até 5". Ex.: telefone, site ou redes sociais.

3.Assinatura em vinhetas de abertura e encerramento gravadas: Fazem parte da plastica da programacao, sendo uma entrega excedente a contratada pelo cliente.
Portanto, ndo serdo emitidos comprovantes de veiculagdo dessas midias.

4.Para patrocinio ancora e quadro o contrato minimo é de 3 meses.

5.Patrocinadores ancora sempre prevalecem em relagao aos quadros em caso de bloqueio de segmento.

6.0 patrocinador de quadro tem prioridade em tornar-se patrocinador &ncora no caso de interesse de um cliente do mesmo segmento. O prazo para anélise desta
possibilidade é de 5 dias Uteis.

7.0 patrocinador ancora/quadro bloqueio a entrega de midia avulsa ao vivo dentro dos programas.

8.0 patrocinador ancora/quadro nao bloqueia o break comercial do programa, podendo entrar clientes do mesmo segmento.

9.Em programas que possuem programacao local (Gatcha Hoje, Chamada Geral 12 Edicdo e Show dos Esportes) os aproveitamentos ao vivo ndo vazam para rede.

10.Cotas de patrocinios ndo poderao ter dias e aproveitamentos alterados.

11.Horéario dos quadros pode sofrer alteracdo conforme pauta editorial dos programas.

12.Comerciais de apoio dos patrocinios entram na faixa horaria entre 05h e 24h.

13.0s comerciais de 30" contemplados no patrocinio tem veiculacdo somente na praga de exibigdo. Exemplo: Galcha Hoje ZS - citagdo local ZS, comerciais de 30"
veiculam somente em ZS. .

14.* O Gaucha Hoje é transmitido em toda rede das 5h as 6h30. As 6h30, comega o Galcha Hoje local na SERRA, mas a programacao de POA continua vazando para
SM e ZS. Das 7h as 8h, SM e ZS passam a transmitir sua edicdo local.

15.* O Chamada Geral 12 Ed. é transmitido em toda rede das 11h as 11h30. Em SM e ZS a programagao ¢ local entre 11h30 e 12h; Na SERRA a programacéo é local
entre 11h e 12h.

16. Ao realizar a contratacdo de midia digital ou que inclua parte dos aproveitamentos digitais do Grupo RBS, o anunciante devera entregar um enxoval completo de
pegas display (multiformatos). Em caso de impossibilidade do envio dessas pecas, devera ser entregue logotipo da marca e slogan. Assim, o Grupo RBS desdobrara
internamente as pecas em todos os formatos necessérios para veiculagdo, conforme cada caso. A marca podera substituir a campanha institucional a qualquer
momento enviando novas pecas (conforme SLA de cada produto).



GAUCHA

Hora Certa: No break, o locutor informa a hora certa. Material gravado.
Temperatura: No break, o locutor informa a temperatura no momento. Material gravado.

Precos

H Ora ce rta e tem peratu ra Precos da tabela expressos em reais.

1 22 22

Hora certa e

Temperatura(07h03) Seg a Sex 1 3.677 5.793 3.344
g‘;ﬁf;rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 2 2 3677 5.793 3.344
gc;:rgocgta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 3677 5793 3344
gzg;;rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 2.980 4,689 2.720
ggfzscr%rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 2 22 2.980 4689 2.720
gcg’:rg;gta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 2.980 4,689 2720
zgg;&rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 2 2 1937 3018 1737
:%nggr%rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 2 22 1948 4375 2130
m:rgocgta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 1948 4375 2.130
m:rzscf)rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 1948 3.006 2.130
:Z:rggcr%rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 2 22 2.026 4683 1.890
zcz’:rj'scgta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 2.026 4683 1.890
("B:rzocf)rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 2.026 4683 1.890
|(—|1§:rgocﬁ)rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 2 22 3223 5.025 2936
zzzrgocﬁ)rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 1549 2309 1333
Zc;:r?;;rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 1477 2.220 1.286
(":c;:rgzcﬁ)rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 2 1477 2.220 1.286
zzg;gta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 1184 1895 1.065
Zz:rzscf)rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 1218 1.933 1.100
:gigﬁ)ﬂa e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 2 22 1218 2.804 1.100
zc;:rzocgta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 1.585 2413 1465
:gfg;;rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 2 2 1585 3534 2469
Observacoes

1.Ndo podera haver uma edigdo de Hora Certa no mesmo horéario de uma edi¢do de Temperatura (e vice-versa).
Assim, uma cota de Hora Certa patrocinada inviabiliza uma cota de Temperatura no horario e vice-versa.
2.Na praga Zona Sul, ap6s o horério das 11h45 apenas o produto Temperatura esta disponivel.
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Podcasts

Programa

Giro Gre-Nal

PrimeCast

Antes que o
Dia Acabe

Nossa
Economia

NO
cotas
Rede

de

Frequéncia
da midia

Diaria

Semanal

Diaria

Semanal

Formato

MiDIA ASSINADA

Citacdo de 5” em abertura dos episodios - 22;

Assinatura de marca em stories de divulgacao dos episodios no Instagram
@esportesgzh - 20;

Assinatura de marca em tweet de divulgacdo dos episddios no Twitter @esportesgzh -
20;

Assinatura de marca em destaque do conteldo no story.ly do APP GZH - 20;

Citacdo 5” em spot de divulgacao na Radio Galcha (Rede - INDET 7h-19h) - 16.

MIDIA ASSINADA

Citacao de 5” em abertura dos episodios - 4;

Assinatura de marca em stories de divulgacao dos episodios no Instagram
@esportesgzh - 4;

Assinatura de marca em tweet de divulgacao dos episodios no Twitter @esportesgzh -
4;

Assinatura de marca em destaque do conteudo no story.ly do APP GZH - 4;

Citacdo 5” em spot de divulgacéo na Radio Galicha (Domingo Esporte Show) - 14;
Citacdo 5” em spot de divulgacédo na Radio Galcha (Rede - INDET 7h-19h) - 16.

MIDIA PROPRIA

Texto 30” durante o episodio - 4
Envelopamento da tag "Primecast” em GZH (25% de visibilidade em todos os formatos
disponiveis)

MIDIA ASSINADA

Citacdo 5” na abertura dos episodios - 20;

Citacdo 5” em spot de divulgacao no break da Radio Gaucha (RSE) - 18;

Assinatura de marca em tweet em divulgacédo dos episodios no Twitter @gzhdigital -
8;

Assinatura de marca em destaque do conteldo no story.ly do APP GZH - 4.

MIDIA ASSINADA

Citacao de 5” na abertura dos episodios - 4;

Assinatura de marca em stories de divulgacao dos episddios no Instagram @gzhdigital
- 4;

Assinatura de marca em destaque do conteudo no story.ly do APP GZH - 4;

Push Oferecimento de episodios - 1;

Citacao 5” em spot de divulgacéo na Radio Galicha (Rede - INDET 7h-19h) - 16.

MiIDIA PROPRIA

Envelopamento da tag "Nossa Economia” em GZH (25% de visibilidade em todos os
formatos disponiveis).

Investimento
Mensal

RS 15.400

RS 38.219

RS 21.613

RS 14.963



Podcasts

N° de
Programa cotas
Rede
Resenha das 4
Gurias
Mapa da Copa 4
Saque na Cinco 4
Paddok Gaulicha 4

Frequéncia
da midia

Semanal

Semanal

Semanal

Semanal

Formato

MIDIA ASSINADA

Citacdo de 5” na abertura dos episodios - 4;

Assinatura de marca em destaque do conteudo no story.ly do APP GZH - 4

Assinatura de marca em tweet de divulgacao dos episddios no Twitter @esportesgzh - 4
Assinatura de marca em reels de divulgacao dos episodios no Instagram @esportesgzh - 4

MiDIA PROPRIA

Texto 30” durante o episodio - 4
Envelopamento da tag "Resenha das Gurias" em GZH (25% de visibilidade em todos os
formatos disponiveis).

MiDIA ASSINADA

Citacdo de 5” na abertura dos episodios - 4;

Assinatura de marca em destaque do contetdo no story.ly do APP GZH - 1

Assinatura de marca em divulgacao dos episodios no Twitter @esportesgzh - 4

Assinatura de marca em stories de divulgacao dos episodios no Instagram @esportesgzh -4

MiDIA PROPRIA

Texto 15” durante o episodio - 4

MIDIA ASSINADA

Citagdo 5” em abertura dos episodios - 4;

Assinatura de marca em destaque do conteudo no story.ly do APP GZH - 1;

Assinatura de marca em reels de divulgacao dos episodios no Instagram @esportesgzh - 4;
Assinatura de marca em tweet de divulgacao dos episodios no Twitter @esportesgzh - 4;
Citacao 5" em spot de divulgacao- 4.

Redes @roliveiraaovivo

1 sequéncia semanal de stories assinado no IG; 2 posts no feed do IG assinados por més.

MiIDIA PROPRIA

Texto 15” durante os episodios - 4;
Envelopamento da tag "Saque na Cinco" em GZH (25% de visibilidade em todos os formatos
disponiveis).

MIDIA ASSINADA

Citacdo de 5” em abertura dos episodios - 4;

Assinatura de marca em reels de divulgacao dos episodios no Instagram @esportesgzh - 4;
Assinatura de marca em tweet de divulgacao dos episodios no Twitter @esportesgzh - 4;
Assinatura de marca em stories de divulgacao dos episodios no Instagram @esportesgzh - 4;
Citacdo 5” em spot de divulgacdo na Radio Galicha (Esportes ao Meio Dia) - 4.

MiDIA PROPRIA

Texto 15” durante o episodio - 4;
Envelopamento da tag "Paddock” em GZH (25% de visibilidade em todos os formatos;
Patrocinio da subeditoria "Automobilismo” com 50% de visibilidade em todos os formatos.

Investimento
Mensal

RS 14.635

RS 12.803

RS 10.217

RS 20.187



Streaming

GAUCHA

Valido para compras de
Abr/2025 a Junho/2025

Versao publicada em 07/05/2025




Lives Nativas do

N° de cotas

Programa Rede Frequéncia
Light Premium Selsia
sala d,,e 6 11 Diaria

Redacao
Atualidade 6 8 Diaria
Timeline 6 6 Diaria
Gauc':ha 6 6 Diaria
Hoje

Radio

Formato

Light

Logo em tela de transicao - 22
Banner 900x64 - 22

VT 30" - sem bloqueio de
segmento - 6

Formato Especial L + QR Code
-1

Logo em tela de transicao - 22
Banner 900x64 - 22

VT 30" - sem bloqueio de
segmento - 6

Formato Especial L + QR Code -
1

Logo em tela de transicao - 22
Banner 900x64 - 22

VT 30" - sem bloqueio de
segmento - 6

Formato Especial L + QR Code -
1

Logo em tela de transicao - 26
Banner 900x64 - 26

VT 30" - sem bloqueio de
segmento - 6

Formato Especial L + QR Code -
3

Premium

Logo em tela de transicao - 22

Banner 900x64 - 22

Formato Especial L + QR Code - 5

VT 30" - sem blogueio de segmento - 8

Logo em tela em rodizio com patrocinadores - 44
Comentario de marca no chat - 2

Assinatura de marca em Video de recortes

IG Esportes GZH - 4

Assinatura de marca em Video de recortes

TK Esportes GZH - 4

Assinatura de marca em Video de recortes

IG Sala de Redacao - 4

Assinatura de marca em Video de recortes

Shorts YT GZH - 12

Assinatura de marca em video curto (bastidores) -
TK GZH - 01

Assinatura de marca em video curto (bastidores) -
IG GZH - 01

Logo em tela de transicao - 22

Banner 900x64 - 22

Formato Especial L + QR Code - 2

VT 30" - sem bloqueio de segmento - 8

Logo em tela em rodizio com patrocinadores - 44
Comentario de marca no chat - 2

Assinatura de marca em Video de recortes
IGGZH - 4

Assinatura de marca em Video de recortes

TK GZH - 4

Assinatura de marca em Video de recortes

Shorts YT GZH - 14

Assinatura de marca em video curto (bastidores) -
TK GZH - 01

Assinatura de marca em video curto (bastidores) -
IG GZH - 01

Logo em tela de transicao - 22

Banner 900x64 - 22

Formato Especial L + QR Code - 2

VT 30" - sem bloqueio de segmento - 8

Logo em tela em rodizio com patrocinadores - 44
Comentario de marca no chat - 2

Assinatura de marca em Video de recortes

IG GZH - 4

Assinatura de marca em Video de recortes

TK GZH - 4

Assinatura de marca em Video de recortes

Shorts YT GZH - 14

Assinatura de marca em video curto (bastidores) -
TK GZH - 01

Assinatura de marca em video curto (bastidores) -
IG GZH - 01

Logo em tela de transicao - 26

Banner 900x64 - 26

Formato Especial L + QR Code - 6

VT 30" - sem bloqueio de segmento - 8
Logo em tela em rodizio com patrocinadores - 52
Comentario de marca no chat - 2
Assinatura de marca em Video de recortes
IGGZH - 4

Assinatura de marca em Video de recortes
TKGZH - 4

Assinatura de marca em Video de recortes
Shorts YT GZH - 18

Investimento Mensal

Light

4.818

4.059

4.059

4.023

Premium

14.859

10.509

10.509

10.416



Lives Nativas do Radio

Logo em tela de transicao - 30

Banner 900x64 - 30

Formato Especial L + QR Code - 3
Logo em tela de transicao - 30 VT 30" - sem bloqueio de segmento - 9

Banner 900x64 - 30 Logo em tela em rodizio com patrocinadores - 60 023 0 6
Esportes ao 6 6 Semanal VT 30" - sem bloqueio de Comentario de marca no chat - 2 4. 10.41
meio-dia emanal segmento - 6 Assinatura de marca em Video de recortes
Formato Especial L + QR Code IG GZH - 4
-2 Assinatura de marca em Video de recortes
TKGZH - 4
Assinatura de marca em Video de recortes
Shorts YT GZH - 18
Logo em tela de transicao - 18
Banner 900x64 - 18
Formato Especial L + QR Code - 2
Logo em tela de transicao - 18 VT 30" - sem bloqueio de segmento - 10
Banner 900x64 - 18 Logo em tela em rodizio com patrocinadores - 36
Hoje nos 6 8 Diari VT 30" - sem bloqueio de Comentario de marca no chat - 2 3.843 9.951
iaria : ,
esportes segmento - 6 Assinatura de marca em Video de recortes
Formato Especial L + QR Code |G GZH - 4
-1 Assinatura de marca em Video de recortes
TK GZH - 4
Assinatura de marca em Video de recortes
Shorts YT GZH - 18
Logo em tela de transicao - 4
Banner 900x64 - 4
Formato Especial L + QR Code - 2
VT 30" - sem bloqueio de segmento - 4
Logo em tela em rodizio com patrocinadores - 4
Comentario de marca no chat - 1
Supersabado 6 Semanal Assinatura de marca em Video de recortes 6.903
IGGZH - 4
Assinatura de marca em Video de recortes
TKGZH - 4
Assinatura de marca em Video de recortes
Shorts YT GZH - 4
Logo em tela de transicao - 22
Banner 900x64 - 22
Formato Especial L + QR Code - 4
VT 30" - sem bloqueio de segmento - 6
Logo em tela em rodizio com patrocinadores -
Logo em tela de transicao - 22 ¢, ontario de marca no chat - 2
Banner 900x64 - 22 X ,
. .. VT30 - sem bloqueio de Assinatura de marca em Video de recortes
Gaucha+ 6 6 Diaria segmento - 4 IG GZH - 4 2.802 7.020
. Assinatura de marca em Video de recortes
Formato Especial L + QR Code - GZH - 4
2

Assinatura de marca em Video de recortes
Shorts YT GZH - 14

Assinatura de marca em video curto (bastidores)
- TKGZH - 01

Assinatura de marca em video curto (bastidores)
-1G GZH - 01



Lives Nativas do Radio

Logo em tela de transicao - 22

Chamada Banner 900x64 - 22
Ger'al_ 6 6 Disria VT 30" - sem bloqueio de
12 Edicédo segmento - 4

1

Logo em tela de transicao - 22

Chamada Banner 900x64 - 22
Geral 6 6 Disria VT 30" - sem bloqueio de
22 Edicao segmento - 4

Formato Especial L + QR Code

-1

Logo em tela de transicao - 18

Show dos Banner 900x64 - 18

Esportes 6 8 Diaria segmento - 6

Formato Especial L + QR Code

-2

Formato Especial L + QR Code

VT 30" - sem bloqueio de

Logo em tela de transicao - 22

Banner 900x64 - 22

Formato Especial L + QR Code - 2

VT 30" - sem bloqueio de segmento - 10
Logo em tela em rodizio com
patrocinadores - 44

Comentario de marca no chat - 2
Assinatura de marca em Video de recortes
IG GZH - 4

Assinatura de marca em Video de recortes
TKGZH - 4

Assinatura de marca em Video de recortes
Shorts YT GZH - 14

2.802 7.020

Logo em tela de transicao - 22

Banner 900x64 - 22

Formato Especial L + QR Code - 2

VT 30" - sem bloqueio de segmento - 8
Logo em tela em rodizio com
patrocinadores - 44

Comentario de marca no chat - 2 2.802 7.020
Assinatura de marca em Video de recortes
IGGZH - 4

Assinatura de marca em Video de recortes
TK GZH - 4

Assinatura de marca em Video de recortes
Shorts YT GZH - 14

Logo em tela de transicao - 18

Banner 900x64 - 18

Formato Especial L + QR Code - 3

VT 30" - sem bloqueio de segmento - 8
Logo em tela em rodizio com
patrocinadores - 36

Comentario de marca no chat - 2 2.802 7.020
Assinatura de marca em Video de recortes
IGGZH - 4

Assinatura de marca em Video de recortes
TKGZH - 4

Assinatura de marca em Video de recortes
Shorts YT GZH - 18



Lives Nativas Digitais

Programa

Bate Bola

Segue o Fio

Conversas
Cruzadas

Sem Filtro

N° de cotas
Rede

Light Premium

Frequéncia
de midia

Semanal

Diaria

Diaria

Diaria

Formato Investimento Mensal

Light Premium Light Premium

ONLINE
Logo em tela de espera/abertura da live - 4
Logo em televisor no ambiente na live - 4
Citacao de marca 5 - 8

QUADRO INTERATIVIDADE Formato especial L - (patrocinio) - 2
VT 15" no break - 2

Logo em tela de espera/abertura Assinatura de marca em contetdo

da live - 4 multiformatos - 8

Citacao da marca 5 - 4 Push oferecimento - 1

Formato Especial L - 4 Acao de ContelGdo 1’ - 1

Link no chat - 4 Formato Especial L - 1

Logo em televisor - 4 Link no chat - 1

VT 15" - 2 QR Code 45” -1 35.716 81.482
Assinatura de marca em contedo Logo em televisor -1

multiformatos - 4 Near Live -1

- Formato especial L - 1
Link no chat durante acéo -1

ON AIR

Citacao de marca - 8

Comercial 30” determinado - 4
Comercial 30” indeterminado - 15

Logo em tela de espera/abertura diaria da
live - 22

Logo em televisor no ambiente diariamente
na live - 22

Citacao de marca 5" - 22

Formato especial L - 20

Citacao de 5" abertura VT 15" no break - 4

do quadro - 22 Acdo de conteldo:

Banner Rodapé - 22 - Texto de marca de 1° - 1

Midia display em multiformatos - - Formato especial L - 1

100.000 - Link no chat ao longo do conteldo - 1 8.333 59.918
VT 15" no break - 2 Acao de Product Placement

- Texto de marcade 1° - 1

- Formato especial L - 1

Cortes pos programa IG - 22

Cortes pos programa TK - 22

Cortes pos programa horizontal ou Shorts -
12

Logo em vinheta de abertura - 22

Citacao 5 - 22

Texto de 15 - 22

Banner rodapé - 22

Formato Especial L - 8

QR Code 20“ - 22

Assinatura de marca em Video de recortes IG - 22 53.044
Assinatura de marca em Video de recortes TK - 22 ‘
Assinatura de marca em Video de recortes (Shorts ou Formato Tradicional) - 22

"Assinatura de marca em story (assunto do dia)“ - 22

Logo assinando conteidos em story - 4

VT de 30” break da live - 3

Texto da marca em comentario fixado no chat - 4

Envelopamento das matérias do Conversas Cruzadas em GZH - 55000

Logo em tela de espera/abertura - 18

Logo em televisor no ambiente - 18

Citacao de marca 5" - 18

Formato especial L - 18

VT 15" no break - 4

Cortes pos programa IG - 12

Cortes pos programa TK - 18 45.788
Cortes pos programa horizontal ou Shorts - 12 ‘
Acdo de Conteldo

-Texto de marca de 1 - 1

- Formato especial L - 1

- Link no chat ao longo do conteldo - 1



GAUCHA

VT's 30" no Break dos Programas — Nativos Radios

Gatcha Hoje 12 parte Seg a Sab 05h00 as 06h40 Avulso 1.802
Galcha Hoje 22 parte Seg a Sab 06h40 as 08h Avulso 2.005
Gatcha Hoje Seg a Séb 05h as 08h Avulso 2.005
Galcha Atualidade Seg a Sex 08h as 10h Avulso 1.695
Timeline Gaucha Seg a Sex 10h as 11h Avulso 1.099
Chamada Geral 12 Ed. Seg a Séb 11h as 12h Avulso 1.020
Esportes ao Meio-Dia Seg a Dom 12h as 12h50 Avulso 1.239
Sala de Redagao Seg a Sex 13h as 15h Avulso 1.927
Galcha+ Seg a Sex 15h as 16h30 Avulso 768
Chamada Geral 22 Ed. SegaSex  16h303s17h30  AVUIse 649
Hoje nos Esportes Seg a Sex 17h30 as 18h50 Avulso 867
Show dos Esportes Seg a Sex 20h as 22h Avulso 919
Supersabado sab 08h as 11h Avulso 771
Indeterminado Seg a Dom 07h as 19h Avulso 1.444

Critérios de conversao

Comercial 15" 0,8 x 30"
Comercial 45" 1,5 x 30"
Comercial 60" 1,8 x 30"

Comercial 180" 2x1,9 x 30"



Valido para compras de
Abr/2025 a Junho/2025

Versao publicada em 07/05/2025




Precos - Comercial avulso - Pracas RS
Precos da tabela expressos em reais.

Porto Alegre 94,3 MHz 2.749 2.191 1.830 1.064
Caxias 105,7 MHz 116 197 243 289 318 960 765 638 371
Zona Sul (Rio
Grande e Pelotas) 95,3 MHz 92 154 194 230 252 762 607 506 295
Passo Fundo 97,1 MHz 72 124 153 183 202 607 483 404 235
Santa Maria 94,3 MHz 64 109 135 160 174 527 420 351 204
Santa Cruz 93,3 MHz 63 108 132 158 170 513 408 341 198
Tramandai (litoral)  104,7 MHz 47 78 102 117 130 390 311 260 151

Comercial avulso — Rede RSC

Rede Estado RS 1.326 1.651 1.967 2.155 6.507 5.185 4.329 2.518
RegelEstadolsC 651 651 - 944 1.043 3.091 1.060 1.043 964
Rede Total 1.436 1.977 1.651 2.910 3.198 9.598 6.246 5.372 3.482

Critérios de conversao

Comercial 15” = 30” x 0,8

Comercial 45” = 30” x 1,5

Comercial 60” =30” x 1,8
Citacao Gravada = 30” x 0,2
Citacéo Ao Vivo = 30” x 0,3

Produtos avulsos
~ eRoDUTO  DEcRGio  CRTRO  OBSERVAGRO

Texto ao vivo 30” AnUncio de um produto, servico ou marca ao vivo Comercial 30” x 3

N&o estao disponiveis nos programas (Despertador,
Bola Nas Costas, Pretinho Basico 1%ed e 2%ed)

AnUncio de eventos com promocao Atlantida e marca
do cliente ao vivo

VT no Break
_-_-

Toque ao vivo 30” Comercial 30” x 1,4

Bola nas Costas RS 2.300,00
Pretinho Basico 30" 1 RS 1.824,00
Observacoes

formato ao vivo possivel para comercializacio é merchandising 60".

Pagamento: 10 dias fora quinzena

Prazos de recebimento de materiais para veiculagdo:

1. Clientes com material pronto para veiculagao no break comercial: Devera ser entregue até as 17:00h do dia anterior a veiculacéo.

ao vivo, abaixo).

Gravacdo de Materiais: As radios de Entretenimento do Grupo RBS (Atlantida, 102 e 92) ndo enviam materiais gravados pelas mesmas para aprovacao prévia nem comprovacdes de entrega de materiais ao vivo.
Citagdo de patrocinio: assinatura de marca e slogan até 5". Ex.: telefone, site ou redes sociais.

Comerciais ou entregas ao vivo multiplos, promovendo mais de uma marca, empresa ou servi¢o: 30% de acréscimo por marca sobre o valor tabela.

Compra Incancelavel: toda comercializagdo é realizada sob a condigéo de ndo cancelamento, determinada pela necessidade de planejar adequadamente a ocupagdo dos intervalos e, principalmente, com o objetivo de
garantir ao anunciante a exibicdo da sua mensagem. Em carater de excegdo sera permitido substituir o comercial por outro produto ou servigo de sua linha, desde que mantenha a mesma programacao contratada e
observe os prazos de entrega de material definidos na tabela de pregos.

Necessario alinhamento prévio com Opece Editoria, produto e OPEC lives;

Verificar regras, horarios e restrices para os segmentos de bebidas, casa de aposta, motel, sexshop e medicamentos (consultar area de produto).

Comunicagao de Cancelamento:

1) Minimo de 15 dias de antecedéncia para midia avulsa;

2) Minimo de 30 dias de antecedéncia para patrocinio;

3) Cancelamento antes do 3° més de contrato sera faturada a diferenca do negociado em relagdo ao valor tabela.

Encaixe de midia: midias encaixadas e faturadas ndo poderao ser canceladas ou alteradas. Caso a midia ndo seja veiculada devido ao ndo envio dos materiais pertinentes por parte do cliente ou da agéncia, havera falh
na veiculagdo, compensado de acordo com disponibilidade da emissora.

Material caracterizado como a pedido tera acréscimo de 100% sobre o valor tabela.

Formatos Diferenciados (que ndo constam): consultar area comercial/planejamento.

O patrocinador dncora/quadro néo blogueia o break, mas blogueia entregas ao vivo dentro dos programas.

Comprovagdes: As radios de Entretenimento do Grupo RBS (Atlantida, 102 e 92) ndo enviam comprovagdes de entregas ao vivo.

Determinagéo de break: 50% de acréscimo em cima do valor determinado do programa.

Critério de valoragdo de citagdes inclusas em projetos e patrocinios gravadas e/ou ao vivo: 0,2 x 30".

As Radios de Entretenimento do Grupo RBS (Atlantida, 102 e 92) reservam-se ao direito de ndo veicular comerciais cujos textos estejam em desacordo com padrao exigido pela emissora.

Verificar regras, horarios e restrigdes para os segmentos de bebidas, casa de aposta, motel, sexshop e medicamentos (consultar area de produto).

Para venda e encaixe de formatos acima de 60", o produto deve ser consultado com antecedéncia para alinhamentos e autorizagdes.

Critério de valoracao de citacdes inclusas em projetos e patrocinios: gravadas 0,2 x 30"; ao vivo 0,3 x 30" - As citagOes apenas compdem patrocinios e projetos e ndo podem ser comercializadas de maneira avulsa.



Merchandising 60"

PROGRAMA/PRACA

#Atlantida

RS (com operacao local)

Cobertura VALOR (R$)

6 x comercial indet. 30" local

Ta Vazando Local

RS2 (com operacao local)

6 x comercial indet. 30" local

Ta Vazando na Rede RS2 RS2 6 x comercial indet. 30" local
Ta Vazando POA POA 6 x comercial indet. 30" local
Pretinho Basico 12 Ed. RSC 25.403
Pretinho Bésico 2° Ed. RSC 25.403
Discorama 2 Ed. RSC 8.501
Despertador RS 9.198
Bola Nas Costas RS 9.351

1.Merchandising: Texto de até 60", lido por um comunicador, podendo ser em
primeira pessoa.

2.Merchandising/Texto ao vivo: O texto deverd ser entregue com até 48 horas de
antecedéncia da veiculagdo, com excecdo de merchandising especial.
3.Merchandising especial: envolve maior produgéo e envolvimento de mais de um
comunicador. Necessita de aprovagao prévia das areas de Inteligéncia de Produto
Entretenimento e Programacdo, que devem ter o material em até 72 horas antes da
veiculacdo. Nestes casos deve, ser acrescido 50% sobre o valor tabela.

4.Encaixe de entregas: Midias encaixadas e faturadas ndo poderao ser canceladas
ou alteradas. Caso a midia nao seja veiculada devido ao ndo envio dos materiais
pertinentes por parte do cliente ou da agéncia ndo havera compensacao.

5.0 texto sera analisado pelas areas de Inteligéncia de Produto Entretenimento e
Programacao, reservando-se o direito da ndo aceitagdo ou veiculagdo do mesmo ou
ainda de fazer adequacgdes no texto, desde que em comum acordo com a
agéncia/cliente, caso o material esteja em desacordo com padrédo exigido pela
emissora.

6. Nao é permitido alterar o tempo do texto (até 60").

7. Maximo de 01 merchandising e/ou 01 texto ao vivo (60") por programa.

Valem para este programa a mesma Politica de Bloqueio de Segmento (item:
Politica de Bloqueio de Segmento para as Radios de Entretenimento do Grupo RBS)
e demais regras de comercializagdo previamente descritas.

1. As cotas ancoras do PB 360° sé podem ser comercializadas no modelo REDE
TOTAL RSC (RS + SC), ndo existem cotas apenas por estado.

2.A comercializagdo das cotas ancoras do PB 360° acontece de maneira
independente, ou seja, o patrocinador compra ou a primeira ou a segunda edigdo
do Pretinho Bésico.

3.As cotas ancoras sao soberanas e bloqueiam o segmento dentro da edigdo
patrocinada do programa, inclusive derrubando patrocinadores de quadro rede,
ancora e quadros locais, caso eles ndo tenham interesse em adquirir a cota ancora,
além de entregas ao vivo.

4.0s patrocinadores das cotas ancoras tem preferéncia de renovagao, desde que o
contrato seja renovado em até 30 dias restantes para o fim do patrocinio.
5.Patrocinio de quadros rede (RSC) bloqueiam o segmento dentro da edigdo
patrocinada do programa, com excegdo de ancora (que é soberana) e break, mas
nao blogueiam entregas ao vivo (marcas concorrentes estdo restritas a somente 01
merchandising por més).

6.Cotas locais bloqueiam apenas a comercializagdo de cota local e quadro local
para o0 mesmo segmento na mesma edi¢do. Cotas locais ndo bloqueiam
merchandising, formatos ao vivo ou break de concorrentes.

7.A cada nova comercializagdo ou renovagdo de Patrocinio 360° devera ser feita
uma reunido de kick off interna, seguindo as regras deste encontro, com no minimo
5 (cinco) dias Uteis de antecedéncia ao inicio do patrocinio.

8. A Rede Atlantida reserva o direito de analisar cada situacdo de bloqueio de
segmento, liberando ou vetando a comercializagao.

9.A comercializagéo de break para clientes do mesmo segmento das cotas ancoras
é permitida.

10. Para patrocinio ancora regional (RSC) o contrato minimo é de 12 meses.

11. Para patrocinio quadro regional (RSC) o contrato minimo é de 6 meses.
12.Comercializacdo de merchandising/posigdo valorizada em volume equivalente
ao das cotas ancoras é vetada.

13.Um mesmo cliente ndo pode patrocinar mais do que 03 pragas avulsas. A partir
disso, a proposta devera ser avaliada pela area de Inteligéncia de Produto
Entretenimento.

8. N&o sera emitido comprovante deste material.
9.Sempre consultar a area de OPEC antes de realizar a sua programagéo, avaliando
disponibilidade.
10.Nos casos de textos ao vivo sem cunho comercial, sera acrescida a frase "informe
comercial.
11.0 apresentador de cada programa é uma referéncia, caso haja necessidade, pode
haver alteragdes pela Geréncia de Produto e Programacgéo das Radios de
Entretenimento do Grupo RBS.
12.Patrocinadores ancora bloqueiam entregas ao vivo dos concorrentes dentro do
programa ou da edi¢do patrocinada.
13.Patrocinadores quadro ndo bloqueiam entregas ao vivo dos concorrentes dentro
do programa ou da edicdo patrocinada.
a. Marcas do mesmo segmento dos patrocinadores de quadro estdo
restritas a veicular somente um merchan/texto ao vivo por més, dentro
do programa.

Os valores apresentados referem-se a Rede Atlantida, ndo sendo possivel realizar
acoes especificas em cada praca, a excecdo dos programas Hashtag Atlantida (09h as
10:40); Atlantida Hits (10:45 as 11h); Ta Vazando na Rede (15h as 16h); Ta Vazando
(16h as 17h); ATL Pop Rock (17h as 17:40) e Atlantida Hits (17:45 as 18h). Nestes
casos consultar as tabelas locais a seguir apresentadas.

14.Ser4 realizado 01 (um) merchandising por edigdo e sob consulta de
disponibilidade (a disponibilidade devera ser consultada com a OPEC). O segmento
nao pode conflitar com os patrocinadores &ncoras. Na forma avulsa, existe reserva
por 24h com formalizagéo por parte da agéncia, cliente ou executivo de contas. Para
patrocinadores ancoras, existe rodizio de datas.

15.Nos breaks do Pretinho Basico (13h, 13h30, 17h40 e 18h30), havendo
disponibilidade, o valor deve ser de determinacéo PB, conforme tabela de prego. A
prioridade sempre sera de clientes patrocinadores REDE RSC e locais, portanto,
qualquer outra venda poderé cair quando um destes solicitar midia determinada.
16.A leitura de merchandisings e outros formatos ao vivo seré feito no estilo pessoal
de cada apresentador. A emissora reserva o direito de vetar ou fazer as adequagdes
no formato do texto de acordo com seu perfil de linguagem, desde que em comum
acordo com agéncia/cliente.

Compensagbes de outros patrocinios ndo podem ser feitas em nenhuma plataforma
do Pretinho Bésico.

17.Compensacgdes de outros patrocinios ndo podem ser feitas em nenhuma
plataforma do Pretinho Basico.

REGRAS PARA PRODUCAO DE CONTEUDO EM REDES SOCIAIS:

Para patrocinadores ancora regional (RSC), os aproveitamentos de redes sociais sao
postados no perfil do programa @pretinhobasico.

Para patrocinadores ancora regional (RSC), os conteudos sao personalizados. Pegas
prontas enviadas pelos clientes ndo sdo postadas sem a aprovagdo do time de
comunicacao.

Para patrocinadores de quadro regional (RSC), os aproveitamentos de redes sociais
sao postados no perfil da @pretinhobasico

Todos os contetidos de redes sociais sdo gravados nas dependéncias do Grupo RBS.
Caso o cliente deseje gravacdes externas, sera necessario orgar custos a parte e
consultar a disponibilidade da equipe de contetido, gravagdo e comunicadores.
Caso o cliente queira utilizar objetos, acessorios, roupas e alimentos extras nas
gravagdes, os mesmos devem ser enviados pelo cliente.

A gravagao dos videos sera feita pelo comunicador que estiver disponivel no dia da
gravagao. Caso o cliente queira escolher um comunicador, serad necessario orgar caché
a parte e realizar consulta prévia sobre disponibilidade e bloqueio de segmento do
comunicador.
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44 Citacdes 5” ao vivo
22 Comerciais 30” determinados gravados

On Air Mensal 30 Comerciais 30” indeterminados 07/1%h R$7.920  R$44.298
4 s S 07h a gravados . .
Despertador €8 a Sex 08ha:5 RS 02 Merchandising 60’’ ao vivo
Digital Mensal 01 Story até 60” no IG @rede_atlantida

01 Post feed no IG @rede_atlantida

44 Citagoes 5” ao vivo
On Air Mensal 22 Comerciais 30” RS determinados gravados

26 Comerciais 30” RS indeterminados 07/1%h
gravados

02 Merchandising 60” ao vivo
Cross Mensal 02 Insercdes de QR Code na Live
merchandising 02 Stories de até 60” no IG @obolanascostas

01 Agéo de product placement na Live YT

Bola Nas 5 |SegaSex | 11has RS
12h
Costas

44 Citagbes 5” replicadas no Streaming

44 Citagbes 5” replicadas nas Lives YT

02 Merchandising 60” replicados no

Streaming R$26.465 R$67.922

02 Merchandising 60” replicados nas Lives YT

22 Vinhetas (logo) de abertura nas Lives YT
Mensal 22 Vinhetas (logo) de encerramento nas Lives

YT

22 Logomarca em looping nas Lives TY + telas

do estudio

22 Banner Rodapé nas Lives YT

04 Acdes especiais Squeeze nas Lives YT

22 Assinatura na descricao das Lives YT (CTA)

Streaming

Mensal 22 Assinaturas em cortes do programa no YT

Redes Sociais Shorts + IG + TK + FB

04 Story até 60” no IG @obolanascostas
Branded Content Anual 04 Video 1’ no IG + TK
Redes Sociais Impulsionamento de contelidos estratégicos




Programas Premium Rede - Patrocinio

Pretinho
Basico
12 Edicao

Ta
vazando

Seg a Dom

Seg a Sex

13h
as
14h

15h
as
17h

RS e SC

22 Citagoes 5” ao vivo + 08 reprisados aos finais de semana

R$66.816

On Air Mensal 30 Comerciais 30” determinados gravados
20 Comerciais de apoio 30” indeterminados gravados
02 Merchandising 60”
Cross Mensal 02 QR Code
merchandising 02 Stories de até 60” no IG do PB - Recorte do merchan
02 Acéo de product placement
22 Citagoes 5”
Streaming Mensal reprisadas
02 Merchandising 60” reprisados
04 posts feed IG Pretinho Basico
04 stories de até 1’ IG Pretinho Basico
Anual 04 Video de até 60” IG PB + TikTok PB + YT Shorts Atlantida
Redes Sociais Fora do Ar Impulsionamento de contelidos estratégicos
22 assinaturas em cortes do programa IG, YT, FB (midia
assinada mensal)
01 Roteiro, producao e edicao de video de até 3 min com 1
comunicador
01 stories de até 1’ do making off (no dia da gravacéo)
Video Anual 01 stories de até 1’ no IG do PB para lancamento do video
Premium 01 Veiculacao do video no inicio do PBTV (no dia do
lancamento)
01 Compartilhamento da matéria nos stories IG e FB da Rede
Atlantida
Ativaca 20 Comerciais 30” indeterminados gravados
vacao Anual 01 Story de até 1’ cobertura
ATL HOUSE 01 Video de 1” pos evento (melhores momentos)
22 Vinhetas na abertura da Live do programa no
YouTube/Facebook
22 Vinhetas de encerramento da Live do programa no
YouTube/Facebook
22 Logomarca em looping na Live do programa no
YouTube/Facebook
08 VT 30” durante o break comercial na Live do programa
PBTV Mensal no YouTube/Facebook
22 Banner rodapé Live na Live do programa no
YouTube/Facebook
04 Acoes Especiais Squeeze na Live do programa no
YouTube/Facebook
22 CTA na descricao da Live
44 Citagoes 5” ao vivo
On Air Mensal 22 Comerciais 30” determinado
22 Comerciais de apoio 30” indeterminados
01 Merchandising 60’’ ao vivo
01 stories 60” IG midia propria
04 stories enquete |G midia assinada
Digital Mensal Ta vazando Dobrado

04 post feed IG midia assinada
Noticias do Mundo Pop

R$10.689

R$175.596

R$36.232




Programas Premium Rede - Patrocinio

Pretinho
Basico
2a
Edicao

Seg a Dom

18h as
19h

RS e SC

On Air

Mensal

22 CitagOes 5” ao vivo + 08 reprisados aos finais de semana
30 Comerciais 30” determinados gravados
20 Comerciais de apoio 30” indeterminados gravados

Cross

merchandising

Mensal

02 Merchandising 60”

02 QR Code

02 Stories de até 60” no IG do PB - Recorte do merchan
02 Acéo de product placement

Streaming

Mensal

22 Citacdes 5”
reprisadas
02 Merchandising 60” reprisados

Redes Sociais

Anual

04 posts feed IG Pretinho Basico

04 stories de até 1’ IG Pretinho Basico

04 Video de até 60” IG PB + TikTok PB + YT Shorts Atlantida
Fora do Ar Impulsionamento de conteutidos estratégicos

22 assinaturas em cortes do programa IG, YT, FB (midia
assinada mensal)

Video
Premium

Anual

01 Roteiro, producao e edicao de video de até 3 min com 1
comunicador

01 stories de até 1’ do making off (no dia da gravacao)

01 stories de até 1’ no IG do PB para lancamento do video
01 Veiculacao do video no inicio do PBTV (no dia do
lancamento)

01 Compartilhamento da matéria nos stories IG e FB da Rede
Atlantida

R$77.630

Ativacao
ATL HOUSE

Anual

20 Comerciais 30” indeterminados gravados
01 Story de até 1’ cobertura
01 Video de 1” pos evento (melhores momentos)

PBTV

Mensal

22 Vinhetas na abertura da Live do programa no
YouTube/Facebook

22 Vinhetas de encerramento da Live do programa no
YouTube/Facebook

22 Logomarca em looping na Live do programa no
YouTube/Facebook

08 VT 30” durante o break comercial na Live do programa
no YouTube/Facebook

22 Banner rodapé Live na Live do programa no
YouTube/Facebook

04 Acoes Especiais Squeeze na Live do programa no
YouTube/Facebook

22 CTA na descricao da Live

R$138.117

Quadros Premium
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6 o~ (2] N (2] [y N
3 = r & & 8 &
Boldo do Bola > QuaeSex1lhas12h 2 1 1 8 8 0 0 0 n N - B - I
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Discorama 2° Ed. S ?Deg @ 12hasi3h 4 2 2 60 60 0 0 0 i S o % 3 3
& ol o © n ~ <
-c% Sega N n N o o I
Pretinho Basico 12 Ed. > 99 13has14h 4 1 1 22 22 0 0 0 ~ < o © 1 )
& Dom ) ~ ) n 1 o
§ Seg a a 4 ) Q 3 8
Destaques do PB 1 H 13has 14h 3 1 1 22 22 0 0 0 < o - © 1 0
5 Dom [ < < ~ ~ [N
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Craque do Programa 1 % 9 13has14h 3 1 1 22 22 0 0 0 < o - 3. 1 0
5 Dom © < < o o [

Observacoes

O Quadro Café da Manha do programa Despertador, ocorre duas vezes por més. A entrega digital do quadro é 4 Stories de até 1" no IG (assinada) e 2 videos de 1" no IG (assinada).

O Quadro Carol-oké com a Rapaziadams do programa Despertador, ocorre duas vezes por més. A entrega digital do quadro é 1 video de 1" no IG (assinada).

O programa T4 Vazando na Rede RS2 néo pode ser comprado localmente, pois € um programa simultdneo nas 5 pragas do RS2, na tabela consta os valores praga a praga apenas para criagao dos Pls..
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Programas - Patrocinio Pracas RS2
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Té Vazando POA > SegaSex1shasi7h 4 2 1 44 22 22 (] 1 J J J J ' J
<<
S
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o
= 17h 35 E e
ATL Pop Rock 12 Ed. = Sega Sex 17h4s5 4 2 2 44 44 0 0 0 N - - o @ n
G © wn < ) ) -
3 17045 a5 2 § & & § 8
Quase Nada = SegaSex 18h 4 1 1 22 22 0 0 0 © ) ~ S 5] 5]
G (2] ] N (Y] o -
% Sega N in R % i ]
Pretinho Basico 22 Ed. = Dom 18h as 19h 4 1 1 22 22 0 0 0 N < ~ © 1 o
5 o ~ © n n 0
§ Seg a a 9 > Q 8 3
Destaques do PB 2 2 Dom 18has 19h 3 1 1 22 22 0 0 0 < o o © 1 0
6 © < (2] [} o® (y']
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E Seg a e 3 o Q 3 8
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6 © < (2] m [} N
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6 (Y] o - - - -
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6 Y] o - - - -
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6 © wn < m m N
| -
My Club S SegaQui23hasO0h 4 2 1 32 16 16 0 0 a Q - £ & <
& o [ o - - -
3 ¥ o2 w28 B
ATL DJ Weekend Sexta > Sex 23has00h 4 2 2 8 8 8 0 (1] < =) ] ~ - <
G (2] m N N N -
§ e 2 £ $ 3 8 g
ATL DJ Weekend 12 Ed. 2 Dom 00has02h 4 2 2 16 16 16 0 0 N Y n < o e
= o - - - -
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Quadros Premium Rede - Patrocinio

22 Citacoes 5” ao vivo + 08 reprisadas aos finais de semana
22 Comerciais 30” determinados gravados

20 Comerciais 30” indeterminados gravados

01 Merchandising 60”

Destaques do
PB 1

Craque do
Programa 1

On Air

13has  streaming
14h

Redes
Sociais

PBTV

Mensal

Mensal

Mensal

Mensal

22 Citacoes 5” reprisadas nas plataformas de streaming
01 Merchandising 60” reprisado nas plataformas de
streaming

22 Citacoes 5” reprisadas nas lives do programa no
Youtube/Facebook

01 Merchandising 60” reprisado nas lives do programa no
Youtube/Facebook

R$16.200

1 story de até 1’ IG Pretinho Basico

22 Banners rodapé na Live do programa no
YouTube/Facebook

On Air

13h as
14h

Seg a Dom e Streaming

18h as
19h

Redes
Sociais

PBTV

Mensal

Mensal

Mensal

Mensal

22 Citagbes 5” ao vivo + 08 reprisadas aos finais de semana
22 Comerciais 30” determinados gravados

20 Comerciais 30” indeterminados gravados

01 Merchandising 60”

22 Citacoes 5” reprisadas nas plataformas de streaming
01 Merchandising 60” reprisado nas plataformas de
streaming

22 Citagoes 5” reprisadas nas lives do programa no
Youtube/Facebook

01 Merchandising 60” reprisado nas lives do programa no
Youtube/Facebook

R$16.200

01 story de até 1’ IG Pretinho Basico
04 stories de até 1’ IG Pretinho Basico assinado com placar
da semana

22 Banners rodapé na Live do programa no
YouTube/Facebook

R$88.836

R$88.836



Quadros Premium Rede - Patrocinio

22 Citacoes 5” ao vivo + 08 reprisadas aos finais de semana
22 Comerciais 30” determinados gravados

20 Comerciais 30” indeterminados gravados

01 Merchandising 60”

On Air

Destaques do
PB 2

13has  streaming
14h

Redes
Sociais

PBTV

On Air

13h as

Classificados e

do PB 2

3 Seg a Dom e
Streaming

18h as
19h

Redes
Sociais

PBTV

Mensal

Mensal

Mensal

Mensal

Mensal

Mensal

Mensal

Mensal

22 Citacoes 5” reprisadas nas plataformas de streaming
01 Merchandising 60” reprisado nas plataformas de
streaming

22 Citacoes 5” reprisadas nas lives do programa no
Youtube/Facebook

01 Merchandising 60” reprisado nas lives do programa no
Youtube/Facebook

R$16.200 R$88.836

1 story de até 1’ IG Pretinho Basico

22 Banners rodapé na Live do programa no
YouTube/Facebook

22 Citacdes 5” ao vivo + 08 reprisadas aos finais de semana
22 Comerciais 30” determinados gravados

20 Comerciais 30” indeterminados gravados

01 Merchandising 60”

R$88.836

22 Citacoes 5” reprisadas nas plataformas de streaming
01 Merchandising 60” reprisado nas plataformas de
streaming

22 Citacoes 5” reprisadas nas lives do programa no
Youtube/Facebook

01 Merchandising 60” reprisado nas lives do programa no
Youtube/Facebook

R$16.200

01 story de até 1’ IG Pretinho Basico

22 Banners rodapé na Live do programa no
YouTube/Facebook

On Air

Craque do
Programa 2

13h as
14h

3 Seg a Dom e Streaming

18h as
19h

Redes
Sociais

PBTV

Mensal

Mensal

Mensal

Mensal

22 Citagdes 5” ao vivo + 08 reprisadas aos finais de semana
22 Comerciais 30” determinados gravados

20 Comerciais 30” indeterminados gravados

01 Merchandising 60”

22 Citagoes 5” reprisadas nas plataformas de streaming
01 Merchandising 60” reprisado nas plataformas de
streaming

22 Citagoes 5” reprisadas nas lives do programa no
Youtube/Facebook

01 Merchandising 60” reprisado nas lives do programa no
Youtube/Facebook

R$20.040 R$88.567

01 story de até 1’ IG Pretinho Basico
04 stories de até 1’ IG Pretinho Basico assinado com placar
da semana

22 Banners rodapé na Live do programa no
YouTube/Facebook



Quadros Premium Rede - Patrocinio

22 citagdes ao vivo 5”
On Air ~ Mensal 22 comerciais 30” determinado RS
01 merchandising 60”

Pauta do Dia 2 segasex 0T3S R$4.873  R$36.210

04 posts feed no IG (assinado)
Online | Mensal *Conteldos nas redes sociais no formato Carrossel para
divulgacao do assunto do pauta do dia.

04 citacdes ao vivo 5”

02 comerciais 30” determinado RS
On Air Mensal 22 comerciais 30” indeterminados RS

01 merchandising 60”

Café da manha

2 Quinzenal ~ 07h as R$10.520 R$31.042
08h45 04 stories de até 1’ no IG (assinado)
*Conteldos nas redes sociais no formato Carrossel para
divulgacao do assunto do pauta do dia.
Online Mensal
02 Videos de 1’ no IG (assinado)
*Video com relagéo do conteudo do quadro, trazendo
também perguntas e respostas.

04 citagdes ao vivo 5”

02 comerciais 30” determinado RS
22 comerciais 30” indeterminados RS
01 merchandising 60”

On Air ~ Mensal

Carol-Oké da )
Raparaziadams 2 Quinzenal 703 R$2.020 R$30.257

01 Video de até 1’ no IG (assinado)

*Video com relagdo ao contetdo do quadro, trazendo
Online ~ Mensal abordagens com o pUblico para entrarem na brincadeira

cantando suas musicas favoritas.

08 citacdes ao vivo 5”
On Air  Mensal 04 comerciais 30” determinado RS
01 merchandising 60”

: 07h 3
TBT Musical 2 Kemanal osh 4a55 R$4.536 R$17.420

04 stories de até 1’ (assinado)
Online ~ Mensal *Conteldo feito nas redes para realizar a votacdo da
batalha musical.

Observagoes

O Quadro Café da Manha do programa Despertador, ocorre duas vezes por més. A entrega digital do quadro é 4 Stories de até 1" no IG (assinada) e 2 videos de 1" no IG (assinada). O Quadro Carol-oké com a Rapaziadams do programa
Despertador, ocorre duas vezes por més. A entrega digital do quadro é 1 video de 1" no IG (assinada).

O quadro Pauta do Dia tem sua entrega digital assinado



Quadros Premium Rede - Patrocinio

08 Citagoes 5” ao vivo

08 Comerciais 30” determinados gravados
14 Comerciais 30” indeterminados gravados
01 Merchandising 60” ao vivo

On Air  Mensal

. 08 Citagoes 5” replicadas no Streaming
11h as 08 Citagoes 5” replicadas nas Lives YT
12h Streaming  Mensal 01 Merchandising 60” replicados no RS 3.601 RS 18.120
Streaming
01 Merchandising 60” replicados nas Lives YT
22 Banner Rodapé nas Lives YT

Bolao do 2 Qua e Sex
Bola

Redes Mensal 01 Story até 60” no IG @obolanascostas (midia propria)
Sociais 04 post feed do boldo IG @obolanascostas (midia assinada)

20 Citagdes 5” ao vivo RS | midia propria
20 Comerciais 30” determinados RS | midia propria
02 Merchandising 60” ao vivo RS | midia propria

On Air  Mensal

11h as
2 Seg e Sex 12h

Abraco 20 Citacdes 5” replicadas na live e spotify | midia prépria RS 13.536 RS 34.990
de Gol Streaming Mensal 02 Merchandising 60” replicados na live e spotify | midia propria
20 Banner rodapé em looping na live | midia propria

Redes

Sociais Mensal 01 Story até 60” no IG (midia propria)

08 Citacoes 5” ao vivo
On Air  Mensal 08 Comerciais 30” determinados gravados
14 Comerciais 30” indeterminados gravados
01 Merchandising 60” ao vivo
2 Seg e Quin 112:5 N X .
08 Citacoes 5” replicadas no Streaming
Lance 08 Citaces 5” replicadas nas Lives YT RS 3.601 R$18.120
Bonito Streaming Mensal 01 Merchandising 60” replicados no Streaming
01 Merchandising 60” replicados nas Lives YT
22 Banner Rodapé nas Lives YT

Redes
Sociais

Mensal 01 Story até 60” no IG @obolanascostas (midia propria)

08 Citacdes 5” ao vivo
On Air  Mensal 08 Comerciais 30” determinados gravados
14 Comerciais 30” indeterminados gravados
01 Merchandising 60” ao vivo
LanAce. 2 SegeQuin 11h as
Polémico 12h 08 Citacdes 5” replicadas no Streaming
Streaming Mensal 08 Citacdes 5” replicadas nas Lives YT R$3.601 R$18.120
01 Merchandising 60” replicados no Streaming
01 Merchandising 60” replicados nas Lives YT
22 Banner Rodapé nas Lives YT

Redes

Sociais Mensal 01 Story até 60” no IG @obolanascostas (midia propria)

22 Citacdes 5” ao vivo
22 Comerciais 30” determinados gravados
02 Merchandising 60” ao vivo

On Air  Mensal

11h as
Tweet 2 SegaSex 12h 22 Citagdes 5” replicadas no Streaming

Retro . b7 Citacoes 5” repli :
Streaming Mensal Citagdes 5” replicadas nas Lives YT . .
02 Merchandising 60” replicados no Streaming R$5 356 RS 30.374
02 Merchandising 60” replicados nas Lives YT
22 Banner Rodapé nas Lives YT

02 Story até 60” no IG @obolanascostas (midia propria)

Redes ~ Mensal 01 post feed IG @obolanascostas (midia assinada)

Sociais



Quadros Premium Rede - Patrocinio

08 citacdes 5” ao vivo
On Air Mensal 22 comerciais 30” determinado
01 merchandising 60” ao vivo

Tech Trends 2 Seg 15h as R$3.400 R$10.533
17h

01 post feed IG midia assinada @rede_atlantida

Digital Mensal 01 post feed IG branded content @rede_atlantida

08 citacdes 5” ao vivo
On Air Mensal 22 comerciais 30” determinado
01 merchandising 60” ao vivo

Sustenta a
Vibe 15h as
2 Ter 17h R$3.400 R$10.533
. 01 post feed IG midia assinada @rede_atlantida
Digital Mensal 01 post feed IG branded content @rede_atlantida
12 citagdes 5” ao vivo
On Air  Mensal 22 comerciais 30” determinado
02 merchandising 60” ao vivo
Movel nas
15h as
Seg, Qua
Ruas 2 - 17h R$6.318 R$18.835

01 stories 60” IG midia assinada

01 video até 60” no IG, TK e YT Shorts midia assinada
Digital = Mensal 01 stories 60” ativacao IG midia propria

01 video até 60” ativagao IG, TK e YT Shorts midia

propri



Quadros Premium Rede - Patrocinio

08 citacdes 5” ao vivo
22 comerciais 30” determinado

On Air Mensal 01 merchandising 60” ao vivo

Liga o Mik
2 Qua 15h as R$4.720 R$11.853
17h 01 video até 5’ no YouTube midia assinada
01 video recorte até 60” no IG, TK e YT Shorts
midia assinada
01 stories 60” IG midia propria

Online Mensal

08 citacdes 5” ao vivo
On Air Mensal 22 comerciais 30” determinado
01 merchandising 60” ao vivo

ATL por ai .
2 Qui 1ohas R$7.275 R$15.553

04 stories 60” IG midia assinada
04 video até 60” no IG, TK e YT Shorts IG

Digital = Mensal @ . . assinada

04 citacdes 5” ao vivo

01 merchandising 60” ao vivo

04 comerciais 30” determinado
10 comerciais 30” indeterminado

On Air Mensal

e 15h as
Rolé na 2 Sex 7 R$1.848 R$ 9.333
ATL

01 post feed IG midia assinada

Digital Mensal 01 stories até 60” midia assinada
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Programas Digitais e Videocasts

[Assinado] 08 citaces de 5” da marca na abertura e fechamento do episodio

(Youtube e Spotify);

[Assinado] 08 citaces de 5” da marca na abertura e fechamento do

programa;

[Assinado] Mencao de marca na descricdo dos episodios (Youtube);

[Assinado] Marcacao do @ na legenda dos cortes no IG e TikTok;

Assinado] Insert de marca nos videos de cortes dos episodios (YT, IG e

Rom.a':‘ce 4 Videocast Semanal '[I'ikTok); ] P ( R$ 20.000
Proibido [Assinado] 04 stories de até 60” de divulgacao do episddio (IG);

[Assinado] 30 comerciais de 30” on air de divulgacédo do episodio;

[Proprio] 22 comerciais 30” apoio indeterminados;

[Proprio] 01 story de até 60” no IG;

[Proprio] 01 merchandising de 60” no videocast (Youtube);

[Proprio] 01 merchandising de 60” on air;

[Proprio] Product placement no estudio*;

[Proprio] 04 citacdes 5” ao vivo on air de divulgacao do episodio (Rede
Atlantida);
. [Proprio] 22 comerciais 30” determinado on air de divulgacdo do episodio
Ta Vazando (Rede Atlantida);
Entrevista 4 Videocast Quinzenal  [Proprio] 02 merchandising 60” ao vivo on air de divulgacao do episodio RS 14.760

(Rede Atlantida);
[Proprio] 02 merchandising no video da entrevista completa no Youtube
[Proprio] 02 acéo especial squeeze no video da entrevista no Youtube
[Assinado] 02 video recorte até 60” no IG, TK e YT Shorts
[Assinado] 02 stories até 60” IG

[Assinado] 08 citacdes de 5” da marca na abertura e fechamento do episodio
(YouTube);

[Assinado] Mencao de marca na descrigao dos episodios (YouTube);
[Assinado] Programa com logo em rodizio na tela (YouTube);

[Assinado] Logo na tela nos cortes dos episodios; (YouTube, IG e TikTok);
[Assinado] Marcacao do @ na legenda dos cortes (Youtube, IG e TikTok);
[Assinado] 04 stories de até 60” de divulgacao do episodio (IG); RS 12.000
[Assinado] 30 comerciais de 30” on air de divulgacédo do episodio (Rede
Atlantida);

[Proprio] 01 story de até 60” no IG;

[Proprio] 01 merchandising de 60” no programa (YouTube);

[Proprio] Product placement no estudio*.

Desperta
Show

Programa
3 Ao Vivo Semanal



Quadros Digitais Bola nas Costas

N° de .
Programa cotas Produto Frequéncia
Rede do quadro
Desafio nas 2 Quadrosde 1
Costas YouTube
Enigmas do 2 Quadrosde  y .-
Bola Youtube
Stop do Bola 2 Q%ﬂ{ﬂf)ge Mensal
Quase Nerds 2 Q$23E3% ge Mensal

Formato

[Assinado]: Insert de marca na vinheta do contetido completo no Youtube
@obolanascostas;

[Assinado]: Insert de marca nos cortes de melhores momentos no IG e Tiktok
@obolanascostas;

[Assinado]: Marca na descricao do video completo no YT;

[Assinado]: Marcacao do @ na legenda dos cortes no |G e Tiktok;

[Assinado]: Menc&o espontanea da marca no contetdo;

[Assinado]: Product placement no contedo*;

[Proprio]: 01 story de até 60” no IG @obolanascostas;

[Assinado]: Insert de marca na vinheta do contetido completo no Youtube
®@obolanascostas;

[Assinado]: Insert de marca nos cortes de melhores momentos no IG e Tiktok
®@obolanascostas;

[Assinado]: Marca na descricao do video completo no YT;

[Assinado]: Marcacao do @ na legenda dos cortes no IG e Tiktok;

[Assinado]: Menc&o espontanea da marca no conteudo;

[Assinado]: Product placement no conteldo*;

[Proprio]: 01 story de até 60” no IG @obolanascostas;

[Assinado]: Insert de marca na vinheta do contetido completo no Youtube
@obolanascostas;

[Assinado]: Insert de marca nos cortes de melhores momentos no IG e Tiktok
@obolanascostas;

[Assinado]: Marca na descricao do video completo no YT;

[Assinado]: Marcacao do @ na legenda dos cortes no |G e Tiktok;

[Assinado]: Menc&o espontanea da marca no conteudo;

[Assinado]: Product placement no conteldo*;

[Proprio]: 01 story de até 60” no |G @obolanascostas

[Assinado]: Insert de marca na vinheta do contetido completo no Youtube
@obolanascostas;

[Assinado]: Insert de marca nos cortes de melhores momentos no IG e Tiktok
@obolanascostas;

[Assinado]: Marca na descricao do video completo no YT;

[Assinado]: Marcacao do @ na legenda dos cortes no IG e TikTok;

[Assinado]: Mencao espontanea da marca no conteudo;

[Assinado]: Product placement no contedo*;

[Proprio]: 01 story de até 60” no IG @obolanascostas.

Investimento
Mensal

RS 9.500

RS 8.990

RS 8.990

RS 8.990



Quadros Digitais Pretinho Basico

N° de

Programa cotas Produto
Rede

PB Responde 2 %gﬁ?;gﬁ:
Saco do 2 Quadro do
Pretinho Youtube
2 Gordos 2 Quadro do
1 Video Youtube
Trote do 2 Quadro do
Pretinho Youtube
Causos do 2 Quadro do
Nego Véio Youtube

Frequéncia
da quadro

Mensal

Mensal

Quinzenal

Mensal

Mensal

Formato

[Assinado]: Insert de marca na vinheta do conteido completo no Youtube
@pretinho_basico;

[Assinado]: Insert de marca nos cortes de melhores momentos no IG,
Facebook e TikTok @pretinhobasico;

[Assinado]: Marca na descricao do video completo no YT;

[Assinado]: Marcacao do @ na legenda dos cortes no IG, FB e TikTok;
[Assinado]: Mencao espontanea da marca no conteldo;

[Proprio]: Product placement no contetdo*;

[Préprio]: 01 story de até 60” no IG @pretinhobasico

[Assinado]: Insert de marca na vinheta do contetido completo no Youtube
@pretinho_basico;

[Assinado]: Insert de marca nos cortes de melhores momentos no IG,
Facebook e TikTok;@pretinhobasico;

[Assinado]: Marca na descricao do video completo no YT;

[Assinado]: Marcacao do @ na legenda dos cortes no IG, FB e TikTok;
[Assinado]: Menc&o espontanea da marca no conteldo;

[Proprio]: Product placement no contetido*;

[Proprio]: 01 story de até 60” no IG @pretinhobasico

[Assinado]: Insert de marca na vinheta do contetdo completo no Youtube
@pretinho_basico;

[Assinado]: Insert de marca nos cortes de melhores momentos no IG, Facebook
e Tiktok @pretinhobasico;

[Assinado]: Marca na descricao do video completo no YT;

[Assinado]: Marcacao do @ na legenda dos cortes no IG, FB e TikTok;
[Assinado]: Mencéo espontanea da marca no conteldo;

[Assinado]: Insercdo da marca em fundo verde do conteldo;

[Proprio]: Product placement no contedo*;

[Proprio]: 01 story de até 60” no IG @pretinhobasico

[Assinado]: Insert de marca na vinheta do contetdo completo no Youtube
@pretinho_basico;

[Assinado]: Insert de marca nos cortes de melhores momentos no IG, Facebook
e TikTok;@pretinhobasico;

[Assinado]: Marca na descricao do video completo no YT;

[Assinado]: Marcacao do @ na legenda dos cortes no IG, FB e TikTok;
[Assinado]: Menc&o espontanea da marca no conteldo;

[Proprio]: Product placement no contetido*;

[Proprio]: 01 story de até 60” no IG @pretinhobasico

[Assinado]: Insert de marca na vinheta do contetdo completo no Youtube
@pretinho_basico;

[Assinado]: Insert de marca nos cortes de melhores momentos no IG, Facebook
e TikTok;@pretinhobasico;

[Assinado]: Marca na descricao do video completo no YT;

[Assinado]: Marcacao do @ na legenda dos cortes no IG, FB e Tiktok;
[Assinado]: Mencéo espontanea da marca no conteldo;

[Proprio]: Product placement no contedo*;

[Proprio]: 01 story de até 60” no IG @pretinhobasico

Investimento
Mensal

RS 11.500

RS 11.500

RS 15.400

RS 11.500

11.500



Quadros Digitais Atlantida

Pretinho na Quadros de
Festa 2 YouTube Mensal
. . dros d
Ta de Drinks 2 Q%u;ﬁf)ee Mensal

[Assinado]: Insert de marca na vinheta do conteldo completo no Youtube
@AtlantidaForadoAr;

[Assinado]: Insert de marca nos cortes de melhores momentos no IG,
Facebook e TikTok @rede_atlantida;

[Assinado]: Marca na descricdo do video completo no YT;

[Assinado]: Marcacao do @ na legenda dos cortes no IG, FB e TikTok;
[Assinado]: Mencéo espontanea da marca no contetdo;

[Proprio]: Product placement no contetdo* (proprio);

[Proprio]: 01 story de até 60” no IG @rede_atlantida (proprio).

[Assinado]: Insert de marca na vinheta do contetdo completo no Youtube
@AtlantidaForadoAr;

[Assinado]: Insert de marca nos cortes de melhores momentos no IG, Facebook
e TikTok @rede_atlantida;

[Assinado]: Marca na descricdo do video completo no YT;

[Assinado]: Marcacao do @ na legenda dos cortes no IG, FB e TikTok;
[Assinado]: Mencéo espontanea da marca no contetdo;

[Proprio]: Product placement no contetido*;

[Proprio]: 01 story de até 60” no IG @rede_atlantida.

RS 8.600

RS 8.600
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Valido para compras de
Abr/2025 a Junho/2025

Versao publicada em 07/05/2025



Precos

Comercial avulso

Precos da tabela expressos em reais.

Indeterminado Seg a Dom 00h as 24h 376
Indeterminado 06h as 22h Seg a Dom 06h as 22h 452
Indeterminado 07h as 19h Seg a Dom 07h as 19h 538
Indeterminado Final de Semana Sab a Dom 00h as 24h 187
Determinado Seg a Dom A Definir 621

Formatos diferenciados Critérios de conversao

Comercial 10" = 30" x 0,6
‘Comercial 15" = 30" x 0,8

Texto ao vivo 30" 1.864 Comercial 45" = 30" x 1,5
Texto ao vivo 60" 2.485 Comercial 60" = 30" x 1,8
Merchandising 60" 3.107 Comercial 120" = 30" x 1,8 x 2
Merchandising 60" Fim de Tarde 4.846 Citagdo Gravada = 30" x 0,2
Comercial Valorizado 45" 1.289 Citagao Ao Vivo = 30" x 0,3
Observacoes

Pagamento: 10 dias fora quinzena
Prazos de recebimento de materiais para veiculacado:
1. Clientes com material pronto para veiculacdo no break comercial: Devera ser entregue até as 17:00h do dia anterior a veiculacao.
2. Clientes com material a ser gravado pelo Grupo RBS* para veiculacdo no break comercial: A lauda completa para gravacdo do material devera ser entregue
te as 16: 00h do dia anterior a velcula;ao Os materlals deverao segunr as regras de produ;ao do Grupo RBS.
laca

(verlflcar observacées sobre Merchandlsmg[Iexto ao vivo, abaixo).

Gravagao de Materiais: As radios de Entretenimento do Grupo RBS (Atlantida, 102 e 92) ndo enviam materiais gravados pelas mesmas para aprovagédo prévia nem
comprovagdes de entrega de materiais ao vivo.

Citagdo de patrocinio: assinatura de marca e slogan até 5". Ex. telefone, site ou redes sociais.

Comerciais ou entregas ao vivo multiplos, promovendo mais de uma marca, empresa ou servico: 30% de acréscimo por marca sobre o valor tabela.

Compra Incancelavel: toda comercializagdo é realizada sob a condi¢do de ndo cancelamento, determinada pela necessidade de planejar adequadamente a ocupagao
dos intervalos e, principalmente, com o objetivo de garantir ao anunciante a exibicdo da sua mensagem. Em carater de excegdo sera permitido substituir o comercial
por outro produto ou servico de sua linha, desde que mantenha a mesma programacao contratada e observe os prazos de entrega de material definidos na tabela de
pregos.

Comunicagdo de Cancelamento:

1) Minimo de 15 dias de antecedéncia para midia avulsa;

2) Minimo de 30 dias de antecedéncia para patrocinio;

3) Cancelamento antes do 3° més de contrato sera faturada a diferenca do negociado em relagéo ao valor tabela.

Encaixe de midia: midias encaixadas e faturadas ndo poderdo ser canceladas ou alteradas. Caso a midia ndo seja veiculada devido ao ndo envio dos materiais
pertinentes por parte do cliente ou da agéncia, ndo havera compensagao.

Material caracterizado como a pedido tera acréscimo de 100% sobre o valor tabela.

Formatos Diferenciados (que n&o constam na tabela): consultar area comercial/Inteligéncia de Produto Entretenimento.

Comprovagdes: As radios de Entretenimento do Grupo RBS (Atlantida, 102 e 92) ndo enviam comprovagdes de entregas ao vivo.

Determinagao de break: 50% de acréscimo em cima do valor determinado do programa.

Critério de valoracdo de citagdes inclusas em projetos e patrocinios gravadas e/ou ao vivo: 0,2 x 30".

As Rédios de Entretenimento do Grupo RBS (Atlantida, 102 e 92) reservam-se ao direito de nédo veicular comerciais cujos textos estejam em desacordo com padréo
exigido pela emissora.

Verificar regras, horarios e restricdes para os segmentos de bebidas, casa de aposta, motel, sexshop e medicamentos (consultar area de produto).

No programa FIM DE TARDE néo sdo comercializados textos ao vivo, apenas merchandising 60".

Para venda e encaixe de formatos acima de 60", o produto deve ser consultado com antecedéncia para alinhamentos e autorizagdes.

Critério de valoracao de citagdes inclusas em projetos e patrocinios: gravadas 0,2 x 30"; ao vivo 0,3 x 30" - As citagdes apenas compdem patrocinios e projetos e
ndo podem ser comercializadas de maneira avulsa



Patrocinio

Comunicacdo de Cancelamento:

a. Minimo de 30 dias de antecedéncia para patrocinio.

b. Cancelamento antes do 3° més de contrato sera faturada a diferenca do
negociado em relagdo ao valor tabela.

1. O patrocinador deveré utilizar 100% dos aproveitamentos comerciais
contratados dentro do més previsto e ano vigente. Os aproveitamentos
comerciais que ndo forem utilizados dentro deste periodo ndo serdo
compensados ou utilizados posteriormente.

2. Verificar previamente disponibilidade e bloqueio de segmento dos
patrocinios com o time de OPEC.

3. Citacdo de patrocinio: assinatura de marca e slogan até 5". Ex.: telefone, site
ou redes sociais.

4. Assinatura em vinhetas de abertura e encerramento gravadas: Fazem parte
da plastica da programacdo, sendo uma entrega excedente a contratada pelo
cliente. Portanto, ndo serdo emitidos comprovantes de veiculagao dessas
midias.

5. Para patrocinio ancora e quadro o contrato minimo é de 3 meses (90 dias).

6. Patrocinadores ancora sempre prevalecem em relagdo aos quadros em caso de
bloqueio de segmento (para saber, leia o capitulo Politica de Bloqueio de
Segmento).

7. O patrocinador de quadro tem prioridade em tornar-se patrocinador ancora no
caso de interesse de um cliente do mesmo segmento. O prazo para analise desta
possibilidade é de 7 dias (para saber, leia o capitulo Politica de Bloqueio de
Segmento).

8. Ao realizar a contratagdo de midia digital ou que inclua parte dos
aproveitamentos digitais do Grupo RBS, o anunciante devera entregar um enxoval
completo de pegas display (multiformatos). Em caso de impossibilidade do envio
dessas pegas, devera ser entregue logotipo da marca e slogan. Assim, o Grupo
RBS desdobrara internamente as pecas em todos os formatos necessarios para
veiculagdo, conforme cada caso. A marca podera substituir a campanha
institucional a qualquer momento enviando novas pegas (conforme SLA de cada
produto).

Politica de bloqueio de segmento

1. Patrocinadores ancora sempre prevalecem em relacdo aos quadros em
caso de bloqueio de segmento.
2. O patrocinador ancora/quadro ndo bloqueia o break comercial do
programa, podendo entrar clientes do mesmo segmento.
3. Patrocinadores ancora bloqueiam entregas ao vivo dos concorrentes
dentro do programa ou da edicdo patrocinada.
4. Patrocinadores quadro ndo bloqueiam entregas ao vivo dos concorrentes
dentro do programa ou da edicdo patrocinada.
a. '"Marcas concorrentes dos patrocinadores de quadro estdo
restritas a veicular somente um 01 merchan ou 01 texto ao vivo
por més, dentro do programa.
5. Cada marca pode bloquear apenas um segmento de atuagdo por
patrocinio.
6. Cada marca pode bloquear apenas uma edigdo do programa patrocinado,
exceto quando patrocinar as duas edi¢des do programa.
7. Cada patrocinador podera divulgar apenas uma marca de seu portfélio em
seus aproveitamentos comerciais.
8. 20 patrocinador de quadro tem prioridade em tornar-se patrocinador
ancora no caso de interesse de um cliente do mesmo segmento. O prazo para
analise desta possibilidade é de 7 dias.
9. %Caso um concorrente de um patrocinador quadro deseje comprar o
patrocinio ancora, o cliente atual terd a opgdo de migrar para modalidade em
até 7 dias. Caso ele ndo migre, devera ser realocado para outro patrocinio.
10. A soberania de bloqueio de segmento se da da seguinte maneira:

Texto ao vivo / Merchans

Merchandising: Texto de até 60", lido por um comunicador, podendo ser em
primeira pessoa.
Texto ao vivo: Texto de até 60", lido por um comunicador em terceira pessoa.

1. Merchandising/Texto ao vivo: O texto devera ser entregue com até 48
horas de antecedéncia da veiculagdo, com excecdo de merchandising
especial.

2. Merchandising especial: envolve maior producédo e envolvimento de mais
de um comunicador. Necessita de aprovagao prévia das areas de Inteligéncia
de Produto Entretenimento e Programacdo, que devem ter o material em até
72 horas antes da veiculacdo. Nestes casos deve, ser acrescido 50% sobre o
valor tabela.

3. Encaixe de entregas: Midias encaixadas e faturadas ndo poder&o ser
canceladas ou alteradas. Caso a midia ndo seja veiculada devido ao ndo envio
dos materiais pertinentes por parte do cliente ou da agéncia ndo havera
compensagao.

4. O texto sera analisado pelas areas de Inteligéncia de Produto
Entretenimento e Programacéo, reservando-se o direito da ndo aceitacdo ou
veiculagdo do mesmo ou ainda de fazer adequacdes no texto, desde que em
comum acordo com a agéncia/cliente, caso o material esteja em desacordo
com padréo exigido pela emissora.

5. N&o é permitido alterar o tempo do texto (até 60").

6. Maximo de 01 merchandising e/ou 01 texto ao vivo (60") por programa.

Modalidade de patrocinio, por

ordem de soberania Regras

Bloqueia midia avulsa ao vivo.

1° Patrocinios ancora Bloqueia concorrentes ancora.

Bloqueia concorrentes quadro.

N&o bloqueia midia avulsa ao vivo'.

N&o bloqueia concorrentes ancora,

2° Patrocinios quadro -
mas colide 2.

Bloqueia concorrentes quadro.

6. Maximo de 01 merchandising e/ou 01 texto ao vivo (60") por programa.
7. No programa FIM DE TARDE néo sdo comercializados textos ao vivo,
apenas merchandising 60".
8. Nao sera emitido comprovante de materiais ao vivo.
9. Sempre consultar a area de OPEC antes de realizar a sua programacéo,
avaliando disponibilidade.
10 .Nos casos de textos ao vivo sem cunho comercial, sera acrescida a frase
"informe comercial”.
11. O apresentador de cada programa é uma referéncia, caso haja
necessidade, pode haver alteragdes pela Geréncia de Produto e Programagao
das Radios de Entretenimento do Grupo RBS.
12. Patrocinadores ancora bloqueiam entregas ao vivo dos concorrentes
dentro do programa ou da edigao patrocinada.
13 .Patrocinadores quadro ndo blogueiam entregas ao vivo dos concorrentes
dentro do programa ou da edigao patrocinada.
a. Marcas do mesmo segmento dos patrocinadores de quadro
estdo restritas a veicular somente um merchan/texto ao vivo por
més, dentro do programa.



Programas Patrocinio Ancora | Porto Alegre

Som Brasil Bonito SDegnf 06has07h 4 2 GRAVADO 1 0 60 30 0 0o o 0 6.011 - 6011
Seq a Sequéncia
102.3 Soft News SSX 07has0% 6 4 AOVIVO 2 1 8 44 22 0 0 1 destories 18.828 1.380 20.208
IG
Manchetes do Dia Sggxa 08h00 2 1  AOVIVO 1 0o 22 22 0 0o o 0 8.013 - 8.013
Informagdes do Transito - Seg a
07h30 2 1  AOVIVO 1 0o 22 22 0 0o o 0 8472 - 8472
Cota A Sex
;"““550 do Tempo - Cota Sggxa 07h30 2 1 GRAVADO 1 0 22 22 0 0o o 0 8.472 - 8472
Seq a Sequéncia
Aboadica 102.3 ng 0%has11h 4 3  AOVIVO 1 0 66 22 4 0o o 1 destories 15.770 1.380 17.150
IG
Agenda Cultural 12 Ed. Sggxa 10h 2 1 AOVIVO 1 0o 22 22 0 0o o 0 8472 - 8472
Seq a Sequéncia
Discorama ng 11has12h 4 2 AO VIVO 1 0 60 30 4 0 0 1 de stories 18.738 1.380 20.118
IG
Seq a Sequéncia
Soft Hits Sagb 12has13h 3 2 AOVIVO 2 0 52 52 6 0 o0 3  destories 19.833 1.380 21.213
IG
Informagdes do Transito -  Sega entre 12h e > 1 GRAVADO 1 0 22 22 0 0 0 0 8.472 ; 8.472
Cota C Sex 13h
Previsdo do Tempo - Cota Sega entre 12h e > 1 AO VIVO 1 0 22 22 0 0 0 0 8.472 ; 8.472
B Sex 13h
Sega entre12H e
Agenda Cultural 22 Ed. = Tah 2 1 AOVIVO 1 0o 22 22 0 0o o 0 8472 - 8472
Seq a Sequéncia
Roteiro da Sara ng 13has14h 4 2 AOVIVO 2 0 4 44 4 0 o0 1 destories 17.930 1.380 19.310
IG
102 Pop Rock Ssgxa 14has15h 4 2 AOVIVO 1 0 4 22 4 0 44 0 20120 - 20.120
Seq a Sequéncia
102.3 Social Club SSX 15has16h 4 2  AOVIVO 1 0 4 22 4 0 22 1 destories 17.601 1.380 18.981
IG
Seq a Sequéncia
As Magnificas ng 16has17h 4 2 AO VIVO 1 (1] 44 22 4 0 22 1 de stories 17.601 1.380 18.981
IG
Seq a Sequéncia
Fim de Tarde ng 17has1%h 5 3 AOVIVO 3 0 66 66 8 0 o0 1 destories 27.736 1.380 29.116
IG
Informagdes do Transito -~ Sega ;750 5 1 GRAVADO 1 0o 22 22 0 0o o 0 8.472 - 8472
Cota D Sex
Ere"'sa" do Tempo - Cota Sggxa 18h 2 1 GRAVADO 1 0o 22 22 0 0o o 0 8.472 - 8472
Agenda Cultural 32 Ed. Quie entre 17030, 4 Agvivo 1 0 8 8 0 0o o 0 8472 - 8472
Sex e 18h
Reserva Especial sega entre 18130 , 4 ,owvo 1 - 22 2 0o o0 0 o0 9921 - 9921
Sex e 19h
Intocaveis sega entre 18030 , 4 Aovvo 1 - 22 22 0 0 0 o0 8503 - 8503

Sex e 19h



Programas Patrocinio Ancora | Porto Alegre

A Hora do Rush SegaSex 19has20h 4 2 AOVIVO 1 0 44 22 4 0 22 20.000 - 20.000
Happy 102.3 SegaSex 20has21h 4 2 GRAVADO 2 0 44 44 8 0 0 0 13.667 - 13.667
Discorama 2 %egnf 22has00h 4 2 GRAVADO 1 0 22 22 4 0 22 0 6.729 o 6.729

Seg a

Madrugada 102.3 0% o0has0sh 2 2 GRAVADO 1 0 60 30 0 0 60 0 8208 - 8208

PLAYLIST | SDac?nf O7has1lh 2 2 GRAVADO 2 0 16 16 0 0 22 0 3506 - 3.506

Toca Discos %a:: 18has19h 2 1 GravAaDO 1 0 8 8 0 0 22 0 6.141 - 6.141
ope  13nasien

PLAYLIST Il el2has 2 2 GRAVADO 2 0 16 16 0 0 22 0 3506 - 3.506
- 16h

Boys Don't Cry SD"’:nf 16has17h 2 2 GRAVADO 1 0 16 8 0o o 20 0 8330 - 8330

PLAYLIST il SD"":: 17hasi8h 2 2 GRAVADO 2 0 16 16 0 0 22 0 3506 -  3.506

PLAYLIST IV séa:: 19has22h 2 2 GRAVADO 2 0 16 16 0 0 22 0 3506 -  3.506

~
Observacoes

1 - Estes sdo projetos especiais com cota exclusiva e aproveitamento diferenciado. Por favor, consultar a geréncia comercial.

2 — FIM DE TARDE: N&ao sdo comercializados textos ao vivo, apenas merchandising 60". Textos ao vivo 20 palavras veiculados 01x por semana, de segunda a sexta-feira,
conforme disponibilidade de encaixe. Textos ao vivo 20 palavras: veiculados 02x por semana, de segunda a sexta-feira, conforme disponibilidade de encaixe.
IMPORTANTE: Aproveitamento digital: pode ser convertido para outros formatos digitais alinhados com a area comercial. Patrocinio: contrato minimo de 90 dias.
Renovagdo de Patrocinio: o patrocinador tera prioridade de renovagdo, devendo fazé-la até 30 dias antes do término de contrato; Cancelamento: serdo aceitos
somente apds o cumprimento minimo de 90 dias de contrato, e mediante comunicagdo por escrito com, no minimo, 30 dias antes do encerramento da midia;
Autorizagdo e material para veiculagao: deverdo ser encaminhados com, no minimo, 02 dias Uteis de antecedéncia; Citagdo de patrocinio: assina marca e slogan;;
Chamadas: assina somente marca.

Para venda e encaixe de formatos acima de 60", o produto deve ser consultado com antecedéncia para alinhamentos e autorizagées.



Quadros Programetes | Porto Alegre

2 52 52

102.3 Informacao 1 Seg a Sab 08h e 15h30 2 2 Gravado 0 0 14.220
Seg a Sex 08h30 e 18h55 2 2 Gravado 2 44 44 0 0 12.039
102.3 Informagao 2 :
Sab 08h30 1 Gravado 1 4 4 0 0 1.095
102.3 Informacéo 3 Seg a Sab 0% e 12h 2 2 Gravado 2 52 52 0 0 14.220
102.3 Informacao 4 Seg a Sab 11th e 18h 2 2 Gravado 2 52 52 0 0 14.220
Seg a Sex 07h30, 10h 2 3 Gravado 3 66 66 0 0 16.764
102.3 Informacao 5 :
Sab 10h 1 Gravado 1 4 4 0 0 1.016
Seg a Sex 14h30, 17h30 2 3 Gravado 3 66 66 0 0
< 15.857
102.3 Informagao 6
Sab 17h30 2 Gravado 2 8 8 0 0 1.922
Hora Certa - Cota A Seg a Sex 07h e 12h30 1 2 Gravado 2 44 44 0 0 10.480
Hora Certa - Cota B Seg a Sex 08h e 17h 1 2 Gravado 2 44 44 0 0 10.480
Hora Certa - Cota C Seg a Sex 10h e 14h30 1 2 Gravado 2 44 44 0 0 10.480
Hora Certa - Cota D Seg a Sex 11h30 e 16h30 1 2 Gravado 2 44 44 0 0 10.480

Observacoes

*O aproveitamento de vinheta e comercial colado aparece no break, antecedendo o bloco musical que ja abre direto com o programa 102. Classica, nos devidos
horarios de veiculagdo. Nas edi¢des do 102.3 Classica as musicas ndo sdo apresentadas pelo comunicador do horério.

** As edigOes estdao programadas nos horarios fixos acima, sempre antecedendo o break comercial, de segunda a sexta. O aproveitamento aparece no final do bloco
musical, nos devidos horarios de veiculagdo. A citagéo sera gravada e veiculara imediatamente apés a informagéo da hora certa feita pelo comunicador do horario.

1 O programete Informagdes do Transito veicula durante os programas 102.3 Soft News, Soft Rock e Fim de Tarde.
2 O programete Previsdo do Tempo veicula durante os programas 102.3 Soft News, Soft Rock e Fim de Tarde.
2 O programete Agenda Cultural veicula de segunda a sexta nos programas Aboadica e Soft Rock; quintas e sexta, no Fim de Tarde.
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Precos

L
co merCIaI avu Iso Precos da tabela expressos em reais.

Determinado Seg a Dom A Definir 616
Indeterminado Seg a Dom 00h as 24h 380
Indeterminado 07 as 1%h Seg a Dom 07h as 19h 475
Indeterminado Final de Semana Sab a Dom 00h as 24h 190
Indeterminado 06h as 22h Seg a Dom 06h as 22h 439
Observacoes

Pagamento: 10 dias fora quinzena
Prazos de recebimento de materiais para veiculacao:

1. Clientes com material pronto para veiculagdo no break comercial: Devera ser entregue até as 17:00h do dia anterior a veiculacao.
2. Clientes com material a ser gravado pelo Grupo RBS* para veiculacdo no break comercial: A lauda completa para gravacdo do material devera ser entregue

ate as 16: OOh do dia anterior a velculagao. Os materlals deverao segmr as regras de produgao do Grupo RBS
d la

(verlflcar observacdes sobre Merchandlsmg[!exto ao vivo, abaixo).

* Gravagdo de Materiais: As radios de Entretenimento do Grupo RBS (Atlantida, 102 e 92) ndo enviam materiais gravados pelas mesmas para aprovagao prévia nem
comprovagdes de entrega de materiais ao vivo.

Citacdo de patrocinio: assinatura de marca e slogan até 5". Ex.: telefone, site ou redes sociais.
Comerciais ou entregas ao vivo multiplos, promovendo mais de uma marca, empresa ou servico: 30% de acréscimo por marca sobre o valor tabela.

Compra Incancelavel: toda comercializagdo é realizada sob a condi¢do de ndo cancelamento, determinada pela necessidade de planejar adequadamente a ocupacao
dos intervalos e, principalmente, com o objetivo de garantir ao anunciante a exibicdo da sua mensagem. Em carater de excegdo sera permitido substituir o comercial
por outro produto ou servico de sua linha, desde que mantenha a mesma programacao contratada e observe os prazos de entrega de material definidos na tabela de
pregos.

Comunicagao de Cancelamento:

1) Minimo de 15 dias de antecedéncia para midia avulsa;

2) Minimo de 30 dias de antecedéncia para patrocinio;

3) Cancelamento antes do 3° més de contrato sera faturada a diferenga do negociado em relagdo ao valor tabela.

Encaixe de midia: midias encaixadas e faturadas ndo poderéo ser canceladas ou alteradas. Caso a midia ndo seja veiculada devido ao ndo envio dos materiais
pertinentes por parte do cliente ou da agéncia, ndo havera compensagéo.

Material caracterizado como a pedido tera acréscimo de 100% sobre o valor tabela.

Formatos Diferenciados (que ndo constam na tabela): consultar area comercial/Inteligéncia de Produto Entretenimento.

Comprovagodes: As radios de Entretenimento do Grupo RBS (Atlantida, 102 e 92) ndo enviam comprovagdes de entregas ao vivo.

Determinagao de break: 50% de acréscimo em cima do valor determinado do programa.

Critério de valoragdo de citagdes inclusas em projetos e patrocinios gravadas e/ou ao vivo: 0,2 x 30".

As Radios de Entretenimento do Grupo RBS (Atlantida, 102 e 92) reservam-se ao direito de ndo veicular comerciais cujos textos estejam em desacordo com padrao
exigido pela emissora.

Verificar regras, horarios e restricdes para os segmentos de bebidas, casa de aposta, motel, sexshop e medicamentos (consultar area de produto).

Para venda e encaixe de formatos acima de 60", o produto deve ser consultado com antecedéncia para alinhamentos e autorizagdes.
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Formatos diferenciados

PROGRAMAGAO Valor POA
Texto 20 palavras 962
Texto ao vivo 30” 1.141
Texto ao vivo 60” 1.901
Merchandising 60” 3.167
Al6 Gerente 3.167
TEXTO AO VIVO/MERCHANS

1. Merchandising: Texto de até 60", lido por um comunicador, podendo ser
em primeira pessoa.

Texto ao vivo: Texto de até 60, lido por um comunicador em terceira pessoa.
2. Merchandising/Texto ao vivo: O texto devera ser entregue com até 48

horas de antecedéncia da veiculagdo, com excegdo de merchandising especial.

3. Merchandising especial: envolve maior produgdo e envolvimento de mais
de um comunicador. Necessita de aprovagdo prévia das areas de Inteligéncia
de Produto Entretenimento e Programacao, que devem ter o material em até
72 horas antes da veiculacdo. Nestes casos deve, ser acrescido 50% sobre o
valor tabela.

4. Encaixe de entregas: Midias encaixadas e faturadas ndo poderéo ser
canceladas ou alteradas. Caso a midia ndo seja veiculada devido ao nao envio
dos materiais pertinentes por parte do cliente ou da agéncia ndo havera
compensagao.

5. O texto sera analisado pelas areas de Inteligéncia de Produto
Entretenimento e Programacao, reservando-se o direito da ndo aceitacdo ou
veiculacdo do mesmo ou ainda de fazer adequagdes no texto, desde que em
comum acordo com a agéncia/cliente, caso o material esteja em desacordo
com padréo exigido pela emissora.

6. Ndo é permitido alterar o tempo do texto (até 60").

7. Maximo de 01 merchandising e/ou 01 texto ao vivo (60") por programa.

8. N&o serd emitido comprovante de materiais ao vivo.

9. Sempre consultar a area de OPEC antes de realizar a sua programacao,
avaliando disponibilidade.

10. Nos casos de textos ao vivo sem cunho comercial, sera acrescida a frase
"informe comercial".

11. O apresentador de cada programa é uma referéncia, caso haja
necessidade, pode haver alteragbes pela Geréncia de Produto e Programagao
das Radios de Entretenimento do Grupo RBS.

12. Patrocinadores ancora bloqueiam entregas ao vivo dos concorrentes
dentro do programa ou da edi¢do patrocinada.

13. Patrocinadores quadro ndo bloqueiam entregas ao vivo dos concorrentes
dentro do programa ou da edi¢do patrocinada.

a. Marcas do mesmo segmento dos patrocinadores de quadro
estdo restritas a veicular somente um merchan/texto ao vivo por
més, dentro do programa.

14. Al6 Gerente: Texto de até 60", GRAVADO - indeterminado 07h as 19h.

Critérios de conversao

‘Comercial 15" = 30" x 0,8

Comercial 45" = 30" x 1,5

Comercial 60" = 30" x 1,8
Citacdo Gravada = 30" x 0,2
Citacdo Ao Vivo = 30" x 0,3

PATROCINIOS

Comunicagado de Cancelamento:

a) Minimo de 30 dias de antecedéncia para patrocinio.

b) Cancelamento antes do 3° més de contrato seré faturada a diferenga do negociado em
relagdo ao valor tabela.

1. O patrocinador deveré utilizar 100% dos aproveitamentos comerciais contratados dentro
do més previsto e ano vigente. Os aproveitamentos comerciais que ndo forem utilizados
dentro deste periodo ndo serdo compensados ou utilizados posteriormente.

2. Verificar previamente disponibilidade e bloqueio de segmento dos patrocinios com o
time de OPEC.

3. Citacdo de patrocinio: assinatura de marca e slogan até 5". Ex.: telefone, site ou redes
sociais.

4. Assinatura em vinhetas de abertura e encerramento gravadas: Fazem parte da plastica da
programacao, sendo uma entrega excedente a contratada pelo cliente. Portanto, ndo serdo
emitidos comprovantes de veiculagdo dessas midias.

5. Para patrocinio ancora e quadro o contrato minimo é de 3 meses (90 dias).

6. Patrocinadores dncora sempre prevalecem em relagdo aos quadros em caso de bloqueio
de segmento (para saber, leia o capitulo Politica de Bloqueio de Segmento).

7. O patrocinador de quadro tem prioridade em tornar-se patrocinador ancora no caso de
interesse de um cliente do mesmo segmento. O prazo para analise desta possibilidade é de
7 dias (para saber, leia o capitulo Politica de Blogueio de Segmento).

8. O patrocinador ancora/quadro ndo bloqueia o break comercial do programa, podendo
entrar clientes do mesmo segmento (para saber, leia o capitulo Politica de Bloqueio de
Segmento).

9. Horéario dos quadros pode sofrer alteragdo conforme pauta editorial dos programas.

10. Comerciais de apoio dos patrocinios entram na faixa horaria entre 05h e 24h.

11. Renovagdo de Patrocinio: o patrocinador tera prioridade de renovagao, devendo fazé-la
até 30 dias antes do término do contrato.

Critério de valoracao de citacoes inclusas em projetos e patrocinios: gravadas 0,2 x 30";
ao vivo 0,3 x 30" - As citagdes apenas compdem patrocinios e projetos e ndo podem ser
comercializadas de maneira avulsa.

12. Ao realizar a contratacdo de midia digital ou que inclua parte dos aproveitamentos
digitais do Grupo RBS, o anunciante devera entregar um enxoval completo de pegas display
(multiformatos). Em caso de impossibilidade do envio dessas pegas, devera ser entregue
logotipo da marca e slogan. Assim, o Grupo RBS desdobrara internamente as pecas em
todos os formatos necessarios para veiculagdo, conforme cada caso. A marca podera
substituir a campanha institucional a qualquer momento enviando novas pegas (conforme
SLA de cada produto).

Politica de bloqueio de segmento

1. Patrocinadores ancora sempre prevalecem em relacdo aos quadros em caso
de bloqueio de segmento.
2. O patrocinador ancora/quadro ndo blogueia o break comercial do
programa, podendo entrar clientes do mesmo segmento.
3. Patrocinadores ancora bloqueiam entregas ao vivo dos concorrentes
dentro do programa ou da edigdo patrocinada.
4. Patrocinadores quadro nao bloqueiam entregas ao vivo dos concorrentes
dentro do programa ou da edigdo patrocinada.
a) "Marcas concorrentes dos patrocinadores de quadro estdo
restritas a veicular somente um 01 merchan ou 01 texto ao vivo
por més, dentro do programa.
5. Cada marca pode bloguear apenas um segmento de atuagdo por
patrocinio.
6. Cada marca pode bloquear apenas uma edigdo do programa patrocinado,
exceto quando patrocinar as duas edigdes do programa.
7. Cada patrocinador poderéa divulgar apenas uma marca de seu portfélio em
seus aproveitamentos comerciais.
8. %0 patrocinador de quadro tem prioridade em tornar-se patrocinador
ancora no caso de interesse de um cliente do mesmo segmento. O prazo para
analise desta possibilidade é de 7 dias.
9. %Caso um concorrente de um patrocinador quadro deseje comprar o
patrocinio ancora, o cliente atual terd a opgdo de migrar para modalidade em
até 7 dias. Caso ele ndo migre, devera ser realocado para outro patrocinio.
10. A soberania de bloqueio de segmento se da da seguinte maneira:

Modalidade de patrocinio, por

ordem de soberania Regras

Bloqueia midia avulsa ao vivo.

1° Patrocinios ancora Blogueia concorrentes ancora.

Bloqueia concorrentes quadro.

N&o bloqueia midia avulsa ao vivo'.

N&o bloqueia concorrentes ancora,
mas colide 2.
Bloqueia concorrentes quadro.

2° Patrocinios quadro
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Patrocinio | Porto Alegre

#Insonia92 Seg a Sex 00h as 05h 2 Gravado 6.490 6.490
Seg a Sex
Bom Dia 92 Segasab  OonasO8N -, 3 aovve 2 0 78 52 12 4 2 SR Eci=koclas BETEPS 1.550 32,075
Sab 06h as 1 min
11h
Seg a Sex 04h
Hora Certa 1 A SegaSab  as08h-Sab 1 1 Aovivo 1 0 26 26 0 0 0 0 7.604 - 7.604
08h as 11h
Informagdes do Seg a Sex 04h . .
Transito A Seg a Sex 35 08h 1 1 Aovivo 1 0 22 22 0 0 0 0 8.002 8.002
Seg a Sex 04h
Hora Certa 2 B SegaSab  as08h-Sab 1 1  Aovivo 1 0 26 26 0 0 0 0 7.604 - 7.604
08h as 11h
Seg a Sex 04h
Horéscopo SegaSab  as08h-Sab 1 1 Aovivo 1 0 26 26 0 0 0 0 10.533 - 10.533
08h as 11h
- Seg a Sex 04h
.';:;]"520 do SegaSab  as08h-Sab 1 1 Aovivo 1 0 26 26 0 0 0 0 10.533 - 10.533
P 08h as 11h
Seg a Sex 04h
Noticias da Hora SegaSab  as08h-Sab 1 1 Aovivo 1 0 26 26 0 0 0 0 10.533 - 10.533
08h as 11h
Manhd Mais 92 SegaSex 08has10h 4 2 Aovivo 2 0 4 44 12 4 0 3 St°”1efn?: A 19952 1550 21,502
Retratos Da Fama  Seg a Sex 08has10h 2 1 Aovivo 1 0 22 22 0 0 0 0 8.607 - 8.607
Hora Certa 1 C Seg a Sex 08h30 1 1 Aovivo 1 0 22 22 0 0 0 0 6.436 - 6.436
Hora Certa 1D Seg a Sex 09h30 1 1 Aovivo 1 0 22 22 0 0 0 0 6.436 - 6.436
Conecte 92 19Ed.  SegaSex 10has12h 4 3 Aovivo 1 0 66 | 22 12 4 0 3 St°”1ein‘i’: € 34902  3.100 38,002
Hora Certa 2 E Seg a Sex 10h30 1 1 Aovivo 1 0 22 22 0 0 0 0 6.559 - 6.559
Informacdes do ¢, ey 11h00 1 1 Aovivo 1 0 2 2 0 0 0 0 8.156 - 8.156
Transito B
Dica do Dia Seg a Sex 11h 2 1 Gravado 1 0 22 22 0 0 0 0 10.121 - 10.121
Hora Certa 3 F Seg a Sex 11h30 1 1 Aovivo 1 0 22 22 0 0 0 0 6.559 - 6.559
Discorama SegaSex 12has13h1s 4 2 Aovivo 2 4 44 44 4 1 0 3 St"”ffn‘i’: ate 18238 1550 19.788
Hora Certa 1 G Seg a Sex 12h30 1 1 Aovivo 1 0 22 22 0 0 0 0 5.626 - 5.626

Stories de até

O Sucesso da 92 SegaSex 13h15as14h 4 2 Ao vivo 2 0 44 44 2 0 0 1 1 min 11125 1.080 12.205
. N Stories de até
92 No Pique Seg a Sex 14has17h 4 3 Ao vivo 2 0 66 44 0 4 0 2 1 min 25985 3.600 29,585
Tempo Bom 14h15 e as . Stories de até
Sempre Seg a Sex Tehis 1 2 Aovivo 1 0 4 22 2 0 0 1 e 9.414 1.511 10.925
Melhor de Trés Seg a Sex 15h 1 1 Aovivo 1 0 2 2 2 0 0 1 St°”f;?f A a4 1.286 8.100
Hora Certa Segasex  130€3s 45 avive 1 0 4 2 2 0 0 1 Storiesdeaté g0, q5qy 10925
16h30 1 min
Conecte 9222 Ed.  SegaSex 17has1%h 4 2 Aovivo 1 0 4 2 12 4 0 3 sw”ff‘n‘i’: e 26097 3100 29197
Informagdes do Seg a Sex 18030 1 1 Aovivo 1 - 2 2 - - 0 - 8.002 - 8.002
Transito C
GOL A GOL 92 Seg 19has20h 4 2 Aovivo 2 1 8 8 4 0 0 3 St°”1efn‘i’: ate 11538 1.550 13.088
Fica a Dica TereQua 19has20h 4 2 Aovivo 2 0 16 16 4 0 0 3 St°”1"fn‘i’: ate 7493 1.550 9.043
TBT 92 Qui 19has20h 4 2, . 2 0 8 8 4 0 0 5 [BEIEEREE Hep 1.440 5482
0 Vivo 1 min

Os aproveitamentos ao vivo estdo condicionados as veiculagdes de segunda a sexta-feira.\\
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Patrocinio | Porto Alegre

Sextou das GU 19h as 20h 4 2 Gravado 4 0 Reels 5.840 11.051 16.891
Pagoderia SegaSex 20has2th 4 5, Gravado » - 44 44 4 - 0 - 17.160 = 17.160
Show da Noite 92 SegaQui 22has23h 4 2 Gravado 2 1 32 32 4 0 0 3 Stories de até 1 min  10.086 3.100 13.186
e Sex  22has23h 4 2 Gravado 2 0 8 8 0 0 0 0 3.408 - 3.408
Top 15 SegaSex 23has00h 4 2 Aovivo 2 0 44 44 4 0 0 0 19.466 = 19.466
Hora Certa 1) SegaSex 23has00h 1 1  Aovivo 1 0 22 22 0 0 0 0 6.436 - 6.436
Festa 92 Sab e Dom 00h as 05h 4 5 Gravado 2 0 40 16 0 0 0 0 4.873 - 4.873
Baildo da 92 Sab 05h as 06h 4 2 Gravado 2 0 8 8 0 0 0 0 6.934 = 6.934
Nem te Conto Sab 1thas12h 4 2 Aovivo 2 0 8 8 0 2 22 3 Stories de até 1 min ~ 7.288 1.761 9.048
Luana toca uma p 5

misica velha pra mim Séb 12has13h 4 2 Gravado 2 0 8 8 0 0 0 0 5.907 - 5.907

1 Story de até 1 min
Baita Sibado Séb  13has1eh 4 2 Gravado 4 0 8 16 0 1 44 1e4 4Videoassinadode y735 5534 46070
Chamada no IG,
Facebook e TikTok

Sabaddo 92 1 Sab 14has17h 4 2 Aovivo 3 0 8 12 4 0 22 3 Stories de até 1 min ~ 8.118 1.550 9.668
Top 15 (Sab) Séb 17has18h 4 2 Aovivo 2 0 44 44 4 0 0 0 6.167 - 6.167
Pagode do Pitta SabeDom 18has19% 4 2 Gravado 2 0 16 16 0 0 18 3.525 3.525
Supersequéncia | Sabe Dom 19has20h 4 3 Gravado 3 0 24 24 0 0 18 0 7.450 = 7.450
ValeaPenaowirde  cihepom 20nas2th 4 2 Gravado 2 0 16 16 0 0 18 0 3.208 - 3.208
A Séb  2thas23h 4 2 Gravado 2 0 8 8 0 0 0 0 3432 - 3432
Baile do Cabral Séb 23has00h 4 2 Gravado 2 0 8 8 0 0 18 0 3.790 - 3.790
As cangdes que vocé N

fez pra mim Dom 05h as 06h 4 2 Gravado 2 0 8 8 0 0 0 0 1.902 1.902
Supersequéncia I Dom 06has08h 4 3 Gravado 3 0 24 24 0 0 18 0 7.450 - 7.450

. 08h as 10h

Domingo Show 92 Dom 22h &5 00h 4 4 Gravado 4 0 16 16 0 0 0 0 5.903 = 5.903
Domingédo 92 1 Dom 12h as 16h 4 2 Gravado 4 0 8 16 4 1 22 3 Stories de até 1 min  10.478 1.550 12.028
E:t';’:;‘sgac’ das Dom  16has18h 4 3 Gravado 4 0 12 16 4 0 2 3 Storiesdeaté1min 12431 3100 15531
Supersequéncia Il Dom 21has00h 4 3 Gravado 3 0 24 24 0 0 18 0 7.450 = 7.450

Os aproveitamentos ao vivo estdo condicionados as veiculagdes de segunda a sexta-feira.

Quadros Programetes | Porto Alegre

Hora Certa Especial Seg a Sex 18h00 Gravada 6.436
Rapidinhas 92 Seg a Dom 1 4 Gravada 4 120 120 12.186
Seu carro na estrada Seg a Sex 3 vezes ao dia 2 3 Gravada B 66 66 10.939

Top 3 novelas Seg a Séb 3 vezes ao dia 2 6 Gravada 6 78 78 13318
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Precos

Comercial avulso

Precos da tabela expressos em reais.

Jornal da CBN 12 edicdo Seg/dom 06h00/09h00 139
CBN Porto Alegre Seg/sex 09h00/12h00 108
CBN Brasil Seg/sex 12h00/14h00 73
CBN Total Seg/sex 14h00/17h00 64
Jornal da CBN 22 edicdo Seg/sex 17h00/20h00 73
CBN Noite Total Dom/sex 20h00/24h00 50
CBN Noite Total Sabado 19h00/24h00 50
Caminhos Alternativos Sabado 09h00/10h00 96
As melhores da CBN Sabado 10h00/12h00 96
Revista CBN Sab/dom 12h00/15h00 68
Show da Noticia Sab/dom 15h00/19h00 50
CBN Esporte Domingo 09h00/12h00 97
Sintonia CBN Domingo 12h00/15h00 68
Entre 07h00/19h00 = = 88
Entre 05h00/24h00 = = 63

Calculos para conversao

Comercial de 15" 0,8 x 30"
Comercial de 45" 1,5 x 30"
Comercial de 60" 1,8 x 30"
Citagdo Gravada 30" x 0,2
Citagdo Ao Vivo 30" x 0,3

Patrocinio

Jornal da CBN 12 Ed. - Milton Jung Jr. Seg/dom 06h00/09h00 02 cit + 02 x 30" + 03 vinhetas 11.605
Hora Certa/Tempo/Temperatura Seg/sex 06h00/22h00 6x/d|a Citacdo ao vivo 10.670
Comentério Miriam Leitdo Seg/sex 2x/dia 2 Citacdo 5.731
Linha Aberta — Carlos Sandenberg Seg/sex 06h00/19h00 3x/dia Citagdo 4.213
Bolsa de Valores Seg/sex 5x/dia 5 Citagao 5.049
CBN Brasil — Carlos Sandenberg Seg/sex 12h00/14h00 2 02 cit + 02 x 30" + 02 vinhetas 4.697
CBN Brasil — Carlos Sandenberg Sab/dom 12h00/12h30 1 02 citagdes + 01 x 30" 4.697
CBN Total Seg/sex 14h00/17h00 2 02 citagdes + 02 vinhetas 1.221
Jornal da CBN 22 edicdo Seg/sex 17h00/19h00 3 02 cit + 02 x 30" + 02 vinhetas 4.697
CBN Noite Total Seg/dom 20h00/24h00 2 02 cit + 02 x 30" + 02 vinhetas 3.784
Caminhas Alternativos — Fabiola Cidral Sébado 09h00/10h00 1 02 citagdes + 02 vinhetas 1.111
As melhores da CBN Sabado 10h00/12h00 1 02 citagdes + 02 vinhetas 748
Sintonia CBN Sébado 12h00/15h00 3 05 cit + 02 x 30" + 02 x 20 plv 1.694
CBN Esporte Domingo 09h00/12h00 1 02 cit + 02 x 30" + 02 vinhetas 2.552
CBN Porto Alegre — Sara Bodowsky Seg/sex 09h00/12h00 4 07 cit + 02 x 30" + 03 x 20 plv 4.697
Temperatura Seg/sex 09h40/12h00 1 02 citagdes + 01 x 30" 979
Participacdo do Ouvinte Sex/sex 09h40/12h00 1 Citagdo ao vivo 979
Participagdo do Ouvinte Sex/sex 09h40/12h00 1 Citacdo ao vivo 979




Atlasde cobertura

GAUCHA

MUNICIPIOS 173
POPULACAO 7.698.741
IPCBRASIL 5,1%

GAUCHA PORTO ALEGRE
Municipios 77 Alto Feliz, Alvorada, Araric, Arroio dos Ratos, Baréo, Bardo do Trinfo, Bamra do
Populacio 4.831.783 R, Bom Principio, Brochier, Butid, Cachoeirinha, Campo Bom, Canoas, Capela
IPC (Brasil) 3,4% de Santana, Charqueadas, Dois Irmécs, Eldorado do Sul, EstAnda Velha, Esteio,
IPC (total RS) 49,1% Feliz, General Camara, Giorinha, Gravatai, Guaiba, Harmonia, voti, Lindolfo Colr,

Linha Nova, Marata, Mariana Pimentel, Montenegro, Nova Hartz, Nova Santa Rita.
Novo Hamburgo, Pareci Novo, Parobé, Paverama, Portdo, Porto Alegre, Presidente
Lucena, Rolante, Santo Antdnio da Patrulha, Sao Jertnimo. Sao José do Horténcio,
S50 Jogé do S, S30 Leopoldo, S3o Sebestiao do Cal, Sapiranga. Sapucaia do Sul,
Sentinela do Sul, Sertio Santana, Tabei, Tapes, Taquara, Taqueri, Triunfo, Tupandi,
Viaméo.

GAUCHA SANTA MARIA

Municipios 34 Agudo, Cachoeira do Sul, Cacapava o Sul, Cacequi, Dilermando de Aguiar, Dona

Populagio 774324 Francisca, Faxinel do Soturmo, Formiguero, Itaara, vord, Jaguar, Jitio de Castilhas,

IPC (Brasil) 0,4% Lavras do Sul, Mata, Nova Esperanca do Sul, Nova Palma, Novo Cabrais, Paraiso
IPC (total RS) 6,2% do Sul, Pinhal Grande, Quevedos, Restinga Seca, Rosario do Su, Santa Margarida

do Sul, Santa Maria, Santiago, S0 Gabriel, S50, Martinho da Sera, S0 Pedro do
S, S50 Jodo do Polésine, Sao Sepé, So Vicente do Sul, Siveira Martins, Toropi,
VilaNovado Sl

GAUCHA SERRA

Municipios 57 André da Rocha, Antdnio Prado, Bento Gongalves, Bom Jesus, Bom Principio,
Populagdo 1433430 Carbara do Su, Campestre da Serra, Canela, Carlos Barbosa, Caxias do S,
IPC (Brasil) 1% Cotipora, Dois Imméos, Dois Lajeacks, Esmeralda, Fagundes Varela, Faroupiha,

IPC (total RS) 13,9% Feliz, Flores da Cunha, Garibaldi, Gramadb, Guaporé, Harmonia, Igrejinha, Ipg,
Ivoti, Jaquirana, Marata, Monte Belo do Sul, Morro Reuter, Nova Bassano, Nova
Pédua, Nova Petropotis, Nova Prata, Nova Roma do Sul, Picada Café, Poco das
Antas, Protasio Alves, Salvador do Sul, Santa Maria do Herval, S0 Francisco de
Pala, S50 José do Herval, Sio Jorge, Sa0 José do Horténcio, S0 José dos ALsentes,
S30 Marcos, Sao Sebestiao do Cai, Sao Valentim do Sul, S30 Vendelino, Sapiranga,
Serafina Coméa, Trés Coroas, Tupand do Sul, Unio da Sema, Vacaria, Verandpots,
Vila Flores, Vista Alegre do Prata.

GAUCHA ZONA SUL

Municipios 5 Capdo do Ledo, Pelotas, Rio Grande, Sao José do Norte, Turugu
Populagdo 609.204
IPC (Brasil) 0,3%

IPC (total RS) 4,7%

MUNICIPIOS 236
POPULACAO  8.725.559
IPCBRASIL  5,6%

ATLANTIDA CAXIAS

Municipios 46 André da Rocha, Anténio Prado, Bento Gongalves, Carmbara do Sul, Campestre da

Populagio 1231349  Sema, Canela, Carlos Barbosa, Caxias do Sul, Cotipord, Dois Lajeadbs, Esmeralda,

IPC (Brasil) 0,8% Fagundes Varela, Farroupilha, Flores da Cunha, Garibaldi, Gramadb, Guaporg,
IPC (total RS) 12,3% Igrejinha, Ipé, Jauirana, Monte Belo do Sul, Morro Reter, Nova Bassano, Nova

Pédua, Nova Petrpols, Nova Prata, Nova Roma do Sul, Picada Café, Pogo das
Antas, Protésio Abves, Salvador do Sul, Santa Maria do Herval, S30 Francico de
Paula, S30 Jorge, S50 José dos Ausentes, Sao Marcos, Sdo Valentim do Sul, S50
Vendelino, Serafina Corréa, Tiés Coroas, Tupand do Sul, Unio da Serra, Vacaria,
Veranépols, Vila Flores. Vista Alegre doPrata.

ATLANTIDA PASSO FUNDO

Municipios 42 Agua Santa, Anvorezinha, Camargo, Carazinho, Casca, Caseiros, Constanting,
Populagdo 621.047 Coqueiros do Sul, Coxiha, David Canebarro, Emestina, Espumoso, Estagao,
IPC (Brasil) 0,4% Fontoura Xavier, Gentil, Getllio Vargss, Ibiraiaras, Ibirapuitd, Ipiranga do Sul,
IPC (total RS) 5,3% Itapuca, Lagoa dos Trés Canttos, Lagoa Vermelha, Marau, Mato Castelhano, Nao- Me-

Toque, Nicolau Vergueiro, Passo Fundo, Pontdo, Ronda Alta, Saldanha Marinho,
Sananduva, Santo Antdnio do Planalto, Sao Domingos do Sul, Sarandi, Selbech,
Sertio, Soledade, Tapejara, Tapera, Victor Graeff, Vila Langaro, VilaMaria.,

ATLANTIDA PORTO ALEGRE
Municipios 58 Alto Feliz, Aivorada, Ararica, Aroio dos Ratos, Bardo, Baréo do Trinfo, Bama do
Populagdo 4.4%.287  Rieio, Bom Principio, Brochier, Buti4, Cachoeirinha, Campo Bom, Canoss, Capela
IPC (Brasil) 3,1% de Santana, Charqueadss, Dois Imés, Eldorado do Sul, Estanda Vieha, Este,
IPC (total RS) 45,5% Feliz, General CGimara, Glorinha, Gravatal, Guaiba, Hammonia, vati, Lindolfo Colr,

Lirha Nova, Marata, Mariana Pimentel, Montenegro, Nova Hartz, Nova Santa Rita,
Novo Hamburgo, Pareci Novo, Parobé, Paverama, Portdo. Porto Alegre, Presidente
Lucena, Rolante, Santo Antdnio da Patrulha, Sao Jertnimo, Sao José do Horténdio,
S50 Jogé do Sul, S30 Leopoldo, S3o Sebestiao do Cai, Sapiranga, Sapucaia do Sul,
Sentinela do Sul, Sertio Santana, Tabei, Tapes, Taquara, Taqueri, Triunfo, Tupandi,
Viaméo.

ATLANTIDA SANTA CRUZ
Municipios 28 Arroio do Meio, Bom Retiro do Sul, Candeléria, Cerro Branco, Colinas
Populagao 600.922 Cuzeio do Sul, Enczilhada do Sul, Estrela, Herveiras, Lajeado, Mato Leitdo,
IPC (Brasil) 0,3% Mucum, Novo Cabrais, Pantano Grande, Passo do Sobrado, Putinga, Rio Pardo,
IPC (total RS) 4,9% Roca Sales, Santa Clara do Sul, Santa Cruz do Sul, Sério, Sinimbu, Teutoria,

Travesseiro, Vale do Sol, Vale Verde, Venancio Aires, Vera Cniz.

ATLANTIDA SANTA MARIA
Municipios 32 Agudo, Cacapava do Sul, Cacequi, Cachoeira do Sul, Dilermando de Aguiar, Dona
Populagéao 719.160 Francisca, Faxinal do Sotumo, Formigueiio, Itaara, vord, Jaguari, Jitio de Castilhos,
IPC (Brasil) 0,4% Lavras do Sul, Mata, Nova Esperanca do Sul, Nova Palma, Paraiso do Sul, Pinhal
IPC (total RS) 5,8% Grande, Quevedos, Restinga Seca, Rosério do Sul, Santa Margarida do Sul, Santa

Maria, S50 Gabriel, S50 JoBo o Polésine, S0 Martinho da Serra, 30 Pedio do Su,
S30Sepé, S30 Vicente do S, Siveira Martins, Torop, VilaNova doSul.

ATLANTIDA TRAMANDAI

Municipios 16 Armoio do Sal, Balnedrio Pinhal, Capao da Canoa,Capivari do Sul, Caraa, Gidreira,
Populagao 303.394 Imbé, Maquiné, Osorio, Palmares do Sul, Tema de Areia, Tomes, Tramandsi, Tiés
IPC (Brasil) 0,2% Cachoeiras, Trés Forquilhas, Xangri-la

IPC (total RS) 2,3%

ATLANTIDA ZONA SUL

Municipios 14 Amoio Grande, Cangucu, Capdo do Ledo, Cerrito, Cristal, Herval, Jaguardo, Momo
Populagao 793.400 Redondo, Pedro Osdrio, Pelotas, Rio Grande, Sao José do Norte, S3o Lourenco do
IPC (Brasil) 0,4% Sul, Turugu.

IPC (total RS) 5,8%



ATLAS DE COBERTURA

ATLANTIDA CRICIUMA

Municipios 33 Ararangud, Balnedrio Arroio do Sitva, Balnedrio Gaivota, Braco do Norte, Capivari
< Populagao 855.893 de Babo, Cocal do Sul, Cridima, Emmo, Forquilhinha, Gravatal, kara, Jacnto
MUNICIPIOS 168 IPC (Brasil) 0,5% Machado, Jeg aruna, Lagura, Lauro Muller, Maracaid, Meleiro, Moro da Fureca,
I~ IPC (total RS) 11,1% Morro Grande, Nova Veneza, Orleans, Pedras Grandes, Sanggo, Santa, Rosa do Sul,
POPULACAO  5.749.172 S50 Lucero, Sidercpols, Sombrio, Trmbe do S, Trevin, Trez e Maio, Tuberso,
Turvo, Urussanga.
IPC BRASIL 3,6%
ATLANTIDA BLUMENAU ATLANTIDA FLORIANOPOLIS
Municipios 51 Agrondmica, Apilna, Ascurra, Atalanta, Aurora, Balnedrio Camborit, Bama Velha, Municipios 25 Aguas Momas, Angetina, Anitapolis, Anténio Carios, Balnedrio Picarras, Biguacu
Populagdo 2.084.6% Benedito Novo, Blumenau, Bombinhas, Botuverd, Brusque, Camborili, Dona Emma, Populagdo 1.265.661 Carelinha, Canoinhas, Floriandpolis, Garopaba, Govemador Celso  Ramos,
IPC (Brasil) 1,3% Doutor Pedrinho, Gaspar, Guabiruba, Guaramirim, Ibirama, Ilhota, Imbuia, Indaial, IPC (Brasil) 1% Imbituba, Leoberto Leal, Major Gerdno, Nova Trento, Palhoca, Paulo Lopes, Rancho
IPC (total RS) 31,8% Itaidpolis, Itajai, Itapema, Ituporanga, Jaragud do Sul, José Boiteux, Lontras, Luiz IPC (total RS) 23,5% Queimado, Santo Amaro da Imperatriz, S3o Bonifacio, S30 JodoBatista
Alves, Mafra, Navegantes, Papanduva, Penha, Petrolandia S50 José, S30 Martinho, Sao Pedro de Alcantara, Tijucas.
Pomerode, Porto Belo, Pouso Redondo, Presidente Nereu, Rio do Campo, Rio dos
Cedros, Rodeio, Salete, Sao Jodo do Itaperill, Taio, Timbo, Trombudo Central, Vidal
Ramos, Witmarsum.
ATLANTIDA CHAPECO ATLANTIDA JOINVILLE
Municipios 47 Aoelardo Luz, Aguas de Chapead, Aguas Frias, Arvoredo, Bom Jesus, Cabi, Campo Municipios 12 Araquari, Balnedrio Barra do Sul, Campo Alegre, Corupd, Garwva, Guaramirim,
Populagdo 651.301 &, Caxambu do Sul, Chepea, Concdrdia, Cordihesia Alta, Coronel Freitas, Cunha Populagdo 891.622 Itapod, Joinville, Massaranduba, S30 Bento do Sul, S0 Francisco do Su, Schroeder.
IPC (Brasil) 0,3% Pora, Cunhatai, Entre Rics, Faxinal dos Guedss, Formosa do Sul, Galvéo, Guatam, IPC (Brasil) 0,5%
IPC (total RS) 8,4% Ipumirim, It 1tA, Jardindpotis, Lajeado Grande, Linddia do Sul, Marema, Nova IPC (total RS) 12,9%
Erechim, Nova taberaba, Ouro Verde, Palmitos, Pinhalzinho, Planalto Alegre, Porte
Serrada, Quilombo, Sao Carlos, Sao Domingos, Sao Lourenco do Oeste, Saudades,
Seara, Serra Alta, Sul Brasil, Unido do Oeste, Vargedo, Xaneré, Xavanting, Xaxim.
PORTO ALEGRE
Municipios 65 Alto Feliz, Aivorada, Ararica, Arroio dos Ratos, Barao do Triunfo, Bama do Ribeiro, Bom Principio, Brochier, Butia, Cachoeirinha, Campo Bom, Canoas, Capela de Santana, Capivari do Sul, Charqueadss, Dois Iméos, Eldorado do Sul, Estancia
Populagdo 4598012  Velha, Esteio, Feliz, General Camara, Glorinha, Gramadb, Gravatai, Guaiba, Harmoria, Igrejinha, Ivot, Lindolfo Collor, Linha Nova, Marata, Mariana Pimentel, Montenegro, Morro Rewter, Nova Hartz, Nova Petropolis, Nova Santa Rita, Novo
IPC (Brasil) 3,2% Hamburgo, Palmares do Sul, Pareci Novo, Parobé, Paverama, Picada Café, Portao, Porto Alegre, Presidente Lucena, Rolante, Santa Maria do Herval, Santo Antdnio da Patrulha, S0 Jertnimo, Sao José do Horténdo, Sao Leopoldo, Séo
IPC (total RS) 46,7% Sebastido do Cai, Sapiranga Sapucaia do Sul, Sentinela do Sul, Serto Santana, Tabei, Tapes, Taquara, Taquari, Trés Coroas, Triunfo, Tupandi, Viaméao.
PORTO ALEGRE
Municipios 64 Alvorada, Ararica, Amoio dos Ratos, Baréo do Triunfo, Bara do Ribeiro, Cachoeirinha, Campo Bom, Canoas, Capela de Santana, Capivari do Sul, Charqueads, Dois Imméos, Eldorado do Sul, Estancia Velha, Esteio, General Camara, Glorinha,
Populagdo 4.612.606  Gravatai, Guaiba, Hammonia, Igrejinha, Ivoti, Lindolfo Collor, Linha nova, Mariana Pimentel, Montenegro, Morro Reuter, Nova Hartz, Nova Santa Rita, Novo Hamburgo, Paredi Novo, Parobé, Portzo, Porto Alegre, Presidente Lucena, Santa
IPC (Brasil) 2,9% Maria do Herval, S0 Jertrnimo, S0 José do Horténcio, Sio Leopoldo, Sao Sebastizo do Cai, Sapiranga, Sapucaia do Su, Sertéo Santana, Tab, Taquera, Triunfo, Viaméo, Alto Feliz, Bom Principio, Brochier, Butia, Feliz, Gramado, Nova Petropols,

IPC (total RS) 42,7% Palmares do Sul, Paverama, Picada Café, Rolante, Santo Ant6nio da Patrutha, Sentinela do Sul, Tapes, Taquari, Trés Coroas, Tupandi.
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Atas de cobertura

Emissoras de televisao
Domidlios com TV
Munidpios (cobertura)
Populagdo

Telespec. Potenciais
ipc (brasil)

RBS TV Bagé

Municipios 8

12
4.225.477
497
11.497.846
11.331.109
6,9%

Bagé, Candiota, Dom Pedrito, Huha Negra, Pedras Altas, Pinheiro

Acegi,
Habitantes  271.798 Machado, Santana do Liviamento.
Dom.com TV 95.953

Telespec. potenciais 267.216
IPC (Brasi) 0,14%

IPC (total RS) 2,0%

RBS TV Caxias do Sul

IPC (Brasi) 0,83%
IPC (total RS) 12,0%

RBS TV Cruz Alta

Municipios 23

Habitantes 322.902

Dom.com TV 116.289

Telespec. potenciais  316.09
IPC (Brasil) 0,19%

IPC (total RS) 2,8%

André da Rocha, Antdnio Prado, Bento Gongalves, Boa Vista do Sul, Bom Jests,
Cambard do Sul, Campestre da Serra, Canela, Carlos Barbosa, Caxias do Sul,
Cororel Pilar, Cotipord, Dois Lajeados, Esmeralda, Fagundes Varela, Famroupibha,
Flores da Cunha, Garibaldi, Gramado, Guabiju, Guaporé, Ipé, Jaquirana, Monte
Alegre dos Campos, Monte Belo do Sul, Muitos Capdes, Nova Arac, Nova Bassano,
Nova Padua, Nova Petropolis, Nova Prata, Nova Roma do Sul, Parai, Pinhal da Serra,
Pinto Bandeira, Protasio Alves, Santa Tereza, Sao Francisco de Paula, Sao Jorge, S0
José dos Ausentes, S30 Marcos, S Valentim do Sul

Serafina Coméa, Unido da Serra, Vacaria, Verandpols, Vila Flores, Vista Alegre do
Prata.

Ajuricaba, Augusto Pestana, Boa Vista do Cadeadb, Boa Vista do Incra, Bazano,
Catupe, Condor, Coronel Barros, Cruz Alta, Fortaleza dos Valos, Ibiruba, fiui,
Jaauizinho, Jari, Jia, Nova Ramada, Panambi, Pejucara, Quinze de Novembro,
Saldanha Marinho, Salto do Jacui, Santa Barbara do Sul, Tupanciret.

RBS TV Erechim

Dom.com TV 100.420

Telespec. potenciais  275.

197

IPC (Brasi) 0,16%

IPC (total RS) 2,2%

RBS TV Passo Fundo
Municipios 84
Habitantes 827.404

Dom.com TV 292.822
Telespec. potenciais  811.780

IPC (Brasil) 0,48%
IPC (total RS) 6,9%

RBS TV Pelotas

Municipios 19
Habitantes 646.
Dom.com TV 235.

IPC (total RS) 4,6%

319
116

. potenciais  635.989
IPC (Brasil) 0,32%

Aratiba, Aurea, Bardo de Cotegipe, BanadoRnAzuBanazoBen)emnCamt

Faxinatzinho, Floriano Pexoto, Gaurama, Getllio Vargas, Gramado dos Loureiros,
Ipiranga do Sul, tatiba do Sul, Jacutinga, Machadinho, Marcelino Ramos, Mariano
Moro, Maximiliano de Almeida, Nonoai, Paim Filho, Paulo Bento, Ponte Preta,
Quatro s, Rio dos ndios, Santo Expecito do S, S30 Joéo ca Urtiga, S0 José
do Ouro, S2o Valentim, Severiano de Almeida, Trés Arroios, Trés Palmeiras, Trindade
do Sul, Tupanci do Sul, Viadutos.

Agua Sata, Aimirante Tamandaré do Sul, Alpestre, Alto Alegre, Ametista do Sul,
Bama Funda, Boa Vista das Missdes, Caicara, Camargo, Campos Borges, Capéo
Bonito do Sul, Carezinho, Casca, Caseiros, Cemo Grande, Chepada, Chamua,
Ciriaco, Colorado, Constanting, Coqueiros do Sul, Coxilha, Cristal do Sul, David
Canabarro, Engenho Velho, Emesting, Espumoso, Fontoura Xavier, Frederico
Westphalen, Gentil, Ibiacd, Ibiraiaras, Ibirapuita, Irai, Jaboticeba, Lagoa dos Trés
Cantos, Lagoa Vermelha, Lajeado do Bugre, Liberato Salzamo, Marau, Mato
Castelhano, Montauri, Mormago, Mulitemo, Nao-Me-Toque, Nicolau Vergueiro,
Nova Alvorada, Nova Boa Vista, Novo Barreiro, Novo Tiradentes, Novo Xingu,
Palmeira das Missdes, Palmitinho, Passo Fundo, Pinhal, Planalto, Pontdo, Rodeio
Bonito, Ronda Alta, Rondinha, Sagrada Famiia, Sananduva, Santa Cecllia do Sul,
Santo Antdnio do Palma, Santo Antdnio do Planalto, Sao Domingos do Sul, Sao
José das Missdes, Sao José do Herval, Séo Pedro das Missoes, Sarandi, Seberi,
Selbach, Sertao, Soledade, Tapejara, Tapera, Taquarucu do Sul, Tio Hugo, Vanini,
Vicente Dutra, Victor Graeff, Vila Langaro, Vila Maria, Vista Alegre.

Amaral Ferrador, Aroio do Padre, Arroio Grande, Cangu, Capéo do Lefo, Cerrito,
Chui, Cristal, Dom Felicano, Herval, Jaguardo, Morro Redondo, Pedro Osorio,
Pelotas, Piratin, Santa Vitoria do Paimer, Santana da Boa Vista, Sé0 Lourenco do
S, Turug,

RioGrandedoSul

RBS TV Porto Alegre

Municipios 92
Habitantes  5.098.077
Dom.com TV 1.934.016
Telespec. potenciais 5.034.954
IPC (Brasil) 3,33%
IPC (total RS) 48,0%%

RBS TV Rio Grande

Municipios 2
Habitantes 238.005
Dom.com TV 87.863
Telespec. potenciais  235.709
IPC (Brasil) 0,12%
IPC (total RS) 1,7%

RBS TV Santa Cruz

Municipios 64
Habitantes  919.211
Dom.com TV 334.639

potenciais  906.
IPC (Brasil) 0,50%
IPC (total RS) 7,2%

RBS TV Santa Maria

Municipios 36
Habitantes 704.768
Dom.com TV 254.134
IPC @Brasil) 0,41%

IPC (total RS) 5,9%

RBS TV Santa Rosa

Municipios 69
Habitantes  591.892
Dom. com TV 208.965
Telespec. potenciais  570.977
IPC (Brasil) 0,31%
IPC (total RS) 4,5%

RBS TV Uruguaiana

Municipios 8
Habitantes  336.251
Dom.com TV 112.303
Telespec. potenciais  331.339
IPC (Brasil) 0,16%
IPC (total RS) 2,3%

Erechim

Porto
Alegre

Rio Grande

Alto Feliz, Avorada, Arambaré, Ararica, Amoio do Sal, Arroio dos Retos, Balnedrio
Pinhal, Bardo, Bardo do Triunfo, Barra do Ribeiro, Bom Principio, Brodhier, Butia,
Cachoeirinha, Camaqua, Campo Bom, Canoas, Capéo da Canoa, Czpela(b
Santana, Capivari do Sul, Carad, Cermro Grande do Sul, Charqueadas, Chuvisca,
Cidreira, Dois Imaos, Dom Pedro de Alcantara, Eldorado do Sul, Estdncia Velha,
Imbé, Itati, hoti, Lindolfo Collor, Linha Nova, Mampituba, Maquiné, Marata,
Mariana Pimentel, Minas do Ledo, Montenegro, Morrinhos do Sul, Morro Reuter,
Mostardas, Nova Hartz, Nova Santa Rita, Novo Hamburgo, Osorio, Palmares do
Sul, Pareci Novo, Parobé, Picada Café, Portéo, Porto Alegre, Presidente Luicena,
Riozinho, Rolante, Salvador do Su, Santa Maria do Herval, Santo Antdrio da
Patrubha, S30 Jerbrimo, Sao José do Horténdo, 20 José do Sul, Sao Leopoldo, Sao
Pedro da Sema, Séo Sebastido do Cai, Sao Vendelino, Sapiranga, Sapucaia do Sul,
Sentinela do Sul, Sertdo Santana, Tapes, Taquara, Tavares, Terra de Areia, Torres,
Tramandai, Trés Cachoeires, Trés Coroas, Trés Forquilhas, Triunfo

Tupand, Vale Real, Viaméo, Xangri-a.

Rio Grande, S0 osé do Norte.

Anta Gorda, Amoio do Meio, Arroio do Tigre, Arvorezinha, Barros Cassal, Bom
Retiro do Sul, Boqueirdo do Ledo, Cachoeira do Sul, Candeléria, Canudos do
Vale, Capitdo, Cemo Branao, Colines, Coqueiro Baixo, Cruzeiro do Sul, Doutor
Ricardo, Encantado, Encnuzilhada do Sul, Estrela, Estrela Velha, Fazenda Vilanova,
Forquetinha, Gramado Xavier, Herveiras, Ibarama, Iiopolis, Imigrante, Itapuca,
Lagoa Bonita do Sul, Lagodo, Lajeadb, Marques de Souza, Mato Leitéo, Mugum,
Nova Bréscia, Novo Cabras, Pantano Grande, Passa Sete, Passo do Sobrado,
Paverama, Poco das Antzs, Pouso Novo, Progresso, Putinga, Retvado, Rio Pardo,
Roca Sales, Santa Clara do Sul, Santa Cz do Sul, Segredo, Sério, Sinimbu,
Sobradinho, Tabei, Taqueri, Teuttnia, Travesseiro, Tunas, Vale do Sol, Vale Verde,
Venancio Aires, Veera Cnuz, Vespasiano Corea, Westfalia.

Agudo, Cagapava do Sul, Cacequi, Capao do Gipd, Dilermando de Aguiar, Dona
Francisca, Faxinal do Sotumo, ligueiro, Itaara, Itacurubi, vord, Jaguari, Jlitio de
Castilhos, Lavras do Sul, Mata, Nova Esperanca do Sul, Nova Palma, Paraiso do Sul,
Pinhal Grande, Quevedos, Restinga Seca, Rosério do Sul, Santa Margarida do Sul,
Santa Maria, Santiago, Sao Francisco de Assis, Sao Gabriel, S30 Jodo do Polésine,
Sa0 Martinho da Serra, Séo Pedro do Sul, Sao Sepé, Sao Vicente do Sul, Siveira
Martins, Toropi, Unistalda, Vila Novado Sul.

Alecrim, Alegria, Barra do Guarita, Boa Vista do Burica, Bom Progresso, Bossoroca,
Braga, Cabaté, Campina das Missdes, Campo Novo, Candido Goddi, Cerro Largo,
Chigpetta, Coronel Bicaco, Crissiumal, Derrubadas, Dezesseis de Novembro, Dois
Iméaos das Missdes, Doutor Mauricio Cardoso, Entre-ljuss, Erval Seco, Esperanca
do Sul, Eugénio de Castro, Garmuchos, Ging, Guarani das Misses, Horizontina,
Humaitd, Independéncia, Inhacord, Mato Queimado, Miraguai, Nova Candeléria,
Novo Machado, Pinheirinho do Vale, Pirapd, Porto Lucena, Porto Maug, Porto Vera
(nz, Porto Xavier, Redentora, Rolador, Roque Gorzales, Salvador das Missdes,
S50 Joé do Inhacord, S30 Luiz Gorzaga, S30 Martinho, S3o Miguel das Misses,
Sa0 Nicolau, 30 Paulo das Missdes, S30 Pedro do Butia, S3o Valério do Sul, Sede
Nova, Senador Salgado Fiho, Sete de Seterrbro, Tenente Portela, Tiradentes do
Sul, Trés de Maio, Tiés Passos, Tucunduva, Tuparendi, Ubiretama, Vista Galidha,
Vitdria das Missdes.

Alegrete, Barra do Quarai, itaqui, Macambara, Manoel Viana, Quarai, S30 Borja,
Uruguaiana.



Informagoes operacionais,
(b3 tu normas e praticas comerciais

COMPRA INCAMNCELAVEL

Tndamrmlm-;a:emalnalhsubamn:i;a:dermmmehmum determinada pela necessidade de as edhidoras planejarem a duragio e a n-mpapndnﬁ intenvalos &, ainda, garantir aos anundantes
a 'm:l.llalpnde suas menzagens, independantements dos sebores 3 que fertencam ou do volume de suss verbas, As compras na RES TV dep-emlmude apma@-:- prEvia de cadastro & dewem ser
precedidas de emtendimento comerdial. s mapas de compea formalizam a compra de midia e deverdo conter os termos de negdck, sem 05 quak nao serdo processados. Confirmada a existenda de
disponibilidade para s inserpies pretendidas ou tendo sido areitas, pals agénda/anunciante, sventusis atteragies processadas nos mapas de compra, fic eonfigurada a compea incancel3vel & inakerdvel.

0485: Nos asos em gue o materal estefa em desacordo om as diretrizes do Manual de Praticas Comertiais ou com a legislagde apbcvel, ou, aind, for objeto de ordem judicial ou reuxrmdapnde

umaf pelo COMAR, o anumciante ter aupp:l de substitui-lo, ahzervando-se o5 prazes de entrega definidos na Lista da Pregos. De putro modo, o fatramento terd cursa nommal e o anuncants no
reito @ créditn, abatiments ou compenzagio.

VIGENCIA DA LISTA DE PRECOS
0 pregos a serem faturadus aos anundantes crmespandem qJEIE aplicaveis no momento da exibicdo das mensagens pjtrhl:nmas, e ndo ro 20 da COMIpraL ASSim, oF valores previstos nesta Lista de
Pm;uuuaufa‘b.lmdns para o3 anunciantes quants & veiculagoes coomidas exclusivamente dentro de seu periodn de vigénoa. Caso as ebigies ooamam apds o térming do perioda de vigénda desta

Lista die Preqos, os valores a serem faturados comesponderds aguaks previstos na nova Lista de Pregos, que swcederd a presente, ainiia que a5 wmpras tenham sido realizadas antedpadamente. Nesta
hipdtese. o5 valores serdn automaticamente atuzfzados com base na nova Lista de Preqos, mantidas inaheradas & demais condigBes originais de negociagso.

0485: Poderan ser necessarias aleragles na Lista de Pregos denfro de ey peroda de vigenda, caso em que serdo aphicadas as mesmas disposigies mntempladas neste item.

CADASTRO DE AGEMCIAS MA RBS TV

Para cadastro de agéntia € obrigabdric o envie dos seguintes documentos para andliss finanoeira e jundica da RES TV:

» Cartdo do CHP)

« Contrata Sodial

. Insl:npu Estadual (se dlqmnnq

. Ins  Municipal [.!.h'amda Prefzitura)

. lpu sindical das Agéndas de Publicidads & /ou me;meceruﬁmdn de mnlﬁﬁgauTemn emitido pela CEMR
. Futc-mma di Carimbo Padronizado do CHP) da Pessoa Juridica

» Declaragdn da Conta Coments ou Fotoodpia de uma folha de cheque.

EMPEMHD
Comforme previste na Lei 4320/54 [Le de finangas pd:liasjumsasatg:ﬁ 58 3% 61, que dupnes:ﬁr&arnhmenbﬂgah}rﬂhd&d&mﬁsa:- prévia de empenho para reslizagio de despesa poblica,
solicitames que 25 compras de midia pam angdos publicss venham sempre acompanhadcs do empenhe emitido pelo Gmas.

REMUHERM;AI] DE AGENCIAS DE PUBLICIDADE

Aa;ermmlidjcemfududeut.ﬂlrﬁapnm emitido pele CENP fard jus ao “desconto-padrdo de agénda” de 20% sobre os walores das fatwas representativas das exibigfes gue tenha autorizado
prrb:lasmms da REs T

Fundamentagdo: Art. 3 da Lei n* 4.680/85, art. 7= do Decreto n° 57.690/66, com redagio dada pelo Decrety n* 456307, art. 19 da Lei n® 12:252/10 e Normas-Fadréo da Atwidade Publidtara — iens 1.3,
110all2 15 41e51

RELACIONAMENTO ENTRE AMUNCIANTES, AGEMCIAS E EMISSORAS:

0 amundante tem a prermgatia de aubosizar amuﬁﬁun:memal na RES TV diretamente cu mediante a intermediagdo da ag_Em:n de publicidade de sua ve esmlha, quEIml‘Ej]l‘EEﬂB-mmaS
EMissoras componentss da RES TV, O anunciante dirtn pmnmmp@nunmﬂmmhﬂmﬁrmqmmd&pﬁfﬂdﬂ ou s8ja, comfiar 3 conta puiblicitariz 2 uma agénda nis
onera o ousto da midia. As disposiples deste item apiiam-=, igualmente, agencadores, cometones aubdnomos & agentes aubwizdes.

CREDEMCIAMENTO

Fara se fazer representar por agendia, o anundante deves3 formalizar a emiss3o de Carta de Credenciamento, alem deamﬁemd-:-mmnupmnplemnﬁr que |he for eventualmente solicitada. Essa
formalidade habilitard 2 agénda a estabelecer reladiznamento gomencial oom a5 emissoras compenentes da RES TV, auborizar a exibigdo de comentials, contratar pabrodnios e outros formatos, en@minhar
nntetmpamauhtpu aooher e imdimhmrasdemh@arhhsnmmeparmduanunmmaus n.ldadnsdela,agmmmdernaia..!ﬁ emissoras componentes da RES TV estabelecem

relagies sinquiares & diretzs com cada agéncia. Neste sentide, ndo 530 atendidas demandas mmerdais de grupos,conglomerdos de agéncias & suas empresas holding. Solicte ao stendiments comendal
o micdeln de Carta de Credendamento.

VENCIMENTOS DAS FATURAS

0= valores [onstames nesta [t de preqos referem-se 3 vendas am porém, concedemas prazo de 10 diss for 2 quinzena demn.iapu da midia para o pagamento. O peninde concedid & agenda e a0
anunciantz para andlise de documentagao nao descamderza venda 3 vista

SITE DE COBRANCA

Para wonsuliar o status de fturas vendidas & @ vencer, renegodar faturas; emiss3e de sequnda via de boletos e notas fcis, mesmao apas o ventimentn; acesse o @nal de comunicagde direta com a equipe
de Cobranga i site: cobrancatzcil gruperbs. com be

COMERCIAL MULTIFLOD

Comerdal muhﬁueaquehmepmp-:muna em dudin e/ou video proveitcs publicitirios em fvor de mais de um anuncianse, marca, prodieo ou senim.
Dmﬁmmmalﬁmmﬂmmmbﬁumpmqmum do anundants Gtar mat de Wma manta, produto &/ou Senig. Az exibidoras da Rede Globo adotardy oritéries especifioos
para avaliar as hipdbeses em que a multiplicidade serd admitida =, quands for, ensejas cobranga de preqo diferendado, miculada nes seguintes bases:

HIFOTESES DE COMERDIAL MULTIRLO ALIGUOTA:
) dio varejo que mencdione promagan oiada peia inddsnia para venda de produtnsenign 4%
B) materiais que adjstivem, eeplicitem atributes ou mnfiram astengiva exposicio em favor de mais de um anunciante, manz:, prodiss &0 senviga A%
f:Jdemn:um:s.s-:-rtemsepmmngc-&:mwehmzqﬂnpudeﬂhh{:]wadmﬁxqmmmmmmma:shmmrda 2%
prorveitnis) publicitiriofs) para anuncante, marca, produteyseriige;

+ hiplicada sobre o preqn definido na Lista de Preqos para o comertial a ser exbidn, considerada a secundagem respedtiva. Incidirs sobre @da anundante, manca, produbo ou servige. Enquadrada em mais
de uma hipdtese, asalqm.um:li'an oumulativaments.
{#] Consutte o Manual de Praticas Comerdais. 0BS: o valor cormespondenie & multiplicidade sera faturado confra o anunciante que comprou a respeciva midia.
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INTERVALD DETERMINAD O
& exhicin de comerdiais em intenalos determinadas depende de disponibiidade tEmica e fadlidades aperdionais. A determinagdn do inervaln ndo leva em conta a evemual existénca de Break Belusivn
No programa.
Para a akcag3o de comerdais em intervalos determinados, incidis sobre o preqe do comercal definido nas Uistas de Pregos um acréscimo de 10%.
mnmalnpnsshlihdemuamde programagda, o mmercal poderd ser veiculade em qualquer outr bresk e validzdo mme exdbido sem 2 incdéncia de 10%.
[*] Consulte o Manuzl de Praticas Comerdais.

CALCULD DOS COMERCIAIS
05 cosficientes pam @kulo dos comendais de 107, 45" e 60" =30 0,45, 150 & 2,00 dos comenciais de 307, respectivamente.

COMPRA ELETROMICA — SIS.COM

0 SIS.C08, perrrhxamnm

- Mutorizar a mn.hpndempihmﬂﬂ&ﬂmam;ﬂmgmmmnmmmmmmﬂml

- Receber, por via eletrinica, toda a doou Manra;:mﬂnser;mamdas.paﬂamhlhasmh
- Definir, trocar, consultar e solictar devolugde de materiis;

- Emviar mapas de omges;

- Consultar espagos comercizis (15" E.ﬂ"}[ﬂraumpemdudetjﬂd’nﬁ
-Cumharliurmagm-upemmnals,md:uﬂs.cm o no ske negodios.redeglobo.com be;
mmuhamd&nmmﬂuﬂas[mmemmﬁmmcwuualdammpdwm
AresE

E-mail de contate: epecrhsba@ sty com. br

MATERIAL DE EXIBIGAO

MATERIAIS

A qualidade e a integridads da prog dal!BEWmpuem|rduman|mhmfmdanbamanmdeebadmpadmsmmgbgaem

ﬁ.lm:lm no roteino oomercial ser 2 de exame de conformidade oom as diretrizes previstas no Manual de Priticas Comendals. Esse process poderd demandar tempa e, evendualmente, o anundantey
agéncia de publicidade pudmsetmnnm:;.ﬁpm:hmmm  RBS TV programard as B:Inpes

Dmmldemaseaptmnurdeaumhmuspaﬁmtemusde ahgulapq.mmammhmﬁga:wHEEmemasmmduuanmldePrMCm

0 eme do matesial N30 exime o anuncisne & 3 agénda das respansabili sobez sey conteldo, nem vinawlam 3 RES TV, que. desde que camcterizadas =5 hipoteses previstzs no Manual de Présics
D:urnemals,.Pudem recusar sua exibigdn, ainda que o material j tenha sido levado a0 ar

& substiwigan do material em r=zdo de desconformidade poderd ser feita desde que ohedecdos o prazos tonstantes nesta Lista de Preqos.

IDENTIFICACAD DO MATERIAL - CLAQUETE

- Cadla claquete deve conter pelo memsassa;.lmﬁ:urrraqmagmua,dm produsn, marn, dta, titulo/versdn (midme de 26 EEcerss), duragdn, produtor, nimero de CAT (Centificade de Registro
de Tulo} 2 indicagin sobre a presenga de Closed Caption, SAP e Audiedescrigie.

- A claquete devera respeitar  Safe Area 160

- Recomendamos fortements a ﬁm@dadm monooromatica (fundo branoe & caracteres pretos). bem como a fone sans-serf de tamanhg igual ou superior a L2pe e com espagaments minima de
6px entre [inhas para que seja legivel tanto nos sistemas D quants nas 50.

ol 0 nmlu;ma:-eanln;_au dos comencizis constantes das daquetes deverdo ser idéntics acs dos mapas de compra. O tiulo das daguetes deve ser aerado quando os materiais de exdbigdo forem
teocados, evitando-se 3 duphiadade de materiais.

DURACAD DE COMERCIAIS
A Hﬁiwmmm:iaisquemnd.am ds sequintes oriemages:
10 segundes;
- Dura@:q.al ou mitipla de 15 s=gundas;
- Durago superier a 60 segundos
— O omerciais devem ser submetides 3 aprediagio préia do Atendiments Comercial da Rede Globe, mediants o envio de rotirs;
- Comenciais com duragsn fora dos padrdes acima nao serdo exibidos, = os espaqos reservados serdo faturados, sem orédito.

ROTEIROS/STORYBOARDS PARA APIII]"."A!;AB

sempre que a produgd de detemminada comendal susditar dividas a respeito dos critérins expostos nesta Lista de Preqos no MamaldememmMmsmﬂuﬂ&mm@:am por
mein do enwio dos roteims stondbaams a0 Atendimenta Comercil d:mpemmmamdmmanmdummmmadenhmamﬁjm para a produgdn. Essa avaliagdn ndo dispenss o exame dos
materiaiz ji mtdlndus.hﬁommmrdlmmmmdpranhmmﬂalnmadmu

ke, £ necessirio emdar os robeins,storybeards, com daguete.

REGISTRO DE OBRAS FUBLICITARIAS

Por exigéna | a de qualquer abra publicitaria audiovizual estd sujeita 3o prévio registno perante a Andne — AgEncia Nacional de Cinema e, sendo o case, a0 recoliimento da Condecine —

cnrr:ﬂignpn p:%a'ﬁusemw qlhﬁrbiﬁmannemamgraﬁa PR R

Dmmﬁmhwmmdadwdedamﬁmmnmmdumcm Eerhﬁadndem;mdﬂhh,mﬂupehnu:lﬂjda,mnuamrsmaﬂlpehmrrl!mdum
rrmiﬁcc-rmarrt-slhdaqumepdupagamnmn:hcundmna,p:-rmdeﬁﬂu - Guia de Reoolhimenso da Unido. O material Enmmlnhadupamad:lpuquena:nsﬁmmmﬁmdaﬁm

asaugemas Mmmsuam.h;nmuadammspenﬁ nmmﬁummemmu.lsumﬂeuanunmmmﬂmiﬁammmmmhmmpﬁm

mlrﬁmmﬂaawhdwswmmm?mmm

Fundamentos legais: Medida Provisiria n® 2228-1, de £/9/01, com as alteragdes da Lei n® 12,485, de 12/9/11, Lei n° 10454, d8 13,502 e instrugles nomativas habadss pela agénda. ww.ancinegobr

TITULOS D0OS COMERCIAIS
05 tituks dos comencizis (mdxime de 26 m}dmmwi:-nﬁﬂ:s no 2o da compra da midia. Mo sendo possivel, 05 mapas de compra deverdn conter legendas de cada insergao progrmada,
definidas nos prazos constantzs do Rem Definigio ou AkeragSa de Tiulo.

FALTA, ATRASD OU MATERIAL FORA DAS E’SFEEIFIEAI;DE
Falta de material, material defeitucss, atraso na entrega ou em desacondo com as praficas comerdais implicam o faburamento sem crédite do fempo ressrvado.
[*] Consulte o Manual de Prticas Comerdais.
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REUTILIZACAO DO MATERIAL . , ,
Cas0 3 agéndajchente dedida reutiizar um material j3 veiculado. 3 nova compra e/ou definigo de titulo deverd ser efetuada em 242 30 dizs 3 contar da (ima exibicdo. Além disso, o inidio da nova veiculagio
nao podera ultrapassar §0 dias da data da compra.

INFORME PUBLICITARIO

A tara INFORME PUBLICITARIO deve ser inseridz durante toda a durado do cometial, no canto supericr esquerdo ou direito, no tamanho equivalente 2 1/3 da largura do video apeadmadamente, em duas
linhas e em caia aka. Recomendames 3 utlizagio dz border ou shadow, que podem possibifitar mether leitura em refagdo 3s imagens de fundo.

&s informagges refierentes 2 informe publicitario constam no Manual de Priticas comertiats da Rede Globo.

RESPEITO A LEGISLACAO, A AUTORREGULACAO E A ETICA PUBLICITARIA

A confecgdo do material de publicidade € de inteira responsabilidade da agéncia/produtomy/diente, reservando ao veicuio o direro de aaitar ou ndo o referido materil, considerando 05 padrdes &ticos que
regem a matéria, de aorde com as normas do Cadige Nacional de Auto-ragulamentac3o Publictara (CONAR), Normas-Padréo da Atividade Publicitiria (CENP), Codigo de Protecdo e Defesa do Consumi-
dor, Cadigo Cidl Brasileiro, Manual de Praticas Comerciais, Diratrizes Operadionais da Lista de Precos da Rede Globo/RBS TV @ demais entidades, ectatutos @ Grgaos que norteiam = publicidade brasilera.
Obs. Ressaltames que de acordo com 25 diretrizes comerciais da TV Globo/RES TV, 05 comerdais de bebidas de baivo teor, come: cerveias, vinhos € espumantes, podes3o ser exibidos 3 partir dzs 03h31 até
05h59. Para a5 demais bebidas, prevalecs 2 requismentagdo do Codigo Nadional de Auto-reguiamentagio Publictania (CONAR) hittp//Wwr.conar org.br/codiga/codige.phy.

INFORMAGOES TECNICAS

TIPO DE MATERIAL

= O material para veiculacio deve ser entregue com relac3o de aspecto 16:9 cu SD SOMbDS, com rehgéo 30 3sp=co 43, que vale tanto para as exibidoras com tANsMESS30 nal0gica QUENto para as que 3
inidaram a transmissao digital (D).

= No Canal Analogico, 0 comercial HD serd comvertida para SD no formato 169 Letierbox, que € 0 mesmo utilizado pela RBS TV na exbigio dos seus produsos, conforme exemplos da figura abaio. Dessa
forma, as informagoes contidas dentro da Safe Area 16:9 da imagem criginaf serao preservadas tanto na exibigao digital quanto na analcgeca.

Os comercisis produzidos ongimalmente em SO (43) devem ser convertidos para HD com Pilarbox antes da entrega para evitar distorgdes anamorficas

Exibigiio no canal Analégico Safe Area 16:9

- -

Exi noe tal ExitigAo no canal

ogico

FORMATO DO MATERIAL -
0 material deve ser entregue no seguinte formato: Claquete de 5 segundos, Black de 2 sequndos sem dudic, comerdial, e Black de 2 sagundos sem Judio 2pas o comercial

Black Black
Comercial 2seg.
1

Nivel médio de dudio do comerdal:
=23 LUFS nos canais 1 e 2 - Programa (PGM)
-23 LUFS nos canals 3 e 4 - SAP ou PGM
Sem dudio nos canais 5e 6
-23 LUFS nos canals 7 e 8 - Audiodescrigdo ou PGM
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TODAES A5 EXIBIDORAS

FORMATO MXF Dpla, MPEG-2 422, 50 Mibps, 1920x1080, 5954

Reladn de Aspecto 168

safe drea 169 EBUR-55  ftech.ebu.chydoes/r/moss pdf)

safe Action Area 90% da drea 169

Closed Caption Worma EIA-708  (infomags contida no WANC) Morma E1A-608 (finha 21

Logo €C Tempo de exihigdo minime sugeride: 5 sequndas

Resalugin 24 hits

Faia de Frequencias 20z a 20 kHz

Cantetide da Canal 1 PEM estéren L

Contedde do Canal 2 Piah eshéres R

Conteddo do Canal SAP L ou PGM L (presnchimentn obrigatorio do canal)

Conteddn do Canal 4 SAP R ou PGM R (preenchiments obrigaatrio da canal)

Conteddo do Canal 5 Sem dudio

Cantetide da Canal & Sem dudia

Contedde do Canal 7# Audindescrico L ou PEM L (preenchimentn chrigatinia do @nal)

Conteiido do Canal 8¢ sudindzsericio R ou PGM R gpreenchimentn abrigatro da canal)
LOUDMESS

Kaorma EBU R-128-2011

Kivel Médio Programme Loudness: -23 LUFS, com toleranda de 0 LU para dma e 1 LU par baio

Faiia de Loudness Loudness Range (LRAT & faie de Lowdness deve ser fimitada 2, no mé&xima, 8 LU

Pico Real Maximo True Peak Mac limitado 2, no médma, -3 dBTP

* 0 recursos de Closed Caption e Audiodestricio, guando utilizados, devem ser indicados na claguste.
# 0 teeto do Closed Caption deve serencerrado com o comandi *Clear Soresn”.

ACESSIEILIDADE

CLOSED CAPTION Esta tecnologia permite que deficientes auditvos acompanhem os dislogos e falas de programas e mmerizs produzidestransmifides com este recurse, por meio de legendss
inseridas no video. O telespectador pode acessar o recurso aconands A tecda OC ou por meio do meny do televisor. Existe 3 pozzibilidade de transmiss3o do Closed Caption em todas as edbidonas, tanto
quanto na digital. 0 comerdal, quando produzide com o recursn, deverd informar na danguete e sequir o padrda indicada na pagina 2. Sugerimos a wtilzagio de wm logo idemtificando o recurso, que dever
ser insevido ro inicio do comercial por pelo mencs 5 segundos.

AUDIUDEECRII;AU & audiodescrico permite que deficientes visusis acompanhem as cenas sem didlogo e falas de programas e comendais produzidos com esse recurso, por meia da nanegao dessas
eenas &m uma trilha senos adiconal na transmissso digital (HOTV). O telespectador pode aeszar essatrlha de dudio adidenal por meio do menu de audio dotelevisor. O comercial, quande produzide mm
o recurss, devera indicar na claguete @ sequir o padrdo indicada na paging 2.

LIBRAS & Lingus Brasileira de Sinais (Libras) € a finguagem natusl, oom estrutura e gramatics proprizs, utifzada por defidientes suditives pam a mmunicegan entr= eles e entre surdos & ouviniss. & TV
Gloho evibe o recureo quand inserido na video durame a produgdn. O padrén brasilsin de transmiszio digital 1SD8-TE N30 possui eoure para transmissds de Libes oodts, come ooome m o Closed
Capfion (legenda ooulta).

CONTROLE DE AUDIO NA PRODUCAC COMERCIAL - PROCEDIMENTOS DE CONTROLE

0 nivel de dudio das mensagens publicitirizs deverd ser sjustado com medidares de loudness em conformidade mma recomendagan EBU R-128-2011. Existem Varios meﬁdmdupunnﬁs o mercadi,
tanto por handware quants em software, e no formate de plug-ins para os principais softwares de Bdh;au Em principio, qualquer medidor gue = adeque a ren:nenia;a:u 5L R128 -2000 pode ser
utilizado.

Seguem alguns esemplos de medidores:

Hardhware: BTW THI3 (3t 5.0, THT (3% 16 canais), T (até 16 canais), Dolby LM100 [apenas estires).

Software: TC Electronic LME (plug-in par Final Cut Pro, ProTooks & outros softwares de edigdo, 2% 5.1), TC Electronic LM2 (apenas estéreo). Dolby Media Meter e RIZAGAIN (Open Source).
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PATROCINIOS

AQUISII;’.M) MiNIMA E HEHWAEDE

0 |patrocinio e progrEmas ﬁams[mg,,lmmsag,-'satl.]pamnam comercializados pelo periodn minimo de 4 semanas, sem pricridade de renovagda. Para comendalizagdo a partir de @ semanas, a
mﬁdedemmapueﬁmﬁsam&ﬁﬁmlf mont=tada

13 para programas semanak, o pesiodo MINEND passa a @ semanas, com prioridade de renovagso de 28 dias antes da GHima veioulagdo contratada.

COMPOSICAD DAS CARACTERIZACOES
Aherturas Enceramentos/Vinhetas de PassagemChamadas
A5 raracterizagies dos patrocnios da progrmagan de inha deverdo seguir as seguintes orientagies

3 SEGUKDOS: MAXIMO DE 4 PALAVRAS.
5 SEGUNDOS: MAXINK DE 8.4 10 PALAVRAS,
7 SEGUMDOS: MAXIND DE 12 FALAVRAS.

DURACAD DE 3, 50U 7 SEGUINDOS DE IMAGENS OOM MOVIMENTI.

MEQ SERAD PERMITIDAS IMAGENS DE ATORES COM KOVBMENTOS LABIAIS DENTIFICACAD DO ARUNCIANTE OU PrT—— -
. , SF MALS DF UBA PALAVRA FOR USADA PARS DESIGNAR UBA MARCAR OU FRODUTD, SERAD

0 MATERIAL NAD PODERS APRESENTAR BMAK DO QUE UMA MARCSPRODUTO COMTASILZADAS IHDVITLALMENTE.
£A50 0 TEXTO &PRESENTE NUMERDS Ol SIELAS, ESTES SERAD COMPUTADOS POR ELEMENTOS,

CASO 0 PROGRAMA SEJA PATROCINADO POR UMA LMHA DE PRODUTOS, A5 IMAGENS ISOLADEMENTE.

mﬁgﬁﬁnfiﬂ”&“ﬁtﬁmnm PARTICULARMENTE; A ENFASE SE 0 PROGRAMS FOR PATROCINADG POR LINHA DE PRODUTOS, PODERA HAVER MENCAD
AFEMAS D& LIMHA DE PRODUTOS.

+ a validagdo & faita com o crondmetn

Observagion Nio serd aceita multiplicidade nas cracenimgies.
OFERTAS NAS CARACTERIZA(;E!ES

Cotas Locais de Patrodnio
s patrocinadores de programas de linha poderdo fazer ofertas/promogdes em dudic efou video ras suss carcterzagbes de abertura, encemamento @ vinheta de passagem.

*) valido para programas locsis exosto progeama jomalstio e esportive.

TRILHAS SOMORAS
Dpamnadurp-:duaﬂnmmrrm-iamﬂmpanha nas vinhetas de patrocinio, desde que onquestrada, s.\u'nmlHm;mndu-seamllasmmn:splugmmmunumdepamnm
E=za trilha deve ser envizda em amuivo [om extensaomp3 e wav pam producac.comencilgrtvglobo.com.br. Para o patrocinador que néo disponha de um tema musicl que identifigue 2 sua marca eiou

campanha, serd utiizada a il sonora do programe, com amanjs musical diferendada.

ENTREGA, TROCA E REUTILIZACAD DE MATERIAL
Menzalmente, os anundantes da RES TV paderdo trocr suas caracterizagies duas vezes sem dnus adidonal, fimitada a quatro trocas por més. Subsfiuigies com pezos inferiores, posém, 55 poderdn ser
feflasmbmmuhaaamadeﬂpemqn-stummiuﬂupumﬂatnﬁrﬂdlmemuﬂhpﬂmuanmtﬂmmmnhﬂ;eﬂlmﬁamm@m inheta.

Prazy pam troca de material das @ fes e

inic
« Winhetas: 3 [tsds) dias Uteis de antecedénda da data demutpu
Camaapnmmdmtedmda mﬂmramnhﬂsd&p@mnammpmmdﬁwd&hﬂnd&uaﬂm em até 30 dias a contar da Ohima exibigdn. Findo esse prazo, as vinhets de

patrocinic serdo apagadas. Par atendsr 45 veinukagfes posteriorss, deverd ser sofidtads uma noa produgio.
Demais ohservagies ou considerales consuke o Manual de Praticss Comerciais, Lista de Preqes da TV Globo ou comtate seu atendiments comendal ou drea de operages comendals de sua regida.
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Formatos de Midia Display

Formatos com video, expansiveis, scrolling, filmstrip, shopping, vitrine de ofertas e interativos possuem
acréscimo de 20% sobre o valor tabela.

e e .
Plataformas s por mil
(pixels) q p= Diario S GZH Passo A1
impressoes) . Pioneiro Atlantida
Gaticho Fundo
Selo Lista Desktop Desktop: R$ 20,00 Indisponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel
320 x 50
Selo Player Desktop Desktop: R$ 25,00 Indisponivel Disponivel Indisponivel Disponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel
120 x 38
Super Banner Desktop e Desktop: R$ 30,00 Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel
Mobile 728 x 90
Mobile: 320
x50
Mega Banner Desktop e Desktop: R$ 30,00 Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel
Mobile 944 x 90
Mobile: 320
x 50
Retangulo Desktop, Desktop: R$ 30,00 Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel
Médio Mobile e APP 300 x 250
Mobile: 300
x 250
APP: 300 x
250
Retangulo Desktop, Desktop: R$ 30,00 Disponivel Disponivel Indisponivel Disponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel
Médio Mobile e APP 336 x 280
Alternativo Mobile: 336
x 280
APP: 336 x
280
Big Tower Desktop e Desktop: R$ 40,00 Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel
Mobile 300 x 600
Mobile: 320
x 100
Billboard Desktop e Desktop: R$ 45,00 Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel
Mobile 970 x 250
Mobile: 320
x 100
Mega Billboard Desktop e Desktop: R$ 45,00 Disponivel Disponivel Indisponivel Disponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel
Mobile 1200 x 250
Mobile: 320
x 100
Nativo Desktop e Texto R$ 25,00 Disponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel
Mobile
Multiformatos* Desktop e - R$ 35,00 Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel
Mobile
Observacao:

*Ao realizar a contratagdo de midia digital ou que inclua parte dos aproveitamentos digitais do Grupo RBS, o anunciante devera
entregar um enxoval completo de pegas display (multiformatos). Em caso de impossibilidade do envio dessas pecas, devera ser
entregue logotipo da marca e slogan. Assim, o Grupo RBS desdobrara internamente as pecas em todos os formatos necessarios
para veiculagdo, conforme cada caso. A marca podera substituir a campanha institucional a qualquer momento enviando novas
pegas (conforme SLA de cada produto).

** Para mais detalhes sobre os formatos, acesse o Manual de Especificacdes de Formatos OPEC ONLINE.

*** Todos os formatos listados acima estdo inclusos.


http://ads.clicrbs.com.br/opechub/manual_de_especificacoes_digital.pdf

Comportamento

Formatos que respondem a acdo dos usudarios com alguma interatividade.
Formatos com video ou comportamento (expansiveis, scrolling, filmstrip e shopping) possuem acréscimo de 20% sobre o valor tabela do formato standard.

“m CPM t‘abEIa o acréSCimo

Expansivo* - Billboard Desktop 20% R$ 54,00
Expansivo* - Mega Banner Desktop 20% R$ 36,00
Expansivo* - Super Banner Desktop 20% R$ 36,00
Expansivo* - Sticky Desktop 20% R$ 48,00
Filmstrip — Retdngulo Médio Desktop, Mobile e APP 20% R$ 36,00
Filmstrip — Billboard Desktop, Mobile e APP 20% R$ 54,00
Video — Mega Billboard Desktop e Mobile 20% R$ 54,00
Video - Billboard Desktop e Mobile 20% R$ 54,00
Video — Retangulo Médio Desktop e Mobile 20% R$ 36,00
Scrolling** - Sticky Desktop e Mobile 20% R$ 48,00
Scrolling** - Super Banner Desktop e Mobile 20% R$ 36,00
Scrolling** - Mega Banner Desktop e Mobile 20% R$ 36,00
Shopping - Billboard Desktop e Mobile 20% R$ 54,00
Shopping - Big Tower Desktop e Mobile 20% R$ 48,00
Shopping — Retangulo Médio Desktop e Mobile 20% R$ 36,00
Observacao:

* Formato expansivo apenas quando o usuario passar o cursor por cima da publicidade. A altura limite da expans&o é de 500px;
** No comportamento de scrolling o formato fica fixo por, no maximo, 5 segundos na pagina.

Formatos de impacto

Disponibilidade nos canais

CPM (Custo

Parallax Desktop e Desktop: 1200 x R$ 55,00 Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel
(apenas capas) Mobile 400

Mobile: 320 x

480
Parallax Desktop e Desktop: 970 x R$ 55,00 Indisponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel Disponivel Disponivel Disponivel
Radios Mobile 400

Mobile: 320 x

480
Parallax In- Desktop e Desktop: 700 x R$ 55,00 Indisponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel
Text (apenas Mobile 700
matérias) Mobile: 320 x

480

Blindagens

Combos de midias especiais veiculados capa/home com 100% de visibilidade em determinados formatos e faixas horarias. Ideal para estratégias de alto impacto.

GZH

Preco e duracdo da acido

Aproveitamentos

Retangulo Médio (12 e 22 posigdo);

Billboard/Mega Billboard (12 e 22 posicéo);

Big Tower (32 e 42 posicao); Megabanner (32 R$ 10.098 4h/5h**
e 42 posicao); Selo Player*; Parallax; Native.;

Superbaner.

Exclusive 1 (site
desktop e mobile)

Reténgulo Médio (12 e 22 posigéo);
Billboard/Mega Billboard (12 e 22 posigao); R$ 7.514 4h/5h**
Selo Player**, Native.

Exclusive 2 (site
desktop e mobile)

Exclusive 3 (5|te‘ Ret§n~gulo Médio (12 posicao); Billboard (12 R$ 3.693 4h/5h
desktop e mobile) posicao).

Retangulo médio (12 e 22 posicéo);
Billboard/mega billboard (12 e 22 posicéo); R$ 3.104 6h
Parallax; Native

Sabado (site desktop e
mobile)

Retangulo médio (12 e 22 posicao);
Billboard/mega billboard (12 e 22 posicéo); R$ 3.353 6h
Parallax; Native

Domingo (site desktop
e mobile)

Final de semana Retangulo médio (12 e 22 posicao);
Billboard/mega billboard (12 e 22 posicéo); R$ 6.457 6h

(sab=dom) Parallax; Native
Retangulo Médio (12 a 52 posigdo); Superbanner
hep (12 a 5°posicao); R$ 18.018,15 24h
a édi a,ca oy
App Retangulo Médio (1° a 5% posicao); Superbanner  p¢ 3 03 3 "

(12 a 5°posicao);



PIO E GZH PASSO FUNDO

Preco e duracao da agdo
Aproveitamentos

Retangulo Médio (12 e 2 posigéo);
Billboard (12 posigéo); Selo Player, R$ 3.285,34 12h R$ 2.743,99 12h
Parallax e superbanner

Exclusive 1 (site
desktop e mobile)

Exclusive 2 (site Retangulo Médio (12 posicao); Billboard

desktop e mobile) (12 posicao); Selo Player**; Superbanner R$ 1.695,86 el R 22 2 i
Séabado (site  Retangulo médio (1 posicéo); Billboard . 5
desktop e mobile) (1 posicao); Selo player [R5 20 2 i
Domingo (site  Retangulo médio (1 posicao); Billboard . .
desktop e mobile) (1 posigao); Selo player R$,508,66 2 e TEpeaivcl
Final de semana Retangulo médio (1 posicao); Billboard R$ 1.100,96 48h Indisponivel

(sab+dom) (1 posicao); Selo player

Observacgao:

*Selo player indisponibilidade horarios de jogos: Nos horarios de jogos da dupla Gre-Nal, o formato Selo player esta indisponivel para veiculagdo (uso exclusivo para entrega
do aproveitamento dos patrocinadores da Jornada Esportiva). Em caso de conflito com os horarios, o formato sera substituido pelo formato Native.

** Turnos possiveis para GZH site desktop e mobile: Manha (8h as 12h), Tarde (12h as 17h) ou Noite (17h as 22h).

*** Para estimativa de impactos da agdo, consulte equipe comercial.

**** Blindagens Exclusive 1, 2, 3 e de dias de finais de semana sdo exclusivas para site desktop e mobile, ndo contemplam exibicdo no aplicativo.

***+% Exclusivo para patrocinio de cotas master

CLIC RBS
T T BT

Retangulo Médio (12 posicéo, 22 posicao, 32
Combo 1 (site posicao e 42 posicao); Billboard/Mega

mobile e desktop) Billboard (12 posicao, 2 posicao? e 32 RSAICY Ay
posicao); Parallax; Native; Lista
. A AT (210 v Vo

Combo 2 (site Retangulo Médio (12 posicao); RS 4.070 oh

mobile e desktop) Billboard/Mega Billboard (12 posicao);

Observagao:
* Turnos possiveis para site desktop e mobile: Manha (8h as 12h), Tarde (12h as 17h) ou Noite (17h as 22h).
** Para estimativa de impactos da agdo, consulte equipe comercial.

Diarias de Capa
Veiculagdo de midia do formato escolhido durante 24 horas.
ClicRBS

Plataformas Dimensoes (pixels) Entre Média Entrega Média
Estimada ** Estimada **

Desktop: 728x90

Super Banner Desktop, Mobile e APP Mobile: 320x50 R$ 4.800 160.000 R$ 9.000 300.000
APP: 320x50
Mega Banner Desktop e Mobile Des"mp:;’z‘;‘;’%o RERIS R$ 4.800 160.000 R$ 9.000 300.000
R - . Desktop: 300x250

Retangulo Médio Desktop e Mobile Mobile: 300x250 R$ 3.600 120.000 R$ 12.000 400.000
Big Tower Desktop e Mobile Des"mp:;&i";s%o feRis R$ 1.200 30,000 R$ 4.000 100.000
Billboard Desktop e Mobile DeSkt°p:3927£(X120%0 il R$ 7.200 160.000 R$ 13.500 300.000
Sticky* Desktop e Mobile ~ DeSKtoP: ;gg%go Mobile: R$ 6.400 160.000 R$ 12.000 300,000
Nativo Desktop e Mobile Texto R$ 1.250 50.000 R$ 7.500 300.000
Observagoes:

Para mais detalhes sobre os formatos, acesse o Manual de Especificacdes de Formatos OPEC ONLINE.

* Sujeito a disponibilidade de encaixe mediante a ndo comercializacdo dos formatos de blindagem comercial. Consultar a drea comercial;
** Quantidade média de impressdes prevista considerando a média diéaria do formado para 100% de visibilidade;

*** Para veiculagdo com o comportamento fixado de até 5 segundos no topo (scrolling), adicione 20% no valor da diéria.


http://ads.clicrbs.com.br/opechub/manual_de_especificacoes_digital.pdf

Video Publicitario

Disponibilidade nos canais

CPM (Custo

Tamanho por mil

SIS o n PaSSGOZFdeO -

Angle Video Até 7" R$ 50,00 Disponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Disponivel Disponivel

Angle Video Até 30" R$ 60,00 Disponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Disponivel Disponivel

Video Pré-Roll (In-Stream) Até 30" R$ 70,00 Indisponivel Disponivel Indisponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel

Video In-Text (Out-Stream) Até 180" R$ 60,00 Indisponivel Disponivel Indisponivel Disponivel Disponivel Disponivel

Multiformatos Video * = R$ 60,00 Indisponivel Disponivel Indisponivel Disponivel Indisponivel Disponivel
Observacao:

* Todos os formatos listados acima est&o inclusos.

Ve
Audio Publicitario
Formato exclusivo para patrocinadores da Radio Gaucha.
Consiste na exibigdo de um audio do anunciante de até 15 segundos quando o usuario da play no streaming da Radio Gatcha (site e app de GZH).

CPM (Custo

por mil
impressoes)

Audio Pré-Roll Até 15" R$ 35,00 Indisponivel Disponivel Indisponivel Disponivel Disponivel Indisponivel

Segmentacao

Género Idade Classe Social Estado Civil

000000 & ® &

T

Geolocalizacdo Filtro por origem de acesso, por estado e cidade

Por dia/hora Exibicdo em dias e faixas horarias determinadas

Demograficos Género, idade, escolaridade, classe social e estado civil
Interesses Esportes, entretenimento, economia, moda, outros
Comportamento Grupos de internautas com perfis e comportamentos similares

Intencdo de compra Interesse de compra de produtos, servi¢os e/ou marcas especificas

Observagoes:
Para mais informagdes sobre as segmentacdes disponiveis, consulte nossa area comercial ou acesse o link
https://dmp-publisher.navegg.com/static/downloads/taxonomy_publisher_pt-br_BR.pdf

Orientacao para calculo CPM

do formato

1.000

proposta
(tabela)

impressoes

POLITICA COMERCIAL MiDIA DISPLAY, ViDEO E AUDIO PUBLICITARIO

1. Para consultas de inventario e disponibilidade, consulte a area comercial;

2. Em caso de falta de inventario em um dos sites, a midia comercializada podera ser entregue em todo ambiente digital
do Grupo RBS, mediante consulta prévia com cliente/agéncia.

3. E obrigatério que na autorizacdo da midia esteja incluso o formato desejado, o volume contratado, e as datas de inicio e
término da campanha.

4. O Pedido de Insercdo (Pl) e material devem ser entregues com 72h antes do dia que antecede a veiculacao;

5. A confecgdo de criativos é apenas para midia display, e é liberada apenas ap6s o envio da autorizagdo da midia (PI) e
mediante alinhamento prévio com Grupo RBS.

6. No caso de materiais ndo entregues para veiculagdo na data que consta na autorizacdo de midia, o Pl devera ser
ajustado para entrega em outro periodo, conforme disponibilidade de inventario.

7. O cancelamento de campanhas é realizado em até 24 horas apds o pedido formal de cancelamento feito a area
comercial.

Geolocalizagdo | Filtro de dias e horas | Comportamento

Interesses




Produtos especiais

Produto Descrigao
“ e oo e = :
Fundo

Acéo crossmidia entre On Air e Digital (em um
texto ao vivo de 15" o comunicador da Galcha R$
convida o ouvinte a clicar no selo player da 5.000,00
marca em GZH durante o programa).

Call-to-
action On Air
(15" *

Indisponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel

Consiste na insercdo de banners do anunciante em
newsletter escolhida pelo cliente. Com os temas
possiveis: Destaques da Manha, Meio dia, Noite,

Domingo, Inter, Grémio, Dinheiro e Trabalho, Saide

e Comportamento, Pra Cima Rio Grande, Edi¢do do
dia. E trazendo a opinido dos nossos colunistas:

Giane Guerra, Rosane de Oliveira, Rodrigo Lopes e

Ticiano Osério.

Newsletter** R$ 2.000,00 Indisponivel Disponivel Indisponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel

Newsletter** GZH Passo Fundo R$ 1.500,00 Indisponivel Indisponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel
Storyly*** Inclusdo de Storyly de midia propria no APP de GZH R$ 2.100,00 Indisponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel

Observacoes:

*Sujeito a disponibilidade de encaixe e consulta de bloqueio de segmento no programa de radio escolhido.

**Consultar as opgdes de newsletter com a area comercial. Ndo héa a opcéo de definicdo da pauta da Newsletter pelo cliente, pois a pauta é definida pela redacédo. A autorizagao de
midia (PI) deve especificar newsletter escolhida. Data de exibicdo sujeita a disponibilidade, consultar com a area comercial.

***A midia propria podera ocupar no maximo 20% dos posts do story.ly do destaque em questdo (incluindo desativados), ou seja, a cada 4 contetdos editoriais, poderemos ter um
post préprio; A midia ndo podera ser vendida de forma avulsa, apenas dentro de projetos, que determinara em qual "destaque” do story.ly ele serd postado; O material sera enviado
pronto pelo cliente nas dimensdes 1080 x 1920 com a recomendagao de que o texto ndo ocupe mais que 50% da tela; Sera possivel inclusdo de link externo do cliente, em um botéo
na parte inferior do post; O periodo da postagem podera ser acordado com o cliente, no entanto a data exata sera determinada pela redagdo, pois acompanhara sempre uma
postagem editorial; O fluxo de postagem seguird o mesmo que temos hoje para os story.lys assinados, com o produto enviando os materiais a redagao. Posteriormente, com a
inclusdo da opec nas entregas de redes, este fluxo sera atualizado;

****Para mais detalhes sobre os formatos, acesse o Manual de Especificaces de Formatos OPEC ONLINE.

Politicas comerciais produtos especiais:

1. Para consultas de disponibilidade de encaixe e mais informagdes sobre o produto, consulte a drea comercial;

2. O Pedido de Insercdo (Pl) e material devem ser entregues com 72h antes do dia que antecede a veiculagao;

3. O inicio de producdo e desenvolvimento dos projetos de contetdo séo liberados apenas ap6s o envio da autorizacdo da midia (PI) e mediante
alinhamento prévio com Grupo RBS.

4. No caso de materiais ndo entregues para veiculagdo na data que consta na autorizagdo de midia, o Pl devera ser ajustado para entrega em outro
periodo, conforme disponibilidade de inventario.

5. O cancelamento de compra de produtos especiais é realizado em até 24 horas apés o pedido formal de cancelamento feito a area comercial e pode
haver cobranca para o anunciante.

Push oferecimento GZH

A notificacdo push é um formato de comunicacio direta com o usuério através do smartphone. E um banner composto por texto, que aparece automaticamente
na tela do dispositivo. A marca fica atrelada a contelidos de temas semelhantes e aparece na tela como #marcaoferece.

Aproveitamento Plataformas Pioneiro GZH Passo
Fundo

Marca oferece: Desktop e Mobile R$ 1.000,00 R$ 500,00 R$ 300,00

Observacgao:

* As pautas dos pushes sédo editoriais e definidos pela redacao, ou seja, o cliente pode escolher apenas a editoria/tematica do push, ndo o contetido em si. ** Turnos possiveis
para GZH site desktop e mobile: Manha (8h as 12h), Tarde (12h as 17h) ou Noite (17h as 22h).

** A autorizacdo de midia (PI) deve sinalizar a tematica/editoria desejada para o push.

*** Data de exibi¢do sujeita a disponibilidade, consultar com a area comercial.

Push comercial

A notificacdo push é um formato de comunicagdo direta com o usuério através do smartphone. Consiste em um banner composto por texto ou texto + imagem,
que aparece automaticamente na tela do dispositivo e redireciona o usuario para um link de destino a escolha do anunciante.

Tamanho Gustolpor

Aproveitamento Plataformas

da base Bush

disparado

App (Android +

i03) Até 50k R$ 0,18

o App (Android + Entre 50k e
Push texto Titulo + texto i) 100K R$ 0,16
ApP ('i“gg)’ old+ Acima de 100k R$ 0,14
ApP "i"gg)m'd * Atésok R$ 0,23

N o o App (Android + Entre 50k e
Push display Titulo + texto + 1 imagem i0s) 100K R$ 0,20
ApP "i"c’)‘g)m'd * Acima de 100k R$ 0,18

Observagao:

*Pacote minimo de disparos permitido: 4.000

** Envio de push notification apenas para base de usuarios que possui o aplicativo de GZH instalado e autorizou recebimento de noticagdes de publicidade.

*** Todos os formatos levardo a #publi para identificar que o contetdo néo é produzido pela redagao de GZH.

**** Disponibilidade de encaixe semanal de apenas 2 disparos, nos horarios das 11h e 16h.

**% O pacote de pushes comercializado pode ser dividido em mais de um disparo, em periodos diferentes, dependendo do volume de dispositivos disponiveis para a
segmentagao/geolocalizagdo desejada.

ek As artes das pegas publicitarias do cliente ficam sob responsabilidade da agéncia/cliente.


http://ads.clicrbs.com.br/opechub/manual_de_especificacoes_digital.pdf

Politicas comerciais push:

1. Veiculagdo condicionada a disponibilidade de espagos quando da autorizagdo da midia. Para consultas de disponibilidade de encaixe e mais
informagdes sobre o produto, consulte a area comercial;

2. O Pedido de Insergdo (Pl) e material devem ser entregues com 72h antes do dia que antecede a veiculagao;

3. Devido a natureza jornalistica do produto, diante de necessidade editorial, o disparo comercial podera sofrer alteracéo;

4. No caso de materiais ndo entregues para veiculagdo na data que consta na autorizagdo de midia, o PI devera ser ajustado para entrega em outro
periodo, conforme disponibilidade de inventario.

5. O cancelamento de compra de push notification é realizado em até 24 horas ap6s o pedido formal de cancelamento feito a area comercial e pode haver
cobranga para o anunciante.

GZH Ofertas

Um canal exclusivo que retne diversos encartes de varejo da Grande Porto Alegre no site e no app de GZH, com acesso livre para todos os leitores.

Exibicdo do catalogo digital contendo as ofertas da marca pelo
periodo contratado pelo anunciante. E possivel a insercéo de link de
Pacote 1 destino por pagina ou produto no catalogo. Contém pacote de midia 1 més R$ 13.208
de divulgagao contemplando instagram, facebook, aplicativo, push e
midia display em GZH.

Exibicdo do catalogo digital contendo as ofertas da marca pelo
periodo contratado pelo anunciante. E possivel a insercdo de link de
Pacote 2 destino por pagina ou produto no catalogo. Contém pacote de midia 1 més R$ 24.022
de divulgacdo contemplando instagram, facebook, aplicativo, push,
midia display em GZH e video de ofertas.

Exibicdo do catalogo digital contendo as ofertas da marca pelo
periodo contratado pelo anunciante. E possivel a insercéo de link de
Pacote 3 destino por pagina ou produto no catalogo. Contém pacote de midia 1 més R$ 28.003
de divulgagdo contemplando instagram, facebook, aplicativo, push,
midia display em GZH e video de ofertas.

Observacao:

* Para detalhamento do pacote de midia de divulgagdo do encarte digital, consulte a drea comercial.

** Consulte a area comercial para elaboracédo de pacotes de exibicdo contendo mais de 1 didria.

*** O aproveitamento de stories ofertas destaque esta disponivel para operacionalizacdo de segunda a quinta em dias Uteis, tendo exibicdo fixa das 11h do
dia de inicio da veiculacdo as 11h do dia seguinte.

**** Fica sob responsabilidade do cliente/agéncia a producéo as artes das pecas publicitarias do cliente (encarte, stories ofertas e demais materiais sinalizados nas observacdes
de cada veiculo).

**++* Fica sob responsabilidade da RBS a produgdo dos aproveitamentos de divulgacdo do pacote de diarias contratado pelo anunciante.

*rkkk Ndo é permitida a troca de materiais durante periodo de exibicdo da campanha.

*kkkkk Todos os materiais devem conter a observacdo de disponibilidade de produtos enquanto durarem os estoques.

wekkkxxx Envio dos materiais de GZH Ofertas: minimo de 5 a 3 dias Uteis de antecedéncia a veiculagéo.

Politicas comerciais GZH ofertas:

1. Veiculagdo condicionada a disponibilidade de espagos quando da autorizagdo da midia. Para consultas de disponibilidade de encaixe e mais
informagdes sobre o produto, consulte a area comercial;

2. O Pedido de Insergdo (Pl) e material devem ser entregues com 72h antes do dia que antecede a veiculagao;

3. O PI deve conter descri¢do de cada encarte e respectivo periodo de exibi¢do, bem como os aproveitamentos contratados para cada encarte
separadamente.

4. As posices de destaque sdo restritas a 1 anunciante por dia.

5. N&do ha politica de bloqueio de segmento/concorrentes dentro do produto de GZH Ofertas.

6. No caso de materiais ndo entregues para veiculagdo na data que consta na autorizagdo de midia, o Pl devera ser ajustado para entrega em outro
periodo, conforme disponibilidade de inventario.

7.0 cancelamento de compra dos formatos comerciais do GZH ofertas é realizado em até 24 horas apds o pedido formal de cancelamento feito a area
comercial e pode haver cobranga para o anunciante.



Publicidade legal - caderno digital

Veiculagdo dos cadernos digitais de publicagdes legais nas paginas digitais dos jornais Zero Hora e Pioneiro, disponibilizando o acesso a todas as publicagdes para
todos os usuarios interessados, além da disponibilizagdo dos comprovantes de forma pratica e rapida para os anunciantes através do download dos arquivos com
certificagdes digitais diretamente da pagina.

Pagina Dupla (385 cm/col) R$ 54.314 R$ 27.359
Pagina (175 cm/col) R$ 24.689 R$ 12.436
Rouba Pagina (129,5 cm/col) R$ 18.270 R$ 9.203
/2 Pagina Dupla (188,1 cm/col) R$ 26.537 R$ 13.367
Anuncio 5x21,5 (107,5 cm/col) R$ 15.166 R$ 7.639
2 Pagina Vertical (105 cm/col) R$ 14.813 R$ 7.462
/2 Pagina (85,5 cm/col) R$ 12.062 R$ 6.076
1/3 Pégina (63,5 cn/col) R$ 8.959 R$ 4.513
V4 Pagina (51,3 cm/col) R$ 7.238 R$ 3.646
Rodapé Alto (41,5 cm/col) R$ 5.855 R$ 2.949
Rodapé (19,5 cm/col) R$ 2.751 R$ 1.386
Anuncio 3x12,7 (38,1 cm/col) R$ 5.375 R$ 2.708
Andncio 2x12,7 (25,4 cm/col) R$ 3.584 =
Rodapé 5x5 (25 cm/col) R$ 3.527 R$ 1.777
Médulo 4x5 (20 cm/col) R$ 2.822 R$ 1.422
Selo Triplo 3x5 (15 cm/col) R$ 2.117 R$ 1.066
Selo Duplo 2x5 (10 cm/col) R$ 1.411 R$ 711
Selo Simples (1x5 (5 cm/col) R$ 706 R$ 356
Demais formatos Base de calculo R$ 142 R$ 72
Observacao:

NOTICIARIO: A modulacéo nao segue as medidas comerciais da tabela. A altura é livre.

Sobre o material da publicidade legal:

PRAZO ENVIO DA AUTORIZACAO (IMPRESSO E DIGITAL): 16h do dia Gtil anterior a veiculacdo.
PRAZO ENVIO DA ARTE (IMPRESSO E DIGITAL):

Material a compor - 14h do dia util anterior a veiculagao;

Material pronto - 16h do dia util anterior a veiculagao.

Formato do arquivo: Word (.doc) ou PDF.

LEI FEDERAL N° 8.639/93

Disciplina o uso de caracteres nas publicacdes obrigatérias. Art. 1° - E obrigatéria, nos antincios feitos por exigéncia legal nos jornais, sejam editais, convocacées, balancos,
citages e avisos, a utilizagdo de um corpo suficientemente legivel, devendo o tipo de letra ser, no minimo, de corpo seis, de quaisquer familias, e que o titulo dessas
publicacbes seja tipo doze ou maior, de qualquer familia.

Recomendacdo Grupo RBS: utilizar fonte Arial Normal ou Frankfurt Gothic; corpo minimo 6; espacamento minimo entre caracteres 100%; espagamento minimo entre palavras:
100%.

Politicas comerciais publicidade legal:

1. No caso de materiais ndo entregues para veiculacdo na data que consta na autorizagdo de midia, o PI devera ser ajustado para entrega em outro
periodo, conforme disponibilidade de inventario.

2. O cancelamento de compra de publicidade legal é realizado em até 24 horas apos o pedido formal de cancelamento feito a area comercial e pode haver
cobranca para o anunciante.



Midia Digital Grupo RBS
gl g€ cshew

Formato Midia Display
I YT T [T — pyTe—— ppp—
CPM

Canais Maxibord 1

Canais / Home CPM (com tecnologia inclusa)
Billboard

Banner Meia Pagina
Retangulo Médio R$ 20,00 R$ 24,00
Native Chamada

Native Carrosel

Sticky Ad
Matéria publicitaria Sob Consulta
Especial publicitaria Sob Consulta

s
Video
Tipo de Compra “ CPM (Custo por mil impressdes) CPM (Novembro) CPM (Dezembro)

Canais CPM (com VGLOBO (até 15" — sem skip) R$ 200,00 R$ 220
tecnologia
inclusa) VGLOBO (até 30" — com skip) R$ 150,00 R$ 180
VGLOBO (de 30" até 180" — com skip) R$ 150,00 R$ 180
BUMPER ADS (6" — sem skip) R$ 60,00 R$ 72
OUTSTREAM (até 30") R$ 60,00 R$ 72
es o
Diaria
Com | s | o | o |
G1RS Didria Billboard (1 e 2), Retangulo Médio (1, 2 e mobile R$ 840,00

1), Banner Meia Pagina e Native Carossel

GE RS Diaria Billboard (1 e 2), Retdngulo Médio (1, 2 e mobile
1), Banner Meia Péagina e Native Carossel R$ 600,00

Observacoes

1. Consulte o Atendimento Comercial para obter mais informagdes a respeitos das cotas de patrocinio e participacdo (como utilizagdo de rich media
nos pacotes, nimero de cotas, volume de entrega e visibilidade dos formatos);

2. A Globo.com se reserva o direito de proceder alteragdes na estrutura do contetido dos sites e, eventualmente, substituicdes nos formatos
originalmente previsto no plano de inser¢des. Em nenhum caso havera prejuizo na entrega comercial para o anunciante;

3. Em caso de duvidas, consulte o Manual de Normas Comerciais de Opec e o Manual de Politica Comercial da Globo.com;

4. Para os produtos das Homes do Portal, Cotas e Patrocinios, o Pl ndo é cancelavel.

Multiplicidade

Comercial multiplo é aquele que proporciona em audio e/ou imagem proveitos publicitarios em favor de mais de um anunciante, marca, produto ou
servico, mesmo que ndo haja explicitacdo de atributos.

Na defesa de seus jnteresses e preservacdo da 3ua|idade e eficiéncia das inser¢cdes comerciais, a Globo.com e afiliadas adotarao critérios especificos
para avaliar as hipoteses em que a multiplicidade sera admitida e, quando for, ensejara cobranca de prelo diferenciado, calculada nas seguintes bases:

Tabela de Multiplicidade

Do varejo, que simplesmente, mencione promocao criada pela industria para venda de produto/servigo +40%
De produto/servigo ofertado para compra conjunta com outro produto/servigo, mediante pagamento de prego adicional, independente de explicitagdo de quaisquer atributos +40%
Que divulgue 0(s) de operadora(s) de telefonia além do nimero do telefone do anunciante +40%
Em que o consumidor estiver obrigado a usar exclusivamente determinada instituicdo financeira ou cartdo de crédito/débito +40%
Do varejo que, simplesmente, mencione promocao criada pela industria para venda de produto/servico quando o varejista for exclusivo +20%
De concursos, sorteios e promogao em que houver explicitagdo de atributo(s) ou adjetivagdo do(s) respectivo(s) prémio(s) / brinde(s), ou, ainda, proveito(s) publicitario(s) para +20%
anunciante, marca, produto/servigo
Em que houver citagdo em audio e/ou imagem da marca de rede social ou qualquer outra referéncia a ela +40%
Do comércio, em que ha alusdo a produto, servigo, marca ou empresa nao contiver os apelos publicitarios do fabricante/prestador de servico em audio e/ou video 0%
Em que houver simples mencao a endereco eletronico do préprio anunciante 0%
Da industria direcionar link para o varejo, a comunicagéo da industria podera realizar o direcionamento das inser¢des publicitarias para a URL de site varejista, porém no caso uma +40%
parceria da industria com até dois sites varejistas, caracterizara multiplicidade
Caso a indUstria trabalha com pelo menos 2 sites de varejistas do segmento e realizar um direcionamento rotativo e igualitario ndo caracterizara um comercial maltiplo 0%
+40%

Qualquer outra hipétese ndo enquadra nos itens anteriores



Midia Digital Grupo RBS

Eqrrrliatos
isplay
Standard

SELO LISTA

| 4
=
m

SUPER BANNER

|4
—
™

RETANGULO MEDIO

SITE

BILLBOARD

SITE

STICKY

SITE

| —
SELO PLAYER

MEGA BANNER

SITE

BIG TOWER

SITE

MEGA BILLBOARD

Publicidade

Sed ut perspiciatisunde
omnis iste natus eror sit
doloremque laudantium,
totam.

ut.combr

NATIVO



Midia Digital Grupo RBS

Formatos
Display
Impacto

SITE

SITE

acousantium doloremaue laudantium, totam.

PARALLAX PARALLAX-IN-TEXT
Formatos
Display
Mobile
SITE SITE
SUPER BANNER RETANGULO MEDIO PARALLAX BILLBOARD
Formatos
Video
SITE SITE SITE
Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem
doloremaque laudantium, totam. doloremque laudantium, totam. unde omnis iste natus ermor
sit voluptatem doloremaue laudantium, totam
VIDEO PRE ROLL (IN-STREAM) VIDEO IN TEXT (OUT-STREAM) ANGLE VIDEO



Formatos Publicidade legal

PAGINA DUPLA PAGINA INTEIRA ROUBA PAGINA /> PAGINA DUPLA
(11 colunas x 35 cm) (5 colunas x 35 cm) (5 colunas x 25,9 cm) (11 colunas x 17,1 cm)
ANUNCIO 5x21,5 /2 PAGINA VERTICAL /2 PAGINA 1/3 PAGINA s PAGINA

(5 colunas x 21,5 cm) (3 colunas x 35 cm) (5 colunas x 17,1 cm) (5 colunas x 12,7 cm) (3 colunas x 17,1 cm)

RODAPE ALTO RODAPE RODAPE BAIXO ANUNCIO 3x12,7 ANUNCIO 2x12,7

(5 colunas x 8,3 cm) (5 colunas x 5 cm) (5 colunas x 3,9 cm) (3 colunas x 12,7 cm) (2 colunas x 12,7 cm)

Observacoes

Os formatos sdo idénticos ao do jornal impresso, porém no formato digital, ndo sendo necesséria a adaptacao.



Push comercial

a N . )
I

DO M BAF

le@e © s @l l[+t@e © = @

‘ ’ A GZH - agora -

. GZH - sgora ~ e

Quer descontos? #PUBLI ~
Com o Clube do Assinante, vocé garante até 50% b
de desconto em shows e espetaculos. Confira a

agenda de eventos!

Shows, eventos
Gerenciar LIMPAR TUDO e espetaculos Vem pro Clube?
com até SO%OFF . Acosseo site o apr

c

Gerenciar LIMPAR TUDO

Push Notificacdo Push Display
(e N (¢ . N
DO A ul, 12 de mal OO Mmiwcg@es
@@ © = || ||lo@ @ © = @
' A GZH - agors ~ ‘ A GZH - agors ~
€ €

Lulu Santos

Gerenciar LIMPAR TUDO Gerenciar LIMPAR TUDO

Push Galeria Push Carrossel



Push Oferecimento

Ipiranga oferece

Empresas se unem para oferecer planos de saude a
partir de R$ 49 no RS

= =4l Y

*Ei, vocé que esta ouvindo a
Rédio Golcha pelo GadchaZH,
se vocé clicar agora no selo do
[NOME DO CLIENTE] vai conferir
uma promogao imperdivel que

preparamos para vocd!”

Call-to-action On Air

A ——— N L v Ase U v

Superbanner
728x90

Reténgulo Médio
300x250



Redes Sociais Grupo RBS
B 92 @~ .S,

Formatos de Redes de Entretenimento

Disponibilidade nos canais

Plataforma
Bola Nas Costas | Pretinho Basico RBS TV Rede Atlantida

Post 6.637 6.439 6.858 6.625 7.788 7.788
Video (até 1 min) 9.100 9.100 10.100 12.100 10.100 10.100

Facebook
Video (até 5 min) 11.100 11.100 12.100 14.100 12.100 12.100
Live 10.050 9.254 10.934 8.499 9.708 9.708
Post 6.659 6.956 8.257 10.100 8.100 8.100

Collab 766 796 926 1.110 910 910

Stories (até 60seg) 3.600 3.600 5.100 6.000 5.100 5.100

Instagram
Video (até 1 min) 9.100 9.100 10.100 12.100 10.100 10.100
Video (até 5 min) 11.100 11.100 12.100 14.100 12.100 12.100
Live 14.100 14.100 15.100 20.100 15.100 15.100
Video (até 1 min) 9.000 10.000 12.000 10.000 10.000

TikTok
Video (até 5 min) 11.000 12.000 14.000 12.000 12.000
Retweet 3.158 3.339 4.051 4.051
q Tweet - Mencao
Twitter efou logo (base) 4.000 4.720 4.000 4.000
Video (até 5 min) 12.000 14.000 12.000 12.000
Live - 15.100
YouTube Video (até 1 min) 9.000 10.000 12.000 10.000
Video (até 5 min) 11.000 12.000 14.000 12.000
Observacao:

- Sinalizagdo de conteudo patrocinado (publi), com marcagdo do cliente;

- Comercializagdo dos formatos avulsos é sempre midia prépria: cliente envia materiais prontos para postagem que serdo encaixados no
modelo de arte de Dica do Produto. Caso o cliente ndo tenha materiais prontos e queira enviar as informagées que devem ser divulgadas via
briefing, a entrega nos stories sera um video selfie com comunicador disponivel e no feed sera o layout das informagdes no card padrdo.

- Escolha/ Sele¢do de comunicador para contetdo deve incluir vozes.

- Solicitagdo de Collab tem custo extra sinalizado na valoragdo.

- Publicagdo sujeita a validagdo da gestdo do Produto Digital do Entretenimento.

- Negociagdo e comercializagdo de midia assinada e branded content devem ser alinhados com o Produto Digital do Entretenimento.

- Formatos digitais para os canais do Pretinho Basico ndo podem ser vendidos de forma avulsa. Entrega exclusiva para patrocinadores ancoras
do PB360.



Redes Sociais Grupo RBS

Formatos de Redes de Entretenimento RS2

Rede Atlantida
Plataforma
91 91 91 97

Collab 128 101
Live 2387 1.887 1.688 1.696 1.701 1.816
Post 1.280 1.012 906 910 913 974
Instagram
Stories (até 60seg) 806 637 570 573 575 613
Video (até 1 min) 1.596 1.262 1.129 1.135 1.138 1214
Video (até 5 min) 1.912 1.512 1.353 1.359 1.363 1.455
Observacgao:

- Sinalizagdo de conteudo patrocinado (publi), com marcagdo do cliente;

- Comercializagdo dos formatos avulsos é sempre midia propria: cliente envia materiais prontos para postagem que serdo encaixados no
modelo de arte de Dica do Produto. Caso o cliente ndo tenha materiais prontos e queira enviar as informag&es que devem ser divulgadas via
briefing, a entrega nos stories serd um video selfie com comunicador disponivel e no feed sera o layout das informagdes no card padrdo.

- Escolha/ Sele¢do de comunicador para contetdo deve incluir vozes.

- Solicitagdo de Collab tem custo extra sinalizado na valoragdo.

- Publicagdo sujeita a validagdo da gestdo do Produto Digital do Entretenimento.

- Negociagdo e comercializagdo de midia assinada e branded content devem ser alinhados com o Produto Digital do Entretenimento.

- Formatos digitais para os canais do Pretinho Basico ndo podem ser vendidos de forma avulsa. Entrega exclusiva para patrocinadores ancoras
do PB360.
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Matéria publicitaria digital lista/entrevista

Conteldo produzido em formato de lista ou entrevista (perguntas e respostas) para utilizagdo no digital, abordando assuntos de interesse do
cliente de forma contextualizada a linguagem da audiéncia.

C

APROVEITAMENTOS

Matériaem formato lista ou entrevista
Posicdo de recomendacao
Chamada de capa
Post Patrocinado (Nativo)

Push
Midia Display (Retangulo Médio)

Midia envelopamento

Superbanner desktop 798x90px
Superbanner mobile 320x50px
Retdngulo médio 300x250px
Billboard desktop 970x250px
Billboard mobile 320x700px
Parallax intext 700x700px

Story IG chamada para a matéria

Tweet /X chamada para a matéria

Post facebook chamada para a matéria

VALOR TABELA

onsideracoes

Matéria
Lista/Entrevista

100.000 impressdes

1dia

60.000 impressdes

1 disparo

40.000 impressdes

Até 25 dias de
envelopamento

1 tweet de chamada

1 post no Facebook de

chamada

R$ 7.500

As chamadas contardo com a chancela “contetdo publicitario”;
A midia deve ser encaixada como Branded Content, contendo a informacao de rubrica do RBS Brand Studio na PI;
A data de publicacdo das midias de divulgacdo (como chamadas de capa, push e redes sociais) serdo agendados conforme disponibilidade. Nao é possivel

reservar datas destes aproveitamentos;

Matéria
Lista/Entrevista
Geolocalizada

60.000 impressoes

60.000 impressdes

30.000 impressdes

Até 45 dias de
envelopamento

R$5.660

GZH PFO

Matéria
Lista/Entrevista
Geolocalizada

60.000 impressdes

1dia

1 disparo

50.000 impressdes

Até 45 dias de
envelopamento

1 story no IG
@gzhpassofundo

R$ 7.068

PIONEIRO

Matéria
Lista/Entrevista
Geolocalizada

60.000 impressdes

1dia

60.000 impressdes

50.000 impressdes

Até 45 dias de
envelopamento

1story no IG
@jornalpioneiro

R$ 6.000

Custo de producao de lista ou entrevista (perguntas e respostas) com até 1,5 mil caracteres incluso, sendo o valor encaixado apenas como midia;
Néo esta contemplado na producéo o valor de caché de comunicador. Para utilizagdo de comunicador na produgéo do contetdo, caché e disponibilidade

devem ser solicitados através da Pulso;

As fotos devem ser encaminhadas pelo anunciante e ja creditadas ou serdo utilizadas fotos de banco de imagens gratuitos.
A midia com as ofertas sdo criadas pelo Grupo RBS, mas precisa ser enviado pelo anunciante as seguintes informagdes: nome, foto, valor e descricdo do

produto.

Para embedar videos préprios no contetdo, o link do youtube deve ser enviado junto ao briefing.
Regibes disponiveis para as Matérias Geolocalizadas: Caxias do Sul, Passo Fundo, Pelotas, Cruz Alta, Santa Cruz, Santa Rosa, Santa Maria e Uruguaiana.
A partir do briefing, o time do Brand Studio tem 36h para devolutiva do cronograma e start da producdo da matéria;
O formato contempla 2 momentos de ajuste e 1 refacdo do contetdo ao longo do projeto. Para solicitacdes extras serd cobrado um acréscimo de até 50% sobre

o valor negociado;

Prazo de producdo da matéria: 5 dias Uteis ap6s o recebimento do briefing completo com fotos e Pl anexado via Portal de Demandas;
Prazo de ajustes: 1 dia util por ajuste solicitado;

Prazo de refacdo: 5 dias Uteis ap6s o recebimento da solicitacdo;
Prazo de publicacdo e programacéo da midia: Até 24 horas apds a aprovagao do conteldo;
Prazo de envio dos resultados de performance do contetido: 15 dias. Para conteidos Geolocalizados o prazo é de 30 dias.



Matéria publicitaria digital eventos

2 conteldos produzidos em formato de lista ou entrevista (perguntas e respostas) para utilizagdo no digital, abordando evento do cliente,

sendo uma matéria pré e outra pds evento.

APROVEITAMENTOS

Matéria Lista/Entrevista PRE EVENTO

Matéria Lista/Entrevista POS EVENTO

Matéria em formato lista ou entrevista

Posicao de recomendacéo

Chamada de capa
Post Patrocinado (Nativo)
Push
Midia Display (Retangulo Médio)

Midia envelopamento

Superbanner desktop 798x90px
Superbanner mobile 320x50px
Retdngulo médio 300x250px
Billboard desktop 970x250px
Billboard mobile 320x100px
Parallax intext 700x700px

Tweet /X chamada para a matéria

Post facebook chamada para a matéria

VALOR TABELA

Consideracoes

*  As chamadas contardo com a chancela “contetdo publicitario”;

50.000 impressdes

1dia
30.000 impressdes
1 disparo
20.000 impressoes

Até 25 dias de envelopamento

1 tweet de chamada

1 post no Facebook de chamada

R$ 8.930

« A midia deve ser encaixada como Branded Content, contendo a informagéao de rubrica do RBS Brand Studio na PI;
*  Adatade publicagdo das midias de divulgacdo (como chamadas de capa, push e redes sociais) serdo agendados conforme disponibilidade. Nao é possivel

reservar datas destes aproveitamentos;

50.000 impressdes

1 dia
30.000 impressdes
1 disparo
20.000 impressdes

Até 25 dias de envelopamento

1 tweet de chamada

1 post no Facebook de chamada

«  Custo de producédo de 2 matérias lista ou entrevista (perguntas e respostas) com até 1,5 mil caracteres incluso, sendo o valor encaixado apenas como midia;
*  Na&o esta contemplado na produgéo o valor de caché de comunicador. Para utilizagdo de comunicador na producédo do contelido, caché e disponibilidade

devem ser solicitados através da Pulso;

+  As fotos devem ser encaminhadas pelo anunciante e ja creditadas ou serdo utilizadas fotos de banco de imagens gratuitos;
»  Paraembedar videos proprios no contetdo, o link do youtube deve ser enviado junto ao briefing;
* O formato contempla 2 momentos de ajuste e 1 refagdo do contetido ao longo do projeto. Para solicitagdes extras sera cobrado um acréscimo de até 50%

sobre o valor negociado;

* A partir do briefing, o time do Brand Studio tem 36h para devolutiva do cronograma e start da producdo da matéria;
*  Prazo de produgdo da matéria: 5 dias Uteis apds o recebimento do briefing completo com fotos e Pl anexado via Portal de Demandas;

*  Prazode ajustes: 1 dia util por ajuste solicitado;

*  Prazode refagdo: 5 dias Uteis apds o recebimento da solicitagao;

*  Prazode publicagdo e programagao da midia: Até 24 horas apds a aprovagédo do contetdo;
*  Prazode envio dos resultados de performance do contetdo: 15 dias. Para contelidos Geolocalizados o prazo é de 30 dias.



Matéria publicitaria digital texto ou quiz

Conteldo produzido em formato de texto ou quiz para utilizacdo no digital, abordando assuntos de interesse do cliente de forma

contextualizada a linguagem da audiéncia.

Matéria em formato texto ou quizz
Posicao de recomendacéo
Chamada de capa (site ancora)
Chamada de capa (ClicRBS)

Post Patrocinado Nativo (Clic RBS)

Push
Midia Display (Retangulo Médio)

Midia envelopamento
Superbanner desktop 798x90px
Superbanner mobile 320x50px
Retdngulo médio 300x250px
Billboard desktop 970x250px

Billboard mobile 320x100px
Parallax intext 700x700px

Story IG chamada para a matéria

Tweet /X chamada para a matéria

Post facebook chamada para a matéria

VALOR TABELA

Con5|deragoes

As chamadas contardo com a chancela “contetido publicitario”;
A midia deve ser encaixada como Branded Content, contendo a informacéao de rubrica do RBS Brand Studio na PI;
A data de publicagdo das midias de divulgagdo (como chamadas de capa, push e redes sociais) serdo agendados conforme disponibilidade. Nao é

possivel reservar datas destes aproveitamentos;
A midia digital pode ser entregue em todo o ambiente digital do Grupo RBS.

150.000 impressdes
2 dias
2 dias

150.000 impressdes

1 disparo

250.000 impressoes

Até 25 dias de
envelopamento

1 story no IG @gzhdigital

1 tweet de chamada

1 post no Facebook de
chamada

R$ 21.920

150.000 impressdes

2 dias

2 dias

150.000 impressdes

40.000 impressdes

Até 25 dias de
envelopamento

1 story no IG
@diario_gaucho

R$ 10.070

150.000 impressdes
2 dias
2 dias

150.000 impressdes

1 disparo

200.000 impressoes

Até 25 dias de
envelopamento

1 storyno IG
(@revistadonna OU
@destemperados)

R$ 21.330

As fotos devem ser encaminhadas pelo anunciante e ja creditadas ou seréo utilizadas fotos de banco de imagens gratuitos.
Para embedar videos préprios no contelido, o link do youtube deve ser enviado junto ao briefing.
Custo de producéo de texto de até 3 mil caracteres com aplicagdo de quiz incluso, se necessario, sendo o valor encaixado apenas como midia;

O formato contempla 2 momentos de ajuste e 1 refacdo do contetido ao longo do projeto. Para solicitagdes extras sera cobrado um acréscimo de até 50%

sobre o valor negociado;

A partir do briefing, o time do Brand Studio tem 36h para devolutiva do cronograma e start da producdo da matéria;

Prazo de producdo da matéria: 5 dias Uteis apos o recebimento do briefing completo com fotos e Pl anexado via Portal de Demandas;
Prazo de ajustes: 1 dia til por ajuste solicitado;

Prazo de refagdo: 5 dias Uteis apds o recebimento da solicitacao;
Prazo de publicacdo e programacédo da midia: Até 24 horas apds a aprovagdo do contetdo;
Prazo de envio dos resultados de performance do contetdo: 15 dias.

100.000 impressdes
2 dias
2 dias

150.000 impressdes

40.000 impressdes

Até 25 dias de
envelopamento

1 storyno IG
(@92radio OU
@102.30ficial)

1 post no Facebook de
chamada

R$ 10.070



Combo | Matéria impressa + digital

Conteldo produzido em formato de texto para veiculacdo no digital e também no jornal, abordando assuntos de interesse do cliente de forma
contextualizada a linguagem da audiéncia.

GZH + ZH GZH + ZH GZH + ZH GZH + ZH GZH + ZH GZH + ZH DIéRIO PIONEIRO
(ZH2) (VIDA) (DONNA) (Destemperados) GAUCHO

Aproveitamentos DIAS UTEIS FINAL DE FINAL DE FINAL DE FINAL DE FINAL DE DIAS UTEIS DIAS UTEIS
SEMANA SEMANA SEMANA SEMANA SEMANA

1 matériano

Matéria Impressa Pagina 1 matériaem ZH 1 matériaem ZH ga?:::gazﬂg CLS:::;’;ISI%OA Ca;;:éeggm\m caderno 1 matériaem DG ! r;iaotr?;?;m
Destemperados
1 matériaem 1 matériaem 1 matériaem 1 matériaem 1 matériaem 1 matériaem = 1 matériaem DG 1 matériaem
Matéria Digital Texto GZH GZH GZH GZH GZH | Donna GZH | digital Pioneiro Digital
Destemperados
Posicio d daca 100.000 100.000 100.000 100.000 150.000 150.000 150.000 60.000
0sicao de recomendacao impressoes impressdes impressoes impressoes impressoes impressoes impressoes impressoes
Chamada de capa (site ancora) 1dia 1 dia 1 dia 1dia 2 dias 2 dias 2 dias 1 dia
Chamada de capa (ClicRBS) - - - - 2 dias 2 dias 2 dias -
Post Patrocinado (Nativo) 60.000 60.000 60.000 60.000 150.000 150.000 150.000 60.000
ost Fatrocinado {(Nativo impressdes impressdes impressoes impressoes impressdes impressdes impressoes impressoes
Push 1 disparo 1 disparo 1 disparo 1 disparo 1 disparo 1 disparo - -
Midia Display (Retanaulo Médi 40.000 40.000 40.000 40.000 80.000 80.000 40.000 50.000
idia Display (Retangulo Médio) impressoes impressdes impressoes impressoes impressoes impressoes impressoes impressoes

Midia envelopamento

Superbanner desktop 798x90px

Superbanner mobile 320x50px
Retdngulo médio 300x250px Até 25 dias de Até 25 dias de Até 25 dias de Até 25 dias de Até 25 dias de Até 25 dias de Até 25 dias de Até 45 dias de

Billboard desktop 970x250px envelopamento envelopamento envelopamento envelopamento envelopamento envelopamento envelopamento envelopamento

Billboard mobile 320x100px
Parallax intext 700x700px

1 story no IG 1 story no IG 1 storyno IG 1 story no IG

Story IG chamada para a matéria
B B B B @revistadonna ~ @destemperados =~ @diario_gaucho @jornalpioneiro

. 1 tweet de 1 tweet de 1 tweet de 1 tweet de
Tweet /X chamada para a matéria chamada chamada chamada chamada - - - -
1 post no 1 post no 1 post no 1 post no
Post facebook chamada paraa Facebook de Facebook de Facebook de Facebook de - - - -
materia chamada chamada chamada chamada
VALOR TABELA R$ 34.500 R$ 44.500 R$ 25.000 R$ 25.000 R$ 25.000 R$ 25.000 R$ 22.000 R$ 16.590

Consideracoes

O conteudo sera publicado com a chancela “contetido publicitario” na versao impressa e digital.

« A midia deve ser encaixada como Branded Content, contendo a informagao de rubrica do RBS Brand Studio na PI;

* Adatade publicagdo das midias de divulgacdo (como chamadas de capa, push e redes sociais) serdo agendados conforme disponibilidade. Ndo é possivel
reservar datas destes aproveitamentos;

+  Custo de produgdo de matéria de pagina, no layout padréo do RBS Brand Studio, sendo o valor encaixado apenas como midia.

*  Né&o esta contemplado na producéo o valor de caché de comunicador. Para utilizacdo de comunicador na producédo do contelido, caché e disponibilidade
devem ser solicitados através da Pulso.

As fotos devem ser encaminhadas pelo anunciante e ja creditadas ou serdo utilizadas fotos de banco de imagens gratuitos.

«  As fotos devem ser encaminhadas pelo anunciante e ja creditadas ou serdo utilizadas fotos de banco de imagens gratuitos.

*  Paraembedar videos proprios no contetido, o link do youtube deve ser enviado junto ao briefing.

«  Custo de produgao de texto de até 3 mil caracteres com aplicagdo de quiz incluso, se necesséario, sendo o valor encaixado apenas como midia;

« O formato contempla 2 momentos de ajuste e 1 refacdo do contetdo ao longo do projeto. Para solicitacdes extras serd cobrado um acréscimo de até 50% sobre

o valor negociado;

A partir do briefing, o time do Brand Studio tem 36h para devolutiva do cronograma e start da producdo da matéria;

Prazo de producdo da matéria: 5 dias Uteis apos o recebimento do briefing completo com fotos e Pl anexado via Portal de Demandas;

Prazo de ajustes: 1 dia util por ajuste solicitado;

Prazo de refagao: 5 dias Uteis ap6s o recebimento da solicitacédo;

Prazo de publicacéo e programacédo da midia: Até 24 horas apds a aprovagéo do conteldo;

Prazo de envio dos resultados de performance do contetdo: 15 dias.

Prazo de publicacdo: de acordo com o fechamento dos jornais e cadernos. Mais informac¢des nas paginas 10, 13 e 15 da tabela comercial de jornais do Grupo RBS

e o o o o o o



Matéria publicitaria com video

Conteldo produzido em formato de texto acompanhado de video, de até 5 minutos, embedado na matéria de GZH e publicado nas
redes sociais, abordando assuntos de interesse do cliente de forma contextualizada a linguagem da audiéncia.

Matériaem formato texto
Posicdo de recomendacéo
Chamada de capa (site ancora)
Chamada de capa (ClicRBS)
Post Patrocinado Nativo (Clic RBS)
Push
Midia Display (Retangulo Médio)

Midia envelopamento

Superbanner desktop 798x90px
Superbanner mobile 320x50px
Retangulo médio 300x250px
Billboard desktop 970x250px
Billboard mobile 320x100px
Parallax intext 700x700px

Story IG chamada para a matéria
Tweet /X chamada para a matéria
Post facebook chamada para a matéria

Video in text 30"

Video de até 5' embedado na matéria

Video curto (até 1') corte/chamada

VALOR TABELA

Conmderagoes

150.000 impressdes
2 dias
2 dias
150.000 impressdes
1 disparo

250.000 impressdes

Até 25 dias de
envelopamento

1 story no IG
@gzhdigital

1 tweet de chamada

1 post no Facebook de
chamada

15.000 impressdes

Youtube | sob consulta

IG @gzhdigital

R$ 37.000

* A midia deve ser encaixada como Branded Content.
*  Ovideo de até 5' para ser embedado na matéria devera estar em um canal de Youtube, podendo ser proprietario do cliente ou da marca dncora do

conteldo;

150.000 impressdes
2 dias
2 dias

150.000 impressdes

40.000 impressdes

Até 25 dias de
envelopamento

1 story no IG
@diario_gaucho

8.000 impressdes

Youtube | sob consulta

IG @diariogaucho

R$ 29.625

150.000 impressdes
2 dias
2 dias
150.000 impressdes
1 disparo

200.000 impressdes

Até 25 dias de
envelopamento

1storyno IG
(@revistadonna OU
@destemperados)

15.000 impressdes

Youtube Donna OU
Destemperados

IG @revistadonna OU
@destemperados

R$ 29.625

100.000 impressdes
2 dias
2 dias

150.000 impressdes

40.000 impressdes

Até 25 dias de
envelopamento

1 story no IG (@92radio
OU @102.30ficial)

1 post no Facebook
de chamada

8.000 impressdes

Youtube 92 OU 102

IG @92radio OU
@102.30ficial

R$ 29.625

*  Adatade publicagdo das midias de divulgagdo (como chamadas de capa, push e redes sociais) serdo agendados conforme disponibilidade. Nao é

possivel reservar datas destes aproveitamentos;
«  Custo de producao de texto de até 3 mil caracteres com aplicacdo de quiz incluso, se necessario, além de video de até 5' e redugdo de 60", sendo o valor

encaixado apenas como midia;

« O formato contempla 2 momentos de ajuste e 1 refagdo do conteido ao longo do projeto. Para solicitagdes extras sera cobrado um acréscimo de até

50% sobre o valor negociado;

*  Na&o esta contemplado custo para caché de comunicador. Este devera ser orgado via Pulso e autorizado separadamente.
* A partir do briefing, o time do Brand Studio tem 36h para devolutiva do cronograma e start da producéo da matéria;

*  Prazo de producado da matéria: 5 dias Uteis apds o recebimento do briefing completo com fotos e Pl anexado via Portal de Demandas;
*  Prazo de produgdo do video: minimo de 10 dias Uteis a partir do briefing completo e Pl anexado. O cronograma seréa alinhado no inicio da produgdo com

o(a) gestor(a) do prOJeto

*  Prazode ajustes: 1 dia util por aJuste solicitado;
*  Prazode refagdo: 5 dias Uteis ap6s o recebimento da solicitagao;
«  Prazo de publicacéo e programacao da midia: Até 24 horas apds a aprovagédo do contetdo;

«  Prazo de envio dos resultados de performance do contetdo: 15 dias.



Videos Curtos

Video de até 1 minuto, em formato vertical, para utilizagdo no Instagram, TikTok ou Youtube Shorts, abordando assuntos de
interesse do cliente de forma contextualizada a linguagem da audiéncia.

DONNA/
FORMATO APROVEITAMENTOS REDES SOCIAIS ATL 92/102
1 video de até 1 minuto Instagram, Tiktok ou Youtube Shorts
ViDEO CURTO Logo oferecimento + parceria paga Instagram, Tiktok ou Youtube Shorts R$ 16.000 R$ 13.250 R$ 9.540 R$9.540
(avulso)
1 story de compartilhamento no IG Instagram
Série de videos curtos
Série de videos de até 1 minuto, em formato vertical, para utilizagdo no Instagram, TikTok ou Youtube Shorts, abordando
assuntos de interesse do cliente de forma contextualizada a linguagem da audiéncia.
DONNA/
FORMATOS APROVEITAMENTOS REDES SOCIAIS ATL DESTEMPER 92/102

A DOS

Instagram, Tiktok ou Youtube Shorts

3 videos de até 1 minuto

SERIE DE VIDEOS Instagram, Tiktok ou Youtube Shorts

CURTOS P Logo oferecimento + parceria paga R$ 36.450 R$ 27.900 R$ 22.230 R$ 22.230
3 stories de compartilhamento no IG Instagram
, , . Instagram, Tiktok ou
6 videos de até T minuto Youtube Shorts
SERIE DE VIDEOS )
CURTOS M Logo oferecimento + parceria paga Instagram, Tiktok ou Youtube Shorts R$ 69.600  R$49.600  R$40.560  R$40.560
6 stories de compartilhamento no IG Instagram

Video de até 5 minutos

Video de até 5 minutos, em formato vertical, para utilizagdo nas redes sociais das marcas, abordando assuntos de interesse do cliente de forma
contextualizada a linguagem da audiéncia.

DONNA
FORMATO APROVEITAMENTOS REDES SOCIAIS n 92/102

1 video de até 5 minutos Youtube
. . Logo oferecimento + parceria paga Youtube R$ 25. R$ 23.32 R$ 15.37 R$ 15.37
ViDEO DE ATE 5’ 9 p pag $ 25.000 $23.320 $ 15.370 $15.370
(avulso) 1 video de até 1 (corte do video principal) Instagram, Tiktok ou Youtube Shorts
1 story de compartilhamento no IG Instagram

Post Feed (Carrossel)

Post estatico em carrossel explorando um contetdo em texto de forma visual, abordando assuntos de interesse do cliente de
forma contextualizada a linguagem da audiéncia.

FORMATO APROVEITAMENTOS REDES SOCIAIS n

POST FEED (avulso) 1 post feed Instagram R$ 12.800 R$ 8.100 R$ 5.000

ConS|deragoes

A rede social para publicagdo do video curto pode ser escolhida pelo cliente entre Instagram (GZH, Atlantida, Donna, Destemperados, 92 ou 102), Tiktok (GZH, Atlantida,
Destemperados ou 92) e Youtube Shorts (GZH, Atlantida e Destemperados);

Para escolha de data de publicacdo das entregas de redes sociais é necessario consultar a disponibilidade;

O formato contempla 2 momentos de ajuste em texto/roteiro e 1 ajuste editavel apds a captagdo. Para solicitagdes extras sera cobrado um acréscimo de até 50% sobre o valor
negociado;

Os contelidos devem estar conectados as editoriais das marcas, como por exemplo, Donna (moda), Destemperados (receita / gastronomia).
Apos a captagdo a partir do roteiro aprovado ndo serdo aceitos ajustes que envolvam regravagdo ou refagdo do contetdo;

Néo esta contemplado custo para caché de comunicador. Este devera ser orcado via Pulso e autorizado separadamente.

O agendamento da data de publicacdo do contetido é conforme disponibilidade;

A partir do briefing, o time do Brand Studio tem 36h para devolutiva do cronograma e start da producéo da matéria;

Prazo de producédo: minimo 10 dias Uteis apds o recebimento do briefing completo com logo em vetor, MIV e Pl anexado via sharepoint. Este prazo pode variar quando o produto for
uma série de videos. O cronograma é alinhado no inicio do processo de produgéo.

Prazo de ajustes: 1 dia Gtil por ajuste solicitado;
Prazo de publicacdo e programagédo da midia: Até 48 horas ap6s a aprovagao do contetdo;
Prazo de envio dos resultados de performance do contetido: 15 dias.

Se for contratado comunicador para o contelido, a agenda e disponibilidade deste pode impactar no periodo de produgao;

A midia digital pode ser entregue em todo o ambiente digital do Grupo RBS.

Custo de producdo dos com locagdes em POA, podendo ser indicada pelo cliente, e trilha gratuita, acompanhado de texto de até 1 mil caracteres incluso, sendo o valor encaixado
apenas como midia.



Websérie

Série de episédios em video, podendo ser publicado no Youtube do cliente e embedado em matéria de GZH, além de ampla midia de distribuicdo
nos veiculos do Grupo RBS, abordando assuntos de interesse do cliente de forma contextualizada a linguagem da audiéncia.

Websérie P Sob consulta R$ 136.740
GZH Websérie M Sob consulta 6 R$ 275.600
GZH Websérie G Sob consulta 12 R$ 551.200
GZH Websérie Premium Sob consulta 4 R$ 206.700

Con5|deragoes

As chamadas contardo com a chancela “contetido publicitario”;

A midia deve ser encaixada como Branded Content, contendo a informac&o de rubrica do RBS Brand Studio na P;

A midia online pode ser entregue em todo o ambiente digital do Grupo RBS;

A data de publicagado das midias de divulgagdo (como chamadas de capa, push e redes sociais) serdo agendados conforme disponibilidade. Nao é possivel reservar datas

destes aproveitamentos;
Custo de producéo de 3, 4, 6 ou 12 videos de até 5 minutos cada e redugdo de 60 e 30", com locagdes em POA e trilha gratuita, acompanhados de texto de até 1 mil

caracteres incluso, sendo o valor encaixado apenas como midia;
Néo esta contemplado na producéo o valor de caché de comunicador. Para utilizacdo de comunicador na produgdo do conteldo, caché e disponibilidade devem ser

solicitados através da Pulso;

A partir do briefing, o time do Brand Studio tem 36h para devolutiva do cronograma e start da produgao;

O formato contempla 2 momentos de ajuste por video ao longo do projeto. Para solicitagbes extras serd cobrado um acréscimo de até 50% sobre o valor negociado;
Prazo de produgdo: minimo de 15 dias Uteis apds o recebimento do briefing completo com logo em vetor, MIV e Pl anexado via Portal de Demandas, podendo sofrer
alteracdes de acordo com a complexidade de produgao de cada websérie;

Prazo de ajustes: 1 dia Util por ajuste solicitado;

Prazo de publicacdo e programacéo da midia: Até 24 horas apds a aprovagdo do conteldo;

Prazo de envio dos resultados de performance do contetdo: 15 dias. Para conteidos Geocalizados o prazo é de 30 dias.

A construgdo do produto deve mediada pelo Produto Brand Studio. Contate o planner antes da comercializagdo!

Videocast

Formato de contelido em série que é distribuido em video e em audio em plataformas como Youtube e Spotify.

Veiculo Aproveitamento Produto Episodios Valor Tabela

GZH Videocast P Sob consulta 3 R$ 95.571,50

GZH Videocast M Sob consulta 6 R$ 198.812,50

Con5|deragoes

As chamadas contardo com a chancela “contetido publicitario”;
* A midia deve ser encaixada como Branded Content, contendo a informacdo de rubrica do RBS Brand Studio na PI;
* A midia online pode ser entregue em todo o ambiente digital do Grupo RBS;
»  Ovideocast sera publicado no Youtube e Spotify e embedado na matéria de GZH;
* A datade publicagdo das midias de divulgacdo (como chamadas de capa, push e redes sociais) serdo agendados conforme disponibilidade. Ndo é possivel reservar datas

destes aproveitamentos;
»  Custo de produgédo de 3 ou 6 episddios de até 30 minutos cada e reducdo de 60", gravado no Esttdio do Grupo RBS, sendo o valor encaixado apenas como midia;

+ O formato requer a contratagdo de um comunicador. Este devera ser solicitado através da Pulso;
* Inclusa ambientacdo do estidio com cores da marca e insercdo de logo na tela. Para outras agdes de Product placement e cenografia, necessario orgar custo de produgéo a

arte;
*  Anpartirdo briefing, o time do Brand Studio tem 36h para devolutiva do cronograma e start da produgao;
+ O formato contempla 2 momentos de ajuste por video ao longo do projeto. Para solicitagdes extras sera cobrado um acréscimo de até 50% sobre o valor negociado;
*  Prazo de produgao: 15 dias Uteis ap6s o recebimento do briefing completo com logo em vetor, MIV e Pl anexado via Portal de Demandas, podendo sofrer alteragdes de acordo
com a complexidade de producédo de cada websérie;
*  Prazode ajustes: 1 dia Util por ajuste solicitado;
*  Prazo de publicagdo e programagao da midia: Até 24 horas ap6s a aprovagao do contetdo;
*  Prazo de envio dos resultados de performance do conteudo: 15 dias. Para contelidos Geocalizados o prazo é de 30 dias.
* A construcdo do produto deve mediada pelo Produto Brand Studio. Contate o planner antes da comercializagao!



Programetes de Radio

Conteldo produzido em 4udio para veiculacdo em radio, abordando assuntos de interesse do cliente de forma contextualizada
a linguagem dos ouvintes.

Veiculo Produto Determinacao Duragao LTl D LG Valor Tabela
Insergoes Producao

Rede Galcha Programete Indet - 7h as 19h - Seg a Sex 45 segundos R$ 750 + 10,15% R$ 53.325
Gaucha POA Programete Indet - 7h as 19h - Seg a Sex 45 segundos 15 R$ 750 + 10,15% R$ 41.377
Gatcha Santa Maria Programete Indet - 7h as 19h - Seg a Sex 45 segundos 15 R$ 750 + 10,15% R$3.195
Gaucha Serra Programete Indet - 7h as 19h - Seg a Sex 45 segundos 15 R$ 750 + 10,15% R$ 5.287
GalchaZona Sul Programete Indet - 7h as 19h - Seg a Sex 45 segundos 15 R$ 750 + 10,15% R$ 3.465
Rede Atlantida RS Programete Indet - 7h as 19h - Seg a Sex 45 segundos 15 R$ 750 + 10,15% R$ 40.882
Atlantida POA Programete Indet - 7h s 19h - Seg a Sex 45 segundos 15 R$ 750 + 10,15% R$ 17.235
Atlantida Caxias do Sul Programete Indet - 7h &s 19h - Seg a Sex 45 segundos 15 R$ 750 + 10,15% R$ 6.007
Atlantida Zona Sul Programete Indet - 7h as 19h - Seg a Sex 45 segundos 15 R$ 750 + 10,15% R$ 4.792
Atlantida Passo Fundo Programete Indet - 7h as 19h - Seg a Sex 45 segundos 15 R$ 750 + 10,15% R$ 3.802
Atlantida Santa Maria Programete Indet - 7h as 19h - Seg a Sex 45 segundos 15 R$ 750 + 10,15% R$ 3.330
Atlantida Santa Cruz Programete Indet - 7h as 19h - Seg a Sex 45 segundos 15 R$ 750 + 10,15% R$ 3.285
Atlantida Tramandai Programete Indet - 7h as 19h - Seg a Sex 45 segundos 15 R$ 750 + 10,15% R$ 2.430
102.3 Programete Indet - 7h as 19h - Seg a Sex 45 segundos 15 R$ 750 + 10,15% R$ 11.317
92 FM Programete Indet - 7h as 19h - Seg a Sex 45 segundos 15 R$ 750 + 10,15% R$ 10.260
Rede Galcha Programete Indet - 7h s 19h - Seg a Sex 60 segundos 15 R$1000 + 10,15% R$ 63.990
Gaucha POA Programete Indet - 7h as 19h - Seg a Sex 60 segundos 15 R$1000 + 10,15% R$ 49.653
Galcha Santa Maria Programete Indet - 7h as 19h - Seg a Sex 60 segundos 15 R$1000 + 10,15% R$ 3.834
Gaucha Serra Programete Indet - 7h as 19h - Seg a Sex 60 segundos 15 R$1000 + 10,15% R$ 6.345
Gaticha Zona Sul Programete Indet - 7h as 19h - Seg a Sex 60 segundos 15 R$1000 + 10,15% R$ 4.158
Rede Atlantida RS Programete Indet - 7h as 19h - Seg a Sex 60 segundos 15 R$1000 + 10,15% R$ 49.059
Atlantida POA Programete Indet - 7h as 19h - Seg a Sex 60 segundos 15 R$1000 +10,15% R$ 20.682
Atlantida Caxias do Sul Programete Indet - 7h as 19h - Seg a Sex 60 segundos 15 R$1000 + 10,15% R$ 7.209
Atlantida Zona Sul Programete Indet - 7h as 19h - Seg a Sex 60 segundos 15 R$1000 + 10,15% R$ 7.551
Atlantida Passo Fundo Programete Indet - 7h &s 19h - Seg a Sex 60 segundos 15 R$1000 + 10,15% R$ 4.563
Atlantida Santa Maria Programete Indet - 7h as 19h - Seg a Sex 60 segundos 15 R$1000 + 10,15% R$ 3.996
Atlantida Santa Cruz Programete Indet - 7h s 19h - Seg a Sex 60 segundos 15 R$1000 + 10,15% R$ 3.942
Atlantida Tramandai Programete Indet - 7h as 19h - Seg a Sex 60 segundos 15 R$1000 + 10,15% R$ 2.916
102.3 Programete Indet - 7h &s 19h - Seg a Sex 60 segundos 15 R$1000 + 10,15% R$ 13.581
92 FM Programete Indet - 7h &s 19h - Seg a Sex 60 segundos 15 R$1000 + 10,15% R$ 12.312

Con5|dera<;oes

A midia deve ser encaixada como Branded Content;

* A midia deve ser encaixada como Branded Content, contendo a informagao de rubrica do RBS Brand Studio na PI;

«  Cada contetdo deve ser veiculado pelo menos 15 vezes de forma indeterminada, para ser disseminado entre os ouvintes.

*  Aveiculagdo pode ser programada de acordo com a necessidade do cliente, respeitando o limite de até 1 més apds a primeira insergao;

«  Paradeterminagdo em breaks de programas especificos: consulte drea comercial para valores;

+  Na&o esta contemplado na producdo o valor de caché de comunicador. Caché e disponibilidade deve ser solicitados através da Pulso;

* O custo de produgdo do programete deve ser cobrado de forma adicional e encaixado como producéo;

* A partirdo briefing, o time do Brand Studio tem 36h para devolutiva do cronograma e start da producéo;

+ O formato contempla 2 momentos de ajuste por video ao longo do projeto. Para solicitagdes extras sera cobrado um acréscimo de até 50% sobre o valor negociado;

*  Prazo de produgao: 5 dias Uteis apos o recebimento do briefing completo e Pl anexado via Portal de Demandas;

*  Prazo de ajustes: 1 dia util por ajuste solicitado;

*  Prazo de publicacdo e programacao da midia: Até 48 horas apés a aprovagdo do contetido em audio;

«  Custo de producéo para programete de 45" com trilha gratuita: R$ 750 + 10,15% taxas. J& o programete de 60" com trilha gratuita: R$ 1.000 + 10,15% taxas. O custo de
produgdo deve ser cobrado de forma adicional e encaixado como producéo;



Matéria Impressa

Conteldo produzido para o jornal, abordando assuntos de interesse do cliente de forma contextualizada a linguagem dos leitores.

Zero Hora Dias Uteis Pagina Dupla R$ 45.760
Zero Hora Dias Uteis Pagina R$ 20.800
Zero Hora Dias Uteis Meia Pagina Vertical R$ 12.480
Zero Hora Dias Uteis Meia Pagina R$ 10.400
Zero Hora Superedicdo P4gina Dupla R$ 57.200
Zero Hora Superedicao Pagina R$26.000
Zero Hora Superedicdo Meia Pagina Vertical R$ 16.120
Zero Hora Superedicdo Meia Pagina R$ 13.000
Diério Gatcho Dias Uteis Pagina Dupla R$ 29.800
Diério Gaticho Dias Uteis Pagina R$ 13.520
Diario Gatcho Dias Uteis Meia Pagina Vertical R$ 8.320
Diario Gaticho Dias Uteis Meia Pagina R$ 6.760
Diério Gaucho Fim de Semana Pagina Dupla R$ 32.032
Diario Galcho Fim de Semana Pagina R$ 14.560
Diario Gatcho Fim de Semana Meia Pagina Vertical R$ 8.840
Diario Gatcho Fim de Semana Meia Pagina R$ 7.280
Pioneiro Dias Uteis Pagina Dupla R$ 11.400
Pioneiro Dias Uteis Pagina R$ 8.000
Pioneiro Dias Uteis Meia Pagina Vertical R$ 6.500
Pioneiro Dias Uteis Meia P4gina R$ 5.500
Pioneiro Fim de Semana Pagina Dupla R$ 13.728
Pioneiro Fim de Semana Pagina R$9.200
Pioneiro Fim de Semana Meia Pagina Vertical R$ 7.300
Pioneiro Fim de Semana Meia P4gina R$ 6.700
Zero Hora ZH2 Pagina R$ 13.300
Zero Hora ZH2 Meia Pagina Vertical R$ 8.000
Zero Hora ZH2 Meia Pagina R$ 6.600
Zero Hora Vida Pagina R$ 10.400
Zero Hora Vida Meia Pagina Vertical R$ 6.240
Zero Hora Vida Meia Pagina R$ 5.200
Zero Hora Destemperados Texto | Hotlist | Roteiro R$ 8.320
Zero Hora Destemperados Receita R$ 9.360
Zero Hora Donna Pagina (Texto) R$ 8.320
Zero Hora Donna Pagina (Vitrine) R$ 9.360

Consideracoes

O conteldo sera publicado com a chancela “contetdo publicitario”;

* A midia deve ser encaixada como Branded Content, contendo a informacéo de rubrica do RBS Brand Studio na PI;

+  Custo de producdo de matéria de pagina dupla, pagina, meia pagina horizontal ou vertical impressa, no layout padrao do RBS Brand Studio, sendo o
valor encaixado apenas como midia;

*  N&o estad contemplado na producéo o valor de caché de comunicador. Para utilizacdo de comunicador na produgdo do conteldo, caché e
disponibilidade devem ser solicitados através da Pulso;

+  As fotos devem ser encaminhadas pelo anunciante e ja creditadas ou serdo utilizadas fotos de banco de imagens gratuitos;

+ O formato contempla 2 momentos de ajuste e 1 refagdo do contelido ao longo do projeto. Para solicitacdes extras sera cobrado um acréscimo de até
50% sobre o valor negociado;

* A partirdo briefing, o time do Brand Studio tem 36h para devolutiva do cronograma e start da producdo da matéria;

*  Prazo de produgao da matéria: 5 dias Uteis apds o recebimento do briefing completo com fotos e Pl anexado via Portal de Demandas;
»  Prazo de ajustes: 1 dia util por ajuste solicitado;

*  Prazo de refacdo: 5 dias Uteis ap6s o recebimento da solicitacdo;

*  Prazo de publicagdo e programagédo da midia: de acordo com o fechamento dos jornais e cadernos. Mais informagdes nas paginas 10, 12 e 15 da tabela
comercial de jornais do Grupo RBS.



Caderno Exclusivo

Caderno exclusivo da marca, onde o cliente interfere diretamente na tematica e contelido que compdem o caderno. Além do
envio de briefing, definindo pautas e direcionamento do conteldo, todo o caderno é aprovado pelo cliente.

VElcuLO APROVEITAMENTO T ESTIMATIVA VALOR
A COMERCIAL TIRAGEM TABELA
COMPOSIGAO DO PRODUTO SUMBELA
Zero Hora Estado 37.000 R$ 166.400
;. ’ exemplares
8 paginas de conteudo
Caderno .
Zero Hora exclusivo de 8 Capital exsr(:;?)(lﬁes R$ 83.200
Tabloide sem refilo e sem paginas de
conteddo
grampo Zero Hora proprietario do Interior 16.300 R$ 83.200
cliente, produzido exemplares
pelo Brand
i 2 Studio.
Papel Jornal 45g/m Zero Hora + Pioneiro | Na construcdo do Capital + Pioneiro 26.500 R$ 124.800
caderno é feito um exemplares
boneco para
~ g - I determinar os S
6 opgoes de c1rculagao Pioneiro espacos de Pioneiro 6.000 exemplares R$ 41.600
conteudo e
imagens.
Diario Gatcho Capital 60.000 exemplares R$ 108.160

Consideracoes

O conteldo sera publicado com a chancela “Informe Comercial”;
* A midia deve ser encaixada como Branded Content, contendo a informagao de rubrica do RBS Brand Studio na PI;
*  As fotos devem ser encaminhadas pelo anunciante e ja creditadas ou serdo utilizadas fotos de banco de imagens gratuitos;
+  Custo de produgédo para criacdo de contelido para caderno de 8 paginas, linha gréfica de acordo com a marca do cliente, sendo o valor encaixado apenas como midia;
+ O formato contempla 2 momentos de ajuste ao longo do projeto. Para solicitagdes extras sera cobrado um acréscimo de até 50% sobre o valor
+  Custo de produgédo para criacdo de contelido para caderno de 8 paginas, linha gréfica de acordo com a marca do cliente, sendo o valor encaixado apenas como midia;
* O conteldo sera produzido por um jornalista parceiro do Grupo RBS;
«  Tiragem estimada, variando de acordo com o dia de circulacéo;
+  Cadernos publicitarios sdo publicados somente de terca a sexta-feira;
* A partirdo briefing, o time do Brand Studio tem 36h para devolutiva do cronograma e start da produgao;
*  Prazo de produgao do boneco: 10 dias Uteis apds o recebimento do briefing completo com logo em vetor, MIV e Pl anexado via sharepoint;
*  Prazo de producdo para entrega da V1: 15 dias Uteis apds a aprovacdo do boneco;
»  Prazo de ajustes: 2 dias Uteis por etapa de validacdo, sendo 3 ao total;
*  Prazo de publicagdo e programagao da midia: Até 72 horas ap6s a aprovagao do contetdo;
* A construcdo do caderno deve mediada pelo Produto Brand Studio. Contate o planner antes da comercializacdo!

MidiaKit

Acesso ao MidiaKit


https://gruporbs.sharepoint.com/sites/RBSBrandStudio/Documentos Partilhados/Forms/AllItems.aspx?ct=1726061959045&or=Teams-HL&ga=1M%C3%ADdia Kit RBS Brand Studio/M%C3%8DDIA KIT RBS BRAND STUDIO 2024 _ JULHO.pdf&id=/sites/RBSBrandStudio/Documentos Partilhados/1.M%C3%ADdia Kit Brand Studio

.
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