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Medidas comerciais - unidade jornal

MNaticidrio de Zero Hora, Cadernos de Zero Hora e Pioneiro.
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Teol (49 cm) 2col (10,2 em) 3col (15,5 cm) beol (20,8 em) Scol (26,1cm)

Observagdo: Essas medidas ndo valem para Revista Donna, Caderno Destemperados, Caderno Vida e Diario Gaucho.
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Pioneiro

Formatos sugeridos dos jomais do Grupo RBS

Pégina Dupla

Pégina Inteira

Rouba Pégina

1/2 Pégina Dupla

i

(11 colunas x 35 cm) *

Anlncio 5x 21,5

(5 colunas x 35 cm) =

(5 colunas x 25,9 cm)

1/3 Pégina

(5 colunas x 21,5 ¢cm)

Rodapé Alto

(5 colunas x 12,7 cm)

Antincio 3x 12,7

(5 colunas x 8,3 cm)

1/2 P4gina Vertical 1/2 P4gina

(3 colunas x 35 em) (5 colunas x 17,1 cm)
Rodapé Rodapé Baixo

(5 colunas x 5 cm) (5 colunas x 3,9 cm)

(3 colunas x 12,7 ¢cm)*

Formatos sugeridos Guia de ofertas

Pégina

(5 colunas x 31,7 cm)

Médulo Vertical

Meio Médulo Horizontal

(3 colunas x 7,7 cm)

1/2 Pagina Rodapé
(5 colunas x 15,7 cm) (5 colunas x 7,7 cm)
Médulo Horizontal Meio Médulo Vertical
(3 colunas x 3,7 cm) (2 colunas x 7,7 cm)

* ParalJornal Didrio Gaucho a Pagina Dupla e Pagina Inteira sdo de 32cm.

(2 colunas x 3,7 cm)

(11 colunas x 17,1 cm)

1/4 Pégina

(3 colunas x 17,1 ¢cm)

Andncio 2 x 12,7

(2 colunas x 12,7 cm)



Formatos sugeridos Donna

Modulagdo Donna - largura x altura (com margem)

Pagina Dupla Pagina

(9 colunas x 34 cm)

1/2 rayina Rodapé Alto

(4 colunas x 17 cm) (4 colunas x 8,5 cm)

Medidas

Largura das Colunas

- Destemperados
Vi I cone

1 coluna 49 cm 6,2 cm

2 colunas 10,2 ecm 12,8 cm
3 colunas 15,5 cm -

4 colunas 20,8 cm 26,1cm
5 colunas 26,1 cm -

6 colunas - -

7 colunas - -

8 colunas - -

11 colunas 54 cm 54 cm

Alt. de pagina 35 cm 35cm

Observacao: Qualquer formato diferente dos sugeridos acima devem ser aprovados com a equipe de Inteligéncia de Produto.



Tabela de precos noticidrio

Valores cm/col

m Dias Uteis Sab/Dom

338,00 456,00
Tipo 1: Varejo, Industria, Servios, Empresas Publicas e Privadas, Leiloes e Remates, Entidades de Classe e Fundacoes, Antincios Religiosos e Finebres,
Governo, Publicidade Legal, Participagoes Sociais e demais segmentos.

. . ) .. . 641,00 869,00
Tipo 2: Apedido, Informe Comercial e Publicidade Eleitoral.

Dias Uteis Sab/Dom

233,00 258,00
Tipo 1: Varejo, IndUstria, Servicos, Empresas Piblicas e Privadas, Leilées e Remates, Entidades de Classe e Fundacdes, Antincios Religiosos e Finebres,
Governo, Publicidade Legal, Participaces Sociais e demais segmentos.
Tipo 2: Apedido, Informe Comercial e Publicidade Eleitoral. 470,00 522,00

Pioneil'o Dias Uteis Sab/Dom

Tipo 1: Varejo, Industria, Servicos, Empresas Publicas e Privadas, Leiloes e Remates, Entidades de Classe e Fundactes, Antincios Religiosos e Finebres, 85,00 95,00
Governo, Publicidade Legal, Participacdes Sociais e demais segmentos.
Tipo 2: Apedido, Informe Comercial e Publicidade Fleitoral. 169,00 201,00

Determinacao, Sequéncia e Formatos Especiais:

Formatos Sugeridos ZERO HORA, DIARIO GAUCHO E PIONEIRO
Determinagdo de pagina Acréscimo de 30%
Determinagdo na capa de caderno Acréscimo de 100%

Determinagdo na contracapa de caderno Acréscimo de 50%

— . Acréscimo de 30% por anuncio, a partir do segundo
Anuncios Sequenciais

Acréscimo de 50% para anuncios fora da modulagdo em alto de pagina

Formatos Especiais (Noticiario .
P ( ) e/ou centralizados

Observacao: Para demais valores, como Contrapa, Cadernos, Encartes e outros, consultar tabela especifica de cada jornal.



Filiado ao IVC - Instituto Verificador de Circulagdo.
Anuncie com seguranca. Anuncie em jornais filiados ao IVC.

Precos da tabela expressos em reais.
N L] [ DY 4 [ J
oticiario
Formatos Tipo 1 Tipo 2 Capa Contracapa Pagina 3
Su geridos Dias titeis Superedicdo Diastiteis Superedicio Diastteis Superedicio Diasuteis Superedicio Diasltiteis Superedicio
Pégina Dupla (385 cm/col) | 130.130,00 175.560,00 | 246.785,00 334.565,00 - - - - - -
Pagina (175 cm/col) 59.150,00 = 79.800,00 ' 112.175,00 152.075,00 - - - - - -
Rouba Pégina (129,5 cm/col) | 43.771,00 = 59.052,00 @ 83.009,50 @ 112.535,50 - - - - - -
% Pagina dupla (188,1 cm/col) | 63.577,80 = 85.773,60 ' 120.572,10 163.458,90 - - - - - -
Antncio 5x21,5(107,5cm/col) . 36.335,00 = 49.020,00 @ 68.907,50 @ 93.417,50 - - - - - -
% Péagina Vertical (105cm/col) . 35.490,00 @ 47.880,00 @ 67.305,00 91.245,00 - - - - - -
% Pagina (85,5 cm/col) 28.899,00 @ 38.988,00 @ 54.805,50 @ 74.299,50 - - - - - -
1/3 Pégina (63,5 cm/col) 21.463,00 28.956,00 @ 40.703,50 = 55.181,50 - - - - - -
Médulo 5x11 (55 cm/col) - - - - 148.335,00 ' 200.090,00 - - - -
Médulo 2x26 (52 cm/col) - - - - 140.244,00 = 189.176,00 - - - -
% Pégina (51,3 cm/col) 17.339,40 = 23.392,80 & 32.883,30 @ 44.579,70 - - - - - -
Rodapé Alto (41,5 cm/col) | 14.027,00 = 18.924,00 @ 26.601,50 @ 36.063,50 & 111.925,50 ' 150.977,00 - - - -
Rodapé (19,5 cm/col) 6.591,00 8.892,00 @ 12.499,50 @ 16.945,50 - - - - - -
Anuncio 3x12,7 (38,1 cm/col) = 12.877,80 @ 17.373,60 @ 24.422,10 33.108,90 - - - - - -
Andncio 2x12,7(25,4 cm/col) | 8.585,20 | 11.582,40 @ 16.281,40 @ 22.072,60 - - - - - -
Rodapé 5x5 (25 cm/col) 8.450,00 @ 11.400,00 | 16.025,00 @ 21.725,00 6742500 & 90.950,00 ' 29.525,00 39.825,00 @ 23.025,00 31.200,00

Mdédulo 4x5 (20 cm/col) - - - - 53.940,00 72.760,00 - - - -
Selo Triplo 3x5 (15 cm/col) - - - - 40.455,00 @ 54.,570,00 - - - -
Selo Duplo 2x5 (10 cm/col) - - - - 26970,00 & 36.380,00 - - - -
Selo Simples 1x5 (5 cm/col) - - - - 13.485,00 18.190,00 - - - -

Demais formatos

P 338,00 456,00 641,00 869,00 2.697,00 3.638,00 1.181,00 1.593,00 921,00 1.248,00
Basede calculo

Tipo 1: Varejo, IndUstria, Servicos, Empresas Privadas, Leildes e Remates, Entidades de Classe e Fundagdes, Anuncios Religiosos, Publicidade Legal, Andncios
Funebres, Participagdes Sociais, Empresas Publicas, Governo, Finebres, Participagdes Sociais e demais segmentos.

Tipo 2: Apedido (Expressdo de Opinido), Informe Comercial e Publicidade Eleitoral..

Guia de ofertas

Quarta e Sabado/Domingo

Formato Valor cm/col
Pagina Inteira (5 colx31,7) 6.657,00
Meia Pagina (5colx15,7) 3.297,00
Rodapé (5colx7,7) 1.617,00
Médulo (3colx7,7) 970,20
Meio Médulo (3colx3,7) 466,20
Maddulo (2colx7,7) 646,80
Meio Médulo (2colx3,7) 310,80
Demais formatos Base de calculo 42,00
Observacao:
1. Os anuncios publicados neste espago deverdo obrigatoriamente ter, no minimo 1 oferta.
2. O conteldo dos anuncios fica sob responsabilidade da agéncia/cliente.
3. Veiculagdo condicionada a disponibilidade de espagos de acordo com a data de autorizacdo da midia.
4. Para segmento automotivo e clientes de supermercados, formato maximo permitido é até meia pagina.
5. N&o é possivel determinar anuncios.
6. As solicitagdes de cancelamento deverdo ser encaminhadas até 2 horas antes do fechamento comercial, via site, sendo esta umaCarta de Cancelamento ou
uma Pl de cancela/substitui.
7. Cada anunciante podera veicular o total de até 3 anuncios de pagina por més dentro do Guia de Ofertas.
8. Qualquer formato diferente dos sugeridos acima devem ser aprovados com a equipe de Inteligéncia de Produto.



Cadernos
o me

Pagina Dupla (315 cm/col) 71.820
Pagina (175 cm/col) 39.900
Rouba Pégina (129,5 cm/col) 29.526
2 Pagina dupla (188,1 cm/col) 42.887
Anuncio 5x21,5 (107,5 cm/col) 24.510
2 Pagina Vertical (105 cm/col) 23.940
2 Pagina (85,5 cm/col) 19.494
/3 Pagina (63,5 cm/col) 14.478
s Pagina (51,3 cm/col) 11.696
Rodapé Alto (41,5 cm/col) 9.462

Rodapé (19,5 cm/col) 4.446

Andncio 3x12,7 (38,1 cm/col) 8.687

Andncio 2x12,7 (25,4 cm/col) 5.791

Demais formatos Base de calculo 228,00

Pagina Dupla (315 cm/col) 71.190,00 90.405,00
/2 pagina dupla (153,9 cm/col) 34.781,40 44.169,30
Pagina (140 cm/col) 31.640,00 40.180,00
Rouba Pagina (103,6 cm/col) 23.413,60 29.733,20
Anuncio 4x21,5 (86 cm/col) 19.436,00 24.682,00
2 Pagina Vertical (70cm/col) 15.820,00 20.090,00
2 Pagina (68,4 cm/col) 15.458,40 19.630,80
/5 Pagina (50,8 cm/col) 11.480,80 14.579,60
0 Pagina (34,2 cm/col) 7.729,20 9.815,40
Rodapé Alto (33,2 cm/col) 7.503,20 9.528,40
Rodapé (15,6 cm/col) 3.525,60 4.477,20
Demais formatos Base de calculo 226,00 287,00
Capa 3 (136 cm/col) 40.200,00
Contracapa (136 cm/col) 50.251,00
Pagina Dupla (306 cm/col) 68.347,00
Pagina (136 cm/col) 37.567,00
2 Pagina (68 cm/col) 20.679,00
Rodapé Alto (34 cm/col) 11.366,00

Observacao: Anincios nos cadernos editoriais em formatos de Apedido e Informe Comercial, acrescentar 30% sobre o valor do anincio.



Encartes

1 lamina

0,42 por ldmina

De 2 a 4 laminas

0,30 por lamina

5 laminas ou mais

0,28 por lamina

Observacgoes:

1. Tiragem minima para encartar: 5 mil exemplares.

2. Os produtos encartados no jornal podem ter uma quebra de até 3%.
3. Uma lamina de encarte corresponde a duas paginas, frente e verso.
4. Néo é permitido o encarte de material considerado "apedido”.

Encartes - especificagcdes

Formato maximo para encarte 28x38cm
Formato minimo para encarte 16x20cm
Paginacéo minima para tabloide em papel hi brite (min. 52 g/m?) 4 pg
Paginacéo minima para tabloide em papel jornal (min. 45 g/m?) 8 pg
Paginacéo méaxima em formato guia 48 pg
Paginacéo méaxima em formato tabléide 120 pg
Gramatura minima para lamina 16 x 20 cm 115 g/m?
Gramatura minima para ldmina entre 16 x 20 e 21 x 30 cm 100 g/m?
Gramatura minima para ldmina entre 21 x 30 e 28 x 38 cm 90 g/m?

Observacao: Encartes com formatos menores do que o minimo exigido possuem custo de manuseio.

Acabamentos:

+ Formato retangular ou quadrado, com superficie plana.

+ Tipo I&mina, folder, tabloide, guia ou gibi.

« Formato retangular ou quadrado, com superficie plana.

* Grampeado ou néo.

+ Néo pode ter dobras estilo janela, zig zag, orelha ou enrolado.

Qualquer encarte fora das especificagdes acima tem custo de manuseio. Consulte a OPEC.

Orientagoes
+ A segmentacdo se divide em grupos especificos que se repetem todos os dias da semana;
 Os clientes poderéo escolher os grupos de interesse de acordo com o dia da semana;

Entrega:

Apresentacdo: Pacotes mantendo os exemplares no mesmo sentido, com viradas a cada
100 unidades, no minimo (quanto mais exemplares por virada, mais assertivo é o processo).
Entrega em pallets (excecdo para material com quantidade inferior a 10.000 exemplares).
Horario de Entrega: consultar a tabela de Fechamentos — Encartes (Pg10).

Endereco de entrega: Av. Severo Dullius, 606, CEP 90200-310, Porto Alegre/RS.

Para emisséo de nota fiscal utilizar o CNPJ 92.821.701/0059-26 (Parque Gréfico Jayme Sirotsky).
Encartes na Entrega Domiciliar, consultar o Comercial.

+ Quando a tiragem encartada for menor do que a tiragem total do grupo, a distribuicéo seré aleatoria, sem possibilidade de identificacdo dos locais ou de repeticdo da mesma distribuicao;
+ Néo é permitida a incluséo de outros grupos ou bairros, além dos que ja estdo contemplados em cada dia da semana;

+ Néo é permitida a selecdo de apenas alguns bairros, somente a selecéo por grupo;

« Alguns bairros constam em mais de um grupo, pois representam um percentual dos assinantes desses bairros;
+ Os prazos para entrega de autorizacéo e de material permanecem os mesmos indicados na Tabela de Precos;

+ Os valores e especificagdes permanecem os mesmos indicados na Tabela de Precos;

« Consultar previamente a disponibilidade de data. A reserva ocorre somente mediante a Autorizagéo.

Tercas | Quartas | Quintas | Sextas | Final de Semana

Grupo Bairros
1 Aberta dos Morros (Norte) | Assuncdo | Belém Velho | Belém Novo | Camaqua | Cascata | Cavalhada | Cristal | Espirito Santo | Guarujd | Hipica | Ipanema | Itapud | Lajeado | Lami [Lomba do
Pinheiro | Ponta Grossa | Nonoai | Pedra Redonda | Restinga | Santa Tereza (Sul) | Serraria | Teresopolis | Tristeza | Vila Conceicéo | Vila Nova
2 Jardim Botanico | Partenon (QOeste) | Petrdpolis (Sul) | Santa Cecilia | Santana | Santo Antdnio
3 Fsirlr; Jstrléisnl]Cristo Redentor | Jardim Floresta | Jardim Itu Sabaré (Norte) | Jardim Linddia | Jardim Sdo Pedro | Passo da Areia | Santa Maria Goretti | Sdo Sebastido | Sarandi (Sul) | Vila Ipiranga
4 Azenha | Cel. Aparicio Borges | Gloria | Medianeira | Menino Deus | Praia de Belas | Santa Tereza (Norte) | Sdo José | Vila Jodo Pessoa
5 Auxiliadora | Higiendpolis | Moinhos de Vento | Mont'Serrat | Rio Branco
6 Bela Vista | Boa Vista | Chacara das Pedras | Petropolis (Norte) | Trés Figueiras
7 Bom Fim | Centro | Cidade Baixa | Farroupilha | Independéncia
8 Aberto dos Morros (Sul) | Agronomia | Anchieta | Farrapos | Floresta | Humaité | Jardim Carvalho | Jardim do Salso | Jardim Itu Sabara (Sul) | Mario Quintana | Navegantes | Partenon (Leste) |

Parque Séo Sebastiao | Rubem Berta | Sdo Geraldo | Sao Jodo | Sarandi (Norte)




Fechamentos
Noticiario

Segunda Sex 16h Sex 18h Sex 20h
Terca Seg 15h Seg 18h Seg 20h
Quarta Ter 15h Ter 18h Ter 20h
Quinta Qua 15h Qua 18h Qua 20h
Sexta Qui 15h Qui 18h Qui 20h
Sabado Sex 15h Sex 15h Sex 20h

Guia de Ofertas

Qua

Ter 12h Ter 12h Ter 20h
Sab Sex 12h Sex 12h Sex 20h
Cadernos
Destemperados Sex Seg 18h Seg 18h Qui 12h
ZH2 Estado - - -
Vida Sab Ter 13h Ter 13h Sex 12h
Donna Sab Seg 12h Seg 12h Sex 12h
Encartes (Todos)
Terca Qui anterior 18h Sex 18h
Quarta Sex 18h Seg 18h
Quinta Seg 18h Ter 18h
Sexta Seg 18h Qua 18h
Sabado Ter 18h Qui 18h
Observacéo:
1. Encartes na edicdo de segunda-feira sob consulta.
2. Horarios para entrega de materiais no parque grafico: Segunda das 19h as 2h30 e de Terca a Sexta as 16h as 5h.
Inf oesi rtant
Noticidrio
1. Formatos minimos e maximos: existem limitacdes de érea de antincio por pagina.
Capa e contracapa (sob consulta) centimetragem méaxima 85,5¢cm/col
Paginas7,9e11 centimetragem minima 129,5¢cm/col
Demais paginas centimetragem minima 3,9cm/col
Formatos nao aceitos 4col x 25,9cm
4col x 30,3cm
Determinacao na 1 metade do jornal centimetragem minima 85,5cm/col

2. Antincios Espelhados: anincios espelhados ocupando a coluna central, com ou sem corte, sdo calculados com 11 colunas de largura (54 cm), sendo necessério

prever na arte, 2 cm da dobra central.
3. Cancelamentos: as solicitaces deverao ser encaminhadas até 2 horas antes do fechamento comercial, via site de Pls, sendo esta uma Carta de Cancelamento ou

uma Pl de cancela/substitui.



Filiado ao IVC - Instituto Verificador de Circulagéo.

mgm
Anuncie com seguranca. Anuncie em jornais filiados ao IVC.

(L (Y 4 o
NotICIa rlo Precos da tabela expressos em reais.

Tipo 1 Tipo 2 Capa Contracapa
Formatos Sugeridos

Dias uteis Sab/Dom Dias uteis Sab/Dom Dias uteis Sab/Dom Dias uteis Sab/Dom

Pdagina Dupla (352 cm/col) 82.016,00 @ 90.816,00 165.440,00 @ 183.744,00 - - - -
Pégina (160cm/col) 37.280,00 @ 41.280,00 @ 75.200,00 83.520,00 - - - -
Rouba Pagina (129,5 cm/col) 30.173,50 @ 33.411,00 60.865,00 67.599,00 - - - -
% Pégina dupla (176 cm/col) 43.827,30 @ 48.529,80 88.407,00 98.188,20 - - - -

Anuncio 5x21,5(107,5 cm/col) 25.047,50 | 27.735,00 50.525,00 56.115,00 - - - -

Y Pagina Vertical (96 cm/col) 22.368,00 = 24.768,00 45.120,00 50.112,00 - - - -

% Pagina (80 cm/col) 19.921,50 @ 22.059,00 40.185,00 44.631,00 - - - -

Coluna Lateral 2colx32cm (64 cm/col) 14.912,00 = 16.512,00 30.080,00 33.408,00 - - - -

1/3 Pégina (63,5 cm/col) 14.795,50 16.383,00 29.845,00 33.147,00 - - - -

% Pégina (51,3 cm/col) 11.952,90 @ 13.235,40 24.111,00 26.778,60 - - - -
Rodapé Alto (41,5 cm/col) 9.669,50 10.707,00 19.505,00 21.663,00 - - - -
Anuncio 3x12,7 (38,1 cm/col) 8.877,30 9.829,80 17.907,00 19.888,20 - - - -
Anuncio 2x12,7 (25,4 cm/col) 5.918,20 6.553,20 11.938,00 13.258,80 - - - -
Rodapé 5x5 (25 cm/col) 5.825,00 6.450,00 11.750,00 10.050,00 34.925,00 38.625,00 - -
Médulo 2,2colx10,4cm (22,8) - - - - 31.963,36 35.349,60 - -

Rodapé (19,5 cm/col) 4.543,50 2.031,00 9.165,00 10.179,00 - - 11.349,00 @ 12.558,00

Selo Triplo (15cm/col) - - - - 20.955,00 23.175,00 - -
Selo Duplo (10cm/col) - - - - 13.970,00 15.450,00 - -
Selo Simples (5cm/col) - - - - 6.985,00 7.725,00 - -

Demais formatos

. 233,00 258,00 470,00 522,00 1.397,00 1.545,00 582,00 644,00
Basede calculo

Tipo 1: Varejo, Industria, Servigos, Empresas Privadas, Leildes e Remates, Entidades de Classe e FundagGes, Anlncios Religiosos, Publicidade Legal, Anincios
Funebres, Participages Sociais, Empresas Publicas, Governo, Finebres, Participacdes Sociais e demais segmentos.

Tipo 2: Apedido (Expressao de Opinido), Informe Comercial e Publicidade Eleitoral.

Guia de ofertas

Quarta e Sabado/Domingo

Formato Valor cm/col
Pagina Inteira (5 colx31,7) 4.596,50
Meia Pagina (5colx15,7) 2.276,50
Rodapé (5colx7,7) 1.116,50
Médulo (3colx7,7) 669,90
Meio Médulo (3colx3,7) 321,90
Médulo (2colx7,7) 446,60
Meio Médulo (2colx3,7) 214,60
Demais formatos Base de calculo 29,00
Observacao:
1. Os anuncios publicados neste espago deverdo obrigatoriamente ter, no minimo 1 oferta.
2. O conteldo dos anuncios fica sob responsabilidade da agéncia/cliente.
3. Veiculagdo condicionada a disponibilidade de espacos de acordo com a data de autorizacdo da midia.
4. Para segmento automotivo e clientes de supermercados, formato maximo permitido é até meia pagina.
5. N&o é possivel determinar anuncios.
6. As solicitagdes de cancelamento deverao ser encaminhadas até 2 horas antes do fechamento comercial, via site, sendo esta umaCarta de Cancelamento ou
uma Pl de cancela/substitui.
7. Cada anunciante podera veicular o total de até 3 antncios de pagina por més dentro do Guia de Ofertas.
8. Qualquer formato diferente dos sugeridos acima devem ser aprovados com a equipe de Inteligéncia de Produto.



Encartes

1 lamina 0,42 por lamina

De 2 a 4 laminas 0,30 por lamina

5 laminas ou mais 0,28 por lamina

Encartes - especificagoes

Observacdes:

1. Tiragem minima para encartar: 5 mil exemplares.

2. Os produtos encartados no jornal podem ter uma quebra de 3%.

3. Uma ldmina de encarte corresponde a duas paginas, frente e verso.
4. N&o é permitido o encarte de material considerado “apedido”.

Formato méximo para encarte 28x33cm
Formato minimo para encarte 16x 20 cm
Paginagdo minima para tabloide em papel hi brite (min. 52 g/m?) 4 pg
Paginagdo minima para tabloide em papel jornal (min. 45 g/m?) 8pg
Paginacdo maxima em formato guia 48 pg
Paginagdo maxima em formato tabloide 120 pg
Gramatura minima para lamina 16 x 20 cm 115 g/m?
Gramatura minima para lamina entre 16 x 20 e 21 x 30 cm 100 g/m?
Gramatura minima para lamina entre 21 x 30 e 28 x 38 cm 90 g/m?

Observagdo: Encartes com formatos menores do que o minimo exigido possuem custo de manuseio.

Acabamentos:

« Formato retangular ou quadrado, com superficie plana.

« Tipo ldmina, folder, tabldide, guia ou gibi.

« Formato retangular ou quadrado, com superficie plana.

« Grampeado ou néo.

+ Nao pode ter dobras estilo janela, zig zag, orelha ou enrolado.

Qualquer encarte fora das especificagdes acima tem custo de manuseio. Consulte a OPEC.

L] L 4 L]
Noticidrio
0 jornal circula de segunda a sabado
0 fechamento comercial sera até as 16h do dia atil que anteceder a edicéo,

sendo que, para a edicdo de segunda-feira, o fechamento sera as 16h da
sexta anterior a data da veiculagao.

Entrega de Material

A entrega de material deve ser realizado via site de materiais até as 20h
do dia util anterior a data da veiculagao, sendo que para a edi¢ao de
segunda-feira, o fechamento sera as 20h da sexta anterior.

Guia de Ofertas

Entrega:

Apresentacdo: Pacotes mantendo os exemplares no mesmo sentido, com viradas a cada
100 unidades, no minimo (quanto mais exemplares por virada, mais assertivo € o processo).
Entrega em pallets (excecdo para material com quantidade inferior a 10.000 exemplares).
Horario de Entrega: consultar a tabela de Fechamentos — Encartes (Pg10).
Enderego de entrega: Av. Severe Dullius, 606, CEP 90200-310, Porto Alegre/RS.

Para emissdo de nota fiscal utilizar o CNPJ 92.821.701/0059-26 (Parque Grafico Jayme Sirotsky).
Encartes na Entrega Domiciliar, consultar o Comercial.

Encartes

Dia do Encarte Entrega de autorizacao Material
Terca-feira Qui 17h Seg 12h
Quarta-feira Sex 17h Ter12h
Quinta-feira Seg 17h Qua 12h
Sexta-feira Ter17h Qui 12h
Sébado Ter17h Qui 12h
Observacao:
1 Encartes na edicdo de segunda-feira sob consulta.
2. Horarios para entrega de materiais no parque grafico: Segunda das 19h as 2h30 e de Terca a Sexta

das 16h as 5h.

Circulacdo Autorizacido Arte/Composicdao
Qua Ter 16h Ter 16h
Sab Sex 16h Sex 16h

Pronto
Ter20h
Sex 20h

Informagdes importantes

Noticiario

1. Formatos minimos e maximos: existem limitacdes de area de andncio por pégina.

41,5cm/col
85,5cm/col
3,9cm/col

Capa e contracapa (Sob consulta)
Pagina 2

Demais péginas

Formatos ndo aceitos

Formatos aceitos para contracapa
Determinagdo na 12 metade do jornal

Centrimetragem maxima
Centrimetragem méxima
Centrimetragem maxima
4colx 29,5cm / 4col x 30,3cm
5colx 27cm
Centrimetragem minima

85,5cm/col

2. Antuncios Espelhados: anuincios espelhados ocupando a coluna central, com ou sem corte, sdo
calculados com 11 colunas de largura (54cm), sendo necessario prever na arte 2cm da dobra central.
3. Cancelamentos: as solicitagdes deverdo ser encaminhadas até 2 horas antes do fechamento
comercial, via site de Pis, sendo esta uma Carta de Cancelamento ou uma PI de cancela/substitui.



Pioneiro

Filiado ao IVC - Instituto Verificador de Circulacgéo.
Anuncie com seguran¢a. Anuncie em jornais filiados ao IVC.

® o Fy& o
Notlc‘a rlo Preos da tabela expressos em reais.

. Tipo 1 Tipo 2 Capa Contracapa
Formatos su ger |dOS Dias tteis Sab/Dom Dias uteis Sab/Dom Dias tteis Sab/Dom Diasiiteis Sab/Dom
Pégina Dupla (385 cm/col) 32.725,00 @ 38.115,00 65.065,00 77.385,00 - - - -
Pégina (175 cm/col) 14.875,00 17.325,00 29.575,00 35.175,00 - - 61.950,00 @ 73.500,00
Rouba Pagina (129,5 cm/col) 11.007,50 12.820,50 21.885,50 26.029,50 - - 45.843,00 @ 54.390,00
% Péagina dupla (188,1cm/coal) 15.988,50 18.621,90 31.788,90 37.808,100 - - 66.587,40 @ 79.002,00
Anuncio 5x21,5(107,5 cm/col) 9.137,50 10.642,50 18.167,50 21.607,50 - - 38.055,00 @ 45.150,00
% Pégina Vertical (105 cm/col) 8.925,00 10.395,00 17.745,00 21.105,00 - - 37.170,00 @ 44.100,00
% Pégina (85,5 cm/col) 7.267,50 8.464,50 14.449,50 17.185,50 - - 30.267,00 = 35.910,00
1/3 Pagina (63,5 cm/col) 2.397,50 6.286,50 10.731,50 12.763,50 - - 22.479,00 @ 26.670,00
Médulo 5x11 (55 cm/col) - - - - 38.940,00 46.090,00 - -
Médulo 2x26 (52 cm/col) - - - - 36.816,00 43.576,00 - -
% Pégina (5,3 cm/col) 4.360,50 5.078,70 8.669,70 10.311,30 - - 18.160,20 = 21.546,00
Rodapé Alto (41,5 cm/col) 3.527,50 4.108,50 7.013,50 8.341,50 29.382,00 34.777,00 14.691,00 @ 17.430,00
Rodapé 5x5 (25 cm/col) 1.657,50 1.930,50 3.295,50 3.919,50 - - 6.903,00 8.190,00
Antncio 3x12,7 (38,1 cm/col) 3.238,50 3.771,90 6.438,90 7.658,10 - - 13.487,40 @ 16.002,00
Rodapé 5x5 (25 cm/col) 2.125,00 2.475,00 4.225,00 5.025,00 17.700,00 20.950,00 8.850,00 10.500,00
Mdédulo 4x5 (20 cm/coal) - - - - 14.160,00 16.760,00 - -
Selo Triplo 3x5 (15 cm/col) - - - - 10.620,00 12.570,00 - -
Selo Duplo (10cm/col) - - - - 7.080,00 8.380,00 - -
Selo Simples (5cm/col) - - - - 3.540,00 4.190,00 - -

Demais formatos

. 85,00 99,00 169,00 201,00 708,00 838,00 354,00 420,00
Basede cilculo

Tipo 1: Varejo, IndUstria, Servigos, Empresas Privadas, Leildes e Remates, Entidades de Classe e Fundacdes, Anincios Religiosos, Publicidade Legal, Anlncios Funebres,
ParticipagGes Sociais, Empresas Publicas, Governo, Flnebres, Participagdes Sociais e demais segmentos.

Tipo 2: Apedido (Expressdo de Opinido), Informe Comercial e Publicidade Eleitoral.

Almanaque Guia de ofertas

Sabado/Domingo

Formatos Sugeridos Valor cm/col Formato Valor cm/col
Pagina Dupla (385 cm/col) 23.100,00 Pagina Inteira (5 colx31,7) 5.072,00
Pagina (175 cm/col) 10.500,00 Meia Pagina (5colxx15,7) 2.512,00
/2 Pégina Dupla (188,17 cm/col) 11.286,00 Rodapé (5xcol7,7) 1.232,00
/2 Pagina (85,5 cm/col) 5.130,00 Mdédulo (3xcol7,7) 739,20
/> Pagina Vertical (105 cm/col) 6.300,00 Meio Mddulo (3xcol3,7) 355,20
Rodapé Alto (41,5 cm/col) 2490,00 Mddulo (2xcol7,7) 492 80
Demais formatos Base de calculo 60,00 Meio Médulo (2xcol3,7) 236,80

Demais formatos Base de calculo 32,00



Pioneiro

Encartes

Observacoes:
— — 1. Uma lamina de encarte corresponde a duas paginas frente e verso.
1 lamina 0,41 por lamina 2. Nao é permitido o encarte de material considerado “apedido”.
De 2 a4 laminas 0,35 por lamina 3. Adisponibilidade para as datas desejadas deve ser consultada com a OPEC.
— - — 4, Somente 2 (dois) encartes por data.
5 laminas ou mais 0,33 por lamina 5. Para encartes de 11amina até 90g adicionar o valor de manuseio manual por milheiro

e de transporte.

Encartes - especificacoes

Formato maximo para encarte

Formato minimo para encarte

Paginacdo minima para tabléide em papel hi brite (min. 52 g/m?)
Paginacdo minima para tabléide em papel jornal (min. 45g/m?)
Paginacdo maximo em formato guia

Paginagdo maximo em formato tabloide

Gramatura minima para lamina 16 x 20 cm

Gramatura minima para lamina entre 16 x 20 cm e 21 x 30 cm
Gramatura minima para lamina entre 21x 30 cm e 28 x 38 cm

Observacgoes: Encartes com formatos menores do que o minimo exigido possuem custo de manuseio.

Acabamentos:

+  Formato retangular ou quadrado, com superficie plana.

+ Tipo lamina, folder,tabldéide, guia ou gibi.

+  Formato retangular ou quadrado, com superficie plana.

*  Grampeado ou néo.

+ N&o pode terdobras, estilo janela, zig zag, orelha ou enrolado.

Qualquer encarte fora das especificacdes acima tem custo de manuseio. Consulte a OPEC.

Encartes segmentacdo
Tercas | Quartas | Quintas | Sextas | SGbados

Grupo Bairros

28x 38 cm
16x 20 cm
4 pg
8 pg
48 pg
120 pg
115 g/m?
100 g/m?
90 g/m?

Entrega:

Apresentagado: Pacotes mantendo os exemplares no mesmo
sentido, com viradas a cada 100 unidades, no minimo
(quanto mais exemplares por virada, mais assertivo é o
processo). Entrega em pallets (excecdo para material com
quantidade inferior a 10.000 exemplares).

Horario de Entrega: consultara tabela de Fechamentos —
Encartes (Pg10).

Enderego de entrega: Av. Severo Dullius, 606, CEP 90200-
310, Porto Alegre/RS. Para emissdo de nota fiscal utilizar o
CNPJ 92.821.701/0059-26 (Parque Grafico Jayme Sirotsky).
Encartes na Entrega Domiciliar, consultar o Comercial.

ALTOS DA MAESTRA- ANA RECH- BELO HORIZONTE- CENTENARIO- CENTRO- COLINA DO SOL- COLINA SORRISO- DE LAZZER- DIAMANTINQ- ESPLANADA- FATIMAINTERLAGOS-JARDIM AMERICA- JARDIM
DAS HORTENCIAS- JARDIM ELDORADO- MADUREIRA-MARECHAL FLORIANO- MONTE BERICO- MORADA DOS ALPES- NOSSA SENHORA DA SAUDE- NOSSA SENHORA DO ROSARIO- PARADA CRISTAL- PARQUE
QASIS- PIO X- PIONEIRO- POR DO SOL- PRESIDENTE VARGAS- REOLON- ROSARIO-SAGRADA FAMILIA- SANTA CATARINA- SANTA LUCIA- SANTA FE- SANTO ANTONIO- SAQ CIRO- SAQ CRISTOVAO- SAQ
GIACOMO- SAQ JOSE- SAQ PELEGRINO- SECULO XX- SERRANO- TIJUCA- UNIVERSITARIO-VILA IPE

9 LEGUA- A SUSIN- ARCO BALENO- BELA VISTA- BOA VISTA- BOM PASTOR- CAPIVARI- CASTELO- CHARQUEADAS- CIDADE NOVA- CINQUENTENARIO- COHAB- CONSOLACAO- CRISTO REDENTOR-
CRUZEIRO- DESVIQ RIZZO- DEZORVI- DISTRITO FEDERAL- DISTRITO INDUSTRIAL- EXPOSICAQ- FLORESTA- FORQUETA- GALOPOLIS- IPIRANGA- JARDELINO RAMOS- JARDIM DAS COLINAS- JARDIM DO
SOL- JARDIM ESMERALDA- JARDIM IRACEMA- JARDIM ORIENTAL- JUVENTUDE- KAYSER- LAZZER- LOT VITORIA- LOTEAMENTO FORMOLO- LOTEAMENTO LA PALOMA- LOTEAMENTO MARIANI-LOTEAMENTO
MICROSAL- LOTEAMENTO SAO LUCAS- MARIANI Il- MARILANDMEDIANEIRA- MONTE REAL- NOSSA SENHORA DAS GRACAS- NOSSA SENHORA DE LOURDES- PANAZZOLO- PETROPOLIS- PLANALTO- RIO
BRANCO- SALGADO FILHOSAMUARA- SAN VITOR- SANTA CORONA- SANTO ANDRE- SANTOS DUMONT- SANVITTO- SAO CAETANO- SAQ LEOPOLDO- SAO LUIZ DA SEXTA LEGUA- SAQ VICTOR- COHAB- SAQ
VIRGILIO- SEXTA LEGUA- VILA LEON- VILA LOBOS-VILA MARI-VILA TELLI-VITORIA

CENTRO- EXPOSICAO- JARDELINO RAMOS- JARDIM AMERICA- LURDES-MADUREIRA- MEDIANEIRA-NOSSA SENHORA DE LOURDES-PIO X-SAO PELEGRINO

ANDRE DA ROCHA- ANTONIO PRADO- BENTO GONCALVES- BOM JESUS- CAMBARA DO SUL- CAMPESTRE DA SERRA- CARLOS BARBOSA- COTIPORA- ESMERALDA- FAGUNDES VARELA- FARROUPILHA-
FAZENDA SOUZA- FELIZ- FLORES DA CUNHA- GALOPOLIS- GARIBALDI- LAGOA VERMELHA- LAJEADO GRANDE- MONTE BELO- MONTE BELO DO SUL- MUITOS CAPOES- NOVA ARACA- NOVA BASSANO- NOVA
PADUA- NOVA PRATA- NOVA ROMA DO SUL- NOVA VICENZA- OTAVIO ROCHA- PARADA CRISTALSANTA LUCIA DO PIAI- SANTA TERESA- SAO GOTARDO- SAO JOSE DOS AUSENTES- SAO MARCOS- SAQ
VENDELINO- VACARIA- VERANOPOLIS- VILA FLORES- VILA OLIVA- VILA SECA- SINOS- POA

Observacao: Para encarte em cidade especifica, consulte seu atendimento.



Pioneiro

Fechamentos

Noticiario

Segunda Sex 17h Sex 17h Sex 16h
Terga Seg 12h Seg 12h Seg 16h
Quarta Ter 12h Ter 12h Ter 16h
Quinta Qua 12h Qua 12h Qua 16h
Sexta Qui 12h Qui 12h Qui 16h
Sdbado Sex 12h Sex 12h Sex 16h

2 dias uteis antes da veiculagdo, as 12h

© AvAnAQuE Seg 120 Sex 12 Sex 161

Guia de Ofertas
————

Sex 12h Sex 12h Sex 17h

Encartes
" DiadoEncarte  Autorizagio  Material

Segunda Ter 17h Qui 17h
Terca Qua 17h Sex 17h
Quarta Qui 17h Seg 17h
Quinta Sex 17h Ter 17h
Sexta Seg 17h Qua 17h
Sébado Ter 17h Qui 17h

Informacgoes importantes

1. Formatos minimos e maximos: existem limitacBes de area de andncio por pagina.

Formato minimo 3,9cm/col para noticiario indeterminado e 10cm/col para antncios flnebres.

Para antincios determinados consultar a OPEC.

Para cadernos, consultar o plano comercial.

2. Anuncios espelhados: antincios espelhados ocupando a coluna central, com ou sem corte, sdo calculados
com 11 colunas de largura (54 cm), sendo necessario

prever na arte, 2 cm da dobra central”

3. Cancelamentos: as solicitacdes deverdo ser encaminhadas até 2 horas antes do fechamento comercial, via
site de Pls, sendo esta uma Carta de Cancelamento ou uma PI de cancela/substitui.



Preco databela expressos em reais.

H Pioneiro
Noticiario . . .
Dias Uteis Superedicao Dias Uteis Sab/Dom Dias Uteis Sab/Dom
Midia Colocagao

Frontpage  Capa ePdagina2 322.350,00 436.800,00 - 49.087,50 | 57.172,50
Dupla2e3 Paginas 2 e3 | 238.070,00 322.140,00 = 116.616,50 | 129.129,00 42.542,50 = 49.549,50
Multipage* | Pagina Central | 153.790,00 = 207.480,00 = 106.015,00 K 117.390,00 3867500 4504500

Sobrecapa**  Envolve o jornal 5,20 4,15 - 3,50

*O formato Multipage pode ser distribuido com circulagdo Estado, Reparte Capital ou Reparte Interior.
**Q formato Sobrecapa pode ser distribuido com circulacdo Estado, Reparte Capital, Reparte Interior ou lotes de 10, 20 e 30 mil exemplares.
***Qs formatos Cinta Horizontal e Cinta Vertical podem ser distribuidos apenas em lotes de 10, 20 e 30 mil exemplares, para o rcamento consultar a area
comercial.

Observacoes

1.
2.
3.

Layout e formatos devem ser aprovados pela area comercial.

Propostas especiais unidade jornal

Observacoes
Tiragem total
Tiragem total
Tiragem total

Preco por exemplar

Determinacdes de primeira posigdo (simples e sequenciais) ndo impedem a veiculagdo na mesma data de produtos com formatos esp eciais.

Para os formatos Frontpage e Sobrecapa:

- O anuncio sé veicula na capa e pagina 2 para edigdo entregue aos assinantes. Para a venda avulsa a midia ficara na pagina 3 e 4 da edigéo;

- Maximo 1 veiculagdo porsemana, consultar disponibilidade com a Opec do Grupo RBS;

- A arte deve ser aprovada previamente com a area de Inteligéncia de Produto;

- Necessario que a arte dos antincios traga a sinalizagdo do selo de "Agdo Promocional” que deve ser solicitado ao departamento

comercial.

Em caso de falha decorrente de ndo envio de material por parte do cliente, ndo serd aplicado qualquer tipo de compensacéo e sera
faturado.



Consideracoes gerais | unidade jornal

Noticidrio

MULTIPLICIDADE DE MARCAS

Multiplicidade de marcas — Anlncios que possuirem proveito publicitario em favor de mais de um anunciante,
marca, produto ou servico, independente do tamanho do logotipo/nomenclatura, seré cobrado 20% de acréscimo
por marca. A regra vale também para encartes.

ANUNCIOS COR Em caso de falta de disponibilidade de cor, os anincios autorizados serdo automaticamente publicados em P&B.

ANUNCIOS DIGITAIS Os antincios deverdo ser fechados em EPS ou PDF e ter tamanho maximo de 30MB.

ANUNCIOS INVERTIDOS Andncios invertidos (de cabeca para baixo ou atravessados) devem conter na parte inferior, na posicdo normal, em
corpo 7 ou maior, a observacdo: “Este antincio foi autorizado propositadamente desta maneira."

AUTORIZAGCOES As autorizacGes deverdo ser emitidas necessariamente com programacdes quinzenais.

PRAZO PARA PAGAMENTO

As veiculacdes serdo faturadas quinzenalmente, com prazo operacional de 10 dias para pagamento.

VALOR MINIMO PARA FATURAMENTO

0O valor minimo para faturamento quinzenal é de 100,00.

IDIOMA ESTRANGEIRO

Andncios para compor no jornal, redigidos, total ou parcialmente, em idioma estrangeiro, terdo acréscimo de 50%
sobre o preco de tabela. Na parte inferior do antincio, devera constar, em portugués, o assunto a que se refere a
publicacéo.

PUBLICIDADE LEGAL, ANUNCIOS

A modulagdo n&o segue as medidas comerciais da tabela. A altura € livre.

FUNEBRES E ANUNCIOS DE

PARTICIPACAO SOCIAL

COMPENSAGCAO Pedidos de compensacdo devem ser encaminhados até 72 horas apos da data de publicagéo.
CANCELAMENTOS As solicitacdes de cancelamentos deverdo ser enviadas até 2 horas antes dos fechamentos de comercializacio.

Devera ser feito por meio de comunicado impresso ou eletronico (e-mail) contendo os dados do jornal, edicéo,
tamanho, nimero do Pl e datas. Em caso de e-mail, o recebimento deve ser confirmado pelo veiculo.

Noticidrio

IDENTIFICAGAO DE ANUNCIOS

AnUncio que ndo se caracterizar como tal devera conter, na parte superior, com no minimo corpo 14, a
expressao Informe Comercial.

IDENTIFICAGAO DE CADERNOS

Cadernos ndo editoriais deverdo conter a expressao Informe Comercial em todas as paginas. Na capa e contracapa
ainformagéo deve estar em, no minimo, corpo 14 e caixa alta. Nas paginas internas, em caixa baixa e corpo 16, ou
caixa alta e corpo 14.

APEDIDOS Sera exigida identificacdo do anunciante (em texto datilografado e assinado, com firma reconhecida por
autenticidade), quando andncios "Apedidos”.
SUSPENSAO DE ANUNCIOS Os jornais reservam-se o direito de suspender as publicacdes que contrariem as normas da empresa ou

que firam a ética, de acordo com as regulamentactes do Conar e da ANJ.

ANUNCIOS FORA DAS ESPECIFICAGOES

O jornal ndo aceitara reclamagGes de andncios mal produzidos, cujos originais ndo estiverem em boas
condigBes técnicas ou fora das especificacoes.

PUBLICIDADE LEGAL - LEI N° 8.639,

DE 31 DE MARCO DE 1993

Disciplina o uso de caracteres nas publicagdes obrigatérias. Art. 1° - E obrigatdria,

nos andncios feitos por exigéncia legal nos jornais, sejam editais, convocagdes, balangos, citagdes e avisos,
a utilizagdo de um corpo suficientemente legivel, devendo o tipo de letra ser, no minimo, de corpo seis,
de quaisquer familias, e que o titulo dessas publicagdes seja tipo doze ou maior, de qualquer familia.
Obs.: fica estipulado como padrdo para esse tipo de publicacdo: fonte: Arial Normal ou Frankfurt Gothic;
corpo: minima 6; espacamento minimo entre linhas: corpo 6; espacamento minimo entre caracteres: 100%;
espacamento minimo entre palavras: 100%.

Os jornais do Grupo RBS respeitam as normas do Conselho Executivo das Normas Padréo, assegurando o desconto-padréo de agéncia nelas pactuado.



L4

Grafica UMA

A qualidade e o prestigio dos jornais da RBS sdo provas da qualidade dos servicos de impressao da Grafica UMA que atende a demanda de empresas oferecendo os

melhores servicos: agilidade no atendimento, preco competitivo, eficiéncia na producdo, facilidade no pagamento e entrega do servico no prazo.

Quem encarta também imprime. E uma oportunidade de facilitar, agilizar, reduzir custos e garantir prazos. Sempre com o méximo de qualidade. Imprima seus jornais,

informativos, folhetos, cartazes, encartes e tantos outros materiais na Grafica UMA.

Vantagens de imprimir
e encartar seus impressos coma
Grafica Uma.

Qualidade

Aimpressdo de seu material contara com a experiéncia de quem produz os maiores jornais
didrios da Regido Sul. Sdo profissionais altamente capacitados e modernos equipamentos
sempre prontos para gerar qualidade em pequena, média ou grande escala.

Agilidade

Nosso Parque Gréfico esta localizado em um ponto estratégico, facilitando a distribuicdo do
seu impresso, fazendo com que o produto chegue mais rapido ao destino final. E o melhor de
tudo, com negociacBes especiais.

Logistica
Uma boa logistica é fundamental para garantir que seus impressos cheguem ao publico certo.

Garantimos isto com regularidade e confiabilidade de quem realiza cerca de 500 mil entregas
por dia em aproximadamente 1000 municipios em toda regido sul.



Nosso produtos

Tipo de Impressao

Rotativa
Rotativa
Rotativa
Rotativa
Plana
Plana
Plana
Plana

Plana

Papel

Jomal

Hibrite

Offset

Offset
Couché Brilho
Couché Fosco
Offset

Reciclado

Gramatura

Cartao duplex e triplex

45g/m?

55g/m?

63g/m?

75g/m?

90g/m? ao 300g/m?
115g/m? ao 230g/m?
75g/m? ao 150g/m?
75g/m? ao 150g/m?

250g/m?

Plana

Acabamentos: refilo, grampo, cola automatica, vinco, picote e dobra (simples, dupla, janela).

Dimensdes: tamanho maximo do impresso é 72x51cm (aberto).

Rotativa

Acabamentos: refilo e grampo (acima de 16 pags.).

Formatos: tabloide, meio-tabloide, tablete, standard, duplo-standard — consulte dimensdes.

Cortes: 4x4

Dimensdes: tamanho méaximo do impresso é 55,8cm x 38cm (aberto) e 27,9cm x 38cm (fechado), formato

refilado padrdo 26,7cm x 36cm e demais formatos consultar.

Ldmina frente
e verso

Jornais e encartes
tabloides até 96
paginas full color

Encartes Jornais e encartes em
grampeados formato menor que
e refilados tabloide

Jornais e encartes
standard até 48
paginas full color

Fale conosco | solicite seu orgamento

Porto Alegre e interior RS — Fones: (51) 3218.4948 e 3218.4951

e-mail: operacoes@graficauma.com.br
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GAUCHA

Valido para compras de
Junho/2026 a Julho/2026

Versao publicada em 08/07/2026




GAUCHA

Precos - Comercial avulso

Precos da tabela expressos em reais.

Programacao Frequéncia Horario POA SM PFO SERRA zs REDE RS
Bom Dia Seqgunda-Feira Seg 00h as 05h 384 31 34 51 34 534
Esporte & Cia. Tera Sab 00h as 03h 399 33 36 53 32 553
Madrugada Gaucha Tera Sab 03h as 05h 400 34 37 53 33 557
Perimetral Dom 04h as 05h 400 34 37 53 33 557
Radar de Inovacao Dom 03h as 04h 400 34 37 53 33 557
Gaucha Hoje 12 parte Seg a Sab 05h00 as 06h40 2.455 214 235 340 226 3.470
Gaucha Hoje 22 parte Seg a Sab 06h40 as 08h 2.732 214 235 340 226 3.747
Gaucha Hoje Seg a Sab 05h as 08h 2.732 214 235 340 226 3.747
Gaucha Atualidade Seg a Sex 08h10 as 10h 2.297 175 193 276 184 3.125
Timeline Galucha Seg a Sex 10h as 11h 1.494 113 124 178 118 2.027
Chamada Geral 12 Ed. Seg a Sab 11h as 12h 1.451 114 125 177 143 2.010
Esportes ao Meio-Dia SegaDom 12h as 12h50 1.699 121 133 190 127 2.270
Janela Espec. antes Sala de Redacao Seg a Sex 12h46 as 12h 50 2.046 142 156 230 157 2.731
Sala de Redacédo Seg a Sex 13h as 15h00 2.527 190 209 296 197 3419
Gaucha+ Seq a Sex 15h as 16h30 1.085 85 94 131 87 1.482
Chamada Geral 22 Ed. Seg a Sex 16h30 as 17h30 917 75 83 114 75 1.264
Hoje nos Esportes Seg a Sex 17h30 as 18h 50 1.246 93 102 143 100 1.684
Show dos Esportes Seq a Sex 20h as 22h 1.299 104 114 162 108 1.787
Estudio Galicha 12 parte Seg a Sex 22h as 23h 989 101 111 159 84 1.444
Estudio Galicha 22 parte Seq a Sex 23h as 00h 699 55 61 89 59 963
Supersabado Sab 08h as 12h 1.108 80 88 125 85 1.486
Pareddo do Guerrinha Sab 20h00 as 21h00 816 55 61 97 64 1.093
Show de Bola Sab 15h as 18h 915 67 74 109 68 1.233
Sébado Esporte Séb 18h as 20h 572 47 52 68 47 786
Vitrola Sab 21h00 as 00h 437 37 41 55 46 616
Playlist Dom 00h as 01h 816 61 67 96 66 1.106
Campo & Lavoura Dom 06h as 07h 826 77 85 124 84 1.196
Acerto de Contas Dom 07h as 08h 1.033 96 106 154 106 1.495
Galp&o da Gaucha Dom 08h as 09h30 1.276 98 108 154 104 1.740
Domingo Esporte Show Dom 09h30 as 12h 1.032 80 88 121 83 1.404
Sala de Domingo Dom 13h as 14h 1.013 77 85 116 79 1.370
Central do Torcedor Sab 14h as 15h 2.409 168 185 267 175 3.204
Pré-Jornada Dom 14h 2.409 168 185 267 175 3.204
Balanco Final Dom Apds o Futebol da Gatcha 1.999 140 154 227 154 2.674
Gaucha Faixa Especial Dom 20h as 22h 596 47 52 73 47 815
Zona Mista Dom Apds o Futebol da Gatcha 1.946 140 154 225 154 2.619
Indeterminado 07h as 19h Seg aDom 07h as 19h 2.076 171 177 283 186 2.733
Indeterminado Seg aDom 00h as 24h 1.890 158 163 253 166 2.484
Indeterminado Seg aDom 06h as 22h 1.984 164 169 266 174 2.604
Indeterminado Final de Semana Sab a Dom Indeterminado Final de Semana 829 70 72 114 76 1.095

1x entre 06h e 08h | 1x entre 08h e
Informagdes do Transito - Cota Ancora Seg a Sex 09h30| 1xentre 11h e 12h |1x entre 147 2401,4
17h e 18h 1872 143 232 149

Noticia na Hora Certa Seg aDom Indeterminado 2843 156 161 253 228 3435,6

Critérios de conversao

Comercial 15" 0,8 x30" Comercial 120" 2 x1,8x 30"
Comercial 45" 1,5 x30" Comercial 180" 2x1,9x30"
z itaca 0,2 x30"

Comercial 60" 1,8 x30 C{tagao Gravz?da x
Citagdo Ao Vivo 0,3 x30"

Operagoes comerciais

Para comercializa¢do de patrocinios E/OU formatos avulsos dentro dos programas da Radio Gatcha, em segmentos como bebidas, melicamentos, casas de apostas, motéis,
sex shops, casas e sites de acompanhantes, é necessaria a liberagdo e validagdo prévia do time de Produto.

Pagamento: 10 dias fora quinzena.
1. Clientes com material pronto para veiculacdo no break comercial: Devera ser entregue até as 17:00h do dia anterior a veicdacéo.

4. Citacao gravada de patrocinio: O conteldo da citacdo pode ser texto da marca + slogan ou outro conteddo de até 5", com no maximo uma alteragao por semana (de segunda a
quinta). 4.1 Citacdo ao vivo de patrocinio: O conteldo da citacdo pode ser texto da marca + slogan ou outro conteddo de até 5", com no maximo uma alteragido por semana (de
segunda a sexta).

*Prazo para citagdo gravada (item 4): solicitagdes para gravacao até quarta-feira 18h para respeitar o prazo do Estudio para alteracao.

**Se 0 conteldo da citagdo estiver fora do tempo pré-estipulado, a OPEC ira solicitar alteracdo imediatamente, pois deve obrigatoriamente ter 5".

Comerciais miltiplos promovendo mais de uma marca, empresa ou servigo: Consultar area comercial.

Compra Incancelavel: toda comercializagdo é realizada sob a condi¢do de ndo cancelamento, determinada pela necessidade de planejar adequadamente a ocupacéo dos intervalos

e, principalmente, com o objetivo de garantirao anunciante a exibi¢do da sua mensagem. Em caréter de excecdo sera permitidosubstituir o comercial por outro produto ou servigo de
sua linha, desde que mantenha a mesma programagdo contratada e observe os prazos de entrega de material definidos na tabelade precos.

Comunicacao de Cancelamento:

1) Minimo de 15 dias de antecedéncia para midia avulsa; 2) Minimo de 30 dias de antecedéncia para patrocinio; 3) Cancelamento antes do 3° més de contrato sera faturada a diferenga do
negociado em relagdo ao valor tabela.

Merchan/texto ao vivo: sempre deve ser consultada a 4rea comercial e/ou planejamento. As Radios do Grupo RBS reservam-se ao direito de ndo veicular comerciais cujos textos estejam
em desacordo com padrdo exigido pelas emissoras. Encaixe de midia: midias encaixadas e faturadas ndo poderdo ser canceladas ou alteradas. Em caso de falha decorrente de néo envio
de material por parte do cliente ndo sera aplicado qualquertipo de compensacéo e sera faturado.

Material caracterizado como a pedido tera acréscimo de 100% sobre o valor tabela. Formatos Diferenciados (que ndo constam):consultar drea comercial /planejamento.
Gravacao de Materiais: a Radio Galcha envia materiais gravados pela mesma para aprovacédo prévia. Entregas de materiais ao vivo ndo sdo comprovadas.

Espaco Editorial: de acordo com as Regras Gerais de Operagdes Comerciais, contelidos editoriais extraordinarios tém prioridade jornalistica sobre contelidos comerciais em casos como
entrevistas coletivas, desastres naturais e transmissdes esportivas (entre outros); dessa forma, fica facultado a emissora odireito de reprogramar a entrega dos comerciais previstos para as
datas e horarios em questdo, em comum acordo com seus contratantes. Determinagao de Horario: 50% de acréscimo em cima do valor determinado do programa. Critério de valoracao
de citagdes inclusas em projetos e patrocinios:gravadas 0,2 x 30" ao vivo 0,3 x 30" - As citagdes apenas compdem patrocinios e projetos e ndo podem ser comercializadas de mareira
avulsa. O patrocinador ancora/quadro ndo bloqueia o break, mas bloqueia entregas ao vivo dentro dos programas.
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P reg O S — Brea k EXCI USivo Precos da tabela expressos em reais.
M= PO =00 I I N N N

Bom Dia Segunda-Feira Seg 00h as 05h 1.458 1.897
Esporte & Cia. Tera Sab 00h as 03h 1.514 126 198 122 1.958
Madrugada Gaucha Tera Sab 03h as 05h 1.518 130 198 126 1.969
Perimetral Dom 04h as 05h 1.518 130 198 126 1.969
Radar de Inovagao Dom 03h as 04h 1.518 130 198 126 1.969
Gaucha Hoje 12 parte Seg a Sab 05h00 as 06h40 9.327 812 1.292 856 12.285
Galtcha Hoje 22 parte Seg a Séb 06h40 as 08h 10.380 812 1.292 856 13.338
Galcha Hoje Seg a Sab 05h as 08h 10.380 812 1.292 856 13.338
Galcha Atualidade Seg a Sex 08h10 as 10h 8.693 662 1.046 698 11.098
Timeline Gaucha Seg a Sex 10h as 11h 5.639 428 675 449 7.188
Chamada Geral 12 Ed. Seg a Sab 11h as 12h 5477 433 671 541 7.119
Esportes ao Meio-Dia SegaDom 12h as 12h50 6.413 456 718 481 8.067
Sala de Redacédo Seg a Sex 13h as 15h 9.549 718 1.122 747 12.136
Gaucha+ Seg a Sex 15h as 16h30 4.121 323 496 328 5.267
Chamada Geral 22 Ed. Seg a Sex 16h30 as 17h30 3.483 283 433 283 4.480
Hoje nos Esportes Seg a Sex 17h30 as 18h 50 4.698 352 541 380 5.969
Show dos Esportes Seg a Sex 20h as 22h 4.936 392 614 408 6.348
Estudio Galcha 12 parte Seg a Sex 22h as 23h 3.758 384 602 319 5.061
Estudio Galcha 22 parte Seg a Sex 23h as 00h 2.655 207 335 222 3.419
Supersabado Sab 08h as 12h 4.209 303 473 323 5.307
Pareddo do Guerrinha Sab 20h as 21h 3.099 207 368 243 3.915
Show de Bola Sab 15h as 18h 3475 254 413 259 4.399
Séabado Esporte Séb 18h as 20h 2.171 178 259 178 2.785
Vitrola Sab 21h as 00h 1.659 137 207 174 2.175
Playlist Dom 00h as 01h 3.099 231 364 251 3.944
Campo & Lavoura Dom 06h as 07h 3.137 291 469 319 4.616
Acerto de Contas Dom 07h as 08h 3.924 364 586 400 3.960
Galpéo da Galcha Dom 08h as 09h30 4.847 372 586 392 6.195
Domingo Esporte Show Dom 09h30 as 12h 3.919 303 456 315 4.993
Sala de Domingo Dom 13h as 14h 3.846 291 440 299 4.875
Central do Torcedor Sab 14h as 15h 9.153 638 1.014 662 11.466
Pré-Jornada Dom 14h 9.153 638 1.014 662 11.466
Balanco Final Dom Apds o Futebol da Galcha 7.596 529 860 586 9.569
Galcha Faixa Especial Dom 20h as 22h 2.265 178 274 178 2.894
Zona Mista Dom Apds o Futebol da Gatcha 7.394 529 852 586 9.359
Indeterminado 07h as 19h Seg aDom 07h as 19h 7.886 610 1.009 662 10.166
Indeterminado Seg aDom 24h 7.180 561 904 590 9.234

Break Exclusivo OnAir + Live
. Progmmagio  Frequénca  Homro  POA  REDERS

Gaucha Atualidade Seg a Sex 08h10 as 10h 16.127 18.532
Timeline Gaucha Seg a Sex 10h as 11h 10.953 12.502
Esportes ao Meio-Dia SegaDom 12h as 12h50 12.459 14.113
Sala de Redacédo Seg a Sex 13h as 15h 16.983 19.570
Gaucha Hoje Seg a Sab 05h as 08h 17.814 20.772
Chamada Geral 12 Ed. Seg a Sab 11h as 12h 10.640 12.283
Gaucha+ Seg a Sex 15h as 16h30 8.005 9.152
Chamada Geral 22 Ed. Seg a Sex 16h30 as 17h30 6.767 7.764
Show dos Esportes Seg a Sex 20h as 22h 9.589 11.002
Supersabado Sab 08h as 12h 8.178 9.275

Operacoes comerciais

Comercial avulso de 180s;

Necessario alinhamento prévio com Opec e Editoria;

Disponivel compra somente com 15 dias Uteis de antecedéncia.

Aproveitamento on air - comercial det 180s

Aproveitamento digital - Veiculacdo de video de até 3 minutos no intervalo dos programas em live.

Verificar regras, horarios e restricdes para os segmentos de bebidas, casa de aposta, motel, sexshop e medicamentos (consultar érea de produto).
Pagamento: 10 dias fora quinzena.

Citacdo de patrocinio: assinatura de marca e slogan até 5". Ex.: telefone, site ou redes sociais.

Comerciais multiplos promovendo mais de uma marca, empresa ou servigo: Consultar drea comercial.

Compra Incancelavel: toda comercializacdo é realizada sob a condigdo de ndo cancelamento, determinada pela necessidade de planejar adequadamente aocupacgéo dos
intervalos

e, principalmente, com o objetivo de garantirao anunciante a exibi¢do da sua mensagem. Em caréter de excegdo sera permitido substituir o comercial por outro produto ou
servico de sua linha, desde que mantenha a mesma programacao contratada e observe os prazos de entrega de material definidos na tabela de precos.

Comunicacdo de Cancelamento:

1)Minimo de 15 dias de antecedéncia para midia avulsa;

2)Minimo de 30 dias de antecedéncia para patrocinio;

3)Cancelamento antes do 3° més de contrato sera faturada a diferenga do negociado em relagdo ao valortabela.

Encaixe de midia: midias encaixadas e faturadas ndo poderdo ser canceladas ou alteradas. Caso a midia ndo seja veiculada devido ao ndo envio dos materiais pertinentes
por parte do cliente ou da agéncia, havera falha na veiculacdo, compensado de acordo com disponibilidade da emissora.

Material caracterizado como a pedido tera acréscimo de 100% sobre o valor tabela.

Formatos Diferenciados (que ndo constam): consultar area comercial/planejamento.

Gravagao de Materiais: a Radio Galcha envia materiais gravados pela mesma para aprovacédo prévia. Entregas de materiais ao vivo ndo sdo comprovadas.

Espaco Editorial: de acordo com as Regras Gerais de Operagdes Comerciais, contetdos editoriais extraordinéarios tém prioridade jornalistica sobe conteidos comerciais em
casos como entrevistas coletivas, desastres naturais e transmissdes esportivas (entre outros); dessa forma, fica facultado a emissora o direito de reprogramar a entrega dos
comerciais previstos para as datas e horarios em questdo, em comum acordo com seus contratantes.

Determinac&o de Horario: 50% de acréscimo em cima do valor determinado do programa.

O patrocinador ancora/quadro ndo bloqueia o break, mas bloqueia entregas ao vivo dentro dos programas.
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Texto ao ViVO 60 segundos

Toda a credibilidade dos comunicadores da Radio Galcha junto aos ouvintes como uma forma de divulgar o seu

produto ou servigo. Textos ao vivo destacando as qualidades e as promog¢des do anunciante.

Bom Dia Segunda-Feira

Marcelo Drago

Esporte & Cia. Rafael Colling 2.434 - - - - -
Madrugada Gadcha Marcelo Drago 2.434 - - - - -
Amanda Alessandro Frederico
Galcha Hoje Anténio Carlos Macedo 16.015 I?roel rae 683 Val|m§ 736 Feijoe 693
ayline André Joanna
Manganelli Fiedler Manhago

, . Andressa Xavier e Rosane

Galcha Atualidade de Oliveira Giane Guerra 13.676 - - - - - R
N . Kelly Mattos, Paulo
Timeline Gaticha Germano e Gabriel Wainer 8837 - B - B - h
Amanda Alessandro
Chamada Geral 12 Ed. Antdnio Carlos Macedo 8.367 I?roel rae 646 Val|m§ 611 Fredgvjco 628
ayline André Feijo
Manganelli Fiedler

Esportes ao Meio-Dia Marcelo De Bona 10.111 - - - - - -
Sala de Redacao Pedro Ernesto Denardin 15.168 - - - - -

, Leandro Staudt, Mariana
Galicha+ Ceccon e Paulo Germano 6.392 - B B -
Chamada Geral 22 Ed. Ramon Nunes 5.444 - - - - -
Hoje nos Esportes Luciano Périco 7.282 - - - - -
Show dos Esportes Luciano Périco e Diori 7463 B . Eduardo 632 )

P Vasconcelos . Costa
Estidio Galicha 12 parte Viviana Fronza 6.067 - - - - -
Estudio Galicha 22 parte Viviana Fronza 4.315 - - - - -
Kelly Matos, Denise Cruz e
Supersibado Paulo Rocha OU Mariana 6.670 ) ) ) ) )
Ceccon, Paulo Germano e
Tiago Bitencourt

Show de Bola Zé alberto e Filipe Duarte 6.806 - - - - -
Sabado Esporte Rodrigo Oliveira 3.450 - - - - -
Vitrola Rodrigo Adams 3.420 - - - - -
Domingo Esporte Show Marcelo de Bona 6.245 - - - - -
Sala de Domingo Marcelo de Bona 7.373 - - - - -

. Diori Vasconcelos e
Pré-Jornada Luciano Périco 14.836 - - - - -
Galcha Faixa Especial Ramon Nunes ou Viviana 4.324 - - - - -

Fronza

Radar de Inovacdo

Tércio Saccol

Conversas Cruzadas

Léo Saballa Jr.

Paralelas

Juliana Bublitz

Merchandising

Galpdo da Gaucha

José Alberto Andrade

5.568

Consideracoes

A leitura sera no estilo pessoal de cada apresentador, sendo que a emissora reserva-se o direito de fazer as adequagdes

com seu perfil de linguagem, desde que em comum acordo com agéncia/cliente.
Para a veiculagdo de qualquer material ao vivo (citagdes e textos) a norma editorial da emissora ndo permite a utilizagdo de 12 pessoa,
tanto no singular como no plural. Maximo de 01 texto ao vivo (60") por programa.

As entregas de midia avulsa ao vivo ndo poderdo colidir com

os patrocinadores ancoras/quadros dos programas.

N&o sera emitido comprovante deste material.
Sempre consultar a area de OPEC para consulta de disponibilidade.

Nos casos de textos ao vivo sem cunho comercial, serd acrescida a frase "informe comercial".
O texto sera analisado pela diregdo e pela equipe de apresentadores, reservando-se o direito da ndo aceitagdo do mesmo.
Os valores apresentados referem-se a Rede Gaucha, ndo sendo possivel realizar agdes especificas em cada praca, a excecdo dos programas Galcha Hoje,
Chamada Geral 12 Ed. e Show dos Esportes. Nestes casos consultar as tabelas locais a seguir apresentadas.
O apresentadorde cada programa é uma referéncia, caso haja necessidade, pode haver alteracdes pela Geréncia de Produto Gautcha.

A entrega de merchandising, que permite a utilizagdo de texto em 12 pessoa, sé é permitida no programa Galpdo da Gaucha.

no formato do texto de acordo
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L L3
co merc Ia I va I O rlza do Os valores sdo referentes a 30" podendo ser convertidos até 60

Um espago comercial diferenciado, proprio para a divulgacdo de ofertas e langamentos de novos produtos.
Os apresentadores da emissora estardo valorizando o comercial do seu produto e/ou servigo, através de uma citagdo ao vivo,
chamando a atengdo dos ouvintes para o comercial que sera veiculado na primeira posicdo dajanela.

EXEMPLO: PRESTE ATENCAO NO COMERCIAL QUE VEM A SEGUIR. LOGO DEPOIS VEICULARA O COMERCIAL DE 30" DO CLIENTE

Bom Dia Segunda-Feira Citacdo ao vivo + 30" determinado 1.158

Esporte & Cia. Citacdo ao vivo + 30" determinado 1.236 - - -
Madrugada Gadcha Citagdo ao vivo + 30" determinado 1.236 - - -
Gaucha Hoje Citacdo ao vivo + 30" determinado 8.292 351 535 482
Gaucha Atualidade Citacdo ao vivo + 30" determinado 6.952 - - -
Timeline Gaucha Citacdo ao vivo + 30" determinado 4493 - - -
Chamada Geral 12 Ed. Citacdo ao vivo + 30" determinado 4316 325 522 537
Esportes ao Meio-Dia Citacdo ao vivo + 30" determinado 5.081 - - -
Sala de Redacdo Citacdo ao vivo + 30" determinado 7.706 - - -
Gaucha+ Citacdo ao vivo + 30" determinado 3.250 - 259 -
Chamada Geral 22 Ed. Citacdo ao vivo + 30" determinado 2.771 - - -
Hoje nos Esportes Citacdo ao vivo + 30" determinado 3.701 - - -
Show dos Esportes Citacdo ao vivo + 30" determinado 3.795 - 323 -
Estudio Galcha 12 parte Citacdo ao vivo + 30" determinado 3.102 - - -
Estidio Gaulcha 22 parte Citacdo ao vivo + 30" determinado 2.194 - - -
Supersabado Citacdo ao vivo + 30" determinado 3.421 - - -
Show de Bola Citacdo ao vivo + 30" determinado 2977 - - -
Séabado Esporte Citacdo ao vivo + 30" determinado 1.820 - - -
Vitrola Citacdo ao vivo + 30" determinado 1.805 - - -
Galp&o da Gaucha Citacdo ao vivo + 30" determinado 3.377 - - -
Domingo Esporte Show Citacdo ao vivo + 30" determinado 3.284 - - -
Sala de Domingo Citacdo ao vivo + 30" determinado 3.225 - - -
Pré-Jornada Citacdo ao vivo + 30" determinado 7.521 - - -
Zona Mista Citacdo ao vivo + 30" determinado 5.084 - - -
Galcha Faixa Especial Citacdo ao vivo + 30" determinado 1.890 - - -

Con5|deragoes

Sempre consultar a area de OPEC para consulta de disponibilidade.

O comercial valorizado sera realizado no maximo 01 vez por dia em cada programa.

3. Otexto da citacdo ao vivo serd analisado pela programacgdo e pela equipe de apresentadores, reservando-se o direito de ndo aceitacdo
do mesmo.

4. A citacdo sera no estilo pessoal de cada apresentador.

5. Asentregas de comercial valorizado ndo poderdo colidir com os patrocinadores ancoras/quadros dos programas. Consultar
previamente a area comercial.

6. N&o serd emitido comprovante deste material, pois trata-se de um texto ao vivo.

7.  Os valores apresentados referem-se a Rede Galicha, ndo sendo possivel realizar acdes especificas em cada praga, a excegdo dos
programas Galcha Hoje, Chamada Geral 12 Ed. e Show dos Esportes (nestes casos, consultar as tabelas locais a seguir apresentadas).

8. O apresentador de cada programa € uma referéncia, pode haver alteracdes realizadas pela Geréncia de Produto Gaucha.

p=

Programas externos
 Programagio  Preo

Sala de Redacao 77.001
Gaucha Atualidade 57.399
Timeline Gaucha 52.146
Esportes ao Meio-Dia 53.568
Galcha+ 52.192
Hoje nos Esportes 47.555
Show dos Esportes 54.217
Supersdbado 44.032
Show de Bola 46.206
Acerto de Contas 48.467
Galpédo da Gaucha 43.447
Domingo Esporte Show 42.620
Pré-Jornada 54.373
Observacoes

Todos os programas externos deverdo ser alinhados com as areas de produto e planejamento.
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Near Live no Break — OnAir + Digital
| Programscior  Frequénda  Horéfo  REDE

Gaucha Atualidade Seg a Sex 08h10 as 10h  15.420
Timeline Gaucha Seg a Sex 10h as 11h 11.817
Esportes ao Meio-Dia Seg a Dom 12h as 12h50  12.628
Sala de Redacéo Seg a Sex 13h as 15h 16.374
Galcha hoje Seg a Sab 05h as 08h 17.482
Chamada Geral 1ed Seg a Sab 11h as 12h 11.755
Galcha + Seqg a Sex 15h as 16h30  10.048
16h30 as
Chamada geral 2ed Seg a Sex 17h30 9.324
17h30 as
Hoje nos esportes Seg a Sex 18h50 10.695
Show dos esportes Seg a Sex 20h as 22h 11.044
Supersabado Sab 08h as 12h 10.085
Pré-Jornada Dom 14h 15.460

Near Live no Break

Bom Dia Segunda-Feira 00h as 05h 2.822 3.228
Esporte & Cia. Tera Sab 00h as 03h 2.874 116 183 112 3.283

Madrugada Gautcha Tera Sab 03h as 05h 2.879 119 183 116 3.295

Galcha Hoje Seg a Sab 05h as 08h 11.041 748 1.190 789 13.765
Gatcha Atualidade Seg a Sex 08h10 as 10h 9.487 610 964 644 11.703
Timeline Gatcha Seg a Sex 10h as11h 6.673 395 622 414 8.100
Chamada Geral 12 Ed. Seg a Sab 11h as 12h 6.524 399 618 499 8.038
Esportes ao Meio-Dia Seg a Dom 12h as 12h50 7.387 421 662 443 8.911

Sala de Redagao Seg a Sex 13h as 15h 10.275 662 1.034 689 12.657
Gaucha+ Seg a Sex 15h as 16h30 5.275 298 458 302 6.331

Chamada Geral 22 Ed. Seg a Sex 16h30 as 17h30 4.688 261 399 261 5.607

Hoje nos Esportes Seg a Sex 17h30 as 18h50 5.808 324 499 350 6.978
Show dos Esportes Seg a Sex 20h as 22h 6.026 362 565 376 7.327

Estidio Gaucha 12 parte Seg a Sex 22h as23h 4.941 354 555 295 6.142

Estudio Galcha 22 parte Seg a Sex 23h as 00h 3.927 191 310 205 4.629

Supersabado Sab 08h as 12h 5.357 280 436 298 6.368
Pareddo do Guerrinha Sab 20h as21h 4336 191 339 224 5.086
Show de Bola Sab 15h as 18h 4.681 235 380 238 5.532
Sabado Esporte Sab 18h as 20h 3.481 164 238 164 4.046
Vitrola Sab 21h as 00h 3.008 127 191 161 3.484
Playlist Dom 00h as0t1h 4.336 213 335 231 5.112
Campo & Lavoura Dom 06h as07h 4.369 268 432 295 5.732
Acerto de Contas Dom 07h as 08h 5.094 335 540 369 5.127
Galpéo da Galcha Dom 08h as 09h30 5.945 342 540 362 7.186
Domingo Esporte Show Dom 09h30 as 12h 5.090 280 421 290 6.078
Sala de Domingo Dom 13h as 14h 5.023 268 406 276 5.971

Central do Torcedor Sab 14h as 15h 9.911 588 934 610 12.040
Pré-Jornada Dom 14h 9.911 588 934 610 12.040
Balanco Final Dom Apos o Futebol da Galcha 8.476 488 793 540 10.293
Galcha Faixa Especial Dom 21h30 as 00h 3.566 164 253 164 4.145

Zona Mista Dom Apos o Futebol da Gaucha 8.290 488 785 540 10.100




GAUCHA

Near Live dentro do programa

Show dos Esportes Seg a Sex 20h as 22h 21.947
Supersabado Sab 08h as 12h 18.591
Show de Bola Sab 15h as 18h 15.663
Domingo Esporte Show Dom 09h30 as 12h 17.576

Observagoes

A acdo serd um falso ao vivo, gravada 2 dias antes. Combinar dia da veiculacdo com o cliente.

Equipe do Grupo RBS estara presente para ministrar a agdo e realizar a gravagéo.

Caso seja necessario que a gravacao seja feita no mesmo dia da veiculagdo, é preciso consultar o time de Produto Gaucha.
Consultar disponibilidade de gravacdo e veiculacdo via Opec Lives.

Caso o programa escolhido ndo tenha transmissdo em live, o aproveitamento serd apenas em on-air.

Para compras em diferentes pracas (Serra, Santa Maria ou Zona Sul), o aproveitamento ndo ird para a transmissdo em live, somente em on-air.
Para casos de RS2 (sem video, apenas audio), as datas para gravagdo com estidio devem ser feitas pelo time comercial.
Sem bloqueios de segmento no break. Para chamadas de comercial valorizado, consultar os bloqueios do programa.
Gravagdo serd feita no pdv, feira ou evento do cliente

0. Para acbes de Near Live com presenca de comunicador no PDV, o valor de caché deve ser orcado via Pulso Creators.

11. Para veiculagdo do Near live é necessério que o material de dudio e video venham separados.

Acao de Conteudo
| pogamagio  Frewénds  Homdo  RedE

2PNV AWN =

Esporte & Cia. Tera Sab 00h as 03h 3.091
Esportes ao Meio-Dia Seg aDom 12h as 12h50 25.476
Sala de Redagédo Seg a Sex 13h as 15h 38322
Hoje nos Esportes Seg a Sex 17h30 as 18h50 9.425
Show dos Esportes Seg a Sex 20h as 22h 10,024
Supersabado Sab 08h as 12h 8380
Pareddo do Guerrinha Séb 20h as 21h 6.181
Show de Bola Séb 15h as 18h 6.946
Sébado Esporte Séb 18h as 20h 4397
Domingo Esporte Show Dom 09h30 as 12h 7883
Sala de Domingo Dom 13h as 14h 7698
Central do Torcedor Sab 14h as 15h 36.206
Pré-Jornada Dom 14h 36.206
Balango Final Dom Apos o Futebol da Gaucha 30217
Zona Mista Dom Apds o Futebol da Gaucha 14777

Acao de Conteudo - Product Placement

Galcha Atualidade Seg a Sex 08h10 as 10h

18.415
Timeline Gaucha Seg a Sex 10h as 11h 12.437
Esportes ao Meio-Dia Seg a Dom 12h as 12h50 14.146
Sala de Redagédo Seg a Sex 13h as 15h 19.496

Observacoes

1. Necessidade de pré-aprovagdo editorial e do comunicador, reservando-se o direito da ndo aceitagdo ou veiculagdo do mesmo ou ainda de fazer
adequacdes no texto, desde que em comum acordo com a agéncia/cliente, caso o material esteja em desacordo com padréo exigidopela emissora;
Limitacdo de 01 acdo de conteldo por programa/dia;

N&o é permitido alterar o tempo do texto (até 60").

Blogueios de segmento com os patrocinadores dos programas.

Para acGes de product placement, apenas os segmentos de café, cha, dgua, chimarrdo e energético* estdo liberados.

O segmento de energético ndo esta liberado para o programa do Atualidade

S hkwn



GAUCHA

Programas

Bom Dia Segunda-

30.000 impressdes em

00h as 05h Ao vivo 3.069 1.050 4.119
Feira multiformatos
6.600 impressdes audio
préroll + 6.600
Esporte & Cia. Tera Sab  00h as 03h 2 Ao vivo 110 44 44 impressdes selo player 19.163 1.446 20.609
+ 30.000 impressdes
em multiformatos
Pitaco do Sala Tera Sab  00h as03h 1 Ao vivo 2 22 - 30000 impressGesem ;194 450 g240
multiformatos
Arquibancada Tera Sab 00h as03h 1 Ao vivo 2 2 - 30000 impressGesem ;194 450 g240
Gaucha multiformatos
Trilha da Madrugada Tera Sab  00h as03h 1 Ao vivo 2 22 . 30000 impressGesem 5 494 4050 240
multiformatos
Temperatura TeraSsb  00h02 1 Ao vivo 2 22 - 30000 impressSesem ;195 4050 g240
multiformatos
Temperatura TeraSab  01h02 1 Ao vivo 2 2 - 30000 impressGesem ;195 4050 g240
multiformatos
Temperatura TeraSib  02h02 1 Ao vivo 2 2 : 30.000 impressSesem ;190 050 8240
multiformatos
Esporte & Cia-Hora  ro s 01h30 1 Gravado 2 2 : 30000 impressGesem ;558 4055 g 108
Certa | multiformatos
Esporte & Cia- Hora 1o o sap 02n30 1 Gravado 2 22 . 30000 impressGesem h58 450 g108
Certa ll multiformatos
Abre Aspas Tera Sab  00h as03h 1 Ao vivo 2 22 - 30000 impressGesem 7 195 4050 g 240
multiformatos
Destaques do Site Tera Sab  00h as03h 1 Ao vivo 2 22 - 30000 impressGesem ;195 4050 g240
multiformatos
DEBATE NA . 00h as . 30.000 impressdes em
MADRUGADA TeraSab  op 0 1 Ao vivo 2 2 - i 7190 1050 8240
Destaques do Tera Sab  00h as03h 1 Ao vivo 2 22 - 30000 impressGesem 494 4050 8240
Jornalismo multiformatos
Aniversariantes do 1o o4, 00hasosh 1 Ao vivo 2 22 - 30000 impressGesem ;194 4050 g240
dia multiformatos
Noticias do Futebol o . 'gap oohasosh 1 Ao vivo 2 2 : 30.000 impressSesem ;190 050 g240
Feminino multiformatos
2.300 impressées
audio pré roll + 2.300
Madrugada Gaucha Tera Sdb  03h as 05h 4 Ao vivo 110 44 44 impressdes selo player 18.172 1.188 19.360
+ 30.000 impressdes
em multiformatos
Trilha Sonora Tera Séb  03h as05h 1 Ao vivo 2 2 - 30.000 impressGesem 7894 4050 944
multiformatos
Destaquesdo Dia  Tera Sab 03has05h 1 Ao vivo 2 2 : 30000 impressGesem ;894 4050 944
multiformatos
Comentario Tera Ssb 03has05h 1 Gravado 2 22 - 30.000 impressGesem ;557 4050 g337
Esportivo multiformatos
Madrugada Galcha o o qa 03p30 1 Gravado 2 22 . 30000 impressGesem 7 959 450 8970
Hora Certa | multiformatos
Madrugada Gatcha 1o o gay 4n30 1 Gravado 2 2 : 30000 impressGesem 7 959 4950 970
Hora Certa ll multiformatos
Previsio do Tempo ~ TeraSib  03h15 1 Gravado 2 2 : 30000 impressGesem 7 959 4950 970
multiformatos
Previsio do Tempo ~ Tera Séb  03h45 1 Gravado 2 22 - 30000 impressGesem 7 959 4950 8970
multiformatos
Previsio do Tempo ~ Tera Sib  04h15 1 Gravado 2 2 : 30000 impressGesem 7 959 4950 970
multiformatos
Previsio do Tempo ~ Tera Sab  04h45 1 Gravado 22 22 - 30000 impressGesem 7 959 4950 970
multiformatos
Agenda Cultural Terassp 03h30e 1 Gravado 4 2 - 30.000 impressSesem  g544 4050 10290
04h10 multiformatos
Noticia da Redacio ~ Tera Sab  03has05h 1 Ao vivo 2 2 : 30000 impressGesem g 5o 4050 9630
multiformatos
Ronda direto da . 03h35 e . 30.000 impressdes em
Redacio Cauchazh  Terasab gl 1 Ao vivo 44 2 - s 10560 1.050 11.610
Destaques de . 03h10 e . 30.000 impressdes em
Conchoon TeraSib o0 1 Ao vivo 4 2 - Ul 10560 1.050 11.610
Comentario ao Vivo 30000 i -
Anténio Carlos TeraSéb  04h50 1 Ao vivo 2 22 - WUUIMPressoes em = g 580 1,050 9.630
multiformatos
Macedo
DestaquesdaDupla o . o4 03has05h 1 Gravado 2 2 - 30.000 impressSesem ;g5 50 gg70
GreNal multiformatos
Participacgo do TeraSib 03has0sh 1 Ao vivo 2 2 - 30.000 impressGesem ;894 4050 g944
ouvinte multiformatos
Fatos do Dia TeraSib 03has0sh 1 Ao vivo 2w : 30000 impressGesem ;894 4050 944
multiformatos
Diario de Brasilia TeraSib  04h30 1 Gravado 2 w2 : 30000 impressGesem 7557 4050 g337

multiformatos




Programas

GAUCHA

30.000 impressdes em

Ronda das Ruas TeraSab  04h20 Ao vivo _ N multiformatos 7322 1.050 8372
. Reaplicagdo audio
Ao vivo 182 52 26 2 2 . 176.941 1.500 178.441
Gaucha Hoje SegaSab 05has08h 6 live .
Cota Visual (Live) Beessar informacdes
M t int . sz s
Sé(:i;nen o quinta TeraSex 05h50as 1 Ao vivo 16 16 - R - Reaplicacgodudio 36556 500  36.756
06h live
Campo e lavoura com . Reaplicagdo audio
Gisele Loeblein SegaSex  06h15 1 Ao vivo 22 22 - - - live 62.490 500 62.990
Giro do Interior , N . Reaplicagdo audio
SegaSab 06217?] as 1 Ao vivo 26 26 - _ - live 58916 500 59.416
Almanaque do , N . Reaplicagdo audio
Gaticha Hoje SegaSéab 822;5 1 Ao vivo 26 26 - ~ _ live 74682 500 75182
Reaplicagdo audi
Aeroporto Servigos Sega Sex 0522?] as 1 Ao vivo 22 22 - _ - eap |cagl?\zau © 63.192 500 63.692
Reaplicagdo audi
Vestindo a Camiseta  Seg 4 Sab 05has 08h 1 Ao vivo 2 2 - - - caplacto st 63102 500 63.692
Central de Esportes Seg a Sex Ogg:é)oe 1 Ao vivo 44 44 - _ - Reapllcagl?\zaudlo 109.533 500 110.033
C tario Bau d Reaplicacio audi
e BN ereQui 0shasO6h 1 Gravado 2 2 - - - caplacioaue® 46017 500 46517
Reaplicagdo audi
Previséo do Tempo | SegaSéab gzﬂ;g 1 Ao vivo 26 26 - R R eap |ca§|:ia\<zeau © 58916 500 59.416
Previséo do T I . Reaplicacio audi
revisdo do Tempo Segasab OGBzgés ’ Ao vivo 26 26 ) ) ) eapl |cag|?\2au io 10180 500 70680
Previsdo do T in Reaplicacao audi
revisdo do fempo Seg aSab 062381?] as 1 Ao vivo 26 26 - _ _ cap |ca<;|zia\zau © 70.180 500 70.680
Terca Galponera Reaplicacio audi
(participaco de José Ter  O5hasé6h 1 Ao Vivo 4 4 - - - eaplicacacaudio 43497 500  13.997
Alberto Andrade) live
. N . Reaplicagdo audio
Quero saber SegaSab 072;?] as 1 Ao vivo 26 26 - - - P gIive 58.176 500  58.676
E:”;ft'i‘\tg”o SegaSex 07h40as 2 Ao vivo 2 2 - - B Reap"caﬁ?\za“d'o 65634 500 66.134
p 08h
i 4 i B Reaplicacio audi
Bom dia no SegasSab  07h35 1 Ao vivo % 26 ; : eaplicacaoaudio 4482 500 54982
Gaticha Hoje live
Manchetes do Dia - Reaplicacio 4udi
Confira o que ja é SegaSab 07h40as 1 Ao vivo 26 26 - . . caplactoaueo 77567 500 78.067
noticia 08h
Reaplicagdo audi
Mercado Financeiro Sega Sex Ogl;i(jg;\s 1 Ao vivo 22 22 - _ _ eap |ca<;lzia\2au © 51570 500 52.070
Reaplicagdo audi
Agenda Econ6mica SegaSex Oggigsés 1 Ao vivo 22 22 - R R eap |ca§|?\§;au © 51570 500 52.070
Economia com , N . Reaplicagdo dudio
Giane Guerra SegaSéab Ogl;ii)mas 1 Ao vivo 26 26 - _ _ live 77567 500 78.067
- : Reanlicacio audi
Galcha Hoje 1%parte o0 agah  o5h40 1 Gravado %6 26 - - - eaplicacaoaudio 5107 500 65607
Hora Certa l live
; ’ Reanlicacio audi
Gaucha Hoje 1% parte o0 a54ah  06h0o3 1 Gravado % 26 - : - eaplicacaoaudio 65107 500 65607
Hora Certa Il live
Galcha Hoje 1?parte  coq 554, 0ghts 1 Gravado % 26 - ; . Reaplicaciodudio o057 550 65607
Hora Certa Il live
- ’ Reanlicacio audi
Galcha Hoje 2% parte o0 a54h  0ghds 1 Gravado % 26 - - : caplicacaoaudio 67339 500  67.839
Hora Certa | live
- n Reanlicacio audi
Galcha Hoje 2 parte  ¢o0 554 07h03 1 Gravado %6 26 - - - caplicactoaudi® 67339 500 67.839
Hora Certa Il Ive
. ’ Reaplicacio audi
GalchaHoje2%parte  ¢ooagah  o7h30 1 Gravado % 26 - - - caplacto3ut® 67339 500 67.839
Hora Certa lll Ive
Reaplicagdo audi
Hora CertaEspecial  SegaSab 05has08h 1 Ao vivo 104 26 - ; : capacio i 106264 500 106.76:
Temperatura , R . Reaplicagdo audio i
Especial SegaSab 05has08h 1 Ao vivo 104 26 - - - live 104.702 500 105.202
Reaplicagdo audi
TOP 10 SegaSab 05has06h 1 Ao vivo 52 26 - ; ; caplicacto e 76147 00 76647
Reaplicagdo audi
Expresso de Noticias ~ SegaSab 05has08h 1 Ao vivo 52 26 52 ; : CapCac o AU 125017 500 12551
. . R . Reaplicagdo audi
Noticia da Hora SegaSab 06has08h 1 Ao vivo 104 26 - . : caplacioauei® 106264 500 10676
Dupla GreNal SegaSab 0532?] as 1 Ao vivo 26 26 - _ - Reapllcagl?\czeaudlo 64.640 500 65.140
Trilha Sonora do Reaplicagdo audio
Galicha Hoje SegaSab 05has08h 2 Ao vivo 26 26 - - - live 77.567 500  78.067
Destaques do Galcha g0 gex 07hd4sas 1 Ao vivo 2 2 - Reaplicacao audio

Atualidade

08h

live

46.100 500 46.600



GAUCHA

Programas

Vida de Pet Sab 06h as 07h Gravado ~ Reaplicagdo dudio live 19.933 20.433
Direto ao Ponto SegaSab 07has07h15 1 Ao vivo 1 26 26 - - Reaplicagdo audio live 54.482 500 54982
Comentério do . R
Gabriel Wainer Sega Sex 06h55 1 Ao vivo 1 22 22 - - Reaplicacdo audio live 46100 500 46.600
Comentario do N .
Carpinejar Sega Sex 03228;5 1 Ao vivo 1 22 22 - _ Reaplicagdo audio live 46.100 500 46.600
SegaSex 08h10as10h 5 Ao vivo 132 44 22 - 2 Reaplicacdo audio live  149.076 1.500 150.576
Galcha Atualidade T L L e T
Cota Visual (Live) Hepvdl Nlunniedus
Pré-Galcha Atualidade SegaSex 08h10as10h 1 Gravado 22 22 - - - Reaplicacio audio live 59.428 500 59.928
Participagdo do N .
Ouvinte SegaSex 08h10as10h 1 Ao vivo 22 22 - - - Reaplicacio audio live 63.067 500 63.567
Temperatura Especial ~ SegaSex 08h10as10h 1 Ao vivo 44 22 - - - Reaplicacdo audio live 76.004 500 76.504
Economia com Giane R .
Guerra SegaSex 08h10as10h 1 Ao vivo 22 22 - - - Reaplicacio audio live 63.067 500 63.567
Galcha Atualidade Sega Sex 08h35 1 Gravado 22 22 - - . Reaplicacio audio live 58822 500 59322
Hora Certa | phicac : ’
Galcha Atualidade  SegaSex  08h4> 1 Gravado 22 s Reaplicaciodudio live ~ 58.822 500 59322
Hora Certa ll phcac ) :
Galcha Atudlidade ~ SegaSex ~ 09h03 1 Gravado 2 2 - . : Reaplicacdodudio live 58822 500  59.322
Hora Certa lll phicac : ’
Previsdo do Tempo Seg a Sex 09h10 1 Ao vivo 22 22 - - _ Reapl icagéo audio live 65.038 500 65.538
Informacgdes N .
do Transito SegaSex 08h10as10h 3 Ao vivo 22 22 - - - Reaplicacio audio live 65.038 500 65.538
Virada da Hora Seg a Sex 09h05 1 Ao vivo 22 22 - - R Reaplicacio audio live 65.038 500 65.538
Origens Sex 09h50 1 Ao vivo 4 4 - - . Reaplicacdo audio live ~ 11.825 500 12325
A o
o Qua  08h10as10h 1 Ao vivo 4 4 - - ; Reaplicagioaudio live ~ 11825 500 12325
Destaques de Abertura o a5ex  0gh1s 1 Ao vivo 2 2 - - - Reaplicaciosudio lve ~ 65038 500 65538
Destaques da Politica ~ SegaSex 08h10as10h 1 Ao vivo 22 22 - - - Reaplicacio audio live 65.038 500 65.538
Direto de Brasilia SegaSex 08h10as10h 1 Ao vivo 22 22 - - _ Reaplicacao audio live ~ 38.103 500 38.603
Estradas com Jocimar Qui 08:'2)?1 as 1 Ao vivo 4 4 - - - Reaplicagdo audio live 11.825 500 12.325
Destaques do Timeline  Sega Sex 08:'2)?1 as 1 Ao vivo 22 22 - - - Reaplicagdo audio live 65.038 500 65.538
Ao vivo 66 44 22 - 2 Reaplicacdo audio live  102.779  1.500 104.279
Timeline Gatcha SegaSex 10has11h 4 eI T e Ches
. . e TN TR CREXS
Cota Visual (Live)
Pré-Timeline SegaSex 10has1th 1 Gravado 22 22 - - B Reaplicacao audio live 35104 500 35.604
Destaques de Abertura SegaSex 10has11h 1 Ao vivo 22 22 - - R Reaplicacdo audio live 35.038 500 35.538
Temperatura Especial ~ SegaSex 10has11h 1 Ao vivo 22 22 - - - Reaplicacdo audio live 41874 500 42374
Hora Certa Especial SegaSex 10has11h 1 Ao vivo 22 22 - - - Reaplicacao audio live 41.874 500 42374
E‘grrwtzhlne Galcha Hora Sega Sex 10h 1 Gravado 22 22 - - _ Reaplicagdo audio live ~ 35.104 500 35.604
zi:te;ilr;e Galcha Hora Sega Sex 10h30 1 Gravado 22 22 - - _ Reaplicagdo dudio live ~ 35.104 500 35.604
Timeline do Ouvinte SegaSex 10has11h 1 Ao vivo 22 22 - - . Reaplicacdo audio live 35038 500 35.538
Muda o Jazz SegaSex 10has1th 1 Ao vivo 22 22 - - B Reaplicacdo audio live 35038 500 35.538
Inf o
o e SegaSex 10has1ih 1 Ao vivo 2 2 - - - Reaplicagiodudio live ~ 35038 500 35538
Intervalo E ial -
Rede Gaih e SegaSex 10has1ih 1 Ao vivo 2 2 - - - Reaplicagioaudio live ~ 35038 500 35538
. Ao vivo 88 44 22 - 2 Reaplicagdo audio live 75.847  1.500 77.347
ChamadaGeral 12Ed. SegaSex 11has12h 4
. . Beessar informacdes
Cota Visual (Live)
Pré-Chamada Geral 12 acio dudio i
E(r:]e amada Gera SegaSex 1lhasi2h 1 Gravado 22 22 - - - Reaplicagdo dudio live 28.347 500 28.847
Destaques da Abertura SegaSex 11has11h30 1 Ao vivo 2 2 - - - Reaplicagdo audio live  29.879 500 30379
Mercado Financeiro SegaSex 11h15as 1 Ao vivo 22 22 - - R Reaplicacao audio live 30.709 500 31.209

11h40




GAUCHA

Programas

Reaplicagdo audio

Previsdo do Tempo Seg a Sex 11h as 11h40 Ao vivo live 29.879 30.379
'é"a”Chetes do SegaSex  11has11h30 1 Ao vivo 2 22 - - Reaplicacdo audio  ,4479 509 30379
sporte live
Comenftario SegaSex  11h40 as12h 1 Ao vivo 2 2 - - Reaplicacdo audio 5, 140 500 34944
Esportivo live
Temperatura Seg a Sex 11has12h 1 Ao vivo 4 2 - - Reaplicacdo dudio > 393 500 42.893
Especial live
Manchetes do site SegaSex  11h35as12h 1 Ao vivo 2 2 - - Reap"cﬁf;" audio 34444 500 34944
Destaques da SegaSex  11has11h30 1 Ao vivo 2 22 - - Reaplicacdo audio 5550 500 28720
Redacdo live
a . -~ 7 .
Chamada Geral 1 Seg a Sex 11h20 1 Gravado 2 22 - - Reaplicacdo dudio o649 500 26,549
Ed. Hora Certa | live
a . - 7 .
Chamada Geral 1 Seg a Sex 11h35 1 Gravado » 2 - : Reaplicacdo dudio 56049 500 26,549
Ed. Hora Certa Il live
a . ™ . .
Chamada Geral 1 Seg a Sex 12h 1 Gravado 2 22 - - Reaplicacdo audio  ,6 049 500 26,549
Ed. Hora Certa lll live
Informaces do Seg a Sex 11has12h 3 Ao vivo 2 2 - - Reaplicacdo audio 555, 500 28720
Transito live
Mensagens dos Seg a Sex 11has12h 3 Ao vivo 2 22 - - Reaplicacdo audio 5550 500 28720
Ouvintes live
DestaquesdaDupla g0 ogex  11h203s12h 3 Ao vivo 2 22 - - Reaplicacdo dudio 4550 500 28720
GreNal live
. SegaDom  12has12h50 3 Ao vivo 9 60 30 - Reaplicacdo dudio 7771 1500 89271
Esportes ao Meio- live
-
@ Cota Visual (Live) fcessar infarmaces
Pré-Esportes ao N Reaplicagdo audio
. : Seg aDom 12h as 12h50 1 Gravado 30 30 - - . 44.650 500  45.150
Meio-Dia live
Manchetes Esportes ¢ 0 . pom  12has12h50 1 Ao vivo 30 30 . . Reaplicacdo audio 33794 500 34204
ao Meio-Dia live
gc’me”ta”c’ Pedro gegaDom 12h40 2 Ao vivo 30 30 - - Reaplicacdo audio 7708 500 48208
rnesto live
Esportesao Meio-  ¢. 02 pom 12h09 1 Gravado 30 30 - - Reaplicacdo dudio 4,650 500 45,150
Dia Hora Certa | live
Esportes ao Meio- Reaplicagdo audio
. Seg aDom 12h15 1 Gravado 30 30 - - R 44.650 500  45.150
Dia Hora Certalll live
Esportesao Meio-  ¢. 02 pom 12h40 1 Gravado 30 30 - - Reaplicacdo audio ) ooy 500 45150
Dia Hora Certa lll live
Destaque da SegaDom  12has12h50 1 Ao vivo 30 30 - - Reaplicacdo dudio ;395 500 44,895
Redagdo live
Assuntos do SegaDom  12has12h50 1 Ao vivo 30 30 - - Reaplicacdo dudio 558 500 45,558
Momento live
Placar Galcha Seg a Dom 12h30 1 Ao vivo 30 30 - - Reap"cﬂf/aec’ audio 44395 500 44895
Informagdes da Reaplicacdo audio
Dupla Grenal - Seg a Dom 12h05 1 Ao vivo 30 30 - - P “f,e 44395 500  44.895
Esportes ao meio dia
Futebol Feminino - Reaplicacio audio
Esportes ao Meio- Seg aDom 12h35 1 Ao vivo 30 30 - - P Iif/e 44.395 500  44.895
Dia
13has15h 6 Ao vivo 66 44 22 . Reap"cﬁf,f audio 134482 1500 135982
Sala de Redagéo Seg a Sex
Cota Visual (Live) Bcessar informac des
Top do Salade B B Reaplicagdo audio
Redacio Sega Sex 13h 1 Gravado 2 2 o 52704 500  53.204
Segas BURPRR
Temperatura €988 13nas1sh 1 Ao vivo 4 22 - - Reap"cﬁf,:" dudio 75608 500  76.108
Comentaristas da SegaSex  13hasish 1 Ao vivo 4 2 - - Reaplicacdo dudio 76498 500 76998
Dupla Grenal live
Hora Certa Especial Sega Sex 13hasi1sh 1 Ao vivo 4 22 - - Reap"cﬁf,:c’ audio  gs061 500 88561
Pesquisa Interativa Sega Sex 13hasish 2 Ao vivo 2 22 - - Reap"cﬁf,‘:" dudio 67936 500 68436
Tempetura Especial 593 5&X 14h15 2 Ao vivo 2 2 - - Reap"cfif,f dudio 7935 500 68436
Setoristas dabupla ¢ gy 14h30 2 Ao vivo 2 2 - - Reaplicacdo audio g7 935 500 68436
GreNal live
4 Ao vivo 88 44 22 = Reap"cﬁga" audio 23550 1500 75.020
Galcha+ Seg a Sex 15h as 16h30 fve
Cota Visual (Live) Bcessar informagdes
Informacdes do N . Reaplicagdo audio
Transito Seg a Sex 15h as 16h30 1 Ao vivo 22 22 - - live 26.377 500  26.877




GAUCHA

Previsdo do Tempo Sega Sex 15h as 16h30 Ao vivo - Reaplicacdo audio live 26.377 26.877
Etseggéiearlatura Seg a Sex 15h as 16h30 1 2 Aovivo 1 - 44 22 - - - - Reaplicagdo audio live 31700 500  32.200
lGauc ha+ Hora Certa Seg aSex 15h10 1 1 Gravado 1 - 22 22 - - - - Reaplicacdo audio live 26.639 500  27.139
Gauchar HoraCerta  seqasex 15h25 1 1 Gravado 1 S . - - Reaplicacio udio live 26.639 500 27.139
ﬁf”c ha+ HoraCerta ¢, 5 Sex 15h40 1 1 Gravado 1 PP . ) : - Reaplicagdo udio live 26639 500  27.139
lGVa”Cha* HoraCerta  qoi 4 sex 16h10 1 1 Gravado 1 S . . : - Reaplicagdo udio live 26639 500  27.139
Galcha+ Hora Certa e
v Seg a Sex 16h20 1 1 Gravado 1 - 22 22 - - - - Reaplicagdo audio live 26.639 500  27.139
Boas Noticias Sega Sex 15h as 16h30 1 1 Ao vivo 1 - 22 22 - - - - Reaplicagdo 4udio live 26.377 500 26.877
Participagado d PR
o bacao go SegaSex  15has16h30 2 1 Aovivo 1 ; 2 2 ; ; . - Reaplicacdo audio live 26377 500 26.877
Inf des d PR
ez;g:jgoes ° SegaSex  15has16h30 1 1 Aovivo 1 ; 2 2 ; ; . - Reaplicacdo audio live 26377 500 26.877
Manchetes da Tarde Seg a Sex 15h as 16h30 1 1 Aovivo 1 - 22 22 - - - - Reaplicagdo audio live 26.377 500 26.877
gﬁc‘;ntano Diogo Seg a Sex 15h as 16h30 1 1 Aovivo 1 _ 22 22 _ _ - - Reaplicagdo audio live 26.377 500 26.877
Dest. Leand N . P,
Stzsugg ues Leandro Seg a Sex 15h as 16h30 1 1 Aovivo 1 _ 22 22 _ _ - - Reaplicagdo audio live 26.377 500  26.877
Destaque da N .
Mariana SegaSex  15has16h30 4 4 Aovivo -2 2 - - : - Reaplicacio dudio lve 26377 500 26877
Ceccon
Destaque PG Sega Sex 15h as 16h30 1 1 Aovivo 1 _ 22 22 _ _ - - Reaplicagdo audio live 26377 500 26.877
Dest d R . R,
AEZ:S:;e € Seg a Sex 15has 16h30 1 1 Aovivo 1 _ 22 22 _ _ - - Reaplicagdo audio live 26377 500 26.877
60+ Qui 15h as 16h30 1 1 Aovivo 1 - 4 4 - - - - Reaplicagdo audio live 4.796 500 5296
Mercado Financeiro Seg a Sex 15h as 16h30 1 1 Aovivo 1 - 22 22 - - - Reaplicagdo audio live 26377 500 26.877
a 4 Ao Vi 2 1 88 44 22 - - Reaplicagdo audio live 56.810 1.500 58.310
g;amada e SegasSex  16h30as17h30 o vivo i plica
Cota Visual (Live) Beessar informacdes

Pré-Programa
Chamada Geral 22 SegaSex  16h30as17h30 1 1 Gravado 1 - 2 2 . . - - Reaplicacdo audio live 19.368 500  19.868
Ed.
Troca da guarda SegaSex  16h30as17h30 1 1 Aovivo 1 - 22 22 - - - - Reaplicacdo audio live 19.408 500  19.908
T t
Es;;’z;a ura SegaSex  16h30as17h30 1 2 Aovivo 1 . 4 2 ; . . . Reaplicacdo audio live 25178 500 25.678
agf:“g:ft Slera' 2Ed gegasex 16h30 11 Gravado 1 -2 2 - . . - Reaplicacio audio live 19368 500 19868
ﬁ';j;“g:i aGI‘l"ra' 2Ed gegasex 16h45 1 1 Gravado 1 - 2 2 : : ] - Reaplicacdo dudio lve 19368 500  19.868
ﬁg?:g:,ifﬁal 27Ed. Seg a Sex 17h17 1 1 Gravado 1 - 22 22 - - - - Reaplicagdo audio live 19.368 500 19.868
Destaques de SegaSex  16h30as17h30 1 1 Aovivo 1 - 2 2 - - - - Reaplicagdio audio live 19.408 500  19.908
Mercado Financeiro Seg a Sex 16h30as17h30 1 1 Aovivo 1 - 22 22 - - - - Reaplicagdo audio live 19.670 500 20.170
Manchet; I PR
: S;r;‘; o SegaSex  16h30as17h30 1 1 Aovivo 1 - 2 2 ; - . . Reaplicacdo audio live 19.408 500  19.908
Participagado d PR
e bacao €o SegaSex  16h30as17h30 1 2 Aovivo 1 : 4 2 : . . . Reaplicacdo audio live 25.178 500 25.678
Inf des d R,
pranasees €0 SegaSex  16h30as17h30 4 1 Aovivo 1 -2 2 - - - - Reaplicacio dudio live 24.129 500  24.629
Previsdo do Tempo Seg a Sex 16h30as17h30 1 1 Ao vivo 1 - 22 22 - - - - Reaplicado audio live 23760 500 24.261

. R 3 Aovivo 2 1 66 44 22 = 2 2 Reaplicagdo audio live 80.921 1.500 82.421
Hoje nos Esportes Sega Sex 17h30as18h50 4

. . Bcessar informacdes
Cota Visual (Live)

Eeoorie s SegaSex  17h304s18h50 1 1 Gravado 1 -2 2 - - - - Reaplicacio audio live 23684 500 24.184
T t . PR
Esg;‘z;ﬁa are Sega Sex 17h30 as 18h50 1 2 Aovivo 1 - 44 22 - - - - Reaplicagdo audio live 31.579 500 32.079
Partici aod . T
Oauvlialtr;agao ° Sega Sex 17h30 as18h50 1 1 Aovivo 1 - 22 22 - - - - Reaplicagdo audio live 25.658 500 26.158
E;'Lzar;: Hoje nos SegaSex  17h30as18hS0 1 1 Aovivo 1 -2 2 - - - - Reaplicagio udio live 25.658 500  26.158
Manch Hoj
Esi)r;crteites EMOS gegasex  17h30as18h50 1 1 Aovivo 1 - 2w ; - ; - Reaplicacdo dudio lve 25.658 500 26.158
sfﬁ:&%’g Sega Sex 17h30 as 18h50 2 1 Aovivo 1 - 22 22 - - - - Reaplicagdo audio live 25.658 500  26.158
Comentario
Esportivo com Sega Sex 17h30 as 18h50 1 1 Aovivo 1 - 22 22 - -

Mauricio Saraiva - - Reaplicagdo audio live 25.658 500 26.158
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Hoje nos Esportes

Reaplicagdo audio

Hora Certa | Seg a Sex 17h30 Gravado live 23.684 24.184
! ceani —
Hoje nos Esportes Seg a Sex 17h45 1 Gravado . 2 2 . - eaplicacdo dudio ., c0r 500 24184
Hora Certa ll live
Hoje nos Esportes Seg a Sex 18h03 1 Gravado . 2 2 . - Reaplicacdo audio 5 s 500 24184
Hora Certa lll live
Hoje nos Esportes Reaplicacdo dudio
gy Seg a Sex 18h17 1 Gravado - 2 22 - - A 23684 500 24.184
Hora Certa Especial SegaSex  17h30 as18h50 1 Ao vivo . 4 2 . - Reap"cﬁf,aeo udio 31579 500 32079
Informacdes de SegaSex  17h30 as18h50 1 Ao vivo ; 2 2 ; ; Reaplicacdo dudio ¢ s 500 26158
Transito live
Troca da guarda Seg a Sex 17h30 1 Ao vivo - 2 2 - - Reap"cf]f,aeo dudio o 6ss 500 26158
) Reaplicagdo &udio
Ao vivo 1 88 44 22 - s 61.615 1500 63.115
Show dos Esportes Seg a Sex 20h as 22h 4
Cota Visual (Lives) Acessar informacaes
Z'e'ngrama Show  gogasex 20h as 22h 1 Gravado - 2 22 - - Reaplicacdo udio 57092 500 27592
os Esportes live
Reaplicacio audi
Hora Certa Especial Seg a Sex 20has22h 2 Ao vivo - 4 2 - - caplele dudio 45782 500 46.282
Interatividade no SegaSex  20h10as22h 3 Ao vivo - 2 22 - - Reaplicacdo audio 5 151 550 32651
Show live
Reaplicacio audi
show dos Esportes Seg a Sex 20h30 1 Gravado . 2 2 . - eaplcacao audio H5 751 500 26221
Hora Certa | live
Ceaniicaas audi
show dos Esportes Seg a Sex 20h45 1 Gravado - 2 22 - - eaplicacdo audio o751 500 26221
Hora Certa ll live
Show dos Esportes Reaplicagdo dudio
o o Seg a Sex 21h03 1 Gravado - 2 22 . - o 25721 500 26221
Show dos Esportes Reaplicagdo audio
Hora Certa IV Seg a Sex 21h15 1 Gravado - 22 22 - - live 23.663 500 24.163
Show dos Esportes Reaplicagdo audio
S Seg a Sex 21h30 1 Gravado - 2 2 - - i 23320 500 23.820
Temperatura Seg a Sex 20h10 1 Ao vivo - 2 22 - ; Reap"cfif,ae‘) audio 55563 500 25763
Ceanicacae i
Giro de Informacdes  SegaSex  20h10as22h 3 Ao Vivo . 2 2 . - caplefeso audlo 26750 500 27.250
feaniicans audi
De Olho no Apito SegaSex  20h10as22h 3 Ao vivo - 2 22 - - caplele dudio 6750 500 27.250
EoS——
Destaques de GZH Seg a Sex 20h10 3 Ao vivo - 2 22 - - capletsen aidio 26750 500 27.250
Boletim da Dupla Seg a Sex 20h10 3 Ao Vivo . 2 2 . - Reaplicacdo audio 10 403 550 10.903
Gre-Nal live
Ceaniicans audi
Destaques das 21h Seg a Sex 21h05 3 Ao vivo - 2 22 - - caplelee udio 5467 500 25967
5.000 impressdes
audio préroll +
o : .
SN Seg a Sex 22h as 23h 2 Ao vivo 1 88 44 22 - >000 impressoes g 78 3505 33183
parte selo player +
100.000 impressdes
retangulo médio
Comentério R . 37.200 impressdes
Colunistas de GZH Seg a Sex 22h as 23h 1 Ao vivo - 22 22 - - retangulo médio 17.255 1.116 18371
Escalada Seg a Sex 2has23h 1 Ao vivo : 2 2 : ; 37200 impressGes 16 406 1116 17.522
retdngulo médio
Bastidores da Politica  Seg a Sex 2has23h 1 Ao vivo ; 2 2 ; ; 37.200 impressGes 15 557 4 115 16673
retangulo médio
Previsio do Tempo Seg a Sex 2has23h 1 Ao vivo : 2 2 : ; 37200 impressGes 53760 4116 24876
retdngulo médio
Interatividade Seg a Sex 2has23h 1 Ao vivo : 4 2 : - 37200 impressGes 53673 4 115 24789
retangulo médio
Giro do Interior Seg a Sex 22h as 23h 1 Ao vivo - 2 22 - - 37200 impressGes 19535 4 115 20351
retangulo médio
Futebol Internacional  Seg a Sex 2has23h 1 Ao vivo : 2 2 : ; 37200 impressGes 19 478 4116 19594
retdngulo médio
Futebol Feminino - R . 37.200 impressdes
o o Seg a Sex 22has23h 1 Ao vivo . 2 2 . - Ul i, 18478 1116 19.594
Noticias do Agro Seg a Sex 22h s 23h 1 Ao vivo - 2 22 - - 37.200 impressGes 19535 1116 20351
retangulo médio
Politica Internacional  Seg a Sex 2has23h 1 Ao vivo : 2 2 : ; 37200 impressGes 19535 4 116 20351
retdngulo médio
P .
f};t:glo Sl Seg a Sex 23h as 00h Exclusivo para patrocinadores de Grandes Campeonatos
Boletins da Dupla Seg a Sex 23h15 1 Ao vivo - 2 2 - - 37.200 impressGes 1) 561 1116 15377

Gre-Nal

retangulo médio
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37.200 impressées

Destaques da Cultura 23h as 00h Ao vivo 2593 1116 3.709
retangulo médio
Midia Display +
Aovivo 2 2 24 8 8 8 - E?fc}'i?fj: 27831 2700 30.531
Supersabado Sab 08h as 12h live
Cota Visual (Lives) Bceasar informacdes
35.000 impressdes de
Temperatura Especial Sab 08h as 12h Ao vivo 1 - 16 4 - - - midia display + dudio 9.747 2.000 11.747
dalive
35.000 impressdes de
Hora Certa Especial Sab 08h as 12h Ao vivo 1 - 16 4 - - - midia display + dudio 7.801 2.000 9.801
dalive
Participagdo do . 35,'0.00 i.mpresséfes Qe
. Sab 08h as 12h Ao vivo 1 - 4 4 - - - midia display + dudio 5.373 2.000 7.373
Ouvinte .
dalive
35.000 impressdes de
Previsdo do Tempo Sab 08h as 12h Ao vivo 1 - 4 4 - - - midia display + dudio 6.613 2.000 8.613
dalive
Informaces do ) 35.000 impressGes de
P Sab 08h as 12h Ao vivo 1 - 4 4 - - - midia display + dudio 5.373 2.000 7.373
Transito X
dalive
. 35.000 impressdes de
z‘;‘r’t‘:fabado Hora Sab 08h as 12h Gravado 1 - 4 4 - - - midia display + audio 5317 2000 7317
dalive
35.000 impressdes de
Vinho & Prosa Sab 08h as 12h Ao vivo 1 - 4 4 - - - midia display + dudio 40> 2000  g202
dalive
. ‘ 09h10 as 35.000 impressGes de
Comentério Esportivo Sab 09h20 Ao vivo 1 - 4 4 - - - midia display + dudio 3.285 2.000 5.285
dalive
- N 35.000 impressdes de
E°m?”t.ar'° do Sab 08h20 as Aovivo 1 - 4 4 - - - midia display + dudio 5318 2000 7.318
arpinejar 08h30 )
dalive
35.000 impressdes de
Batalha Musical Sab 08h as 12h Ao vivo 1 - 4 4 - - - midia display + dudio 9.653 2.000 11.653
dalive
09h40 s 35.QOO {mpressc')es de
Super Reporter Sab 09h50 Ao vivo 1 - 4 4 - - - midia display + dudio 4.336 2.000 6.336
dalive
Comentério Tania . N 35,'QOO imprességs cje
c h Sab 08h as 12h Ao vivo 1 - 4 4 - - - midia display + dudio 577  2.000 2.577
arvalho ;
dalive
35.000 impressdes de
Guri de Uruguaiana Sab 08h as 12h Ao vivo 1 - 4 4 - - - midia display + dudio 5374 2.000 7.374
dalive
2.500 impressées
audio pré roll + 2.500
Central do Torcedor sab 14h as 15h Aovivo 3 116 12 4 - - mpressoes selo 34977 3346 38323
player + 100.000
impressodes retangulo
médio
2.500 impressées
audio pré roll + 2.500
paredao do ssb  21has22h Gravado 1 1 8 4 4 - - D ooo0s 6079 3346 9425
impressdes retdngulo
médio
Perguntinhas do sab 21h as 22h Gravado 1 - 4 4 - - 3916 - 3916
Guerrinha
Show de Bola Sab 15h as 18h Exclusivo para patrocinadores de Grandes Campeonatos
Futebol Feminino Séb 16h30 Aovivo 1 - 4 4 - - - 37.200 impressées 764 4 116 5867
retangulo médio
Sabado Esporte Sab 18h as 20h Exclusivo para patrocinadores de Grandes Campeonatos
5.000 impressdes
4udio pré roll + 5.000
Vitrola Sab  22h00 as 00h Gravado 5 - 3220 - 8 - impressoes selo 13335 3505 16,837

player + 100.000
impressdes retdangulo
médio
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37.200 impressdes

Pré-vitrola 22h as 00h Gravado 1 2.096 1.116 3.212
retangulo médio
Previsdo do tempo - Vitrola Sab 22h as 00h Gravado 1 - 4 4 - 37'290 |mpres:sqes 209 1.116 3212
retangulo médio
Trilha Sonora - Vitrola Séb 22h as 00h Gravado 1 - 4 4 - 37.200 impresses 5 po5 4116 3212
retangulo médio
Participaco do Ouvinte = g0 551 3500h Gravado 1 - 4 4 - 37.200 impresses 5 pq5 1116 3212
Vitrola retangulo médio
Perimetral Dom  04h as05h Gravado 1 - 8 4 16 Pat’“'"'l‘i’vzrem'“m T 5311 9600 14911
Radar de Inovagao Dom 03h as 04h Gravado 1 - 4 4 16 Patrocmlltinvzremlum T 5311 9600 14911
4 citagbes no
programa no Spotify
Campo & Lavoura Dom 06h as 07h Ao vivo 2 1 8 8 10 4 story.lézns el 17.693 2.000 19.693
4 stories no |G de
GZH
N . 37.200 impressdes
Mercado do Agro Dom 06h as 07h Ao vivo 1 - 4 4 10 R P 6.789 7.905
retangulo médio 1.116
Previsdo do Tempo Dom  06h as07h Aovivo 1 - 4 4 10 37.200 impressGes ¢ 7gq 7.905
retangulo médio 1.116
5 Fatos da Semana Dom  06h as07h Aovivo 1 - 4 4 10 37.200 impressGes ¢ 7gq 7.905
retangulo médio 1.116
Agenda Agro Dom  06h as07h Aovivo 1 - 4 4 10 37.200 impressdes ¢ 7gq 7.905
retangulo médio 1.116
4 citacdes no programa
5 . no Spotify
Acerto de Contas Dom 07h as 08h Ao vivo 2 - 8 8 15 4 story.ly no app de GZH 17.146 4270 21.416
4 storiesno |G de GZH
Cuide do Seu Bolso Dom  07h as08h Aovivo 1 - 4 4 10 37:200 impressges - ; 57, 9.088
retangulo médio 1.116
Fique de Olho Dom  07h as08h Aovivo 1 - 4 4 10 37.200 impressges g 54 9377
retangulo médio 1.116
Pilulas de Negécio Dom  07h as08h Aovivo 1 - 4 4 10 37.200 impressges g 54 9377
retangulo médio 1.116
5.000 impressdes audio
préroll + 5.000
Galp&o da Galcha Dom  08h as09h30 Aovivo 2 1 12 8 25 impressdes selo player + 24.452 3,505 27.957
100.000 impressdes
retangulo médio
Corrida do Freio Dom  08h as09h30 Aovivo 1 - 4 4 10 37.200 impresses g gg3 4 4116 10.099
retangulo médio
Misica no Galp&o Dom  08h as 09h30 Aovivo 1 : 4 4 10 37200 impressGes g gg3 10.099
retangulo médio 1.116
Mate Cevado Dom  08h as09h30 Aovivo 1 - 4 4 10 37.200 impresses g gg3 10,099
retangulo médio 1.116
Andangas da Semana Dom 08h as 09h30 Ao vivo 1 - 4 4 10 37'290 IMPressoes g 194 10.310
retangulo médio 1.116
Bbia Campeira Dom  08h as 09h30 Aovivo 1 : 4 4 10 37200 impressGes g gg3 10.099
retangulo médio 1.116
Tempo e o Vento: Prev. Dom  08h s 09h30 Aovivo 1 - 4 4 - 37.200 impressoes , ggs 4116 4,001
com Cléo Kuhn retangulo médio
Piquetché Dom  08h as 09h30 Aovivo 1 - 4 4 - 37200 impressGes , ga5 1116 4001
retangulo médio
Domingo Esporte Show Dom 09h30 as 12h Exclusivo para patrocinadores de Grandes Campeonatos
Pré-Domingo Esporte Show ~ Dom  09h30 s 12h Aovivo 1 - 4 4 - 37.200 impresses 5363 4116 6479
retangulo médio
Destaques de abertura - Dom  09h30 as 12h Aovivo 1 - 4 4 - 37:200 impresses g 363 4116 6479
Domingo Esporte retangulo médio
. N . 37.200 impressdes
Fala zé Dom 09h30 as 12h Ao vivo 1 - 4 4 - R P 5363 1.116 6.479
retangulo médio
Entrevero Dom  09h30 s 12h Aovivo 1 - 4 4 - 37.200 impressoes g 363 4 196 6479
retangulo médio
Apitdmetro Dom  09h30 as 12h Aovivo 1 - 4 4 - 37200 impressGes 5353 4946 6479
retangulo médio
La pelota Dom  09h30 as 12h Aovivo 1 - 4 4 - 37200 impressGes 5353 4146 6479
retangulo médio
Almanaque da bola Dom  09h30 as 12h Aovivo 1 - 4 4 - 37200 impressGes 5353 4996 6479
retangulo médio
Domingo Esporte Show Dom  09h30 as 12h Gravado 1 - 4 4 - 37.200 impressGes g5 6.066
Hora Certa l retangulo médio 1.116
Domingo Esporte Show Dom  09h30 as 12h Gravado 1 - 4 4 - 37.200 impressdes ) g5y 6.066
Hora Certa ll retangulo médio 1.116
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1.116  4.386

Domingo Esporte

37.200 impressdes

Show Hora Certa lll 09h30 as 12h Gravado retangulo médio 3.270
Domingo Esporte N R R B R _37.200 impressdes
Show Hora Certa IV Dom 09h30 as 12h 1 Gravado 4 4 retangulo médio 4.950 1116 6.066
Temperatura Dom 09h30 as12h 1 Ao vivo - 12 4 - - - . 37200 impressoes - g3 8.951
Especial retangulo médio 1.116
Euso acredito Dom 09h30 as12h 1 Ao vivo - 12 4 - - - . 37200 impressoes 7 g35 4416 g5t
porque tem audio retangulo médio
Sala de Domingo Dom 13h as 14h Exclusivo para patrocinadores de Grandes Campeonatos
Pré-Jornada Dom 14h 3 Ao vivo 1 16 12 4 - - - Patrocinio light - live 32730  12.744 45474
Trilha do Pré- Dom 14h 1 Ao vivo - 4 4 - - - - 37.200 impressSes 16575 4201 14473
Jornada retangulo médio
Destaques da Dom 14h 1 Ao vivo - 4 4 - - - - 37200impressdes qpo75 4201 14473
Abertura retangulo médio
Gol do Pré Dom 14h 1 Ao vivo - 4 4 - - - . 37200impressdes g6, 4201 9463
retangulo médio
Noticias do dia Dom 14h 1 Ao vivo - 4 4 - - - - 37'2A00 Impressoes 9.732 4201 13.933
retangulo médio
Giro da Reportagem Dom 14h 1 Ao vivo 1 4 4 4 - - - 37.200 impressSes 49995 4201 24.196
retangulo médio
Pitaco do_ Dom 14h 1 Ao vivo - 4 4 - - - - 37200impressdes y5395 4501 14,599
Comentarista retangulo médio
Rodada Comentada Dom 14h 1 Ao vivo - 4 4 - - - - 37.200 impressGes 4398 4501 14.599
retangulo médio
Palavra do Torcedor Dom 14h 1 Ao vivo - 4 4 - - - - 37.200 impressSes 4398 4501 14.599
retangulo médio
Arbitragem Dom 14h 1 Ao vivo - 4 4 - - - - 37.200 impressGes g g58 4501 14,029
retangulo médio
Boletim da Dupla Dom 14h 1 Ao vivo - 4 4 - - - 37.200 impressdes g g8 4201 14,029
Gre-Nal retangulo médio
BalancalFinal Dom Apds o F’utebol Exclusivo para patrocinadores de Grandes Campeonatos
da Gaucha
Cotaco GZH Dom Apds o F'utebol 6 Ao Vivo Exclusivo para patrocinadores de Grandes Campeonatos
da Gaucha
Zona Mista Dom Apds o F’utebol Exclusivo para patrocinadores de Grandes Campeonatos
da Gaucha
3.800 impressdes
Gaticha Faixa audio pré roll + 3.800
q Dom 21h30 as 00h 4 Ao vivo 1 16 8 4 8 - - impressdes selo player  9.360 3429 12.789
Especial . P
+ 100.000 impressdes
retdngulo médio
Gaucha Faixa Dom 2130 as00h 1 Gravado - 4 4 - - - - 37200impressdes 553, 1416 3348
Especial Hora Certa | retangulo médio
Tempo pelo Rio Dom 21h30 as00h 1 Ao vivo - 8 4 - - - . 37200impressdes 5060 416 3176
Grande retangulo médio
Informacges de Dom 21h30 as00h 1 Ao vivo - 4 4 - - - . 37200impressdes 4 e7p qq96 2790
Transito retangulo médio
Destaques do Dia Dom 21h30 4500h 1 Ao vivo : 4 4 ; : : - 37200 impressGes 4 674 4116 2790
retangulo médio
Destaques de Dom 21h30 a5 00h00 1 Ao vivo - 4 4 - - - - 37.200 impressGes 4 67, 4996 2790
abertura (dom) retangulo médio
Participacgo do Dom 21h30 45 00h 1 Ao vivo - 4 4 - - - - 37.200 impressGes 4 o5 4996 2701
Ouvinte retangulo médio
Comentario de 37.200 impressbes
economia da Marta Dom 21h30 as 00h 1 Ao vivo - 4 4 - - - - o presso 1.585 1.116  2.701
retangulo médio
Sfredo
Bate-Bola Dom 22h as 23h
1x entre 06h e 08h
Informagdes do | 1x entre 08h e 37200 impressdes
Transito - Cota Seg a Sex 09h30| x entre 1 Ao vivo = 88 44 - 8 = = tanaul P odi 110.568 1.116 111.684
A 11he 12h | 1x retangulo medio
entre 17h e 18h
Observacoes

1.Verificar previamente disponibilidade e bloqueio de segmento dos patrocinios com o time de OPEC.
2.Citagdo de patrocinio: assinatura de marca e slogan até 5" Ex.: telefone, site ou redes sociais.
3.Assinatura em vinhetas de abertura e encerramento gravadas: Fazem parte da plastica da programacéo, sendo uma entrega excedente a contratada pelo cliente. Portanto, ndo serdo emitidos

comprovantes de veiculagdo dessas midias.

4.Para patrocinio ancora e quadro o contrato minimo é de 3 meses.
5.Patrocinadores ancora sempre prevalecem em relagdo aos quadros em caso de blogueio de segmento.
6.0 patrocinador de quadro tem prioridade em tornar-se patrocinador ancora no caso de interesse de um cliente do mesmo segmento. O prazo para analise desta possibilidade é de 5 dias

Uteis.

7.0 patrocinador dncora/quadro bloqueio a entrega de midia avulsa ao vivo dentro dos programas, exceto entregas de projetos esp eciais como assinatura de boletins lidos por

reporter/produtor.

8.0 patrocinador ancora/quadro n&do bloqueia o break comercial do programa, podendo entrar clientes do mesmo segmento.

9.Em programas que possuem programacéo local (Gatcha Hoje, Chamada Geral 12 Edicdo e Show dos Esportes) os aproveitamentos ao vivo ndo vazam para rede.
10.Cotas de patrocinios ndo poderdo ter dias e aproveitamentos alterados.
11.Horario dos quadros pode sofrer alteracdo conforme pauta editorial dos programas.

12.Comerciais de apoio dos patrocinios entram na faixa horaria entre 05h e 24h.

13.0s comerciais de 30" contemplados no patrocinio tem veiculagdo somente na praca de exibicdo. Exemplo: Sala de Redagdo POA - citagdo vaza Rede, comerciais de 30" veiculam somente em

POA.
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14. * O Galicha Hoje é transmitido em toda rede das 5h as 6h30. As 6h30, comeca o Gaticha Hoje local na SERRA, mas a programaca o de POA continua vazando para
SM e ZS. Das 7h as 8h, SM e ZS passam a transmitir sua edigdo local.

15. * O Chamada Geral 12 Ed. é transmitido em toda rede das 11h as 171h30.Em SM e ZS a programagéo é local entre 11h30 e 12h; Na SERRA a programagéo é local

entre 11h e 12h.

16. O aproveitamento digital PODCAST do programa Perimetral, sera composto por: Assinatura de marca nos stories no App (logo); Assinatura de Marca em contetido
no |G de GZH; Assinatura de marca em contetdo no Twitter de GZH; Citagdo de 5" em Podcast; Envelopamento das Matérias Com Videos - Multiformatos - 50%
Visibilidade nos Formatos; Podcast - citagdo 5" Em chamada de divulgagdo no GAU + com o PG.

17. O Aproveitamento digital do PODCAST do programa Radar Inovagéo, serda composto por: Citacdo 5" no Podcast; Texto 15" no Podcast; Logo de marca em video
Recorte no IG; Logo de marca em video "Dica de Especialistas” no IG; Assinatura de marca nos stories no App; Assinatura de marca nadist do link no TT;
Envelopamento das matérias do videocast Com midia display - 25% de visibilidade; Live - Logo no video; Live - Logo em vinheta de abertura; Live - Bannerrodapé
Live - formato especial.

GAUCHA SERRA

102.7FM
Patrocinio

Precos da tabela expressos em reais.

Esporte & Cia. Tera Sab 00h as 03h 4 3 Gravado 3 4.063 4.063
Madrugada Gaucha Tera Séb 03h as 05h 4 3  Gravado 3 - 66 66 - - 4.063 - 4.063
Gatcha Atualidade Seg a Sex 0810h as 10h 5 2 Gravado 2 - 44 44 - - 12.822 - 12.822
Timeline Gatcha Seg a Sex 10h as 11h 4 2 Gravado 2 - 44 44 - - 8.128 - 8.128
Esportes ao Meio-Dia  Seg a Dom 12h as 12h50 3 2 Gravado 2 - 60 60 - 12 11.830 - 11.830
Sala de Redacdo Seg a Sex 13h as 15h 6 3  Gravado 2 - 66 44 - - 13.797 - 13.797
Galcha+ Seg a Sex 15h as 16h30 4 3 Gravado 2 - 66 44 - - 6.370 - 6.370
Chamada Geral 22 Ed. Seg a Sex 16h30 as 17h30 4 3  Gravado 2 - 66 44 - - 5.599 - 5.599
Hoje nos Esportes Seg a Sex 17h30 as 18h50 4 2 Gravado 2 - 44 44 - - 6.771 - 6.771
z;gw Gatcha 12 Seg a Sex 22h as 23h 4 2 Gravado 2 - 44 44 - - 5938 - 5938
zr‘tj‘ej'o Galcha 22 Seg a Sex 23h as 00h 4 2 Gravado 2 - 44 44 - - 3292 - 3292
Supersabado Sab 08h as 12h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - - 967 - 967

Pareddo do Guerrinha Séb 20h as21h 4 1 Gravado 1 - 4 4 - - 417 - 417

Show de Bola Sab 15h as 18h 4 3 Gravado 3 - 12 12 - - 1.364 - 1.364
Sébado Esporte Sab 18h as 20h 4 3 Gravado 3 - 12 12 - - 835 - 835

Vitrola Sab 21h as 00h 8 3 Gravado 2 - 12 8 - - 499 - 499

Campo & Lavoura Dom 06h as 07h 4 3  Gravado 2 - 12 8 - 35 4.037 - 4.037
Acerto de Contas Dom 07h as 08h 4 3 Gravado 2 - 12 8 - 6 1.860 - 1.860
Galpao da Gaticha Dom 08h as 09h30 4 3  Gravado 2 - 12 8 - - 1.408 - 1.408
SDPf’:\’,&”W Esporte Dom 09h304s12h 4 3 Gravado 3 - 2 12 - - 1.519 - 1.519
Sala de Domingo Dom 13h as 14h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - - 976 - 976

Pré-Jornada Dom 14h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - 8 2.805 - 2.805
Gaucha Faixa Especial Dom 21h30 as 00h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - - 606 - 606
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Patrocinio local

37.200 impressdes

Gaucha Hoje 22 parte  Seg a Sab 06h40 as 08h Ao vivo 19.369 1.116 20.485
retangulo médio

Previsio do Tempo ~ SegaSib  06h404s08h 2 2 Aovivo 2 - s s . 37200impressdes 1448 1116 12764
retangulo médio

Transito no Galcha o 2541, 06h40 as 08h 1 2 Aovivo 2 - 52 52 - . 37200impressdes g7 g1 6713

Hoje retangulo médio

Noticias da Dupla SegaSab  06h40 as08h 2 1 Aovio 2 - 26 52 - . 37200impressdes g7g9 1116 9905

Caju retangulo médio

Serrade Negbcios ~ SegaSex  06h40as08h 1 2 Aovivo 2 - a4 4 - . 37200 impressdes go7q 4416 9387
retangulo médio

Expresso de Noticias ~ SegaSib ~ 06h403s08h 2 1 Aovivo 2 - % 52 - . 37200impressbes gy9q 4415 10296
retdngulo médio

Trilha Galponeira Sex 06h40 3s08h 2 1 Aovivo 2 : 4 8 : . 37200 impressdes y3h5 4496 2421
retangulo médio

SegaSab  06h40as08h 2 1 Aovio 2 N . 37200 impressbes  ggg9 4416 9905

Noticias da Dupla

Grenal retangulo médio
Whatsapp no Gaicha ¢ 254 06h40as08h 1 3 Aovivo 2 - 78 52 - . 37200impressSes 13435 1116 14.946
Hoje retangulo médio
Trilha Sonora do Segasab  06h40as08h 2 1 Aovivo 2 - 26 52 - . 37200 impressdes ggg9 4416 9905

retangulo médio
37.200 impressdes

Gaulcha Hoje
Galcha Hoje Direto

Seg a Séb 06h40 as 08h 2 1 Ao vivo 2 - 26 52 - - A P 7.961 1.116 9.077
ao Ponto retangulo médio
Comentario Ciro SegaSab  06h40 as08h 2 1 Aovio 2 - 26 52 - . 37200 impressdes ;44 1116 9077
Fabres retangulo médio

Manchetes do dia SegaSab  06h40 as08h 2 1 Aovivo 2 - 26 52 - . 37.200 impressdes g g1, 1116 9916
retangulo médio

Chamada Geral 12Ed.  Seg a Sab 11h as 12h 4 4 Aovio 2 1 104 52 26 . 37200 impressdes g g3 1116 11.019
retangulo médio

Previsio do Tempo ~ SegaSab  11h as12h 2 2 Aovivo 2 - s s . 37200 impressbes  gozg 4416 6992
retdngulo médio

37.200 impressdes

Noticias do Transito Seg a Séb 11h as 12h 1 2 Aovivo 1 - 52 26 - - R P 4.705 1.116 5.821
retangulo médio
Indicadores . R . 37.200 impressdes

Seg a Séb 11h as 12h 2 1 Aovivo 1 - 26 26 - - P 3.657 1.116 4773

Econdmicos retdngulo médio

Noticias da Dupla

Seg a Sab 11h as 12h 2 1 Aovivo 1 - 26 26 - . 37200 impressdes 5 g5, 1116 4773

Ca-Ju retangulo médio

DestaquesdoJomal g oo 11hasi2h 2 1 Aovivo 1 -2 2 - . 37200 impressdes  3a95 4496 4211

do Almogo retdngulo médio

Noticias da Dupla Seg aSab 11h as 12h 2 1 Aovio 1 - 26 26 - . 37200impressdes 55, g1 4773

Grenal retangulo médio

DOIEBISEE e amhas 4 2 Aovio 2 1 a4 a4 2 10 37200 impressdes  gq58 4196 10074

Local Serra retangulo médio

BoletimdaDupla Ca- g0 isex  20n00as22h 1 1 Aovivo 1 -2 2 - . 37200 impressbes 4046 4416 5162

Ju retdngulo médio

Boletim Jornalismo - 37200 impressdes

Direto da Redacio SegaSex  20h00 as22h 11 Aovivo 1 - 22 22 - - SO IMPressoes 4046 1116 5.162
retangulo médio

Integrada

Boletim da Dupla SegaSex  20h10as22h 1 1 Aovivo 1 -2 2 - . 37200impressdes ;431 14116 5147

Gre-Nal retangulo médio

LeianoPioneiroem  g. . sey  20m008s22h 1 1 Aovivo 1 -2 2 - . 37200 impressbes - 4a31 qq16 5147

GZH retangulo médio

Debate do Show SegaSex  20h00 as22h 11 Aovivo 1 - 22 22 - . 37200 impressdes 534 1.116 5147
retangulo médio

Chama o var SegaSex  20h00 as22h 11 Aovivo 1 - 22 22 - . 37200 impressdes 534 1116 5.147
retangulo médio

Observacoes

1.Verificar previamente disponibilidade e bloqueio de segmento dos patrocinios com o time de OPEC.

2.Citagdo de patrocinio: assinatura de marca e slogan até 5". Ex.: telefone, site ou redes sociais.

3.Assinatura em vinhetas de abertura e encerramento gravadas: Fazem parte da plastica da programacéo, sendo uma entrega excedente a contratada pelo
cliente. Portanto, ndo serdo emitidos comprovantes de veiculacdo dessas midias.

4.Para patrocinio ancora e quadro o contrato minimo é de 3 meses.

5.Patrocinadores ancora sempre prevalecem em relacdo aos quadros em caso de bloqueio de segmento.

6.0 patrocinador de quadro tem prioridade em tornar-se patrocinador dncora no caso de interesse de um cliente do mesmo segmento. O prazo para analise
desta possibilidade é de 5 dias Uteis.

7.0 patrocinador ancora/quadro bloqueio a entrega de midia avulsa ao vivo dentro dos programas.

8.0 patrocinador ancora/quadro n&o bloqueia o break comercial do programa, podendo entrar clientes do mesmo segmento.

9.Em programas que possuem programacéo local (Galcha Hoje, Chamada Geral 12 Edicdo e Show dos Esportes) os aproveitamentos ao vivo ndo vazam para
rede.

10.Cotas de patrocinios ndo poderdo ter dias e aproveitamentos alterados.

11.Horario dos quadros pode sofrer alteracdo conforme pauta editorial dos programas.

12.Comerciais de apoio dos patrocinios entram na faixa horaria entre 05h e 24h.

13.0s comerciais de 30" contemplados no patrocinio tem veiculagdo somente na praca de exibi¢do. Exemplo: Gatcha Hoje SERRA - citacdo local SERRA,
comerciais de 30" veiculam somente na SERRA. .

14.* O Gaucha Hoje é transmitido em toda rede das 5h as 6h30. As 6h30, comeca o Galcha Hoje local na SERRA, mas a programagédo de POA continua
vazando para SM e ZS. Das 7h as 8h, SM e ZS passam a transmitir sua edi¢do local.

15.* O Chamada Geral 12 Ed. é transmitido em toda rede das 11h as 11h30. Em SM e ZS a programagéo é local entre 171h30 e 12h; Na SERRA a programagao é
local entre 11he 12h.



GAUCHA

Patrocinio local

66 66

Esporte & Cia. Tera Sab 00h as 03h 4 3 Gravado 3 _ _ _ 2818 _ 2818
Madrugada Gaucha Tera Sab 03h as 05h 4 3 Gravado 3 - 66 66 - - 2915 - 2915
Galcha Atualidade Seg a Sex 08h10 as 10h 5 , Gravado B a4 44 _ _ 9.100 _ 9.100
Destaques do N
Timeline Seg a Sex 08h10 as 10h 4 2 Gravado 2 _ 44 44 _ _ 9.108 ~ 9108
Esportes ao Meio-Dia Seg a Dom 12h as 12h50 3 2 Gravado 2 - 60 60 - - 8.463 - 8.463
Sala de Redagdo Seg a Sex 13h as 15h 6 3 Gravado 3 = 66 66 = = 9.992 = 9.992
Galcha+ Seg a Sex 15h as 16h30 4 3 Gravado 2 - 66 44 - 12 5.916 - 5.916
Chamada Geral 22 Ed. Seg aSex  16h30 as 17h30 4 3 Gravado > _ 66 44 _ _ 3.546 _ 3.546
Hoje nos Esportes Seg aSex  17h30 as 18h50 4 2 Gravado 2 _ 44 44 _ _ 4682 _ 4682
Show dos Esportes - N
Local Seg a Sex 20h as 22h 4 2 Gravado > _ 44 44 _ 12 6.548 _ 6.548
Estidio Gadcha 12 5
P Seg a Sex 22h as 23h 4 2 Gravado > _ 44 44 _ _ 5213 _ 5213
Estidio Galcha 22 5
parte Seg a Sex 23h as 00h 4 2 Gravado 2 _ 44 44 _ _ 2917 _ 2917
Supersabado Sab 08h as 12h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - - 739 - 739
Pareddo do a N
Guerrinha Séb 20h as21h > 1 Gravado 1 _ 4 4 _ _ 275 _ 275
Show de Bola Sab 15h as 18h 4 3 Gravado 3 - 12 12 - - 960 - 960
Séabado Esporte Séb 18h as 20h 4 3 Gravado 3 - 12 12 - 4 798 - 798
Vitrola Sab 21h as 00h 4 3 Gravado > _ 12 8 _ _ 396 _ 396
Campo & Lavoura Dom 06h as 07h 4 3 Gravado 3 _ 12 12 4 35 3.039 _ 3.039
Acerto de Contas Dom 07h as 08h 4 3 Gravado 3 _ 12 12 _ 6 1016 _ 1016
Galpéo da Galucha Dom 08h as 09h30 4 3 Gravado 3 _ 12 12 _ _ 1349 _ 1349
Domingo Esporte N
Show Dom 09h30 as 12h 4 3 Gravado 3 _ 12 12 _ _ 1.097 _ 1.097
Sala de Domingo Dom 13h as 14h 4 o Gravado 5 B 3 8 B B 791 _ 791
Pré-Jornada Dom 14h Gravado

4 2 2 - 8 8 - 8 2.023 - 2.023
Galcha Faixa Especial Dom 21h30 as 00h 4 , Gravado B 8 8 B B 442 _ 442

Observacoes

1.Verificar previamente disponibilidade e bloqueio de segmento dos patrocinios com o time de OPEC.

2.Citagdo de patrocinio: assinatura de marca e slogan até 5". Ex.: telefone, site ou redes sociais.

3.Assinatura em vinhetas de abertura e encerramento gravadas: Fazem parte da plastica da programacdo, sendo uma entrega excedente a contratada pelo
cliente. Portanto, ndo serdo emitidos comprovantes de veiculagdo dessas midias.

4.Para patrocinio ancora e quadro o contrato minimo é de 3 meses.

5.Patrocinadores ancora sempre prevalecem em relagdo aos quadros em caso de bloqueio de segmento.

6.0 patrocinador de quadro tem prioridade em tornar-se patrocinador ancora no caso de interesse de um cliente do mesmo segmento. O prazo para analise
desta possibilidade é de 5 dias Uteis.

7.0 patrocinador ancora/quadro bloqueio a entrega de midia avulsa ao vivo dentro dos programas.

8.0 patrocinador ancora/quadro ndo bloqueia o break comercial do programa, podendo entrar clientes do mesmo segmento.

9.Cotas de patrocinios ndo poderdo ter dias e aproveitamentos alterados.

10.Horéario dos quadros pode sofrer alteracdo conforme pauta editorial dos programas.

11.Comerciais de apoio dos patrocinios entram na faixa horaria entre 05h e 24h.

12.0s comerciais de 30" contemplados no patrocinio tem veiculacdo somente na praca de exibicdo. Exemplo: Gatcha Hoje PASSO FUNDO - citagéo local
PASSO FUNDO, comerciais de 30" veiculam somente na PASSO FUNDO.



GAUCHA SM

105,7 FM
Patrocinio

Pregos da tabela exp ressos

Esporte & Cia. Tera Sab 00h as 03h 4 3 Gravado 3 2.562 2.562
Madrugada Gaucha Tera Sab 03h as 05h 4 3 Gravado 3 - 66 66 - - 2.650 - 2.650
Gaucha Atualidade Seg a Sex 08h10 as 10h 5 2 Gravado 2 - 44 44 - - 8.273 - 8.273
Timeline Galcha Seg a Sex 10h as 11h 4 2 Gravado 2 - 44 44 - - 5.346 - 5.346
Esportes ao Meio-Dia Seg aDom 12h as 12h50 3 2 Gravado 2 - 60 60 - - 7.694 - 7.694
Sala de Redagdo Seg a Sex 13h as 15h 6 3 Gravado 3 - 66 66 - - 9.084 - 9.084
Galcha+ Seg a Sex 15h as 16h30 4 3 Gravado 2 - 66 44 - 12 5.378 - 5.378
Chamada Geral 22 Ed. Seg a Sex 16h30 as 17h30 4 3  Gravado 2 - 66 44 - - 3.224 - 3.224
Hoje nos Esportes Seg a Sex 17h30 as 18h50 4 2 Gravado 2 - 44 44 - - 4.256 - 4.256
Show dos Esportes - Local Seg a Sex 20h as 22h 4 2 Gravado 2 - 44 44 - 12 5.953 - 5.953
Estidio Gaucha 12 parte Seg a Sex 22h as 23h 4 2 Gravado 2 - 44 44 - - 4.739 - 4.739
Estidio Gaucha 22 parte Seg a Sex 23h as 00h 4 2 Gravado 2 - 44 44 - - 2.652 - 2.652
Supersabado Sab 08h as 12h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - - 672 - 672
Pareddo do Guerrinha Sab 20h as21h 2 1 Gravado 1 - 4 4 - - 250 - 250
Show de Bola Sab 15h as 18h 4 3 Gravado 3 - 12 12 - - 873 - 873
Sabado Esporte Sab 18h as 20h 4 3 Gravado 3 - 12 12 - 4 725 - 725
Vitrola Sab 21h as 00h 4 3 Gravado 2 - 12 8 - - 360 - 360
Campo & Lavoura Dom 06h as 07h 4 3  Gravado 3 - 12 12 4 35 2.763 - 2.763
Acerto de Contas Dom 07h as 08h 4 3 Gravado 3 - 12 12 - 6 924 - 924
Galpéo da Gaucha Dom 08h as 09h30 4 3 Gravado 3 - 12 12 - - 1.226 - 1.226
Domingo Esporte Show Dom 09h30 as 12h 4 3  Gravado 3 - 12 12 - - 997 - 997
Sala de Domingo Dom 13h as 14h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - - 719 - 719
Pré-Jornada Dom 14h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - 8 1.839 - 1.839
Galcha Faixa Especial Dom 21h30 as 00h 4 2  Gravado 2 - 8 8 - - 402 - 402

Patrocinio Iocal

37.200 impressbes
retangulo médio
37.200 impressdes

Previsdo do Tempo Seg a Sab 07h as 08h 2 1 Ao vivo 2 - 26 52 - - A P 7.822 1.116 8.938
retangulo médio

Galcha Hoje 22 parte  Seg a Sab 07h as 08h 4 Ao vivo 17.279 1.116 18.395

Informagdes do
Transito

Seg a Sab 07h as 08h 2 1 Aovivo 2 - 26 52 - . 37200 impressdes  ; g;, 1.116 8.938
retangulo médio

Esportes SegaSib  07h as08h 2 1 Aovivo 2 - 2% 52 - . 37200impressbes ;455 4416 go3g
retangulo médio

37.200 impressdes

Whatsapp Seg a Sab 07h as 08h 2 1 Ao vivo 2 - 26 52 - - N P 7.822 1.116 8.938
retangulo médio
Trilha Sonora do Segasab  07has08h 2 1 Aovivo 2 - 2% 52 - . 37200impressdes 5 g55 4416 g938

retdngulo médio

37.200 impressbes

retdngulo médio

Chamada Geral 12Ed.  Seg a Sab 11h as 12h 3 3 Aovivo 2 1 66 4 22 - PAWIAESEs  goey 1116 6907
retangulo médio

Previsao do Tempo Seg a Sex 11h as 12h 2 2 Aovivo 2 - 44 44 - . 37.200impressdes 3 gq, 1.116 5.010
retdngulo médio

37.200 impressdes

Galcha Hoje

Tua voz Ter 07h as 08h 2 1 Ao vivo 1 - 4 4 - 24

1.809 1.116 2.925

Noticias do Transito Seg a Sex 11h as 12h 1 2 Aovivo 1 - 44 22 - - N P 2.983 1.116 4.099
retangulo médio

santa Maria de Ter 11h as 12h 4 2 Aovio 2 -8 8 - 30 37200impressbes ;a3 g 496 3452

Negdcios retdngulo médio

Observacoes

1. Verificar previamente disponibilidade e bloqueio de segmento dos patrocinios com o time de OPEC.

2. Citacdo de patrocinio: assinatura de marca e slogan até 5". Ex.: telefone, site ou redes sociais.

3. Assinatura em vinhetas de abertura e encerramento gravadas: Fazem parte da plastica da programagao, sendo uma entrega excedente a contratada pelo diente. Portanto, ndo serdo emitidos comprovantes de
veiculagdo dessas midias.

4. Para patrocinio ancora e quadro o contrato minimo é de 3 meses.

5. Patrodnadores ancora sempre prevalecem em relagdo aos quadros em caso de bloqueio de segmento.

6. O patrocinador de quadro tem prioridade em tornar-se patrocinador ancora no caso de interesse de um cliente do mesmo segmento. O prazo para analise desta possibilidade é de 5 dias Uteis.

7. O patrocinador ancora/quadro blogqueioa entrega de midia avulsa ao vivo dentro dos programas.

8. O patrocinador ancora/quadro ndo bloqueia o break comercial do programa, podendo entrar clientes do mesmo segmento.

9. Em programas que possuem programacdo local (Galcha Hoje, Chamada Geral 12 Edicdo e Show dos Esportes) os aproveitamentos ao vivo ndo vazam para rede.

10.Cotas de patrodinios ndo poderdo ter dias e aproveitamentos alterados.

11Horario dos quadros pode sofrer alteragdo conforme pauta editorial dos programas.

12.Comerdiais de apoio dos patrodnios entram na faixa horaria entre 05h e 24h.

13.0s comerdiais de 30" contemplados no patrocinio tem veiculacdo somente na praca de exibicdo. Exemplo: Gatcha Hoje SM- citacéo local SM, comerciais de 30" veiculam somente em SM.

14 .* O Galcha Hoje é transmitido em toda rede das 5h as 6h30. As 6h30, comega o Galicha Haje local na SERRA, mas a programacdo dePOA continua vazando para SM e ZS. Das 7h as 8h, SM e ZS passam a
transmitir sua edicdo local.

15.* O Chamada Geral 12 Ed. é transmitido em toda rede das 11has 11h30.Em SM e ZS a programacao ¢ local entre 11h30 e 12h; NaSERRA a programacéo é local entre 11h e 12h.



GAUCHA
ZONASUL AR Rio Grande e Pelotas

PatI‘OCiniO Precos da tabela expressos

em reais

Esporte & Cia. Tera Sab 00h as 03h 4 2 Gravado 3 1.683 1.683
Madrugada Gaucha Tera Sab 03h as 05h 4 2 Gravado 2 - 44 44 - - 941 - 941
Gatcha Atualidade Seg a Sex 08h10 as 10h 5 2 Gravado 2 - 44 44 - 12 10.286 - 10.286
Timeline Galcha Seg a Sex 10h as 11h 4 2 Gravado 2 - 44 44 - 12 6.783 - 6.783
Esportes ao Meio-Dia Seg aDom 12h as 12h50 3 2  Gravado 2 - 60 60 - - 6.405 - 6.405
Sala de Redagédo Seg a Sex 13h as 15h 6 2 Gravado 2 - 44 44 - - 10.216 - 10.216
Gatcha+ Seg a Sex 15h as 16h30 4 3  Gravado 2 - 66 44 - 12 5472 - 5.472
Chamada Geral 22 Ed. Seg a Sex 16h30 as 17h30 3 2 Gravado 2 - 44 44 - 12 4.451 - 4.451
Hoje nos Esportes Seg a Sex 17h30 as 18h50 4 2 Gravado 2 - 44 44 - 12 5.729 - 5.729
Show dos Esportes Seg a Sex 20h as 22h 4 2 Gravado 2 - 44 44 - - 5.392 - 5.392
Estudio Gaucha 12 parte Seg a Sex 22h as 23h 4 2  Gravado 2 - 44 44 - - 3.182 - 3.182
Estudio Gaucha 22 parte Seg a Sex 23h as 00h 4 2 Gravado 2 - 44 44 - - 2.369 - 2.369
Supersadbado Sab 08h as 12h 4 2  Gravado 2 - 8 8 - - 808 - 808
Pareddo do Guerrinha Sab 20h as 21h 2 1 Gravado 1 - 4 4 - 4 405 - 405
Show de Bola Sab 15h as 18h 4 3  Gravado 3 - 12 12 - - 769 - 769
Sébado Esporte Sab 18h as 20h 4 3 Gravado 3 - 12 12 - - 509 - 509
Vitrola Sab 21h as 00h 4 3 Gravado 2 - 12 8 - - 393 - 393
Campo & Lavoura Dom 06h as 07h 4 3 Gravado 2 - 12 8 - 2 850 - 850
Acerto de Contas Dom 07h as 08h 4 3  Gravado 2 - 12 8 - 2 1.013 - 1.013
Galp&o da Galcha Dom 08h as 09h30 5 3  Gravado 3 - 12 12 - 4 1.540 - 1.540
Domingo Esporte Show Dom 09h30 as 12h 4 3 Gravado 3 - 12 12 - - 923 - 923
Sala de Domingo Dom 13h as 14h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - 4 864 - 864
Pré-Jornada Dom 14h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - 8 1.925 - 1.925
Galcha Faixa Especial Dom 21h30 as 00h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - 4 533 - 533




GAUCHA
ZONASUL AR Rio Grande e Pelotas

Patl‘OCiniO Iocal Pregos da tabela expressos

em reais.

Noticia na Hora Certa Seg a Sab Ao\vivo 37.200 impressSes 6.805 1.116 7.921
9h retangulo médio
Noticia na Hora Certa ¢, 0, 41, 10h 3 1 Aovio 2 - 26 52 - . 3r200impressoes o5 1116 5372
10h retangulo médio
Noticia na Hora Certa Seg a Sab 11h 3 1 Aovive 2 : 26 5 ; . 37200 impressées .00 4446 G099
11h retangulo médio
NoticianaHora Certa  ¢o ;5 541 12h 3 1 Aovio 2 - 26 52 - . 37200 Impressoes e 116 5757
12h retangulo médio

Gaticha Hoje 22 parte  Seg a Sex 07h as 08h 4 2 Aovivo 2 1 4 44 22 . 37200impressdes 4307 1116 14794
retangulo médio

37.200 impressdes

Noticia da Hora Seg a Sex 07h as 08h 2 1 Aovivo 1 N 22 22 - N R P 4.908 1.116 6.024
retangulo médio

Expresso de Noticias Seg a Sex 07h as 08h 2 1 Ao vivo 1 - 22 22 - - 37'%00 IMPressOes 4 908 1.116 6.024
retangulo médio

Destaques da Manha - 37.200 impressées

Galcha Hoje 22 parte Seg a Sex 07h as 08h 2 1 Ao vivo 1 - 22 22 - - R P 4.908 1.116 6.024
75 retangulo médio

Previsdo do Tempo

com Cléo Kuhn

Esporte na Gaucha

Zona Sul

Informaces de 37.200 impressdes

Transito - Galicha Hoje  Seg a Sex 07h as 08h 2 1 Ao vivo 1 - 22 22 - - A presss 4.908 1.116 6.024
A retangulo médio

22 parte ZS

Minuto do agro Qua 07h as 08h 2 1 Ao vivo 1 - 4 4 - 18

Seg a Sex 07h as 08h 2 1 Aovivo 1 - 22 22 - . 37200 impressbes g5 4116 6024
retangulo médio

Seg a Sex 07h as 08h 2 1 Aovivo 1 - 22 22 - . 37200impressdes  ,q05 4116 6024
retangulo médio

37.200 impressdes

R Jo 2.112 1.116 3.228
retangulo médio

Trilha de segunda - 37.200 impressdes

Gaticha Hoje 22 parte Seg 07h as 08h 2 1 Aovio 1 - 4 4 - 18 A SOSS 2112 1116 3.228
75 retangulo médio
Trilha Sonora do Seg a Sex 07h a5 08h 2 1 Aovivo 1 - 22 22 - . 37200impressoes  ,q08 1116 6024

Gaucha Hoje retangulo médio

Chamada Geral 12Ed.  Seg a Sex 11h as 12h 3 3 Aovivo 2 1 78 52 26 . 37200impressdes ;319 1116 5435
retangulo médio

Hora da Entrevista Seg a Sex 11h as 12h 2 1 Aovivo 1 - 22 22 - . 37200impressdes g0 4416 4777
retangulo médio

Noticia da Hora Seg a Sex 11h as 12h 2 1 Aovivo 1 - 22 22 - . 37200impressdes 3,5, 1116 4398
retangulo médio

37.200 impressdes
retangulo médio
Previsdo do Tempo Seg a Sex 11h as 12h 2 1 Aovivo 1 - 22 22 - . 37200impressdes 4600 1116 5116

retangulo médio
37.200 impressdes

Destaque da Manha Seg a Sex 11h as 12h 2 1 Ao vivo 1 - 22 22 - - R P 4.000 1.116 5.116
retangulo médio

Zona Sul Negocios Sex 11h as 12h 2 1 Ao vivo 1 - 4 4 - 18 1.126 1.116 2.242

Informagdes do 37.200 impressdes

Seg a Sex 11h as 12h 2 1 Ao vivo 1 - 22 22 - - i P 4.000 1116 5.116

Trénsito retangulo médio
Destaques do Futebol ¢, - goy 11h as 12h 2 1 Aovivo 1 - 22 22 - . 37200impressdes 4650 1116 5116
na Zona Sul retangulo médio

Observacoes

1.Verificar previamente disponibilidade e bloqueio de segmento dos patrocinios com o time de OPEC.

2.Citagdo de patrocinio: assinatura de marca e slogan até 5". Ex.: telefone, site ou redes sociais.

3.Assinatura em vinhetas de abertura e encerramento gravadas: Fazem parte da plastica da programacao, sendo uma entrega excedente a contratada pelo cliente.
Portanto, ndo serdo emitidos comprovantes de veiculagdo dessas midias.

4.Para patrocinio ancora e quadro o contrato minimo é de 3 meses.

5.Patrocinadores ancora sempre prevalecem em relagdo aos quadros em caso de bloqueio de segmento.

6.0 patrocinador de quadro tem prioridade em tornar-se patrocinador ancora no caso de interesse de um cliente do mesmo segmento. O prazo para analise desta
possibilidade é de 5 dias Uteis.

7.0 patrocinador ancora/quadro bloqueio a entrega de midia avulsa ao vivo dentro dos programas.

8.0 patrocinador ancora/quadro ndo bloqueia o break comercial do programa, podendo entrar clientes do mesmo segmento.

9.Em programas que possuem programacao local (Galcha Hoje, Chamada Geral 12 Edicdo e Show dos Esportes) os aproveitamentos ao vivo ndo vazam para rede.

10.Cotas de patrocinios ndo poderéo ter dias e aproveitamentos alterados.

11.Horario dos quadros pode sofrer alteracdo conforme pauta editorial dos programas.

12.Comerciais de apoio dos patrocinios entram na faixa horaria entre 05h e 24h.

13.0s comerciais de 30" contemplados no patrocinio tem veiculagdo somente na praga de exibicao. Exemplo: Gaticha Hoje ZS - citagdo local ZS, comerciais de 30"
veiculam somente em ZS.

14.* O Galcha Hoje é transmitido em toda rede das 5h s 6h30. As 6h30, comeca o Galicha Hoje local na SERRA, mas a programacéo de POA continua vazando para
SM e ZS.Das 7h as 8h, SM e ZS passam a transmitir sua edicdo local.

15.* O Chamada Geral 12 Ed. é transmitido em toda rede das 11h as 11h30. Em SM e ZS a programagéo é local entre 171h30 e 12h; Na SERRA a programagéo ¢ local
entre 11h e 12h.

16. Ao realizar a contratagdo de midia digital ou que inclua parte dos aproveitamentos digitais do Grupo RBS, o anunciante devera entregar um enxoval completo de
pegas display (multiformatos). Em caso de impossibilidade do envio dessas pecas, devera ser entregue logotipo da marca e slogan. Assim, o Grupo RBS desdobrara
internamente as pecas em todos os formatos necessarios para veiculagdo, conforme cada caso. A marca podera substituira campanha institucional a qualquer
momento enviando novas pegas (conforme SLA de cada produto).



GAUCHA

Hora Certa: No break, o locutor informa a hora certa. Material gravado.
Temperatura: No break, o locutor informa a temperatura no momento. Material gravado.

Precos

Hora certa e te m pe ratu ra Pregos da tabela expressos em reais.

1 22 22

Hora certae

Temperatura(07h03) Seg a Sex 1 3.905 6.153 3.552
E!)gr:é?rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 3.905 6.153 3552
gc;fgoc;rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 3.905 6.153 3552
5‘;?2;:,“‘" e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 3165 4980 2889
E')gfisc;'ta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 3.165 4980 2.889
g‘;fg;;’ta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 3.165 4980 2.889
:ggocﬁ)“a e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 2058 3206 1845
zgfgg}f)rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 2.069 4,647 2.263
(Iﬁfg(;:ﬁ)rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 2.069 4647 2263
("ﬁfzscﬁ)'ta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 2.069 3.193 2263
(I-:;fg;:)rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 2.152 4974 2.008
Egi?scﬁ)'ta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 2152 4974 2.008
Hgfﬁ;;’ta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 2152 4974 2008
(I-:gfgoc:)rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 3423 5337 3.119
Hzgocﬁ)'ta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 1646 2453 1416
ngi;;’ta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 1569 2358 1366
(I-:c;gzc;rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 1569 2358 1366
(':zfg(;f;ta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 1258 2013 1132
(I':ztzsf)'ta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 1294 2053 1169
:‘;f?gg“a e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 1204 2978 1169
zgjggna e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 1.684 2.563 1.556
E‘;Tg;ﬁ)'ta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 1684 3754 2623
Observacgoes

1.N&o podera haver uma edi¢do de Hora Certa no mesmo horario de uma edigdo de Temperatura (e vice -versa).
Assim, uma cota de Hora Certa patrocinada inviabiliza uma cota de Temperatura no horério e vice -versa.
2.Na praca Zona Sul, ap6s o horario das 11h45 apenas o produto Temperatura esta disponivel.



Podcasts

GAUCHA

Valido para compras de
Junho/2026 a Julho/2026

Versao ﬁublicada em 08/07/2026



Podcasts

Programa

Giro Gre-Nal

PrimeCast

Antes que o
Dia Acabe

Nossa
Economia

No
cotas
Rede

de

Frequéncia
da midia

Diaria

Semanal

Diaria

Semanal

Formato

MIDIA ASSINADA

Citacdo de 5” em abertura dos episodios - 22;

Assinatura de marca em stories de divulgacao dos episodios no Instagram
@esportesgzh - 20;

Assinatura de marca em tweet de divulgacdo dos episddios no Twitter @esportesgzh -
20;

Assinatura de marca em destaque do conteido no story.ly do APP GZH - 20;

Citacdo 5” em spot de divulgacao na Radio Galcha (Rede - INDET 7h-19h) - 16.

MIDIA ASSINADA

Citacdo de 5” em abertura dos episodios - 4;

Assinatura de marca em stories de divulgacdo dos episddios no Instagram
@esportesgzh - 4;

Assinatura de marca em tweet de divulgacdo dos episodios no Twitter @esportesgzh-
4;

Assinatura de marca em destaque do conteido no story.ly do APP GZH- 4;

Citacdo 5” em spot de divulgacdo na Radio Galcha (Domingo Esporte Show)- 14;
Citacao 5” em spot de divulgacao na Radio Galicha (Rede - INDET 7h-19h) - 16.

MIDIA PROPRIA

Texto 30” durante o episddio - 4
Envelopamento da tag "Primecast” em GZH (25% de visibilidade em todos os formatos
disponiveis)

MIDIA ASSINADA

Citacao 5” na abertura dos episodios - 20;

Citacdo 5” em spot de divulgacdo no break da Radio Gaucha (RSE)- 18;

Assinatura de marca em tweet em divulgacdo dos episddios no Twitter @gzhdigital-
8;

Assinatura de marca em destaque do conteido no story.ly do APP GZH- 4.

MIDIA ASSINADA

Citacdo de 5” na abertura dos episodios - 4;

Assinatura de marca em stories de divulgacao dos episodios no Instagram @gzhdigital
| 4;

Assinatura de marca em destaque do conteido no story.ly do APP GZH- 4;

Push Oferecimento de episodios - 1;

Citacdo 5” emspot de divulgacdo na Radio Galcha (Rede - INDET 7h-19h) - 16.

MIDIA PROPRIA

Envelopamento da tag "Nossa Economia” em GZH (25% de visibilidade em todos os
formatos disponiveis).

Investimento
Mensal

R$ 16.355

R$ 40.589

RS$22.954

R$15.891



Podcasts

N° de
cotas
Programa Rede
Resenha das
. 4
Gurias
Mapa da Copa 4
Saque na Cinco 4
Paddok Gaucha 4

Frequéncia
da midia

Semanal

Semanal

Semanal

Semanal

Formato

MIDIA ASSINADA

Citacdo de 5” na abertura dos episddios - 4;

Assinatura de marca em destaque do contetido no story.ly do APP GZH - 4

Assinatura de marca em tweet de divulgacao dos episodios no Twitter @esportesgzh - 4
Assinatura de marca em reels de divulgacao dos episodios no Instagram @esportesgzh - 4

MiDIA PROPRIA

Texto 30” durante o episodio - 4
Envelopamento da tag "Resenha das Gurias" em GZH (25% de visibilidade em todos os
formatos disponiveis).

MIDIA ASSINADA

Citacdo de 5” na abertura dos episddios - 4;

Assinatura de marca em destaque do conteido no story.ly do APP GZH - 1

Assinatura de marca em divulgacao dos episddios no Twitter @esportesgzh - 4

Assinatura de marca em stories de divulgacao dos episodios no Instagram @esportesgzh -4

MDIA PROPRIA

Texto 15” durante o episodio - 4

MIDIA ASSINADA

Citacdo 5” em abertura dos episodios - 4;

Assinatura de marca em destaque do conteido no story.ly do APP GZH- 1;

Assinatura de marca em reels de divulgacdo dos episodios no Instagram @esportesgzh- 4;
Assinatura de marca em tweet de divulgacdo dos episodios no Twitter @esportesgzh- 4;
Citacao 5" em spot de divulgacao- 4.

Redes @roliveiraaovivo

1 sequéncia semanal de stories assinado no IG; 2 posts no feed do IG assinados por més.

MIDIA PROPRIA

Texto 15” durante os episodios - 4;
Envelopamento da tag "Saque na Cinco” em GZH (25% de visibilidade em todos os formatos
disponiveis).

MiDIA ASSINADA

Citacdo de 5” em abertura dos episodios - 4;

Assinatura de marca em reels de divulgacao dos episodios no Instagram @esportesgzh - 4;
Assinatura de marca em tweet de divulgac&o dos episddios no Twitter @esportesgzh - 4;
Assinatura de marca em stories de divulgacao dos episodios no Instagram @esportesgzh - 4;
Citacdo 5” em spot de divulgacao na Radio Galicha (Esportes ao Meio Dia) - 4.

MIDIA PROPRIA

Texto 15” durante o episodio - 4;
Envelopamento da tag "Paddock” em GZH (25% de visibilidade em todos os formatos;
Patrocinio da subeditoria "Automobilismo” com 50% de visibilidade em todos os formatos.

Investimento
Mensal

R$15.543

R$ 13.597

R$10.851

R$21.439



Streaming

GAUCHA

Valido para compras de
Junho/2026 a Julho/2026

Versao ﬁublicada em 08/07/2026



Lives Nativas do Radio

Programa

Sala de
Redacéao

Atualidade

Timeline

Galcha
Hoje

N° de cotas
Rede

Light Premium

6 11
6 8
6 6
6 6

Frequéncia
de midia

Diaria

Diaria

Diaria

Diaria

Formato Investimento Mensal

Light Premium Light

Logo em tela de transicao - 22
Banner 900x64 - 22
Formato Especial L + QR Code - 5
VT 30" - sem bloqueio de segmento - 8
Logo em tela de transicdo - 22 Logo em telaem rodizio com patrocinadores - 44

Banner 900x64 - 22 Comentario de marca no chat - 2
VT 30" - sem bloqueio de Assinatura de marca em Video de recortes
segmento - 6 IG Esportes GZH - 4
Formato Especial L + QR Code Assinatura de marca em Video de recortes
-1 P ? TK Esportes GZH - 4 R$ 6.724
Midia display multiformatos - Assinatura de marca em Video de recortes
50 mil impressdes IG Sala de Redacao - 4

Assinatura de marca em Video de recortes
Shorts YT GZH - 12
Assinatura de marca em video curto (bastidores) -
TK GZH - 01
Assinatura de marca em video curto (bastidores) -
IG GZH - 01
Midia display multiformatos - 150 mil impressoes
Logo em tela de transicao - 22
Banner 900x64 - 22
Formato Especial L + QR Code - 2
. =55 VT 30" - sem bloqueio de segmento- 8
Iéc;rg]?] ee|rn 98?);%2? t‘irza msicao - 22 Logo em t_ela em rodizio com patrocinadores - 44
Comentario de marca no chat - 2

VT 30" - sem bloueio de Assinatura de marca em Video de recortes

segmento - 6
Formato Especial L + QR Code G (.EZH -4 ,
Assinatura de marca em Video de recortes
\ TK GZH - 4 R$7.453

Midia display multiformatos -

i s - Assinatura de marca em Video de recortes
50 mil impressoes

Shorts YT GZH - 14

Assinatura de marca em video curto (bastidores) -
TK GZH - 01

Assinatura de marca em video curto (bastidores) -
IG GZH - 01

Midia display multiformatos - 190 mil impressoes

Logo em tela de transicao - 22

Banner 900x64 - 22

Formato Especial L + QR Code - 2

VT 30" - sem bloqueio de segmento - 8

Logo em tela em rodizio com patrocinadores - 44
Logo em tela de transicdo - 22 Comentario de marca no chat - 2

Banner 900x64 - 22 Assinatura de marca em Video de recortes
VT 30" - sem bloqueio de IGGZH - 4
segmento - 6 Assinatura de marca em Video de recortes
Formato Especial L + QR Code - TK GZH - 4 R$ 5.138
1 Assinatura de marca em Video de recortes
Midia display multiformatos - Shorts YT GZH - 14
30 mil impressoes Assinatura de marca em video curto (bastidores) -
TK GZH - 01
Assinatura de marca em video curto (bastidores) -
IG GZH - 01

Midia display multiformatos - 150 mil impressdes

Logo em tela de transicao - 26
Banner 900x64 - 26
Formato Especial L + QR Code - 6
Logo em tela de tramsicao - 26 v 3¢ - sem bloqueio de segmento - 10

Banner 900x64 - 26 Logo em tela em rodizio com patrocinadores - 52

VT 30" - sem bloqueio de Comentario de marca no chat - 2

segmento - 6 Assinatura de marca em Video de recortes

Formato Especial L + QR Code - |G GzH - 4 R$ 8.827
3

S . Assinatura de marca em Video de recortes
Midia display multiformatos - Ty G7H - 4

50 mil impressGes Assinatura de marca em Video de recortes

Shorts YT GZH - 14
Midia display multiformatos - 150 mil impressoes

Premium

R$ 20.172

R$ 22.361

R$ 15.416

R$ 26.541



Lives Nativas do Radio

Programa

Esportes ao
meio-dia

Hoje nos
esportes

Supersabado

Galcha+

N° de cotas
Rede

Light Premium

Frequéncia
de midia

Semanal

Diaria

Semanal

Diaria

Formato

Light

Logo em tela de transicao - 30
Banner 900x64 - 30

VT 30" - sem bloqueio de
segmento - 6

Formato Especial L + QR Code
-2

Midia display multiformatos -
25 mil impressoes

Logo em tela de transicao - 18
Banner 900x64 - 18

VT 30" - sem bloqueio de
segmento - 6

Formato Especial L + QR Code
-1

Midia display multiformatos -
25 mil impressoes

Logo em tela de transicao - 4
Banner 900x64 - 4
Formato Especial L + QR Code

Premium Light

Logo em tela de transicao - 22

Banner 900x64 - 22

Formato Especial L + QR Code - 3

VT 30" - sem bloqueio de segmento - 9

Logo em tela em rodizio com patrocinadores - 44
Comentario de marca no chat - 2

Assinatura de marca em Video de recortes

IG GZH - 4 R$ 4.388
Assinatura de marca em Video de recortes
TKGZH - 4

Assinatura de marca em Video de recortes

Shorts YT GZH - 11

Midia display multiformatos - 75 mil impressdes

Logo em tela de transicao - 18

Banner 900x64 - 18

Formato Especial L + QR Code - 2

VT 30" - sem bloqueio de segmento - 10

Logo em tela em rodizio com patrocinadores - 36
Comentario de marca no chat - 2

Assinatura de marca em Video de recortes R$ 4.046
IGGZH- 4

Assinatura de marca em Video de recortes
TKGZH - 4

Assinatura de marca em Video de recortes
Shorts YT GZH - 18

Midia display multiformatos - 70 mil impressdes

-2

VT 30" - sem bloqueio de segmento - 4
Logo em tela em rodizio com patrocinadores - 4

Comentario de marca no chat
Assinatura de marca em Video
IGGZH - 4

Assinatura de marca em Video
TK GZH - 4

Assinatura de marca em Video
Shorts YT GZH - 4

-1

Investimento Mensal

Premium

R$ 13.165

R$ 12.138

de recortes R$ 4.174

de recortes

de recortes

Midia display multiformatos - 10 mil impressoes

Logo em tela de transicao - 22

Banner 900x64 - 22

Formato Especial L + QR Code - 4

VT 30" - sem bloqueio de segmento - 6

Logo em tela em rodizio com patrocinadores -

Logo em tela de transicdo - 22 44

Banner 900x64 - 22

VT 30" - sem bloqueio de
segmento - 4

Formato Especial L + QR Code
2

Midia display multiformatos -
25 mil impressoes

Comentario de marca no chat - 2
Assinatura de marca em Video de recortes
IGGZH- 4

_ Assinatura de marca em Video de recortes R$ 3.676

TKGZH - 4

Assinatura de marca em Video de recortes
Shorts YT GZH - 14

Assinatura de marca em video curto (bastidores)
- TKGZH - 01

Assinatura de marca em video curto (bastidores)
-1G GZH - 01

Midia display multiformatos - 45 mil impressdes

R$ 11.028



Lives Nativas do Radio

N° de cotas
Rede Frequéncia
Programa de midia
Light Premium
Chamada
Geral o
6 6 Diaria
12 Edicdo
Chamada
Geral e
6 6 Diaria
2° Edicao
Show dos
Esportes 6 8 Diaria

Formato

Light

Logo em tela de transicao - 22
Banner 900x64 - 22

VT 30" - sem bloqueio de
segmento - 4

Formato Especial L + QR Code
-1

Midia display multiformatos -
25 mil impressoes

Logo em tela de transicao - 22
Banner 900x64 - 22

VT 30" - sem bloqueio de
segmento - 4

Formato Especial L + QR Code
-1

Midia display multiformatos -
15 mil impressoes

Logo em tela de transicdo - 18
Banner 900x64 - 18

VT 30" - sem bloqueio de
segmento - 6

Formato Especial L + QR Code
-2

Midia display multiformatos -
15 mil impressoes

Premium

Logo em tela de transicao - 22
Banner 900x64 - 22

Formato Especial L + QR Code - 2
VT 30" - sem bloqueio de segmento - 10

Logo em tela em rodizio com
patrocinadores - 44

Comentario de marca no chat - 2
Assinatura de marca em Video de recortes

IGGZH - 4

Assinatura de marca em Video de recortes

TK GZH - 4

Assinatura de marca em Video de recortes

Shorts YT GZH - 10

Midia display multiformatos - 70 mil

impressoes

Logo em tela de transicao - 22
Banner 900x64 - 22

Formato Especial L + QR Code - 2
VT 30" - sem bloqueio de segmento - 8

Logo em tela em rodizio com
patrocinadores - 44

Comentario de marca no chat - 2
Assinatura de marca em Video de recortes

IGGZH - 4

Assinatura de marca em Video de recortes

TK GZH- 4

Assinatura de marca em Video de recortes

Shorts YT GZH - 10

Midia display multiformatos - 50 mil

impressoes

Logo em tela de transicdo - 18
Banner 900x64 - 18

Formato Especial L + QR Code - 3
VT 30" - sem bloqueio de segmento - 8

Logo em tela em rodizio com
patrocinadores - 36

Comentario de marca no chat - 2
Assinatura de marca em Video de recortes

IGGZH - 4

Assinatura de marca em Video de recortes

TK GZH- 4

Assinatura de marca em Video de recortes

Shorts YT GZH - 18

Midia display multiformatos - 50 mil

impressoes

Investimento Mensal

Light Premium

R$3.792 R$11.377

R$2.840 R$8.521

R$ 3.080,75 R$ 9.242



Lives Nativas Digitais

N° de cotas Formato Investimento Mensal
Programa Rede Frequéncia
de midia
Light Premium Light Premium Light Premium
ONLINE
Logo em tela de espera/abertura da live - 4
VT 15" no break - 2
QUADRO INTERATIVIDADE Citacdo de marca 5 - 8
Formato especial L - (patrocinio) - 2
Logq em tela de espera/abertura VT 15" no break - 2
da live - 4 - .
" Assinatura de marca em Video de recortes
\Frcl)—rr1n5atc_) és ecial L - 4 IG EGZH - 4
o - p « Assinatura de marca em Video de recortes
Citacao da marca 5“ - 4
L7 FB EGZH - 4
Bate Bol 2 6 Semanal /Lxlsr:i(nr:iucraaziéaarca em Video de Push oferecimento - 1 R$ 20.730 R$ 35.664
ate bola recortes Midia display multiformatos - 100 mil $ 20. $ 35.
IG EGZH - 2 impressdes
fézlorlatn;zra de marca em Video de Aciio de contetido:
FB EGZH - 2 - Texto de marca de 1 -1
- Formato especial L - 1
- Link no chat ao longo do conteldo - 1
ON AIR
Reaplicacdo do audio da live no on air - 8
Chamadas assinadas - 30
Logo em tela de espera/abertura diaria da
live - 22
Citacdo de marca 5" - 22
Formato especial L - 20
VT 15" no break - 4
Citacdo de 5" abertura Acdo de contetdo:
do quadro - 22 - Texto de marcade 1‘ - 1
Banner Rodapé - 22 - Formato especial L - 1
Segue o Fio 5 6 Diaria VT 15" no break - 2 - Link no chat ao longo do contetido - 1 R$ 12.225 R$ 47.535
Midia display em multiformatos - Acéao de Product Placement
75.000 - Texto de marcade 1° - 1
Formato especial L - 1
Cortes pos programa IG - 12
Cortes pos programa TK - 12
Cortes pos programa horizontal ou Shorts -
12
Midia display multiformatos - 260 mil
impressoes
Logo em vinheta de abertura - 22
Citacdo 5“ - 22
Texto de 15“ - 22
Banner rodapé - 22
Formato Especial L + QR Code- 8
VT de 30” break da live - 11
Comentario de marca no chat - 8
Conversas 6 Diaria  Assinatura de marca em Video de recortes IG - 11 R$ 45.000
Cruzadas Assinatura de marca em Video de recortes TK - 11

Assinatura de marca em Video de recortes (Shorts ou Formato Tradicional) - 11
"Assinatura de marca em story (assunto do dia)“ - 22

Logo assinando contelidos em storyly - 4

Envelopamento das matérias do Conversas Cruzadas em GZH

Midia display multiformatos - 30 mil impressoes

Logo em tela de espera/abertura - 18
Citacdo de marca 5" - 18
Formato especial L - 9
VT 15" no break - 9
Cortes pos programa IG - 12
Cortes pos programa TK - 12
Sem Filtro 6 Diaria  Cortes pos programa horizontal ou Shorts - 12 R$ 48.627
Acao de Conteido
-Texto de marcade 1° - 1
- Formato especial L - 1
- Link no chat ao longo do conteldo - 1
Midia display multiformatos - 200 mil impressdes



GAUCHA

VT's 30" no Break dos Programas — Nativos Radios

Galcha Hoje 12 parte Seg a Séb 05h00 as 06h40 Avulso 1.977
Galcha Hoje 22 parte Seg a Séb 06h40 as 08h Avulso 2.200
Galcha Hoje Seg a Sab 05h as 08h Avulso 2.200
Galcha Atualidade Seg a Sex 08h10 as 10h Avulso 1.807
Timeline Galcha Seg a Sex 10h as 11h Avulso 1.175
Chamada Geral 12 Ed. Seg a Séb 11h as 12h Avulso 1.091
Esportes ao Meio-Dia Seg aDom 12h as 12h50 Avulso 1.325
Sala de Redacdo Seg a Sex 13h as 15h Avulso 2.059
Galcha+ Seg a Sex 15h as 16h30 Avulso 816
Chamada Geral 22 Ed. SegaSex  16h30asi7h30  AVUIsC 690
Hoje nos Esportes Seg a Sex 17h30 as 18h50 Avulso 921
Show dos Esportes Seg a Sex 20h as 22h Avulso 976
Supersabado Sab 08h as 12h Avulso 819
Indeterminado Seg a Dom 07h as 19h Avulso 1.534

Critérios de conversao

Comercial 15" 0,8 x30"

Comercial 45" 1,5 x30"

Comercial 60" 1,8 x30"

Comercial 180" 2x1,9 x 30"
Observacoes

A veiculagdo de VTs no break dos programas ocorrem sem bloqueio de segmento.
*Em caso de n3o envio de material por parte do cliente, ndo havera compensagdo e sera faturado.



Valido para compras de
Junho/2026 a Julho/2026
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Precos - Comercial avulso - Pracas RS
Pregos da tabela expressos em reais.

Porto Alegre 94,3 MHz 610 3.049 2.406 2.009 1.168
Caxias 105,7 MHz 127 217 267 318 349 1.064 839 701 407
Grgggz Z“;éf;t"as) 95,3 MHz 101 169 213 253 277 845 667 556 324
Passo Fundo 97,1 MHz 80 136 168 201 221 673 530 443 258
Santa Maria 94,3 MHz 70 120 149 175 191 584 461 385 224
Santa Cruz 93,3 MHz 69 119 145 174 187 568 448 374 217
Tramandai (litoral)  104,7 MHz 51 85 112 128 142 433 342 285 166

Comercial avulso — Rede RSC

Rede Estado RS 1.456 1.813 2.159 2.367 7.216 5.694 4.753 2.765
Rede Estado SC 661 661 - 958 1.058 3.173 1.060 1.043 964
Rede Total 1513 2.107 1.813 3.103 3.410 10.307 6.754 5.796 3.729

Critérios de conversao

Comercial 15” = 30” x 0,8
Comercial 45” = 30”x 1,5
Comercial 60” = 30” x 1,8
Citacao Gravada = 30” x 0,2
Citagdo Ao Vivo = 30” x 0,3

Produtos avulsos
- eobutTo  DEsRGAo  CRTERIO  OBSERVAGAO

. " . . . . " N&o estao disponiveis nos programas (Despertador,
Texto ao vivo 30 Anuncio de um produto, servico ou marca ao vivo Comercial 30” x 3 Bola Nas Costas, Pretinho Basico 1%d e 2%ed)

VT no Break
_-_-

Bola nas Costas RS 2.526,00
Pretinho Basico 30" 1 R$2.222,00
Obse rvaqoes

formato ao vivo osswel ara uomeraallza a0 é merchandising 60".
Pagamento: 10 dias fora quinzena
Prazos de recebimento de materiais para velculagao

erchandisii
ao vivo, abaixo).
Gravagao de Materiais: As radios de Entretenimento do Grupo RBS (Atlantida, 102 e 92) ndo enviam materiais gravados pelas mesmas para aprovagao prévia nem comprovagdes de entrega de materiais ao vivo.
Citagdo de patrocinio: assinatura de marca e sloganaté 5". Ex: telefone, site ou redes sociais.
Comerdais ou entregas ao vivo mdltiplos, promovendo mais de uma marca, empresa ou servigo: 30% de acréscimo por marca sobre o valor tabela.
Compra Incancelavel: toda comercializagao é realizada sob a condigdo de ndo cancelamento, determinada pela necessidade de planejar adequadamente a ocupagdo dos intervalos e, principalmente, com o objetivo
de garantir ao anunciante a exibicdo da sua mensagem. Em carater de excegdo sera permitido substituir o comercial por outro produto ou servico de sua linha, desde que mantenha a mesma programagao contratada
e observe os prazos de entrega de material definidos na tabela de precos.
Necesséario alinhamento prévio com Opece Editoria, produto e OPEC lives;
Verificar regras, horarios e restricdes para os ssgmentos de bebidas, casa de aposta, motel, sexshop e medicamentos (consultar area de produto).
Comunicagdo de Cancelamento:
1) Minimode 15 dias de antecedéncia para midia avulsa;
2) Minimo de 30 dias de antecedénda para patrocinio;
3) Cancelamento antes do 3° més de contrato sera faturada a diferenca do negociado em relagdo ao valor tabela.
Encaixe de midia: midias encaixadas e faturadas ndo poderdo ser canceladas ou alteradas. Em caso de falha decorrente de néo envio de material por parte do cliente, ndo sera aplicado qualquer tipo de
compensagao e sera faturado.
Material caracterizado como a pedido tera acréscimo de 100% sobre o valor tabela.
Fomatos Diferenciados (que ndo constam): consultar area comercial/planejamento.
O patrocinador ancora/quadro ndo bloqueia o break, mas bloqueia entregas ao vivo dentro dos programas.
Comprovagdes: As radios de Entretenimento do Grupo RBS (Atlantida, 102 e 92) ndo enviam comprovagbes de entregas ao vivo.
Determinagao de break: 50% de acréscimo em dma do valor determinado do programa.
Critério de valoragio de citagdes inclusas em projetos e patrodnios gravadas e/ou ao vivo: 0,2 x30".
As Radios de Entretenimento do Grupo RBS (Atlantida, 102 e 92) reservam-se ao direito de ndo veicular comerciais cujos textos estejam em desacordo com padréo exigido pela emissora.
Verificar regras, horarios e restricdes para os segmentos de bebidas, casa de aposta, motel, sexshop e medicamentos (consultar area de produto).
Para venda e encaixe de formatos acima de 60", 0 produto deve ser consultado com antecedéncia para alinhamentos e autorizagdes.
Critério de valoragdo de citagdesindusas em projetos e patrocinios: gravadas 0,2 x 30"; aovivo 0,3 x 30" - As dtacdes apenas compdem patrocinios e projetos e ndao podem ser comerdalizadas de maneira avulsa



Merchandising 60"

PROGRAMA/PRACA Cobertura VALOR (R$)
#Atlantida RS (com operacéo local) 6 x comercial indet. 30" local
Té Vazando Local RS2 (com operacio local) 6 x comercial indet. 30" local
T4 Vazando na Rede RS2 RS2 6 x comercial indet. 30" local
T4 Vazando POA POA 6 x comercial indet. 30" local
Pretinho Basico 1° Ed. RSC 27.689
Pretinho Basico 2° Ed. RSC 28.172
Discorama 2? Ed. RSC 9.334
Despertador RS 10.099
Bola Nas Costas RS 10.267

1.Merchandising: Texto de até 60", lido por um comunicador, podendo ser em
primeira pessoa.

2.Merchandising/Texto ao vivo: O texto devera ser entregue com até 48 horas de
antecedéncia da veiculagdo, com excecdo de merchandising especial.
3.Merchandising especial: envolve maior producdo e envolvimento de mais de um
comunicador. Necessita de aprovacao prévia das areas de Inteligéncia de Produto
Entretenimento e Programacdo, que devem ter o material em até 72 horas antes da
veiculagdo. Nestes casos deve, ser acrescido 50% sobre o valor tabela.

4 Encaixe de entregas: Midias encaixadas e faturadas ndo poderao ser canceladas
ou alteradas. Caso a midia ndo seja veiculada devido ao ndo envio dos materiais
pettinentes por parte do cliente ou da agéncia ndo havera compensagéo.

5.0 texto sera analisado pelas areas de Inteligéncia de Produto Entretenimento e
Programagéo, reservand o-se o direito da ndo aceitag@o ou veiculagdo do mesmo ou
ainda de fazer adequagdes no texto, desde que em comum acordo com a
agéncia/cliente, caso o material esteja em desacordo com padréo exigido pela
emissora.

6. Nao é pemitido alterar o tempo do texto (até 60").

7. Maximo de 01 merchandising e/ou 01 texto ao vivo (60") por programa.

Valem para este programa a mesma Politica de Bloqueio de Segmento (item:
Politica de Blogqueio de Segmento para as Radios de Entretenimento do Grupo RBS)
e demais regras de comercializagdo previamente descritas.

1. As cotas ancoras do PB 360° sé podem ser comercializadas no modelo REDE
TOTALRSC (RS + SO), ndo existem cotas apenas por estado.

2.A comerdalizagdo das cotas ancoras do PB 360° acontece de maneira
independente, ou seja, o patrocinador compra ou a primeira ou a segunda edi¢do
do Pretinho Bésico.

3 As cotas ancoras sao soberanas e blogueiam o segmento dentro da edigdo
patrocinada do programa, inclusive derrubando patrocinadores de quadro rede,
ancora e quadros locais, caso el es ndo tenham interesse em adquirir a cota ancora,
além de entregas ao vivo.

4.0s patrocinadores das cotas ancoras tem preferéncia de renovagio, desde que o
contrato seja renovado em até 30 dias restantes para o fimdo patrocinio.
5.Patrocinio de quadros rede (RSC) bloqueiam o segmento dentro da edicdo
patrocinada do programa, com excec@o de ancora (que é soberana) e break, mas
ndo blogueiam entregas ao vivo (marcas concorrentes estdo restritas a somente 01
merchandising por més).

6.Cotas locais bloqueiam apenas a comerecializagdo de cota local e quadro local
para 0 mesmo segmento na mesma edi¢do. Cotas locais ndo bloqueiam
merchandising, formatos ao vivo ou break de concorrentes.

7 A cada nova comercializagdo ou renovacao de Patrocinio 360° devera ser feita
uma reunido de kick off interna, seguindoas regras deste encontro, com no minimo
5 (cinco) dias Uteis de antecedéncia ao inicio do patrocinio.

8. A Rede Atlantida reserva o direito de analisar cada situacdo de bloqueio de
segmento, liberando ou vetando a comerecializagdo.

9.A comercializagdo de break para clientes do mesmo segmento das cotas ancoras
é pemitida.

10. Para patrocinio ancora regional (RSC) o contrato minimo é de 12 meses.

11. Para patrocinio quadro regional (RSC) o contrato minimo é de 6 meses.
12.Comercializagdo de merchandising/posigdo valorizada em volume equivalente
ao das cotas ancoras é vetada.

13.Um mesmo cliente ndo pode patrocinar mais do que 03 pragas avulsas. A partir
disso, a proposta devera ser avaliada pela drea de Inteligéncia de Produto
Entretenimento.

8. Nao sera emitido comprovante deste material.
9.Sempre consultara area de OPEC antes de realizar a sua programacéo, avaliando
disponibilidade.
10.Nos casos de textos ao vivo sem cunho comercial, sera acrescida a frase "informe
comercial”.
11.0 apresentador de cada programa é uma referénda, caso haja necessidade, pode
haver alteracGes pela Geréncia de Produto e Programacédo das Rédios de
Entretenimento do Grupo RBS.
12.Patrocinadores ancora bloqueiam entregas ao vivo dos concomentes dentro do
programa ou da edicdo patrocinada.
13.Patrocinadores quadro ndo bloqueiam entregas ao vivo dos concorrentes dentro
do programa ou da edi¢do patrocinada.
a. Marcas do mesmo segmento dos patrocinadores de quadro estdo
restritas a veicular somente um merchan/texto ao vivo por més, dentro
do programa.

Os valores apresentados referem-se a Rede Atlantida, ndo sendo possivel realizar
acoes especificas em cada praga, a excegdo dos programas Hashtag Atlantida (09h as
10:40); Atlantida Hits (10:45 as 11h); Ta Vazando na Rede (15h as 16h); Ta Vazando
(16h as 17h); ATL Pop Rock (17h as 17:40) e Atlantida Hits (17:45 as 18h). Nestes
casos consultar as tabel as locais a seguir apresentadas.

14.Sera realizado 01 (um) merchandising por edigdo e sob consulta de
disponibilidade (a disponibilidade devera ser consultada com a OPEC). O segmento
n&o pode conflitar com os patrocinadores ancoras. Na forma avulsa, existe reserva
por 24h com formalizagdo por parte da agéncia, diente ou executivo de contas. Para
patrocinadores ancoras, existe rodizio de datas.

15.Nos breaks do Pretinho Basico (13h, 13h30, 17h40 e 18h30), havendo
disponibilidade, o valor deve ser de determinacdo PB, conformetabela de preco. A
prioridad e sempre serd de clientes patrocinadores REDE RSC e locais, portanto,
qualquer outra venda podera cair quando um destes sdlicitar midia determinada.
16.A leitura de merchandisings e outros formatos ao vivo sera feito no estilo pessoal
de cada apresentador. A emissora reserva o direito de vetar ou fazer as adequagdes
no formato do texto de acordo com seu perfil de linguagem, desde que em comum
acordo com agéncia/cliente.

Compensagdes de outros patrocinios ndo podem ser feitas em nenhuma plataforma
do Pretinho Basica

17.Compensagdes de outros patrocinios ndo podem ser feitas em nenhuma
plataforma do Pretinho Basico.

REGRAS PARA PRODUGAO DE CONTEUDO EM REDES SOCIAIS:

Para patrocinadores ancora regional (RSC), os aproveitamentos de redes sociais sdo
postados no peffil do programa @pretinhobasico.

Para patrocinadores ancora regional (RSC), os contetidos sao personalizados. Pecas
prontas enviadas pelos clientes ndo sdo postadas sem a aprovagdo do time de
comunicacéo.

Para patrocinadores de quadro regional (RSC), os aproveitamentos de redes sodais
sdo postados no perfil da @pretinhobasico

Todos os contetidos de redes sociais s&o gravados nas dependéncias do Grupo RBS.
Caso o cliente deseje gravagGes externas, sera necessario orgar custos a parte e
consultar a disponibilidade da equipe de contelido, gravagéo e comunicadores.
Caso o cliente queira utilizar objetos, acessorios, roupas e alimentos extras nas
gravagdes, os mesmos devem ser enviados pelo cliente.

A gravacao dos videos sera feita pelo comunicador que estiver disponivel no dia da
gravacdo. Caso o cliente queira escolher um comunicador, sera necessario orcar caché
a parte e realizar consulta prévia sobre disponibilidade e bloqueio de segmento do
comunicador.



Programas Premium Rede - Patrocinio

44 Citacoes 5” ao vivo
22 Comerciais 30” determinados gravados

On Air Mensal 30 Comerciais 30” indeterminados 07/1%h R$8 687 R$48 640
4 s S 07h 3 gravados . .
Despertador €82 5ex 08 :455 RS 02 Merchandising 60’ ao vivo
Digital Mensal 01 Story até 60” no IG @rede_atlantida

01 Reels no IG @rede_atlantida

44 Citacoes 5” ao vivo
On Air Mensal 22 Comerciais 30” RS determinados gravados

26 Comerciais 30” RS indeterminados 07/19h
gravados

02 Merchandising 60” ao vivo
Cross M l 02 Insercées de QR Code na Live
merchandising €Nt 07 Stories de até 60” no IG @obolanascostas

01 Acdo de product placement na Live YT

Bola Nas 5 SegaSex | 11has RS
12h
Costas

44 Citacoes 5” replicadas no Streaming
44 CitacoOes 5” replicadas nas Lives YT
02 Merchandising 60” replicados no
Streaming R$31.150 R$77.583
02 Merchandising 60” replicados nas Lives YT
22 Vinhetas (logo) de abertura nas Lives YT

. Mensal 22 Vinhetas (logo) de encerramento nas Lives

Streaming YT

22 Logomarca em looping nas Lives TY + telas
do estudio
22 Banner Rodapé nas Lives YT
04 Agdes especiais Squeeze nas Lives YT
22 Assinatura na descricao das Lives YT (CTA

Mensal 22 Assinaturas em cortes do programano YT

el Era Shorts +1G + TK +FB

04 Story até 60” no IG @obolanascostas
Anual 04 Video 1’ no IG + TK
Impulsionamento de conteldos estratégicos

Branded Content
Redes Sociais




Programas Premium Rede - Patrocinio

Pretinho
Basico
12 Edicao

Ta
vazando

Seg a Dom

Seg a Sex

13h
as
14h

15h
as
17h

RS e SC

RS

22 Citagbes 5” ao vivo + 08 reprisados aos finais de semana

On Air Mensal 30 Comerciais 30” determinados gravados
20 Comerciais de apoio 30” indeterminados gravados
02 Merchandising 60”
Cross 02 QR Code

merchandising

Mensal

02 Stories de até 60” no IG do PB - Recorte do merchan
02 Agdo de product placement

Streaming

Mensal

22 Citacoes 5”
reprisadas
02 Merchandising 60” reprisados

04 posts feed IG Pretinho Basico
04 stories de até 1’ IG Pretinho Basico
04 Video de até 60” IG PB + TikTok PB + YT Shorts Atlantida

Redes Sociais Anual Fora do Ar Impulsionamento de conteldos estratégicos
22 assinaturas em cortes do programa IG, YT, FB (midia
assinada mensal)

01 Roteiro, producao e edicao de video de até 3 min com 1
comunicador
01 stories de até 1’ do making off (no dia da gravacao)

Video Anual 01 stories de até 1’ no IG do PB para langamento do video

Premium 01 Veiculacéo do video no inicio do PBTV (no dia do
langamento)
01 Compartilhamento da matéria nos stories |G e FB da Rede
Atlantida
Ativaca 20 Comerciais 30” indeterminados gravados
1vagao Anual 01 Story de até 1’ cobertura
ATL HOUSE 01 Video de 1” pés evento (melhores momentos)
22 Vinhetas na abertura da Live do programa no
YouTube/Facebook
22 Vinhetas de encerramento da Live do programa no
YouTube/Facebook
22 Logomarca em looping na Live do programa no
YouTube/Facebook
el 08 VT 30” durante o break comercial na Live do programa

PBTV no YouTube/Facebook
22 Banner rodapé Live na Live do programa no
YouTube/Facebook
04 Acdes Especiais Squeeze na Live do programa no
YouTube/Facebook
22 CTA na descrigao da Live
44 Citagbes 5” ao vivo

O /i Mensal 22 Comerc1:a1:s 30” de'germin.ado .
22 Comerciais de apoio 30” indeterminados
01 Merchandising 60’’ ao vivo
01 stories 60” IG midia propria
04 stories enquete IG midia assinada

Digital Mensal Tavazando Dobrado

04 post feed IG midia assinada
Noticias do Mundo Pop

R$82.580

R$11.737

R$196.499

R$39.167




Programas Premium Rede - Patrocinio

Pretinho
Basico

Seg a Dom

18h as
19h

RSe SC

22 Citacoes 5” ao vivo + 08 reprisados aos finais de semana

On Air Mensal 30 Comerciais 30” determinados gravados
20 Comerciais de apoio 30” indeterminados gravados
02 Merchandising 60”

Cross 02 QR Code

merchandising

Mensal

02 Stories de até 60” no |G do PB - Recorte do merchan
02 Agéo de product placement

Streaming

Mensal

22 Citacoes 5”
reprisadas
02 Merchandising 60” re prisados

Redes Sociais

Anual

04 posts feed 1G Pretinho Basico

04 stories de até 1’ IG Pretinho Basico

04 Video de até 60” IG PB + TikTok PB + YT Shorts Atlantida
Fora do Ar Impulsionamento de conteldos estratégicos

22 assinaturas em cortes do programa IG, YT, FB (midia
assinada mensal)

Video
Premium

Anual

01 Roteiro, producéo e edicao de video de até 3 min com 1
comunicador

01 stories de até 1’ do making off (no dia da gravacao)

01 stories de até 1’ no IG do PB para lancamento do video
01 Veiculagéo do video no inicio do PBTV (no dia do
langamento)

01 Compartilhamento da matéria nos stories G e FB da Rede
Atlantida

Ativagao
ATL HOUSE

Anual

20 Comerciais 30” indeterminados gravados
01 Story de até 1’ cobertura
01 Video de 1” pos evento (melhores momentos)

PBTV

Mensal

22 Vinhetas na abertura da Live do programa no
YouTube/Facebook

22 Vinhetas de encerramento da Live do programa no
YouTube/Facebook

22 Logomarca em looping na Live do programa no
YouTube/Facebook

08 VT 30” durante o break comercial na Live do programa
no YouTube/Facebook

22 Banner rodapé Live na Live do programa no
YouTube/Facebook

04 Acdes Especiais Squeeze na Live do programa no
YouTube/Facebook

22 CTA na descricao da Live

R$67.441

R$159.266




Quadros Premium Rede - Patrocinio

22 Citagdes 5” ao vivo + 08 reprisadas aos finais de semana
20Comerciais 30” determinados gravados
01 Merchandising 60”

Destaques do
PB 1

Craque do
Programa 1

Petinho
Basico 1

On Air

13h as

Streaming
14h

Seg a Dom

18h as
19h
Redes
Sociais

PBTV

Mensal

Mensal

Mensal

Mensal

22 CitagOes 5” reprisadas nas plataformas de streaming
01 Merchandising 60” reprisado nas plataformas de
streaming

22 Citagbes 5” reprisadas nas lives do programa no
Youtube/Facebook

01 Merchandising 60” reprisado nas lives do programa no
Youtube/Facebook

R$ 39.554

1 story de até 1’ IG Pretinho Basico

22 Banners rodapé na Live do programa no
YouTube /Facebook

On Air

13h as
14h

Seg a Dom e Streaming

18h as
19h

Redes
Sociais

PBTV

Mensal

Mensal

Mensal

Mensal

22 Citagoes 5” ao vivo + 08 reprisadas aos finais de semana
20 Comerciais 30” determinados gravados
01 Merchandising 60”

22 Citagdes 5” reprisadas nas plataformas de streaming
01 Merchandising 60” reprisado nas plataformas de
streaming

22 Citagoes 5” reprisadas nas lives do programa no
Youtube/Facebook

01 Merchandising 60” reprisado nas lives do programa no
Youtube/Facebook

RS 39.554

01 story de até 1’ IG Pretinho Basico
04 stories de até 1’ IG Pretinho Basico assinado com placar
da semana

22 Banners rodapé na Live do programa no
YouTube/Facebook

On Air

13h as
14h

Seg a Dom e
Streaming
18h as
19h

Redes
Sociais

Mensal

Mensal

Mensal

30 Citagdes 5” ao vivo RSC (segunda a sexta + reprises nos
finais de semana)

20 Comerciais 30” indeterminados gravados RSC

01 Merchandising 60” ao vivo RSC

20 Citagoes 5” reprisadas nas plataformas de streaming +
transmissdo Youtube

01 Merchandising 60” reprisado nas plataformas de
streaming + transmissao Youtube

20 Banners rodapé na transmissao do programa no Youtube
20 Logomarca com layout exclusivo na transmissédo do
programa no Youtube

RS 27.556

01 story de até 1’ IG Pretinho Basico

R$ 98.068

RS 98.068

RS 67.718



Quadros Premium Rede - Patrocinio

Quadros

Destaques do
PB 2

Classificados
do PB 2

Craque do
Programa 2

Petinho
Basico 2

N° de

Frequéncia Investimento Mensal
cotas pequéncia Horario Produto da midia Formato
Rede Online Total
22 Citagoes 5” ao vivo + 08 reprisadas aos finais de semana
on Ai M l 22 Comerciais 30” determinados gravados
n Alr ensa 20 Comerciais 30” indeterminados gravados
01 Merchandising 60”
13h 4 22 Citagoes 5” reprisadas nas plataformas de streaming
as 01 Merchandising 60” reprisado nas plataformas de streaming
14h . 22 Citagoes 5” reprisadas nas lives do programa no RS 32.145 R$ 79.450
Streaming  Mensal
3 Seg a Dom Youtube/Facebook
01 Merchandising 60” reprisado nas lives do programa no
Youtube/Facebook
18h as
19h
Redes  piensal 1 story de até 17 IG Pretinho Bési
Sociais ensa story de até retinho Bésico
PBTV Mensal 22 Banners rodapé na Live do programa no YouTube/Facebook
22 Citagoes 5” ao vivo + 08 reprisadas aos finais de semana
on Al M l 22 Comerciais 30” determinados gravados
n A ensa 20 Comerciais 30” indeterminados gravados
01 Merchandising 60”
13h as 22 Citagoes 5” reprisadas nas plataformas de streaming
14h 01 Merchandising 60” reprisado nas plataformas de streaming RS 32.145 RS 79.450
Streaming Mensal 22 Citagoes 5” reprisadas nas lives do programa no
3 Seg a Dom e S Youtube/Facebook
X 01 Merchandising 60” reprisado nas lives do programa no
18h as Youtube/Facebook
19h
Redes  jensal 01 story de até 17 IG Pretinho Bési
Sociais ensa story de até retinho Basico
PBTV Mensal 22 Banners rodapé na Live do programa no YouTube/Facebook
22 Citagdes 5” ao vivo + 08 reprisadas aos finais de semana
On Ai M l 22 Comerciais 30” determinados gravados
n Alr ensa 20 Comerciais 30” indeterminados gravados
01 Merchandising 60”
13h as 22 Citagoes 5” reprisadas nas plataformas de streaming
01 Merchandising 60” reprisado nas plataformas de streaming
14h
. 22 Citagoes 5” reprisadas nas lives do programa no RS 32.145 RS 79.450
Streaming Mensal Y be/Facebook
3 Seg a Dom e outube aceboo ' )
01 Merchandising 60” reprisado nas lives do programa no
18h as Youtube/Facebook
19h
Red 01 story de até 1’ IG Pretinho Basico
Soiigss Mensal 04 stories de até 1’ IG Pretinho Basico assinado com placar da
semana
PBTV Mensal 22 Banners rodapé na Live do programa no YouTube/Facebook
30 Citagdes 5” ao vivo RSC (segunda a sexta + reprises nos finais de
on Al M l semana)
n Al ensa 20 Comerciais 30” indeterminados gravados RSC
01 Merchandising 60” ao vivo RSC
13h as
14h
20 Citagbes 5” reprisadas nas plataformas de streaming +
1 Sega Dom € transmissao Youtube
N 01 Merchandising 60” reprisado nas plataformas de streaming +
18has  Streaming Mensal transmiss&o Youtube RS 28.036 RS 72.225
19h 20 Banners rodapé na transmissao do programa no Youtube
20 Logomarca com layout exclusivo na transmissdo do programa no
Youtube
Redes Mensal 01 story de até 1’ IG Pretinho Basico

Sociais



Quadros Premium Rede - Patrocinio

Bolao do
Bola

Abraco
de Gol

Lance
Bonito

Lance
Polémico

Tweet
Retro

2

2

2

2

2

Qua e Sex

Seg e Sex

Seg e Quin

Sege Quin

Seg a Sex

11h as
12h

11h as
12h

11h as
12h

11h as
12h

11h as
12h

On Air

Streaming

Redes
Sociais

On Air

Streaming

Redes

Sociais

On Air

Streaming

Redes

Sociais

On Air

Streaming

Redes
Sociais

On Air

Streaming

Redes
Sociais

Mensal

Mensal

Mensal

Mensal

Mensal

Mensal

Mensal

Mensal

Mensal

Mensal

Mensal

Mensal

Mensal

Mensal

Mensal

08 Citacoes 5” ao vivo
14 Comerciais 30” indeterminados gravados
01 Merchandising 60” ao vivo

08 Citacbes 5” replicadas no Streaming

08 Citacoes 5” replicadas nas Lives YT

01 Merchandising 60” replicados no
Streaming

01 Merchandising 60” replicados nas Lives YT
22 Banner Rodapé nas Lives YT

01 Story até 60” no IG @obolanascostas (midia propria)
04 post feed do boléo IG @obolanascostas (midia assinada)

20 Citagoes 5” ao vivo RS | midia propria
20 Comerciais 30” determinados RS | midia propria
02 Merchandising 60” ao vivo RS | midia propria

20 Citagbes 5” replicadas na live e spotify | midia propria
02 Merchandising 60” replicados na live e spotify | midia propria
20 Banner rodapé em looping na live | midia propria

01 Story até 60” no IG (midia propria)

08 Citacoes 5” ao vivo
14 Comerciais 30” indeterminados gravados
01 Merchandising 60” ao vivo

08 Citagoes 5” replicadas no Streaming

08 Citacbes 5” replicadas nas Lives YT

01 Merchandising 60” replicados no Streaming
01 Merchandising 60” replicados nas Lives YT
22 Banner Rodapé nas Lives YT

01 Story até 60” no |G @obolanascostas (midia propria)

08 Citagdes 5” ao vivo
14 Comerciais 30” indeterminados gravados
01 Merchandising 60” ao vivo

08 Citagdes 5” replicadas no Streaming

08 Citacdes 5” replicadas nas Lives YT

01 Merchandising 60” replicados no Streaming
01 Merchandising 60” replicados nas Lives YT
22 Banner Rodapé nas Lives YT

01 Story até 60” no IG @ obolanascostas (midia propria)

22 Citagoes 5” ao vivo
22 Comerciais 30” determinados gravados
02 Merchandising 60” ao vivo

22 Citagoes 5” replicadas no Streaming

22 Citagoes 5” replicadas nas Lives YT

02 Merchandising 60” replicados no Streaming
02 Merchandising 60” replicados nasLives YT
22 Banner Rodapé nas Lives YT

02 Story até 60” no IG @obolanascostas (midia propria)
01 post feed |G @obolanascostas (midia assinada)

RS 10.720 R$26.836

RS 14.863 RS 38.418

R$ 9.872 R$23.981

R$ 9.872 R$23.981

R$16.120 RS 40.110



Quadros Premium Rede - Patrocinio

08 citacdes 5” ao vivo
On Air Mensal 22 comerciais 30” determinado
01 merchandising 60” ao vivo

Tech Trends 2 Seg 15h as R$3.734 R$11.289
17h

01 post feed |G midia assinada @rede_atlantida

Digital Mensal 01 post feed IG branded content @rede_atlantida

08 citagdes 5” ao vivo
On Air Mensal 22 comerciais 30” determinado
01 merchandising 60” ao vivo

Sustenta a

Vibe 15h as
2 Ter R 3.734
17h 3 R$11.289

01 post feed 1G midia assinada @rede_atlantida

Digital Mensal 01 post feed IG branded content @rede_atlantida

12 citagbes 5” ao vivo
On Air ~ Mensal 22 comerciais 30” determinado
02 merchandising 60” ao vivo

Movel nas ‘
Ruas 2 Seg, Qua :32 * R$6.938
. R$20.128

e Sex L X
01 stories 60” IG midia assinada
01 video até 60” no IG, TK e YT Shorts midia assinada
Digital = Mensal 01 stories 60” ativacao |G midia propria
01 video até 60” ativagdo IG, TK e YT Shorts midia
propri

08 citagdes 5” ao vivo
On Air Mensal 22 comerciais 30” determinado
01 merchandising 60” ao vivo

ATL por ai 2 Qui 15h as R$7.988 R$16.800

04 stories 60” IG midia assinada
Digital Mensal 04 video até 60” no IG, TK e YT Shorts IG
midia assinada

04 citacdes 5” ao vivo

01 merchandising 60” ao vivo

04 comerciais 30” determinado
10 comerciais 30” indeterminado

Rolé na 2 Sex };: as R$2.030 RS 9.818
ATL

On Air Mensal

01 post feed |G midia assinada

Digital Mensal 01 stories até 60” midia assinada



Quadros Premium Rede - Patrocinio

22 citagdes ao vivo 5”
On Air ~ Mensal 22 comerciais 30” determinado RS
01 merchandising 60”

Pauta do Dia 2 segaSex  oohas R$5.351  R$32.172

Online  Mensal 01 reels de até 60” no IG (proprio)

08 citacoes ao vivo 5”
On Air ~ Mensal 04 comerciais 30” determinado RS
01 merchandising 60”

. 07h &
TBT Musical S S i R$4.981  R$13.725

04 stories de até 1’ (assinado)
Online  Mensal *Conteldo feito nas redes para realizar a votagdo da
batalha musical.

Observagées
O quadro Pauta do Dia tem sua entrega digital assinado
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850°L0L

690°L2

690°L2

60

60

12h as
13h

Seg a
Dom

opene.

OAIA Oy

Discorama 22 Ed.

6617961

085°¢8

6L6°ELL

285°02

285°02

60 20

60

13h as
14h

Seg a
Dom

opeAe.

OAIA Oy

Pretinho Bésico 12

Ed.

890°86

VS55°6€

vLS'8s

9€T'6lL

9€T'6lL

26

26

13h as
14h

Sega
Séb

opeAel

OAIA Oy

Destaques do PB 1

890°86

VS5°6€

vLS'8S

9€T'6l1

9€T'6lL

26

26

13h as
14h

Sega
Sab

opeAel

OAIA OY

Craque do
Programa 1




.'.

an.hmna

Programas — Patrocinio Praca POA e Rede RS

% % Seg a 14h as g g 3 3
ATL DJ Banrisul z = Sg e 4 42 2 4 4 0 0 o0 0 0 ' 3 oo 3 T
G} G} EX N (Y] < <
8 2 .
T&Vazando Local = > Sega 6has 5, 1 4 2 2 0 0 1 0 ' ' ' ' ' ' o
o o Sex 17h
< <
: g 2 h 9 g
Ta Vazando na < = Sega 15has , . . s . = .
Rede RS2 o o  sex 6h 4 0 1 T2 2 o 0 0 1 0 N ~
< < - -
o ]
= 3 < (2] -
Mandando Bem s sega  Tohas 1 1 2 2 o 1 1 o0 8 e N
2 Sex 16h ~ o0 =
o
= 3 [3 [
Tech Trend > Ter 1°has 5 1 1 4 4 15 0o 1 o0 S & =
2 16h s - ~
o
> 5 -] wn ]
Segue o Jogo > Seg 15h as 2 1 1 4 4 15 0 1 0 ° ® 3
g 2 15h 3 8 5 &
T4 Vazando POA > > >e9a d 0 a4 2 1 M4 2 2 0o o0 1 1 0 N ' o
o o Sex 17h ~ - )
<< << N - [}
S % s 15h & & 2 &
Movel nas Ruas S g SegQua ® 2 2 1 2 122 2 - o - 2 1 = 8 = - o
o ] e Sex 17h ol < o
< G) - [
) o o
g = 5 w3
Tech Trends S S seg Mha 5 50 6 8 2 - 0 - 1 1 - 8 R N . o
o & 17h N W T
< [G] -
o i} -}
> N wn < b3
Sustenta a Vibe S8 g TSha 5, 5, 6 8 2 - 0o - 1 1 - " RN ' o
[} © 17h ~ o -
< (G} -
o [©]
> o N N [ 8
Atl por Ai S8 qu Bha o, 5 6 8 2 - o0 - 1 1 - 5 ¥ = : o
o © 17h o ~ ©
< (G} -
o [
> kel N ] o 0
Role Atlantida > % sex 1‘:”7‘:5 2 2 1 1 4 4 10 0o - 1 1 R 3 5 - Co
¢ & R
e ¢ HEE
" " S S Sega 17has a N~
> > @ - [} ~ ' ' ' '
Vibe Sunshine* 2 5 Sex 17h45 4 4 2 2 44 44 0 0 0 0 1 2 = : &
< < 5 = o
w
g 3 ; N ~ 8 8 2
Quase Nada S L sega MThdSas o, 1 2 2 0o 0 o0 o 0 0 S T~ © N
2 o2 Sex 18h N N © = @
(U]
. U - B . 2 2 S T &
:Letlnho Bésico 2 g g ?Deg a 1?2:5 5 4 2 2 60 60 20 0 2 0 0 , : . : 2 : :
’ < & om N N o © o)
e 8 . g 5 s e 3
DestaquesdoPB2 > & Sega 18has 5 5 1 26 26 0 0 0 0 0 ' o @ " = X
o ° Sab 19h o o N o o
< G} N N < %) ~
. 2 3 . g g 8 ¢ 7
(Zilassmcados do PB z g Ssegba 1?2:5 3 3 1 1 26 26 0 0 0 ° ° 2 . g : = ;
2 5 a N N < o0 ~
2 3 . g g 3 2 3
graq”e d°2 > 3 Sse?ba 1?2:5 3 3 1 1 26 26 0 0 0 0 0 o 2 ® T3
rograma 2 6 a N N < m ~

* Vibe Sunshine indisponivel para compra de 08/06 a 19/07.
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o o - - (=) =)
2 £ 19h as & HOE =
After < ° Seg a Sex 20h 4 22 22 0 0 ' ~ ~ a- ﬂ.
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5 & 23 e g 3 3
) ) o o © ©
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o 02 posts no
8 5 feed IG
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< stories de até
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. < osh, no IG
Bloco Musical ATL Bands ' ©Q SegaSex 11h, 16h 88 0 O @rede atlantid © i =
e17h45 4 a, 02 matérias = ' o= X '
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o o
° o 5 < < o o 2
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1Y)
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O
o
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O
o
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O
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G - - - - - -
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Observacoes

O Quadro Café da Manh& do programa Despertador, ocorre duas vezes por més. A entrega digital do quadro é 4 Stories de até 1" no IG (assinada) e 2 videos de 1" no IG (assinada).

O Quadro Carol-oké com a Rapaziadams do programa Despertador, ocorre duas vezes por més. A entrega digital doquadro é 1 video de 1" no IG (assinada).

O programa Ta Vazando na Rede RS2 ndo pode ser comprado localmente, pois € um programa simultaneo nas 5 pracas do RS2, na tabela consta os valores praca a praca apenas para ariacéo dos Pls..
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Valido para compras de
Junho/2026 a Julho/2026

Versao publicada em 08/07/2026




Programas Digitais e Videocasts

[Assinado] 08 citacées de 5” da marca na abertura e fechamento
do episodio (YouTube);

[Assinado] Menc&o de marca na descricdo dos episodios
(YouTube);

[Assinado] Programa com logo em rodizio na tela (YouTube);
[Assinado] Logo na tela nos cortes dos episodios; (YouTube, IG e

Desperta 3 Programa ¢ oo T]kT.OK)’ -
No Youtube [Assinado] Marcacéo do @ na legenda dos cortes (Youtube, IG e RS 11.562 RS 13.176

Show TikTok);
[Assinado] 04 stories de até 60” de divulgag&o do episodio (IG);
[Assinado] 30 comerciais de 30” on air de divulgacao do episddio
(Rede Atlantida);
[Proéprio] 01 story de até 60” no IG;
[Proprio] 01 merchandising de 60” no programa (YouTube);
[Proprio] Product placement no estadio*.
[Assinado]: 04 citacdes de 5” da marca durante o episodio
(YouTube e Spotify)
[Assinado]: Logo da marca na vinheta do contelido (YouTube e
Spotify)
[Assinado]: Mencao de marca na descricao dos episodios
(YouTube)
[Assinado]: Marcacao do @ na legenda dos cortes no |G e TikTok

Escolhe o Programa [Assinado]: Insert de marca nos videos de cortes dos episodios
. 3 no  Semanal (YT, IG e TikTok) R$ 11.158 RS 13.176

Filme Youtube [Assinado]: 04 stories de até 60” de divulgacao do episddio no IG
[Assinado]: 30 comerciais de 30” on air de divulgacao do
programa
[Proprio]: 01 acdo de contetdo de 60” no programa + Logo
(YouTube)

[Proprio]: 01 story de até 60” no IG
[Proprio]: 01 matéria de conteldo de marca no site da ATL + Push
[Proprio]: Product placement no estudio*



Programas Digitais e Videocasts

Programa

POV

Eu Nunca

Por Tras do
Hype

N° de
cotas
Rede

w

Patrocinio
de Episodio
Avulso

Produto Frequéncia

Programa
no
Youtube

Programa
no
Youtube

Programa
no
Youtube

do quadro

Semanal

Semanal

Semanal

Formato

[Assinado]: 08 citacdes de 5” da marca durante o episodio (YouTube);
[Assinado]: Programa com logo em rodizio na tela (YouTube);
[Assinado]: Mencéo de marca na descricdo dos episodios (YouTube);
[Assinado]: Marcacdo do @ na legenda dos cortes no Instagram e TikTok;
[Assinado]: Insert de marca nos videos de cortes dos episodios
(YouTube, Instagram e TikTok);

[Assinado]: 04 stories de até 60” de divulgacdo do episodio (Instagram);
[Assinado]: 30 programetes on air de contelido com a citacao da marca;
[Assinado]: 30 comerciais de 30” on air de divulgacéo do episddio;
[Proprio]: 01 story de até 60” no IG;

[Proprio]: 01 acdo de conteido de até 60” com QR Code no videocast
(YouTube);

[Proprio]: 01 branded content no Site da Atlantida

[Assinado]: 1 Video 1' corte do episodio (Instagram e TikTok)
[Assinado]: 2 Stories de até 1' divulgacdo do episodio (Instagram)
[Assinado]: 10 Chamada de 30" divulgacao do episddio

[Proprio]: 1 Stories de até 1' contelido de marca (Instagram)
[Proprio]: 10 Comercial de 30" midia propria

[Proprio]: 1 Acdo de contetdo 1' (Youtube)

[Proprio]: 1 QR Code (Youtube)

04 citacoes de 5” da marca durante o episodio (YouTube e Spotify)
Logo da marca na vinheta do contetdo (YouTube e Spotify)
Mencao de marca na descricdo dos episddios (YouTube)

Marcacao do @ na legenda dos cortes no IG e TikTok

Insert de marca nos videos de cortes dos episodios (YT, |G e TikTok)
04 stories de até 60” de divulgacéo do episodio no IG

30 comerciais de 30” on air de divulgacao do programa
Aproveitamentos proprios:

01 acéo de conteldo de 60” no programa + Logo (YouTube)

01 story de até 60” no IG

01 matéria de contelido de marca no site da ATL + Push

Digital

R$ 9.610

RS 8.098

RS 4.933

Total

RS 13.176

RS 11.529

RS 6.588



Quadros Digitais Pretinho Basico

2 Gordos
1 Video

Quadro do
Youtube

Quinzenal

[Assinado]: Insert de marca na vinheta do contetido completo no Youtube

@pretinho_basico;

[Assinado]: Insert de marca nos cortes de melhores momentos no IG,

Facebook e Tiktok @pretinhobasico;

[Assinado]: Marca na descricao do video completo no YT; RS 6.588
[Assinado]: Marcacdo do @ na legenda dos cortes no |G, FB e TikTok; .
[Assinado]: Mencao espontanea da marca no contelido;

[Assinado]: Insercdo da marca em fundo verde do conteldo;

[Proprio]: Product placement no conte(ido*;

[Proprio]: 01 story de até 60” no |G @pretinhobasico



Radio

Valido para compras de
Junho/2026 a Julho/2026

Versao publicada em 08/07/2026



Precos

Comercial avulso

Pregos da tabela expressos em reais.

Indeterminado Seg a Dom 00h as 24h 398
Indeterminado 06h as 22h Seg a Dom 06h as 22h 479
Indeterminado 07h as 19h Seg a Dom 07h as 19h 570
Indeterminado Final de Semana Sab a Dom 00h as 24h 198
Determinado Seg a Dom A Definir 659

Formatos diferenciados Critérios de conversao

‘Comercial 15" = 30" x0,8
Comercial 45" =30"x 1,5

Texto ao vivo 30" 1.976 Comercial 60" =30"x 1,8
Texto ao vivo 60" 2.634 Comercial 120" = 30" x 2
Merchandising 60" 3.293 Citagdo Gravada = 30" x 0,2
Merchandising 60" Fim de Tarde 5.137 Citagdo Ao Vivo = 30" x0,3
Comercial Valorizado 45" 1.366

Observacoes

Pagamento: 10 dias fora quinzena

Prazos de recebimento de materiais para veiculacio:
CI|entes com materlal ronto para veiculacdo no break comeraal Devera ser entregue ate as 17:00h do dia anterior a velcu lacdo.

Gravagao de Matenals As radlos de Entretemmento do Grupo RBS (Atlantlda 102 e 92) n&do enviam materiais gravados pelas mesmas para aprovagao prévia nem
comprovagdes de entrega de materiais ao vivo.

Citagdo de patrocinio: assinatura de marca e slogan até 5". Ex.: telefone, site ou redes sociais.

Comerciais ou entregas ao vivo multiplos, promovendo mais de uma marca, empresa ou servi¢o: 30% de acréscimo por marca sobre o valortabela.

Compra Incancelavel: toda comercializagdo é realizada sob a condicdo de ndo cancelamento, determinada pela necessidade de planejar adequadamente a ocupagao
dos intervalos e, principalmente, com o objetivo de garantirao anunciante a exibicdo da sua mensagem. Em carater de excecdo sera permitido substituir o comercial
por outro produto ou servi¢o de sua linha, desde que mantenha a mesma programacédo contratada e observe os prazos de entrega d e material definidos na tabela de
pregos.

Comunicagédo de Cancelamento:

1) Minimo de 15 dias de antecedéncia para midia avulsa;

2) Minimo de 30 dias de antecedéncia para patrocinio;

3) Cancelamento antes do 3° més de contrato seré faturada a diferenca do negociado em relacdo ao valor tabela.

Encaixe de midia: midias encaixadas e faturadas ndo poderdo ser canceladas ou alteradas. Em caso de falha decorrente de nédo envio de material por parte do cliente,
néo sera aplicado qualquer tipo de compensacao e sera faturado.

Material caracterizado como a pedido tera acréscimo de 100% sobre o valor tabela.

Formatos Diferenciados (que ndo constam na tabela): consultar area comercial/Inteligéncia de Produto Entretenimento.

Comprovagdes: As radios de Entretenimento do Grupo RBS (Atlantida, 102 e 92) ndo enviam comprovacdes de entregas ao vivo.

Determinagdo de break: 50% de acréscimo em cima do valor determinado do programa.

Critério de valoragdo de citagdes inclusas em projetos e patrocinios gravadas e/ou ao vivo: 0,2 x 30".

As Radios de Entretenimento do Grupo RBS (Atlantida, 102 e 92) reservam-se ao direito de ndo veicular comerciais cujos textos estejam em desacordo com padrao
exigido pela emissora.

Verificar regras, horarios e restricdes para os segmentos de bebidas, casa de aposta, motel, sexshop e medicamentos (consultar area de produto).

No programa FIM DE TARDE néo sdo comercializados textos ao vivo, apenas merchandising 60".

Para venda e encaixe de formatos acima de 60", o produto deve ser consultado com antecedéncia para alinhamentos e autorizagdes.

Critério de valoracio de citagdes inclusas em projetos e patrocinios: gravadas 0,2 x 30"; ao vivo 0,3 x 30" - As citagdes apenas compdem patrocinios e projetos e
ndo podem ser comercializadas de maneira avulsa



Patrocinio

Comunicagdo de Cancelamento:

a.Minimo de 30 dias de antecedéncia para patrocinio.

b. Cancelamento antes do 3° més de contrato sera faturada a diferenca do
negociado em relagdo ao valor tabela.

1. O patrocinador devera utilizar 100% dos aproveitamentos comerciais
contratados dentro do més previsto e ano vigente. Os aproveitamentos
comerciais que ndo forem utilizados dentro deste periodo ndo serdo
compensados ou utilizados posteriormente.

2. Verificar previamente disponibilidade e bloqueio de segmento dos
patrocinios com o time de OPEC.

3. Citagdo de patrocinio: assinatura de marca e slogan até 5". Ex.: telefone, site
ouredes sociais.

4. Assinatura em vinhetas de abertura e encerramento gravadas: Fazem parte
da pléstica da programagdo, sendo uma entrega excedente a contratada pelo
cliente. Portanto, ndo serdao emitidos comprovantes de veiculagdo dessas
midias.

5. Para patrocinio ancora e quadro o contrato minimo é de 3 meses (90 dias).

6. Patrocinadores dncora sempre prevalecem em relag&o aos quadros em caso de
bloqueio de segmento (para saber, leia o capitulo Politica de Bloqueio de
Segmento).

7. O patrocinador de quadro tem prioridade em tornar-se patrocinador ancora no
caso de interesse de um cliente do mesmo segmento. O prazo para analise desta
possibilidade é de 7 dias (para saber, leia o capitulo Politica de Bloqueio de
Segmento).

8. Ao realizara contratagdo de midia digital ou que inclua parte dos
aproveitamentos digitais do Grupo RBS, o anunciante deverd entregar um enxoval
completo de pecas display (multiformatos). Em caso de impossibilidade do envio
dessas pecas, devera ser entregue logotipo da marca e slogan. Assim, o Grupo
RBS desdobrara internamente as pegas em todos os formatos necessarios para
veiculagdo, conforme cada caso. A marca podera substituir a campanha
institucional a qualquer momento enviando novas pecas (conforme SLA de cada
produto).

Politica de bloqueio de segmento

1. Patrocinadores ancora sempre prevalecem em relagdo aos quadros em
caso de blogueio de segmento.
2. O patrocinador ancora/quadro ndo blogueia o break comercial do
programa, podendo entrar clientes do mesmo segmento.
3. Patrocinadores ancora bloqueiam entregas ao vivo dos concorrentes
dentro do programa ou da edigdo patrocinada.
4. Patrocinadores quadro ndo bloqueiam entregas ao vivo dos concorrentes
dentro do programa ou da edicdo patrocinada.
a. "Marcas concorrentes dos patrocinadores de quadro estdo
restritas a veicular somente um 01 merchan ou 01 texto ao vivo
por més, dentro do programa.
5. Cada marca pode bloquear apenas um segmento de atuagdo por
patrocinio.
6. Cada marca pode bloquear apenas uma edigdo do programa patrocinado,
exceto quando patrocinaras duas edi¢des do programa.
7. Cada patrocinador podera divulgar apenas uma marca de seu portfélio em
seus aproveitamentos comerciais.
8. %0 patrocinador de quadro tem prioridade em tornar-se patrocinador
ancora no caso de interesse de um cliente do mesmo segmento. O prazo para
analise desta possibilidade é de 7 dias.
9. 2Caso um concorrente de um patrocinador quadro deseje comprar o
patrocinio ancora, o cliente atual terd a opgdo de migrar para modalidade em
até 7 dias. Caso ele ndo migre, devera ser realocado para outro patrocinio.
10. A soberania de bloqueio de segmento se d4 da seguinte maneira:

Texto ao vivo / Merchans

Merchandising: Texto de até 60", lido por um comunicador, podendo ser em
primeira pessoa.
Texto ao vivo: Texto de até 60", lido porum comunicador em terceira pessoa.

1. Merchandising/Texto ao vivo: O texto devera ser entregue com até 48
horas de antecedéncia da veiculagdo, com excegdo de merchandising
especial.

2. Merchandising especial: envolve maior produgédo e envolvimento de mais
de um comunicador. Necessita de aprovagdo prévia das areas de Inteligéncia
de Produto Entretenimento e Programacdo, que devem ter o material em até
72 horas antes da veiculagdo. Nestes casos deve, seracrescido 50% sobre o
valor tabela.

3. Encaixe de entregas: Midias encaixadas e faturadas ndo poderdo ser
canceladas ou alteradas. Caso a midia ndo seja veiculada devido ao nédo envio
dos materiais pertinentes por parte do cliente ou da agéncia ndo havera
compensagao.

4. O texto serd analisado pelas areas de Inteligéncia de Produto
Entretenimento e Programagéo, reservando-se o direito da ndo aceitagdo ou
veiculagdo do mesmo ou ainda de fazer adequacgdes no texto, desde que em
comum acordo com a agéncia/cliente, caso o material esteja em desacordo
com padrdo exigido pela emissora.

5. N&o é permitido alterar o tempo do texto (até 60").

6. Maximo de 01 merchandising e/ou 01 texto ao vivo (60") por programa.

Modalidade de patrocinio, por

ordem de soberania ESgres

Bloqueia midia avulsa ao vivo.

1° Patrocinios ancora Bloqueia concorrentes ancora.

Bloqueia concorrentes quadro.

N&o bloqueia midia avulsa ao vivo'.

N&o blogueia concorrentes ancora,

2° Patrocinios quadro S
mas colide 2.

Blogueia concorrentes quadro.

6. Maximo de 01 merchandising e/ou 01 texto ao vivo (60") por programa.
7. No programa FIM DE TARDE néo sdo comercializados textos ao vivo,
apenas merchandising 60".
8. N&o sera emitido comprovante de materiais ao vivo.
9. Sempre consultar a area de OPEC antes de realizar a sua programacéo,
avaliando disponibilidade.
10 .Nos casos de textos ao vivo sem cunho comercial, sera acrescida a frase
"informe comercial”.
11. O apresentador de cada programa é uma referéncia, caso haja
necessidade, pode haver alteragdes pela Geréncia de Produto e Programacao
das Rédios de Entretenimento do Grupo RBS.
12. Patrocinadores ancora bloqueiam entregas ao vivo dos concorrentes
dentro do programa ou da edicdo patrocinada.
13 .Patrocinadores quadro ndo bloqueiam entregas ao vivo dos concorrentes
dentro do programa ou da edigdo patrocinada.
a.Marcas do mesmo segmento dos patrocinadores de quadro
estdo restritas a veicular somente um merchan/texto ao vivo por
més, dentro do programa.



Programas Patrocinio Ancora | Porto Alegre

Som Brasil Bonito

102.3 Soft News

Manchetes do Dia

Informagdes do Transito -
Cota A

Previsdo do Tempo - Cota A

Aboadica 102.3

Agenda Cultural 12 Ed.

Discorama

Soft Hits

Informagdes do Transito -
CotaC

Previsdo do Tempo - Cota B

Agenda Cultural 22 Ed.

Faixa Especial

102 Pop Rock

102.3 Social Club

As Magnificas

Fim de Tarde

Informagdes do Transito -
CotaD

Previsdo do Tempo - Cota C

Agenda Cultural 32 Ed.

Reserva Especial

Intocaveis

Seg a
Dom

Sega
Sex

Sega
Sex

Sega
Sex

Sega
Sex

Seg a
Sex

Sega
Sex

Seg a
Dom

Seg a
Sex

Sega
Sex

Sega
Sex

Sega
Sex

Seg a
Sex

Seg a
Sex

Seg a
Sex

Seg a
Sex

Seg a
Sex

Sega
Sex

Sega
Sex

Qui e
Sex

Sega
Sex

Sega
Sex

06h as 07h

07h as 09h

08h00

07h30

07h30

09h as 11h

10h

11h as 12h

12h as 13h

entre 12h e
13h

entre 12h e
13h

entre 12H e
13h

13h as 14h

14h as 15h

15h as 16h

16h as 17h

17h as 19h

17h30

18h

entre 17h30
e 18h

entre 18h30
e 19h

entre 18h30
e 19h

2

1

1

GRAVADO

AOVIVO

AOVIVO

GRAVADO

AOVIVO

AOVIVO

AOVIVO

AOVIVO

AOVIVO

GRAVADO

AOVIVO

AOVIVO

AOVIVO

AOVIVO

AOVIVO

AOVIVO

AOVIVO

GRAVADO

GRAVADO

AOVIVO

AOVIVO

AOVIVO

1

0

60

88

22

22

22

66

22

60

22

22

22

66

22

22

22

22

30

22

22

22

22

22

30

22

22

22

22

22

22

66

22

22

22

22

0

22

0

22

22

0

stories de
até 60’

stories de
até 60

stories de
até 60

stories de
até 60

stories de
até 60

stories de
até 60

stories de
até 60

stories de
até 60

6.372

19.958

8.494

8.981

8.981

16.717

8.981

19.863

21.023

8.981

8.981

8.981

17.774

21328

19344

18.658

29.401

8.981

8.981

8.981

10.517

9.014

1.463

1.463

1.463

1.463

2.695

1.517

1.463

1.463

6.372

21421

8.494

8.981

8.981

18.180

8.981

21.326

22.486

8.981

8.981

8.981

20.469

21.328

20.861

20.121

30.864

8.981

8.981

8.981

10517

9.014



Programas Patrocinio Ancora | Porto Alegre

A Hora do Rush

Happy 102.3
Discorama 2
Madrugada 102.3
PLAYLIST |

Toca Discos
PLAYLIST Il

Boys Don't Cry
PLAYLIST Il

PLAYLIST IV

Observacoes

1 - Estes sdo projetos especiais com cota exclusiva e aproveitamento diferenciado. Por favor, consultara geréncia comercial.
2 - FIM DE TARDE: Néo sédo comercializados textos ao vivo, apenas merchandising 60”. Textos ao vivo 20 palavras veiculados 01x por semana, de segunda a sexta-feira,
conforme disponibilidade de encaixe. Textos ao vivo 20 palavras: veiculados 02x por semana, de segunda a sexta -feira, conforme disponibilidade de encaixe.

Seg aSex 19h as20h

Seg aSex 20has21h

Seg aDom 05h as 6h

Seg aDom 00h as 06h

Sab e Dom 07h as 11h

Sab e Dom 18h as 19h

13h as16h e

Sab e Dom

12h as 16h

Sab e Dom 16h as 17h

Sab e Dom 17h as 18h

Sab e Dom 19h as22h

2

AOVIVO

GRAVADO

GRAVADO

GRAVADO

GRAVADO

GRAVADO

GRAVADO

GRAVADO

GRAVADO

GRAVADO

1

0

44

30

60

16

16

16

16

16

22

30

30

16

16

16

16

4

0

22

22

60

22

22

22

20

22

22

21.200

14.488

7.133

8.701

3.7117

6.510

3.717

8.830

3.7117

3.717

IMPORTANTE: Aproveitamento digital: pode ser convertido para outros formatos digitais alinhados com a area comercial. Patrocinio: contrato minimo de 90 dias.
Renovagéo de Patrocinio: o patrocinador tera prioridade de renovagdo, devendo fazé-la até 30 dias antes do término de contrato; Cancelamento: serdo aceitos
somente ap6s o cumprimento minimo de 90 dias de contrato, e mediante comunicagdo por escrito com, no minimo, 30 dias antes do encerramento da midia;
Autorizagdo e material para veiculagdo: deverdo ser encaminhados com, no minimo, 02 dias Uteis de antecedéncia; Citacdo de patrocinio: assina marca e slogan;;
Chamadas: assina somente marca.

Para venda e encaixe de formatos acima de 60", o produto deve ser consultado com antecedéncia para alinhamentos e autorizagdes.

21.200

14.488

7.133

8.701

3.7117

6.510

3.7117

8.830

3.7117

3.717



Quadros Programetes | Porto Alegre

102.3 Informagéo 1

102.3 Informagéo 2

102.3 Informagéo 3
102.3 Informagéo 4

102.3 Informacao 5

102.3 Informagéo 6

Hora Certa - Cota A
Hora Certa - Cota B
Hora Certa - Cota C

Hora Certa - Cota D

Roteiro da Sara

Observacoes

Seg a Sab
Seg a Sex
Sab
Seg a Sab
Seg a Sab

Seg a Sex
Sab
Seg a Sex
Sab
Seg a Sex
Seg a Sex
Seg a Sex

Seg a Sex

Seg a Dom

08h e 15h30
08h30 e 18h55
08h30
09h e 12h
11h e 18h

07h30, 10h
10h
14h30, 17h30
17h30

07h e 12h 30

08h e 17h
10h e 14h30
11h30 e 16h30

09h30, 13h e
19h30

2

2

Gravado
Gravado
Gravado
Gravado

Gravado

Gravado

Gravado

Gravado

Gravado

Gravado

Gravado

Gravado

Gravado

Gravado

2 52 52

2 44
1 4
2 52
2 52
3 66
1 4
3 66
2 8
2 44
2 44
2 44
2 44
1 98

44
4
52
52

66

4

66

8

44

44

44

44

98

0

o o o o o

0
0

4 (assinatura
de 5")

o ©o o o

*O aproveitamento de vinheta e comercial colado aparece no break, antecedendo o bloco musical que ja abre direto com o programa 102. Classica, nos devidos
horarios de veiculagdo. Nas edigdes do 102.3 Classica as musicas ndo sao apresentadas pelo comunicadordo horario.

** As edigOes estdo programadas nos horarios fixos acima, sempre antecedendo o break comercial, de segunda a sexta. O aprovei tamento aparece no final do bloco
musical, nos devidos horérios de veiculagdo. A citagdo sera gravada e veiculara imediatamente ap6s a informacao da hora certa feita pelo comunicador do horario.

1 O programete Informagdes do Transito veicula durante os programas 102.3 Soft News, Soft Rock e Fim de Tarde.

2 O programete Previsdo do Tempo veicula durante os programas 102.3 Soft News, Soft Rock e Fim de Tarde.
2 O programete Agenda Cultural veicula de segunda a sexta nos programas Aboadica e Soft Rock; quintas e sexta, no Fim de Tarde.

15.628
12.761
1.161
15.073
15.073

15.073

15.073

12.762

11.109

11.109

11.109

11.109

11.109

20.000
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Precos

CO merc ia I avu I SO Pregos da tabela expressos em reais.

Determinado Seg a Dom A Definir 643
Indeterminado Sega Dom 00h as 24h 397
Indeterminado 07 as 19h Sega Dom 07h as 19h 496
Indeterminado Final de Semana Sab a Dom 00h as 24h 198
Indeterminado 06h as 22h Seg a Dom 06h as 22h 439
Observacoes

Pagamento: 10 dias fora quinzena

Prazos de recebimento de materiais para veiculacao:

1. Clientes com material pronto para veiculacio no break comercial: Devera ser entregue até as 17:00h do dia anterior a veiculacao.

2. Clientes com material a ser gravado pelo Grupo RBS* para veiculacdo no break comercial: A lauda completa para gravacdo do material devera ser entregue

(verificar observacées sobre Merchandising/Texto ao vivo, abaixo).

* Gravacdo de Materiais: As radios de Entretenimento do Grupo RBS (Atlantida, 102 e 92) ndo enviam materiais gravados pelas m esmas para aprovagdo prévia nem
comprovagdes de entrega de materiais ao vivo.

Citagdo de patrocinio: assinatura de marca e slogan até 5". Ex.: telefone, site ou redes sociais.
Comerciais ou entregas ao vivo multiplos, promovendo mais de uma marca, empresa ou servi¢o: 30% de acréscimo por marca sobre o valortabela.

Compra Incancelavel: toda comercializacéo é realizada sob a condicdo de ndo cancelamento, determinada pela necessidade de planejar adequadamente a ocupagao
dos intervalos e, principalmente, com o objetivo de garantirao anunciante a exibigdo da sua mensagem. Em caréater de excecdo sera permitido substituir o comercial
por outro produto ou servigo de sua linha, desde que mantenha a mesma programagédo contratada e observe os prazos de entrega d e material definidos na tabela de
pregos.

Comunicagdo de Cancelamento:

1) Minimo de 15 dias de antecedéncia para midia avulsa;

2) Minimo de 30 dias de antecedéncia para patrocinio;

3) Cancelamento antes do 3° més de contrato sera faturada a diferenca do negociado em relagdo ao valor tabela.

Encaixe de midia: midias encaixadas e faturadas ndo poderdo ser canceladas ou alteradas. Em caso de falha decorrente de nao envio de material por parte do cliente,
nédo seré aplicado qualquer tipo de compensacao e sera faturado.

Material caracterizado como a pedido terd acréscimo de 100% sobre o valor tabela.

Formatos Diferenciados (que ndo constam na tabela): consultar &rea comercial/Inteligéncia de Produto Entretenimento.

Comprovagdes: As radios de Entretenimento do Grupo RBS (Atlantida, 102 e 92) ndo enviam comprovacdes de entregas ao vivo.

Determinagdo de break: 50% de acréscimo em cima do valor determinado do programa.

Critério de valoragdo de citagdes inclusas em projetos e patrocinios gravadas e/ou ao vivo: 0,2 x 30".

As Radios de Entretenimento do Grupo RBS (Atlantida, 102 e 92) reservam-se ao direito de ndo veicular comerciais cujos textos estejam em desacordo com padrao
exigido pela emissora.

Verificar regras, horarios e restricdes para os segmentos de bebidas, casa de aposta, motel, sexshop e medicamentos (consultar area de produto).

Para venda e encaixe de formatos acima de 60", o produto deve ser consultado com antecedéncia para alinhamentos e autorizagdes.
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Formatos diferenciados

PROGRAMAGAO Valor POA
Texto 15” 1.004
Texto ao vivo 30” 1.191
Texto ao vivo 60” 1.985
Merchandising 60” 3.306
Al6 Gerente 3.306

TEXTO AO VIVO/MERCHANS

1. Merchandising: Texto de até 60", lido por um comunicador, podendo ser
em primeira pessoa.

Texto ao vivo: Texto de até 60", lido por um comunicador em terceira pessoa.
2. Merchandising/Texto ao vivo: O texto devera ser entregue com até 48

horas de antecedéncia da veiculagdo, com exce¢do de merchandising especial.

3. Merchandising especial: envolve maior producdo e envolvimento de mais
de um comunicador. Necessita de aprovagdo prévia das areas de Inteligéncia
de Produto Entretenimento e Programacao, que devem ter o material em até
72 horas antes da veiculagdo. Nestes casos deve, seracrescido 50% sobre o
valor tabela.

4. Encaixe de entregas: Midias encaixadas e faturadas ndo poderédo ser
canceladas ou alteradas. Caso a midia ndo seja veiculada devido ao ndo envio
dos materiais pertinentes por parte do cliente ou da agéncia ndo havera
compensagao.

5. O texto sera analisado pelas areas de Inteligéncia de Produto
Entretenimento e Programacao, reservando-se o direito da n&o aceitagdo ou
veiculagdo do mesmo ou ainda de fazer adequacdes no texto, desde que em
comum acordo com a agéncia/cliente, caso o material esteja em desacordo
com padrdo exigido pela emissora.

6. N&o é permitido alterar o tempo do texto (até 60").

7. Maximo de 01 merchandising e/ou 01 texto ao vivo (60") por programa.
8. N&o serd emitido comprovante de materiais ao vivo.

9. Sempre consultar a area de OPEC antes de realizar a sua programacao,
avaliando disponibilidade.

10. Nos casos de textos ao vivo sem cunho comercial, sera acrescida a frase
"informe comercial".

11. O apresentador de cada programa é uma referéncia, caso haja
necessidade, pode haver alteragdes pela Geréncia de Produto e Programagédo
das Radios de Entretenimento do Grupo RBS.

12. Patrocinadores ancora bloqueiam entregas ao vivo dos concorrentes
dentro do programa ou da edigdo patrocinada.

13. Patrocinadores quadro ndo bloqueiam entregas ao vivo dos concorrentes
dentro do programa ou da edigdo patrocinada.

a. Marcas do mesmo segmento dos patrocinadores de quadro
estdo restritas a veicular somente um merchan/texto ao vivo por
més, dentro do programa.

14. Al6 Gerente: Texto de até 60", GRAVADO - indeterminado 07h as 19h.

Critérios de conversao

‘Comercial 15" = 30" x0,8
Comercial 45" =30" x 1,5
Comercial 60" =30"x 1,8
Citacdo Gravada = 30" x 0,2
Citagdo Ao Vivo = 30" x0,3

PATROCINIOS

Comunicagdo de Cancelamento:

a) Minimo de 30 dias de antecedéncia para patrocinio.

b) Cancelamento antes do 3° més de contrato seré faturada a diferenga do negociado em
relagdo ao valortabela.

1. O patrocinador devera utilizar 100% dos aproveitamentos comerciais contratados dentro
do més previsto e ano vigente. Os aproveitamentos comerciais que ndo forem utilizados
dentro deste periodo ndo serdo compensados ou utilizados posteriormente.

2. Verificar previamente disponibilidade e bloqueio de segmento dos patrocinios com o
time de OPEC.

3. Citagdo de patrocinio: assinatura de marca e slogan até 5". Ex.: telefone, site ou redes
sociais.

4. Assinatura em vinhetas de abertura e encerramento gravadas: Fazem parte da pléstica da
programagao, sendo uma entrega excedente a contratada pelo cliente. Portanto, ndo serdo
emitidos comprovantes de veiculagdo dessas midias.

5. Para patrocinio ancora e quadro o contrato minimo é de 3 meses (90 dias).

6. Patrocinadores ancora sempre prevalecem em relagdo aos quadros em caso de bloqueio
de segmento (para saber, leia o capitulo Politica de Bloqueio de Segmento).

7. O patrocinador de quadro tem prioridade em tornar-se patrocinador ancora no caso de
interesse de um cliente do mesmo segmento. O prazo para analise desta possibilidade é de
7 dias (para saber, leia o capitulo Politica de Bloqueio de Segmento).

8. O patrocinador ancora/quadro ndo bloqueia o break comercial do programa, podendo
entrar clientes do mesmo segmento (para saber, leia o capitulo Politica de Bloqueio de
Segmento).

9. Horéario dos quadros pode sofrer alteracdo conforme pauta editorial dos programas.

10. Comerciais de apoio dos patrocinios entram na faixa horaria entre 05h e 24h.

11. Renovacao de Patrocinio: o patrocinador tera prioridade de renovagéo, devendo fazé-la
até 30 dias antes do término do contrato.

Critério de valoracdo de citagoes inclusas em projetos e patrocinios: gravadas 0,2 x 30"
ao vivo 0,3 x30" - As citagdes apenas compdem patrocinios e projetos e ndo podem ser
comercializadas de maneira avulsa.

12. Ao realizar a contratacdo de midia digital ou que inclua parte dos aproveitamentos
digitais do Grupo RBS, o anunciante devera entregar um enxoval completo de pegas display
(multiformatos). Em caso de impossibilidade do envio dessas pecas, devera ser entregue
logotipo da marca e slogan. Assim, o Grupo RBS desdobrara internamente as pegas em
todos os formatos necessarios para veiculacdo, conforme cada caso. A marca podera
substituir a campanha institucional a qualquer momento enviando novas pegas (conforme
SLA de cada produto).

Politica de bloqueio de segmento

1. Patrocinadores dncora sempre prevalecem em relagdo aos quadros em caso
de bloqueio de segmento.
2. O patrocinador ancora/quadro ndo blogueia o break comercial do
programa, podendo entrar clientes do mesmo segmento.
3. Patrocinadores ancora bloqueiam entregas ao vivo dos concorrentes
dentro do programa ou da edigdo patrocinada.
4. Patrocinadores quadro ndo bloqueiam entregas ao vivo dos concorrentes
dentro do programa ou da edigdo patrocinada.
a) "Marcas concorrentes dos patrocinadores de quadro estdo
restritas a veicular somente um 01 merchan ou 01 texto ao vivo
por més, dentro do programa.
5. Cada marca pode bloquear apenas um segmento de atuagdo por
patrocinio.
6. Cada marca pode bloquear apenas uma edi¢do do programa patrocinado,
exceto quando patrocinaras duas edi¢es do programa.
7. Cada patrocinador podera divulgar apenas uma marca de seu portfélio em
seus aproveitamentos comerciais.
8. 20 patrocinador de quadro tem prioridade em tornar-se patrocinador
ancora no caso de interesse de um cliente do mesmo segmento. O prazo para
analise desta possibilidade é de 7 dias.
9. *Caso um concorrente de um patrocinador quadro deseje comprar o
patrocinio ancora, o cliente atual terd a opgdo de migrar para modalidade em
até 7 dias. Caso ele ndo migre, deverd ser realocado para outro patrocinio.
10. A soberania de bloqueio de segmento se d4 da seguinte maneira:

Modalidade de patrocinio, por

ordem de soberania Regras

Bloqueia midia avulsa ao vivo.

1° Patrocinios ancora Bloqueia concorrentes ancora.

Bloqueia concorrentes quadro.

N&o bloqueia midia avulsa ao vivo'.
N&o bloqueia concorrentes ancora,
mas colide 2.

Bloqueia concorrentes quadro.

2° Patrocinios quadro
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Patrocinio | Porto Alegre

#Ins6nia92 Seg a Sex 00h as 05h Gravado 7.075 7.075
Seg a Sex
. . 06h as 08h - . Stories de até
Bom Dia 92 Seg a Sab Sab 06h as 4 3 Aovivo 2 o 78 52 12 4 22 3 1 min 32.426 1.550 33.975
10h
Seg a Sex 04h
Hora Certa 1A SegaSdb  as08h-Sab 1 1 Aovivo 1 - 26 26 - - - - - 7.939 - 7.939
08h as 11h
Informagdes do Seg a Sex 04h .
Transito A Seg a Sex 35 08h 1T 1 Aovivo 1 - 22 22 - - - - - 8.355 - 8.355
Seg a Sex 04h
Hora Certa 2 B SegaSdb  as08h-Sdb 1 1 Aovivo 1 - 26 26 - - - - - 7.939 - 7.939
08h as 11h
Seg aSex 04h
Hordéscopo SegaSab  as08h-Sab 1 1 Aovivo 1 - 26 26 - - - - - 10.997 - 10.997
08h as 11h
Previsdo do Seg asex04n
T Seg a Séb as08h-Sdab 1 1  Aovivo 1 - 26 26 - - - - - 10.997 - 10.997
empo 08h s 11h
Seg a Sex 04h
Noticias da Hora SegaSab  as08h-Sab 1 1 Aovivo 1 - 26 26 - - - - - 10.997 - 10.997
08h as 11h
Manha Mais 92 SegaSex 08has10h 4 2 Aovivo 2 . 44 44 12 4 . 3 St"”ffn‘i‘: ate 59388 1550 22,937
Retratos Da Fama Seg a Sex 08has10h 2 1 Aovivo 1 - 22 22 - - - - - 8.986 - 8.986
Hora Certa 1C Seg a Sex 08h30 1 1 Aovivo 1 - 22 22 - - - - - 6.720 - 6.720
Hora Certa 1D Seg a Sex 09h30 1 1 Aovivo 1 - 22 22 - - - - - 6.720 - 6.720
Conecte 92 12Ed.  SegaSex  10has12h 4 3 Aovio 1 = 66 22 12 4 = 3 St°”ffn‘i’: e 26637 5.400 32,037
Hora Certa2 E Seg a Sex 10h30 1 1 Aovivo 1 - 22 22 - - - - - 6.848 - 6.848
'T”formagoes do Seg a Sex 11h00 1 1 Aovivo 1 - 2 2 - - - - - 8515 - 8515
ransito B
Dica do Dia Seg a Sex 11h 2 1 Aovivo 1 - 22 22 - - - - - 10.566 - 10.566
Hora Certa 3 F Seg a Sex 11h30 1 1 Aovivo 1 - 22 22 - - - - - 6.848 - 6.848
Discorama SegaSex 12has13h15 4 2 Aovivo 2 4 44 44 4 1 . 3 St°”1efn‘?: a% 19180 1.550 20.730
Hora Certa 1G Seg a Sex 12h30 1 1 Aovivo 1 - 22 22 - - - ) ) 5.874 - 5.874
R Stories de até
O Sucesso da 92 SegaSex 13h15as14h 4 2, .o 2 = 44 44 2 = = 1 1 min 11.615 1.080 12.694
’ o Stories de até
92 No Pique Seg a Sex 14has17h 4 3 ) 0o 2 = 66 44 = 4 = 2 1 min 27.686 3600 31.286
Tempo Bom 14h15 e as . Stories de até
Sempre Seg a Sex 16h15 1 2 Aovivo 1 - 44 22 2 - - 1 1 min 9.829 1511 11.339
Melhor deTrés s 15h 1 1 Aovi 1 - 2 2 2 - 1 Storiesdeate
eg a Sex o vivo - 1 min 7.114 1.286 8.400
14h30 e as . Stories de até
Hora Certa Seg a Sex 16h30 1 2 Aovivo 1 - 44 22 2 - - 1 1 min 9.829 1.511 11339
Conecte 92 2°Ed.  SegaSex 17has1%h 4 3 Aovivo 1 = 66 22 12 4 = 3 sm”ffn‘?: S 20125 5.400 26.524
Informaces do Seg a Sex 18h30 1 1 Aovivo 1 - 2 2 - - - - 8.355 - 8355
Transito C
Fica a Dica SegaQua 19has20h 4 2 Aovivo 2 - 24 24 4 - - 3 St°”1efn‘l.’: S 7 1,550 9.373
. Stories de até
TBT 92 Qui 19has20h 4 2 - 4, 2 = 8 8 4 = = 3 1 min 4220 1.440 5.660

Os aproveitamentos ao vivo estdo condicionados as veiculagdes de segunda a sexta -feira.\\
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Patrocinio | Porto Alegre

A Hora do Blush 19h as 20h Gravado Stories de até 1 min ~ 6.097 1.600 7.697
Pagoderia SegaSex 20has21h al 2 Gravado 2 - 44 44 4 = - = - 17.160 = 17.160
i:’j“ com Mc Jean Sex  22has00h 4 2 Gravado 2 - 8 8 0 - - - - 3.558 - 3558
Festa 92 SabeDom 00h as05h 4 5 Gravado 2 - 40 16 0 - - - - 5.088 - 5.088
Discorama Il SegeDom 05h as06h 4 2 Gravado 2 - 30 30 0 - - - - 7.240 - 7.240
Nem te Conto Sab 10h as12h 4 2 Aovivo 2 - 8 8 - 2 22 3 Stories de até 1 min  14.073 2.282 16.355
Toca Ai Sab 12h as13h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - 2 22 1 Stories de até 1 min ~ 9.040 3.160 12.200
Sabadédo 92 1 Sab 13has17h 4 2  Aovivo B - 8 12 4 - 22 3 Stories de até 1 min  8.476 1.550 10.025
Supersequéncia | Sab 17h as18h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - - - - - 3.681 - 3.681

Pagode do Pitta SébeDom 18has19%h 4 2 Gravado 2 - 16 16 - - 18 - - 3.681 - 3.681

Supersequéncia Il Sab 20h as21h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - - - - - 2420 - 2420

Xglfoa Penacuvirde ;o aqQui 22has00h 4 2 Gravado 2 - 4 a4 - - 18 1 Storiesdeatéimin 11335 4800 13630
:‘L‘J‘I‘e"ta Me Jean Sab 522’2';1" 4 2 Gravado 2 - | & | e 4 - : - - 3.584 - 3.584
Baile do Cabral Sab 23h as00h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - - 18 - - 3.957 - 3.957

Conexdo Sertaneja Dom 06h as 08h 4 2 Gravado 4 - 8 16 - - 44 - - 6.414 - 6.414
92 Retro Dom 08h as 10h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - - - - - 6.167 - 6.167

Domingo Premiado Dom  10has12h 4 2 Gravado 2 = 8 8 5 2 22 1 St°”e;“‘:f atél 5000 2200 8200

Domingdo 92 Dom 12h as16h 4 2 Gravado 4 - 8 16 4 1 22 3 Stories de até 1 min  11.079 1.550 12.628
Ea"t':‘c:2595° das Dom  16has18h 4 3 Gravado 4 - 12 16 4 - 22 3 Storiesdeatémin 12978  3.100  16.078
92 + Sertangja Dom 20h as22h 4 2 Gravado 4 - 8 16 4 - 44 - 6.414 - 6.414

Os aproveitamentos ao vivo estdo condicionados as veiculagdes de segunda a sexta-feira.

Quadros Programetes | Porto Alegre

Hora Certa Especial Seg a Sex 18h00 Gravada 6.436

Rapidinhas 92 Seg a Dom 1 4 Gravada 4 120 120 12.186

Seu carro na estrada Seg a Sex 3 vezes ao dia 2 3 Gravada 3 66 66 10.939
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Precos

Comercial avulso

Jornal da CBN 12 edigéo Seg/dom 06h00/09h00 139
CBN Porto Alegre Seg/sex 09h00/12h00 108
CBN Brasil Seg/sex 12h00/14h00 73
CBN Total Seg/sex 14h00/17h00 64
Jornal da CBN 22 edigéo Seg/sex 17h00/20h00 73
CBN Noite Total Dom/sex 20h00/24h00 50
CBN Noite Total Sabado 19h00/24h00 50
Caminhos Alternativos Sabado 09h00/10h00 96
As melhores da CBN Sabado 10h00/12h00 96
Revista CBN Sab/dom 12h00/15h00 68
Show da Noticia Sab/dom 15h00/19h00 50
CBN Esporte Domingo 09h00/12h00 97
Sintonia CBN Domingo 12h00/15h00 68
Entre 07h00/19h00 = = 88
Entre 05h00/24h00 - - 63

Calculos para conversao

Comercial de 15" 0,8 x30"
Comercial de 45" 1,5 x 30"
Comercial de 60" 1,8 x30"
Citagdo Gravada 30" x 0,2
Citagdo Ao Vivo 30"x 0,3
Patrocinio
Jornal da CBN 12 Ed. - Milton Jung Jr. Seg/dom 06h00/09h00 3 02 cit + 02 x 30" + 03 vinhetas 11.605
Hora Certa/Tempo/Temperatura Seg/sex 06h00/22h00 6x/dia Citagdo ao vivo 10.670
Comentario Miriam Leitdo Seg/sex 2x/dia 2 Citagdo 5.731
Linha Aberta — Carlos Sandenberg Seg/sex 06h00/19h00 3x/dia Citagdo 4213
Bolsa de Valores Seg/sex 5x/dia 5 Citagdo 5.049
CBN Brasil — Carlos Sandenberg Seg/sex 12h00/14h00 2 02 cit + 02 x 30" + 02 vinhetas 4.697
CBN Brasil — Carlos Sandenberg Sab/dom 12h00/12h30 1 02 citagdes + 01 x 30" 4.697
CBN Total Seg/sex 14h00/17h00 2 02 citagdes + 02 vinhetas 1.221
Jornal da CBN 22 edigdo Seg/sex 17h00/19h00 3 02 cit + 02 x 30" + 02 vinhetas 4.697
CBN Noite Total Seg/dom 20h00/24h00 2 02 cit + 02 x 30" + 02 vinhetas 3.784
Caminhas Alternativos — Fabiola Cidral Sabado 09h00/10h00 1 02 citagdes + 02 vinhetas 1.111
As melhores da CBN Sébado 10h00/12h00 1 02 citagdes + 02 vinhetas 748
Sintonia CBN Sabado 12h00/15h00 3 05 cit + 02x 30" + 02 x 15" 1.694
CBN Esporte Domingo 09h00/12h00 1 02 cit + 02 x 30" + 02 vinhetas 2.552
CBN Porto Alegre — Sara Bodowsky Seg/sex 09h00/12h00 4 07 cit + 02x 30" + 03 x15” 4.697
Temperatura Seg/sex 09h40/12h00 1 02 citagdes + 01 x 30" 979
Participagdo do Ouvinte Sex/sex 09h40/12h00 1 Cita¢do ao vivo 979
Participagdo do Ouvinte Sex/sex 09h40/12h00 1 Citagdo ao vivo 979
Observacoes

Em caso de falha decorrente de ndo envio de material por parte do cliente, ndo serd aplicado qualquer tipo de compensacédo e sera
faturado.



Atlas de cobertura

GAUCHA

MUNICIPIOS 173
POPULACAO 7.698.741
IPCBRASIL 5,1%

GAUCHA PORTO ALEGRE

Municipios 77 A Fdiz, Avorada, Arari@, Aroio dos Rats, Barép, Bardo do Triurfo, Barra do

Populacgio 4881783  Rbeig Bom Principig Brachier, Butié, Cachoeirinhg, Camp Bomy Cances, Capela

IPC (Brasil) 3,4% de Santara, Charqueadas, Dos Iméas, Eldorado do Sul, Eséincia Veha, Eseio,
IPC (total RS) 49,1% Fdiz, Generd Gamarg Glorirha, Gravatai, Guaba, Hamoria, Ivdti, Lindolfo Collor;

Linha Nova, Mard3, NaranaPnEﬂteLNmteregro NO/al-hrtz,NO/aSantaRta

Sa0 José do S, 2 Leqpoic, S0 Sebasto do Cai, Sapiangs. Sapucaia do S,
Sentinela do Sul, Sertdo Santara, Tebai, Tepes, Taquarg Taguari, Triurfo, Tupandi,

Viarréo.
GAUCHA SANTA MARIA
Municipios 34 Agudo, Cachoeira do S, Cagapava do Sul, Caeequi, Dilermando de Aguiar, Dona
Populagdo 774.324 Francis@, Facinal do Sotumg Famnigleiro, taara, vaa, Jaguari, Jito de Castihos,
IPC (Brasil) 0,4% Lavras do Sul, Mata Nova Eserana do S, Nova Pdrra, Novo Cabras, Paraiso
IPC (total RS) 6,2% do S, Pinhal Grande, Quevedos, Restinga Seca Rosario do Sul, Santa Margarida

do S, Santa Maria, Santiagg Séb Gabriel, o, Martinho da Serrg, So Pedro do
S, S Jodo do Polésine, S Epé, S Vicente do Sul, Siheira Martins, Taop,

ViaNovadoSil.

GAUCHA SERRA

Municipios 57 Adé da Rodha, Antdnio Prado, Bento Gangalves, Bom Jesus, Bom Principig

Populagio 1.433.40 Canbara do U, Campeste da Serra Canda Carlos Barbom, Caxias do Sul,

IPC (Brasil) 1% Cotipad, Dos Imac, Dob Lajeads, Esreralds Fagindes Vaela, Faroupihg
IPC (total RS) 13,% Feiz, Flores da Cunha, Garbaldi, Glamado, Guapoé, Hamoria, Igrejinha, ipg,

Ivdi, Jaquirana, Marata, Monte Belo do Sul, Moo Retter; Nova Bassano, Nova
Padia, Nova Petiopotis, Nova Preta, Nova Roma do Sul, Picada Caé, Po das
Antas, Prot&sio Alves, Salvador do Sul, Santa Maria do Haval, S Francisco de
Paug S José do Haval, S Jorge, S8 José do Haténdo, Sa José dos Ausentes,
Séo Maras, S Sebastigo do Cai, S Valentim do Sul, S Vendelino, Sapirangg,
Serafina Conéa, Trés Coraas, Tupanci do Sul, Unido da Serra, Vaaaria, Verandpols,
ViaFloes, Vista Aegre do Preta.

GAUCHA ZONA SUL

Municipios 5 Capaodo Ledo, Pelotas, Rio Giands, Sa José do Norte, Turugu
Populagiao 609.204
IPC (Brasil) 0,3%

IPC (total RS) 47%

aTLamnDa Comrtum m

MUNICIPIOS 236
POPULACAO  8.725.559
IPCBRASIL 5,6%

ATLANTIDA CAXIAS

Municipios 46 André da Roda, Antdnio Prado, Bento Gangabves, Canbara do Sul, Canpestie da

Populagio 1231349  Sera Canda Carlos Barbom, Caxias do S, Cotipa, Dois Lajeadbs, Eseralda

IPC (Brasil) 0,8% Fagndes Vael, Faroupihg Flores da Cunha, Gabaldi, Gamado, Guapog,
IPC (total RS) 12,3% lgrejnha, Ipé, Jaquirana, Monte Belo do Sul, Moo Retter; Nova Bassano, Nova

Padm, Nova Petiopotis, Nova Prata, Nova Roma do S, Picada Caé, Po das
Antas, Protasio Alves, Satvador do Sul, Santa Maria do Haval, S Francisco de
Pala S& Jorge, S& José dos Ausentes, Sé Maras, S Valentim do S, S
Vendetino, Serafina Conéa, Trés Coras, Tupanci do Sul, Unio da Serra, Vacaria,

Verandolis VilaFloes. Vista Alegre do Prata.

ATLANTIDA PASSO FUNDO

Municipios 42 Agua Snta Arvorezinha, Camagg Caraznho, Cas, Caseirss, Constanting,
Populagdo 621.047 Coqueiros do Sul, Coxlha David Canebarrg Emestina, Espunoso, Edagio,
IPC (Brasil) 0,4% Fantoura Xaver, Gentl, Getlllio Vargss, biraiarss, birapuitd, Ipiranga do Sul,
IPC (total RS) 53% tapuca, Lagoa dos Trés Cantcs, Lagoa Verel e, Marau, Mato Castelhano, Néo- Me-

Toqe, Nolau Vergueiio, Passo Furdo, Pontéd, Ronda Alta, Saldanha Marinho,
Sanandwva Santo Antdnio do Plandio, S& Domingos do S, Sarandi, Sebadh,

Sertéo, Soledade, Tapejara, Tapara, Victar Graeff, Vila Langarg, ViaMaria.

ATLANTIDA PORTO ALEGRE

Municipios 58 A Fdiz, Aorady Arari@, Aroio dos Ratas, Bard, Bardo do Triurfo, Barra do

Populagio 4456287  Rbeig Bom Principig Brachier, Butia, Cachoeirinha, Campp Bomy Canaes, Capela

IPC (Brasil) 3,1% de Santara, Charqueadas, Dok Imécs, Eldorado do Sul, Estincia Veelha, Estelo,
IPC (total RS) 45,5% Feiz, Ganerd Gamara Glorirha, Gravatai, Guaba, Hamoria, v, Lindolfo Collor,

Linha Nova, Marata, Mariana Pimentel, Monteregro, Nova Hartz, NO/aSamaRta
Novo Hamburgg Pareci Novo, Paobé Paverama Porto. Porto Alegre, Presidente
lucera, Rolane, Santo Antdnio da Patrulha, S& JerGrimo, Sé José do Haténdo,
Se0 José do S, 2 Leqpoido, Séb Sebastio do Cai, Sapiangs, Sapucda do S,
Sentinela do S, Sertio Santars, Tebai, Tapes, Taqiara, Taquari, Trurfo, Tupandi,

Vo,

ATLANTIDA SANTA CRUZ

Municipios 28 ‘Aoio do Meio, Bom Retiio do Sull, Candlaria, Cerro Branao, Colinas

Populacgio 600.922 (nzeio do U, Enaquzihada do S, Edrela, Haveirss, Lajeado, Mato Leitdo,

IPC (Brasil) 0,3% Mugm, Novo Gabras, Pantano Giandg Passo do Sobrado, Putinga, Rio Paido,
IPC (total RS) 4,9% Roa Sles, Santa Jara do S, Santa Guz do Sul, %rio, Snimbu, Tettoria,

Travesseig Vale do S0, Vale Verde, Vendndo Ares, Vera Gz

ATLANTIDA SANTA MARIA

Municipios 32 Agudo, Cagapana do S, Cacequ, Cachoeira do S, Dilermando de Aguiar, Dona

Populagio 719.160 Francis, Facinal do Sotumg Fammigueiro, ftaara, va, Jaguari, Jiio de Castihos,

IPC (Brasil) 0,4% Lavras do S, Mata Nova Esperana do Sul, Nova Pdima, Paraiso do Sul, Pinhal
IPC (total RS) 5,8% Giandg Quevedos, Restinga Seca, Rosario do Sul, Santa Margarida do S, Santa

Maria, 53 Gabriel, S3 Jbao do Polsine, S Martinho da Serra, Sa Pedrodo S,
S0 Sepé, Sio Vicnte do S, Sheira Martins, Taop, ViaNova do Sul.

ATLANTIDA TRAMANDAI

Municipios 16 Aroio do Sal, Balnedrio Pinhal, Capdo da Canaa,Capivari do Sul, Carad, Gdreirg
Populagdo 303.3%4 Imbé Maquiné, Osorio, Palmares do S, Terra de Areia, Tares Tramardai, Trés
IPC (Brasil) 0,2% Cadhoeiras, Trés Forquilhas, Xangri-a

IPC (total RS) 2,3%

ATLANTIDA ZONA SUL

Municipios 14 Ao Gands Cangcu, Capao do Ledo, Cerrio, Grstal, Haval, Jaguardg Mormo
Populagio 793.400 Redondg Pedro Osorio, Pelotas, Ro Giands, Sa José do Norte, S0 Laurenco do
IPC (Brasil) 0,4% S, Tungu

IPC (total RS) 58%



ATLAS DE COBERTURA

aTLaNTIDa Cﬂmrtllla &

MUNICIPIOS 168

POPULAGCAO

5.749.172

IPCBRASIL 3,6%

ATLANTIDA BLUMENAU

Municipios 51

Populagio 2.084695

IPC (Brasil) 1,3%
IPC (total RS) 31,8%

Agrandmia, Apilna, Ascurra, Atalanta, Aurora, Balneério Camioril, Bara Velha,

Benedito Novo, Bumenau, Bombinhass, Botwverd, Brusque, Camborits, Dona Emmg
Doutor Pedrinhg Gaspar, Guebiruba, Guaramiiim, Ibiramg, Thota, Imbuia, Indaial,
Kaicpols, ey, tapema, tuporanga bragid cb S, osé Botewx, Lattras Luiz
Alves, Mafra, Naveganies, Papandune, Penta, Petioldndia

Pamerade, Porto Bebo, Pouso Presidente Nereu, Rio do Canpo, Rio dos
Cedros, Rodelo, Saletg; S2 oo do Itaperi, Tad, Timbb, Trambuc Gentral, Vical
Ramas, Witmaraim.

ATLANTIDA CHAPECO

Municipios 47

Populagdo 651.301

IPC (Brasil) 0,3%
IPC (total RS) 8,4%

Abelardo Lz, Aguas de Chapecd Aguas Frias, Arvoredo, Bom Jesus, Caibi, Camm
E, Cvambu do Sul, Chapecg Concdrdig. Cordiheira Atta, Coronel Frreitas, Gunha
Po@, Gunhatai, Ertre Rios, Facinal dos Guedes, Fomosa do Sul, Gavag Guatanbl,
Ipumirim, Irati, Ita, Jardinopolis, Lgeadb Gandg Linddia do Sul, Maiema, Nova
Eiechim, Nova Itaberaba, Ouro Veerce, Palitos, Pinhalzinho, Planalto Alegre, Ponte
Serrada, Quibmbg S Carlos, S Domingds, Sé Laurenco do Oeste, Saudadss,
Searg Serra Alta, Sul Brasl, Unidodo Oeste, Vargsgo, Xawes, Xavantia, Xaxim.

ATLANTIDA CRICIUMA

Municipios 33

Populagio 855.893

IPC (Brasil) 0,5%
IPC (total RS) 11,1%

Ararang 4, Balnedrio Aolo do Slva, Balnedrio Gaveta, Brago do Norte, Capivari
de Babo, Comal do S, Gridima Emo, Foruihinhg Gavatal, kaa, Jadnto
Machado, Jaguatna, Laguna, Lauro Muler, Maracga, Meleiro, Moo da Fumaga,
Morro Giande, Nova Veneza, Orlears, Pedras Grandes, Sang3q Santa, Rosa do S,
S& Ludgero, Sabrpots, Sombrig Timtié do S, Trevisy Tree de Maio, Tubarsg
Tuno, Urussanga.

ATLANTIDA FLORIANOPOLIS

Municipios 25

Populagio 1.265661

IPC (Brasil) 1%
IPC (total RS) 23,5%

Agmstwas,Mgehna Anitgpolis, Antdnio Carlos, Balnedrio Piarras Biguagu
Canetinhg  Canoinhas,  Floriandpolis, Gaopeba, Govemador Celso Ramas,

Imbituba, Lesbertoleal, Major Gacio, Nova Trent Palhaza, Pauo Lpes, Rancho

Queimado, Santo Amaroda Imperatriz, Sa Bonifécio, Saabaoﬂama

Se o, 2 Martirho, Sé Pedrode Acantara, T,

ATLANTIDA JOINVILLE

Municipios 12

Populagido 891.622

IPC (Brasil) 0,5%
IPC (total RS) 12,%

Araquari, BalneamBanadoij, Cam Alegre, Corupd, Gawna, Guaamiim,
Itapod, Joinvile, Massaranduba, S& Bento do Sul, S Franciscodo Sul, Schioeder.

PORTO ALEGRE

Ao Fdiz, Avorada, Ararid, Aroio dos Rats, Barodo Triurfo, Barra do Ribeirg. Bom Principia Brachie, Butia, Cachoeirinha, Campp Born Canass, Capela de Santara, Capivari do Sul, Charqueadbs, Dois Imés, Eldorado do S, Eséncia

Veha, Eseio, Fetiz, Generd Gimarg, Glorirha, Glamado, Gravatai, Guaba, Hamoria, Igrejinha, Ivdi, Lindolfo Collor; Linha Nova, Marata, Mariana Pimentel, Monteregro, Moo Retter; Nova Hartz, Nova Petidpolis, Nova Santa Rita, Novo
Hamburgg Palimares do Sul, Paieci Novo, Paobé Paveramg Picada Café, Pottao, Porto Alegre, Presidente Luicera, Rolante, Santa Maria do Hervd, Santo Antdnio da Patrulha, So Jertrimo, So José do Haténdo, Sao Legpoldo, S0
Sebastiao do Cai, Sapiranga Sapucdado Sul, Sentinelado Sul, SertioSantara, Tabai, Tepes, Tagiarg, Taguari, Trés Coraes, Triurfo, Tupendi, Viaméa.

Municipios 65

Populagio 4598012

IPC (Brasil) 3,2%
IPC (total RS) 46,7%

p

PORTO ALEGRE

Avorads, Ararica, AToio dos Ratcs, Bardodo Triurfo, Barra do Rbeirg. Cachoeirinha, Camyp Borny Cancs, Capela de Santara, Capivari do S, Charqueads, Dois immias, Eidorado do'ul, Eséincia Veha, Esisio, General Garvara, Gloirha,

Municipios 64

Populagdo 4.612606

IPC (Brasil) 2,9%
IPC (total RS) 42,7%

Giavatai, Guaba, Hamania, lgrejnha, Ivdti, Lindotfo Collor; Linha nova, Mariana Pinentel,
Maria doHavd,, S0 Jertnimg S0 José do Haténdo, So Legpoldo, So Sebastiaodo Cai, Sapiranga,

Palmares do Sul, Paverama Picada Caé, Rolante, Santo Antdnio da Patrulha, Sentinela do Sul, Tapes, Taguari, Trés Coraas, Tupandi.

Nmolhter Nova Hartz, Nova Santa Rita, Novo Hamburg, Pareci Novo, Paobé Portzo, Porto Alegre, Presidente Lucena, Santa
ia do U, SertdoSantana, Tebai, Taguarg Trinfo, Viarréo, Alb ez, BomPrindiq Brachier, Butig, Felz, Giamado, Nova Petipols,
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Emissoras de televisdo
Domicilios com TV
Munidpios (cobertura)
Populagdo

Telespec. Potenciais
ipc (brasil)

RBS TV Bagé

Municipios 8
Habitantes  271.798
Dom. com TV 95.953
Telespec. potendais  267.216
IPC (Brasil) 0,14%
IPC (total RS) 2,0%

RBS TV Caxias do Sul

Municipios 48
Habitantes 1.261270
Dom. com TV 452.957
Telespec. potenciais 1.250383
PC (Brasi) 0,83%
IPC (total RS) 12,0%

RBS TV Cruz Alta

Municipios 23
Habitantes 322.902
Dom.com TV 116.289
Telespec. potendais  316.09
PC (Brasi) 0,19%
IPC (total RS) 2,8%

RBS TV Erechim

Municipios 44
Habitantes 279.949
Dom.com TV 100.420
Telespec. potendas  275.197
IPC (Brasi) 0,16%
IPC (total RS) 2,2%

RBS TV Passo Fundo

Municipios 84
Habitantes 827.404
Dom. com TV 292.822
Telespec. potendas  811.780
PPC (Brasi) 0,48%
IPC (total RS) 6,9%

RBS TV Pelotas

Municipios 19
Habitartes 646,319
Dom. com TV 235.116
Telespec. potendak 635.989
PC (Brasi) 0,32%
PC (0wl RS) 4,6%

12
4.225.477
497
11.497.846
11.331.109
6,9%

Aceq, Bagé, Candicta, Dom Pediii, Hubha Negra, Pecras Altes, Prheio
Machedb, Santara do Livamento.

André da Rocha, Anténio Prado, Bento Gangalves, Boa Vista do S, Bom Jests,
Canbard do i, Capeste da Serra Canda Carlos Barbos, Caxias do S,
Coronel Piar, Cotipas, Dois Lajeabs, Esmeralda Fagindes Varla, Faroupiha,
Fores da Cunha, Garbaldi, Gamado, Guabiju, Guapogé, Ipé, Jaquirana, Monte
Alegre dos Camps, Monte Belo do Sul, Muitos CGapdes, Nova Aragd, Nova Bassano,
Nova Padia, Nova Petiopots, Nova Preta, Nova Roma do Sul, mal Pinhal da Serg
Pinto Banckira, Protésio Alves, Santa Teteza, S Francikcode Paula Sé Jorge, S
Josédos Ausentes, S3 Maras, S Valentimdo Sul
Serafina Conéa, Unido da Serra, Vacaria, Verandpolis Vila Floes, Vista Alegre do
Prata.

Ajuriaba, Augusto Pestana, Boa Vita do Cadeedg Boa Vista do Inaa, Bozano,
CGatuipe, Condar, Coronel Bamos Gz Alta, Fataleza dos Valos, binuba, [,
Jciznhg Ja, g Nova Raeda, Parambi, Pejicaa, Quinze de Novembro,
Saldanha Marinho, Salto do Jaaui, Santa Barbara do Sul, Tupendreta.

Aratba, Aures, Bardo de Cotegpe, BanadaRDAzd,Banaca) Bmpmn(brmnt
doSul, Cadque Doble, Campinasdo Sull, Carios Games, Centendrio

Guzltense, Ertre Rios do S, Erebango, Eechin, Enal Gandg Edagio,
Faxinalzinhg Floriano Peboo, Garara, Getlilio Vargss, Gramado dos Laureiros,
Ipiranga do ul, ftatiba do Sul, Jacutingg Machadinhg Marcelino Rama, Mariano
Moro, Maximiiano de Ameida, Nonoai, Paim Fiho, Paulo Beno, Ponte Preta,
Quetro Inméaas, Rio dos Indios, Santo Bxpedito do Sul, S0 Jodo da Urtiga, So José
do Ouio, S Valentim Severiano de Ameida, Tré Arroios, Trés Paliveiras, Trindade:
doSul, Tupand do Sul, Viaditos.

/Agua Snta Amirane Tamendiré do Sul, Alpestre, Ao Alegre, Ametista do S,
Barra Furda, Boa Vista das Missoes, Caiarg Camagg Campos Borges, Capo
Bonito do Sul, Garazinho, Cas@, Caseis, Cemo Giandg Chapada, Chama,
Gria, Colorado, Constantina, Coqueiros do Sul, Codlhg Gristal do Sul, David
CGandbarg  Engenho Velho, Emesting, Espumoso, Fattoura Xaveer, Frederico
Wedphden, Gantl, Ibiaca Ibiraiaras, Ibirapuita, Irai, Jbdiceba, Lagoa dos Trés
Gants, Lagra Venelts, Lgeacd do Bugre, Lierato Salzao, Maray, Mato
Castelhano, Montauri, Momago, Mulitemg  Neo-Me-Toque, Nolau Vergudio,
Nova Alvorada Nova Boa Vista, Novo Baneiro, Novo Tiradentes, Novo Xingu,
Palera das Missoes, Palmitinho, Passo Furdo, Pinhal, Pland o, PontZo, Rodeio
Bonito, Ronda Alta, Rondinhg, Sagrada Famitia, Sanandivg, Santa Ceclia do Sul,
Santo Antdnio do Pdma, Santo Antdnio do Plandio, S Domingos do Sul, S
José das Missdes, S José do Heval, S Pedro das Missdes, Sarandi, Seberj
Selbadh, Sertéo, Soledade, Tepefra, Tapera, Taquaruqu do Sul, Tio Hugp, Vanini,
Vicente Dutra, Vicor Greeff, laLingarg ViaMaria, Vista Alegre.

Amasl Farabr, Ao do Padre, ATolo Giande, Cangicu, Capio do Leo, Gerrio,
Chui, Gristal, Dom Felidano, Haval, Jagiarig Moo Redondg Pedro Osdrio,
Pelotas, Pratini, Santa Vitoria do Pdimar, Santana da Boa Vst So Larenco do
S, Tungu

RioGrande do Sul

RBS TV Porto Alegre

Municipios 92
Habitantes 5.098077
Dom. com TV 1.934016
Telespec. potenciais 5.034954
IPC (Brasi) 3,33%
IPC (total RS) 48, 0%

RBS TV Rio Grande

Municipios 2
Habitantes 238.005
Dom. com TV  87.863
Telespec. potendais  235.709
IPC (Brasi) 0,12%
PC (o2l RS) 1,7%

RBS TV Santa Cruz

Municipios 64
Habitantes  919.211
Dom.com TV 334.639
Telespec. potendak  906.738
IPC (Brasi) 0,50%
IPC (total RS) 7,2%

RBS TV Santa Maria

Municipios 36
Habitantes  704.768
Dom. om TV 254.134
Telespec. potendas  694.728
IPC (Brasi) 0,41%
PPC (total RS) 5,9%

RBS TV Santa Rosa

Municipios 69
Habitantes 591.892
Dom. com TV 208.965
Telespec. potendak  570.977
IPC (Brasi) 0,31%
IPC (total RS) 4,5%

RBS TV Uruguaiana

Municipios 8
Habitartes  336.251
Dom. com TV 112.303
Telespec. potendab 331,339
PC (Brasi) 0,16%
PC (10l RS) 2,3%

Erechim

Parto
Alegre

Rio Grande

A Fdiz, Avoradg Ararmbaié, Arari@, Aroio do Sal, Aoio dos Ratcs, Balnedrio
Pihal, Baréo, Bardo do Triurfo, Barra do Rbeirq Bom Principiq. Brachier, Butia,
Cadoeiinhg Camequg Camp Bomy Canaes, Capdo da Gana, Capela de
Santare, Capivai do Sul, Cara, Cermo Grande do Sul, Charqueadas, Chwvisa,
Gdreirg, Do Imécs, Dom Pedro de Alcantara, Eldorado do Sul, Eséincia Velha,
Eseio, Fdiz, Gaerd Gamarg Gloirha, Gavetai, Guaba, Hamoria, Igrejnha,
Imbé fati, Moti, Lindofo Color, Linha Nova, Manmpitba, Maquing, Marata,
Mariana Piventel, Minas do ledo, Monteregro, Morrinhos do Sul, Morro Retter;
Mostardas, Nova Hartz, Nova Santa Rita, Novo Hamburgg Osdrio, Palmares do
Sul, Pareci Novo, Paobé Picada Caé, Poitao, Porto Alegre, Presidente Lucera,
Riozinho, Rolante, Salvador do Sul, Santa Mara do Haval, Snto Antdnio da
Patrubha, S0 Jer6rimo, S& José do Haténdo, Sa José do ul, S& Leqpoldo, S
Pedro da Serra, S0 Sebastigo do Cai, S& Vendetino, Sapirangs, Sapucda do Sul,
Sentinela do Sul, Sertdo Santara, Tapes, Taquarg Tavares, Terra de Areia, Tares
Tramardai, Trés Cachoeiras, Trés Coraas, Trés Forquilhas, Triunb

Tupand, Vale Red, Viano, XangrHa.

Ro Grance, S& bsé do Norte.

Anta Gada, Aroio do Meio, Aroio do Tigle, Arvorezinha, Barros Cassal, Bom
Retio do S, Boqueirdo do Ledo, Cachoeira do U, Candeldria, Canudos do
Vale, Capio, Cerro Brarco, Cotinas, Coqueiro Babo, Cruzeiro do Sul, Doutor
Ricardo, En@ntado, Enauzihada do S, Edrela, Estrela Veha, FaerdaVIan:wa,
Faquetinhg  Granado Xavier, Heaveirss, lbaama, Ildpolis, Imigrante, Itapuca,

Lagpa Bonita do Sul, Lagodqg Lajeado, Marques de Souza, NatoLdaoMJg.m
Noa Brésda, Novo Cabras, Pantano Giandg Passa Sete Passo do Sobrado,
Paveramg, Pop das Antas, Pouso Novo, Progressg Putinga, Relvado, Rio Paido,
Ro@a Sles, Snta Cara do S, Santa Gz do Sul, Segredo, Srio, Snimbu,
Sobradinho, Tebai, Taqari, Teutdria, Travesseirg Tunas, Vale do Sol, Vale Verde,
Venando Arres, Vera Gruz, Viespasiano Conea, Westfalia.

Aeudo, Caapava do S, Cacequi, Capdo do Gpd, Dilermando de Aguiar, Dona
Francis@, Facnal do Sotumg Famiglei, Itaara, taaurubi, va, Jaguari, Jito de
Castihos, Lavras do Sul, Matg Nova Esperanca do Sul, Nova Pd g, Paraiso do U,
Pinhal Giandg Quevedos, Restinga Seca, Rosario do Sul, Santa Margarida do S,
Santa Maria, Santiagg S Francisco de Assis, S& Gabriel, S Jodo do Polésine,
S Martitho da Serrg, Sé Pedro do Sul, Sé Sepé, S Vicente do Sul, Siheira
Meartins, Taop, Unistdch, ViaNova do Sul.

Aecrim Alegria, Barra do Guarita, Boa Vista do Buric, Bom Progressg Bossoioca,
Braga, Gabaté, Gampira das Missdes, Camp Novo, Gandido Gaddi, Cero Lago,
Chiapetta Coronel Biacg Grissiumal, Dermubadas, Dezesseis de Novembro, Do
Irmaos das Missdes, Doutor Mauricio Cardosg Entrefjus, Enal Secg Esperana
do S, Eugénio de Castrg Gaructos, Giud, Guaani das Missdes, Haizanting,
Himaid, Independénda, Inhacad, Mato Queimado, Miragud, Nova Candeléria,
Novo Machedo, Phhetrinho do Vale, Prapd Portolucera, PortoMaui, Porto Vera
(e, Porto Xavier, Rederiora, Rolada, Roque Gawzdes, Savador das Missdes,
S0 José do hhacora, Sé Luiz Gawzaga, S Martinho, S Miguel das Misdes,
& Neolay S Paulo das Missdes , S2 Pedro do Buti, S Vakério do 9, Sede
Nova, Senador Sdgado Fiho, Sete de Setenrbro, Terente Pottela, Tradentes do
Su, Trés de Maio, Trés Passos, Tuandwa, Tuparend, Ubiretama, Vita Galcha,
Vitdria das Misses.

Aegrete, Barra do Quarai, taqui, Magamiara, Manoel Viang, Quarai, S& Borj,
Unugaiana.



Informacgoes operacionais,
(bs tu normas e praticas comerciais

COMPRA INCANCELAVEL

Tndamrm]uaga:emallﬁmmhamnﬁp:demmnmhm determinada pela necessidade de as edhidoras planejarem a duragio e a n-mpal,‘.ndns imtervalos &, ainda, garantir aos anundantes
a mlapnde sUas mensagens, independantements dos S20res 3 que pertencam od do volume de suss verbEs. As CoMpras na RES TV depmiuande apmap:- peEvia de cadastno & dewem ser
precedidas de emtendimento omendal. 0= mapas de compra formalizam a compra de midia e deverde conter os termmos de negocio, sem s Quak NEo seran processados. Confirmada a existenda de
disponibilidade para 2= inserpies pretendidas ou tendo sido aceitas, pels agénda/anunciante, eventusis aheragies processadas nos mapas de ompra, fira configurada a compea incancel3vel e inaherdvel.

0485: Nos asos em que o materal esteja em desacomo com as diretrizes do Manual de Praticas Comerciais ou com a legislagan aphicvel, ou, ainda, for objeto de utdem_udn:laluureummldapnde

usmdpupell:umﬂm o anunciants tesa a-upgy:- de substitui-lo, ohservando-se 0z prazes de entrega definidos na Lista de Pregos. De putro modo, o faneamento terd curso nommal e o anuncants nao
a créditn, abatimentn ou compensagio.

WIGENCIA DA LISTA DE PRECOS

s preqos a serem falurados aos anuncanies cormespondem -q.IEE aplicaveis no momento da exibicao das MENsagens wtrlu:nmas. g nao ro 30 da Compra Assim, of valores previshos nesta Lista de
Pra;uwuaufammdns para o5 anunciantes quants & weioulagoes ocormridas exchisivamente dentro de seu perindn de vigénda. Casn as exibigfies poomam apds o términa do perioda de vigénda desta
Lista dee Preqos, os valores a serem falurados comesponderdo aguelss previstos na nova Lista de Pregos, que sucederd a presente, ainda que a5 mmpras tenham sido realizadas antedpadamente. Nesta
hipdtese, os valores serdn automaticamente atuzlizados com base na nova Lista de Preqos, mantidss inateradas & demais condipdes originais de negodagso.

0485: Poderan ser necessarias alteraqles na Lista de Pregos dentro de seu perodo de vigenda, caso em gue serio apicadas as mesmas disposigies mntempladas neste fbem.

CADASTRO DE AGENCIAS MA RES TV

P‘ama:laa‘h’m:leagamae obrigataric o emvic dos seguintes dooumentos para analkse financeira e jundica da RES TV

= Carido do CHPJ

= Contrato Sodial

. Insl:npu Estadual (58 dlspuﬂnlel,‘u

. Imm:ga: Municipal [.!.J'ramda Prefeitura)

. u5|nialdasﬁ.gennasde Publicidade a/ou Ra;mecamﬁﬁdn de utnlﬁagauTemua emitido pela CENR
. Fmpﬁ dn {Carimbo Padronizade do CHRJ da Pessca Junidica

» Declaragdn da Conta Comente ou Fotoodpia de uma folha de cheque.

EMPENHO
Corforme prevists na Lei 432054 (L de finangas pllliasj BM TEus tigos 58 28 61, que dispde sobre 3 natureza Enhgammhdedemma:- pmdempmhupwammdedupm plbdica,
solicitames que 25 compras de midia pam dngaos publicos venham sempre acompanhados do empenho emitido palo dgas.

HEMUHERA.I;AD DE AGENCIAS DE PUBLICIDADE

Aa;ammlimcemﬁmdudeudrﬁmpum emitide pely CENP fard jus a0 “desoonto-padrio de agénda” de 20% sobre os valores das fburas representativas das exibigles gue ienha astorizado
prrt-:-asarm:lms da REs T

Fundamentagdn: Art 3° da Lei n¥ 4.680/65, art 7° do Demetn N 57.680/66, com redagio dada pelio Decretn n* 456302, art 19 da Lei n* 12:232,10 e Normas-Padréo da Atwidade Publictira — ftens 1.3,
110311215 4151

RELACIONAMENTO ENTRE ANUNCIANTES, AGENCIAS E EMISSORAS:

0 amuncante tem a prerrogativa de autosizar E'I'Eﬂ.ﬁﬁﬂ-l:l:ﬂﬂ'ﬂﬂ na R85 TV diretaments ou mediante a intermediagan da ag_em:n de publicidade de sua ve esmlha, quElmmj:rEenu-lupmnhas
EMmissaras componentss da RSS TW. O anundants dirsto pagmummupm;omummﬂmmﬁwwﬂrpxagenuadep.hrmﬁa ou seja, corfiar 3 conta publicitaria 3 uma agénda nis
ONEra o custo da midia, Mdﬂmﬂwﬁmm#ﬁmm igualmente, agencizdores, cometones autinomos & agentes autorizados.

CREDEMCIAMENTO

Para sehmerrqumrpmaguua.nammamdwm'fmmaiua emis=3o de Cara de Credencizments, alem de am&mdmmmmmplememr que: |he for eventualmente solicitada. Essa
formalidade habilitard a agenda a estabelecer reladonamento mendal com s emissoras componentes da RES TV, aubrizar a exibigdo de comerdiais, contratar patrocnios e outros formatos, encaminhar
mmmpammhrﬁu acnlher iqm-iasfamrasdemmh@:mhhsemmmepormduanunmm aumdadnsdda,agamnadﬁuada..!ﬁ emissoras componentes da RES TV estabelecem

relagfies singuiares & diretas com cada ageéndia. Neste sentido, o 550 atendidas demandas mmendiis de grupos/conglomerdos de agéndias e suas empresas holding. Solicte ao Avendimento Comendal
o modeln de Carts de Credenciamento.

VENCIMENTOS DAS FATURAS

0 walores onstantes nesta [t de preqos referem-se  vendas a'ﬂ.m, porém, concedemas prazo da 10 diss fom 2 quinzena de veinulagia da midia para o pagamanto. O perinde oncedido 3 agénca e an
anunciants para analise de doumentagao nao destamcterza venda 3 vista

SITE DE COBRANCA

Para consuliar o status de faburas vencidas & @ vencer, renegodar faturas; emissdo de sequnda via de boletos e notas fiscais, mesmo apas o vendments; acesse o cnal de comunicagde direta com a equipe
de Cobranga no site: cebeancatacil gruperbs.combr

COMERCIAL MULTIFLO

Comerdal murhplueaquelempmp-:muﬂa em dudie efou viden praveibos publicitarios em favor de maks de um anunciands, manca, prodifn ou servgo.
Dmﬂmmmalﬁmmﬂmwmbﬁmpmqmnm do anunciants ditar mais de wma marca, produba 2o senig. i esibidoras da Rede Globo adotards oritérics especifioos
para avaliar as hipobeses em que & multiplicidede serd admitida &, guando for, ensejac cobranga de preqo diferencade, wholeda nas seguintes bases:

HIPOTESES D COMERCIAL MULTIFLO ALIGUCTE*
) do vargio que mencione promogan orisda peia indikstria para venda de produst;senign; 0%
B) materiais que adjstivem, explicitem atributes ou mnfiram ostensiva expasicao em favor de mais de um anunciants, marcs, produso e/ou senigo A%
qdemnmms:ﬁausemngoaa‘nwehmmﬂpudemm{s]wadmﬂﬁuﬂxqmmmmmmq*marﬂa %

proweitnjs) publicitiniofs) para anundante, marca, produteysern;

* hplicada sobre o preqn definido na Lista de Pregos para o momercial & ser exdbido. wonsiderada a secundagem respectiva. Inciira sobre @da anundante, marca, produto o servige. Enquadrada em mais
de urr hipdaese, asalqmmmclim cumulativamente.

) Consulte o Manual de Priticas Comendak. 0BS: o valor correspondente 3 multiplicidade serd faturade contra o anundiante que comprou a respective midia
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INTERVALO DETERMIMAD O
& exhigdn de comerdais em intenvalos determinados depende de dsponibiidade témica e fadlidades operadonais. A determinagdo do intervale ndo leva em coma 3 eventual existénda de Break Baduzivg
NG programa.
Para a ab:ﬁga:-demﬂmrmu em imtersalkos determinadas, Ind'ﬁsuhrenpregud:umﬂmrmld!ﬁmdnnaﬂsﬁs dehagosumaummdelni
mmmdrrpusshli:hdemnwde programagdn, o mmencal poder ser veinuiade em qualquer outro break e validada mmo exdbido sem a inddénda de 10%.
{*} Consuite o Mamual de Prtices Comeniais.

CALCULD DOS COMERCIALS
05 cosficientes pam cikulo dos comerdais de 107, 45° & 60 53 0,45, 150 & 2,00 dos comerciis de 30°, respectivaments.

COMPRA ELETROMICA — SIS.COM

0 515,008, penﬁzag!nm

- Butorizar a mﬁpﬂ&MmﬂﬁT?mawmmnM|mml

- Receber, por via ektrinica, toda a docw Manna}:mﬁnser;nﬁuﬂampammhlhasm},
- Definir, tuﬁ[.mrruluresurﬂardemhpu & materiis;

- Emviar mapas de omges;

- Consultar espagos (mmerciis (15" EH‘}paraumpemiudEi.ﬂd’aﬂ
-Cmrlarlﬁrmagnﬁupemmnaﬁ,mdnﬂicm ou mo sz negodiosredegloho.com be;
mmuhamd&ommnMmewmﬁmmldammpdwaﬂa.
AessE

E-mail de contat: epecrhsbe@ ity combe

MATERIAL DE EXIBIGAO

MATERIAIS

& qualidade e a imegridade da prog 5o da RES TV impdem inclusive ao intervalo comercial 3 chesrvincia de elevadas padrdes t2enioos, legais & étics.

A indus3o no rebein comercial sed daltmdem‘rhnnﬁajemmasd'mhﬁpredsusrmManuallieFliiasCmudahEmpmpﬂduidmndarEﬂme,mﬂaMunndanw
agénda de publicidade poderd ser consultade. Superada essa etapa, 3 RES TV programand as exibighes.

[ mizterial deverd se apresentar de aoondo com oz padries téonicos de exbicio, com a legislagdn, tom a aute-reqguiamentag 3o publictina & mm as namas do Manual de Priticas Comendisis.

0 exame do material n30 exime ¢ anunciants @ a agénda das responsabili sobre seu comieddo, nem vinculam a RES T, que. desde que camcierizadas a5 hipdteses previstzs no Manual de Prifics
Comerdais, poderd recusar sus exibigdo, ainda que o material j tenha sido levado a0 ar

& substituigan do material em rzdo de desconformidade poderd ser feita desde que ohededdos os prazos constantes nesta Lista de Preqos.

IDENTIFICACAD DO MATERIAL - CLAQUETE

- Catla claquete deve conter pelo rnemsazsa;.mtﬁri:-rrmgmagenua,dm produto, marcs, data, tituloverséo (madmo de 26 @mcterss), duragdn, produtor, ndmero de CAT (Certificado de Registro
de Tiuloj 2 indicago sobre a presenga de Closad Caption, SAP e Audiodescricio,

- & tlaquete devera respeitar a Safe Area 169

- Recomendzmaos fortemente a Lﬂnpdadaq.reh monocromatica (funde banc e cracteres pretos), bem como a fonte sans-serf de tamanhs igual ou superior a 12px & com espagaments minimo de
6 entre linhas para que seja legivel tanso nos sishemas HD quanto nos SO

ol 0 hmlm"-ma:uealilaiau dos comerciais constantes das dagquetes deverdo ser idéntics aos dos mapes de compra. O tiwlo das daquetes deve ser alterado quando 03 materizis de edbigdo forem
trocados, evitando-se 3 duphodade de materiais

DURACAO DE COMERCIAIS
& HB&Tln'amiao:nu'lja'lsqueatendam ds sequintes orientagies:
ndos;
- Dura-;nq.al ou mitipl dz 15 saqundos;
- Duragéo superior a 60 segundos:
- s comercizis devem ser submetidos 3 apreciagio prévia do Aendiments Comercisl da Rede Globe, mediante o envio de roteires;
- Comerciais com duragde fora dos padriies adma nao serdo edbidos, & 05 espaqos ressnadas serdo Gturades, sem crédi.

ROTEIROS/STORYEOARDS PARA AI’HD‘IMEAB

Sempre que a produgdo de determinade comendal suscitar dividas a respeito dos critSrios expostos nesta Lista dee Freqos eno MamaldeFmﬁﬁsCﬂmmpﬂdmsHﬂuﬁd&mfmpam por
meig do envio dos roteirsstoyboands ao Atendimenta Comendial do respectivo mencado, com amecedéncia minima de £ horas amtes do envio pam a produdo. Essa avaliagde ndo dispensa o eame dos
materiis ji mnimdns.mnnaanmﬂmemmmdmchmmmmmmmu

Oks. E necessirio amiar os robsirsstoryboands, com dagquete.

REGISTRO DE OBRAS PUBLICITARLIAS

Por exigéncia legal, 3 de qualquer obra pubficitaria audiovisual estd sujeita ao prévio registn perante a Andne — Agénda Nacional de Cinema e, senda 0 o, ag recolimento da Condeine —

l:-:-rn;mi:EJFu p:?ﬂ[lmm? qthiqlmu'unnemamgriﬁ. PR AR

nmmmmmmmdmmnmmmmcm Emﬁmdudena;mdﬂhh,mhdnpﬂanﬂ:lr[[eﬁamnuamrspnmauﬂpebmmemdnm
constantes da daquete = pelo pagamento da Condecine, por meic de GRU - Guia de Recolhimento da Unige. O materil Enmmmhadnpamaﬂ]puque nao esfiver em conformidade com

ammimmmsuam&wmﬂa ou suspensa. l::lrEpaImhxlmmmmmmmdeuanunmmmm&ehammwwmhmmpﬂm

mlrﬁmmmaawﬁxdwswmmmiﬁammm

Fandamentos legais: Medida Provisoria n® 2228-1, de 6,/9,01, mmasalm:-;os Lei n® 12,485, de 127911, Lﬂn‘MdﬂBﬂtﬂumﬂ’thﬁdﬁsp&h agenda. www.ancinegoebr

TITULOS DOS COMERCIAIS
05 titukes dos comerciais {mdxima de 26 m}dmmbm no 3t da compra da midia. N3o sendo possivel, o5 mapas de compra deverdo oonter legendas de cada insengio programada,
definidas nos prazos constantes do em Definigdo ou Akergdo de Thuln.

FALTA, ATRASO OU MATERIAL FORA DAS ESI"EEIFIEM;HE
Falta de material, material defeitunss, atraso na entrega o em desacondo com as priticas comerdais implicam o frbaraments s=m crédits do tempo reservadi.
{*] Consulte o Manual de Praticas Comendais.
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REUTII.IZACAO DO MATERIAL
Caso 3 agéndiay/chiente decida reutilizar um material 3 veiculzdo, a nova compra e/ou definicdo de titulo deverd ser efetuada em 2% 30 dizs 3 contar da (%ima exibicdo. Além disso, o inicio da nova veiauagdo
ndo podera ultrapassar 60 dias da data da compra.

INFORME PUBUCITARIO

A tarja INFORME PUBLICITARIO deve ser inserida durante toda a duracao do comestial, no can%o superior esquerdo ou direito, no tamanho equivalente 3 1/3 da kargura do video apradmadamente, em duas
linhas e em caia aka. Recomendames 3 utiizagio dz border ou shadow, que podem possibilitar melhor leftura em refagdo ds imagens de fundo.

As informagges referemtes a informe publictario constam no Manual de Praticas comestiats da Rede Glabo.

RESPEITO A LEGISLACAO A AUTORREGULACAO E A ETICA PUBLICITARIA

A mnfec;ao do material de publicidade & de imeira responsabilidade da agmcn.pfodutota ciente, reservando ao veiculo o direto de aceitar ou ndo o referido material, considerando o3 padrdss &6icos que
regem 3 matéria, de acordo com as normas do Codigo Nacional de Auto-regulsmentac3o Publicitiria (CONAR), Normas-Padréo da Atividade Publicitiria (CENP), Cadigo de Protecdo e Defesa do Consumi-
dor, Codigo Civil Brasileiro, Manual de Priticas Comerciais, Dirstrizes Operadionais da Lista de Precos da Reds Globo/RES TV e demais entidadss, estatutos e Grgaos que nerteiam 3 publicidade brasilera
Obs. Ressaltamos que de acordo com 25 diretrizes comercisis da TV Globo/RES TV, 05 comerdass de bebidas de baim teor, como: cervejas, vinhos e espumantes, poder3o ser exibidos a partir das 0eh3l até
05h59. Para 25 demais bebidas, prevalece  reguiamentagao do Codigo Nadional de Auto-requiamentag3o Publicitaria (CONAR) fittp//wwa.conar.org.br/codigo/codige. phy.

INFORMAGOES TECNICAS

TIPO DE MATERIAL

= O materal para muhgao deve ser entregue com relag3o de aspecto 16:9 ou SD SOMbPS, com relag3o 30 3specto 4:3, que vale tanto para as exbidoras com trANsMiss30 2n3l0gica quUanto para as que @
iniciaram a transmissao digital (D).

= No Canal Analogico, o comercial HD serd comvertido para SD no formato 16:9 Leteerbox, que € o mesmo utilizado pela RBS TV na e.cbtgao dos seus produtos, conforme exemplos da figura abaixo. Dessa
forma, as informagdes contidas dentro da Safe Area 16:9 da imagem criginal ser3o presenadas tanto na exibig3o digital guanto na analogica.

05 comercisis produzidos originalmente em SD (43) devem ser convertids para HD com Pillarbox antes da entrega para exitar distorgGes anamorficas.

Exibigao no canal Analégico Safe Area 16:9

EXIbI'Qz_—o o canal . »A( “(,” ,.\r»d a Title Ar-}u .
analbgico 3,5% da arez G 5% da area 16:¢

(38 pixels)

» da drea 16:9 (76 pixels)
5% da area 16:9 (96 pixels)

R
Exibi¢ao no canal

Exibi no canal digital
analégico

FORMATO DO MATERIAL
0 material deve ser entreque no sequinte formate: Claquete de 5 sequndos, 8lack de 2 segundos sem dudio, comercial, e Black de 2 sagundos sem 3udio 2pas o comercial.

Black Black

2 A A
Claquete 5 seg. e Comercial 2seg
g !

[
=2

I

Nivel médio de dudio do comercial:
-23 LUFS nos canais 1 e 2 - Programa (PGM)
~23 LUFS nos canais 3 e d - SAP ou PGM

Sem audio nos canais 5e 6
-23 LUFS nos canais 7 e 8 - Audiodescri¢do ou PGM
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TODAS AS EXIBIDORAS
FORMATO MF Opla, MPEG-2 4:2:2, 50 Mbps, 19201080, 50.94
Reelagdn de Asperto 169
safe drea 168 EBUR-35  ftech.ebu.chydocsr/nss. pdf)
Safe Action Area 20% da drea 169
Closed Caption Norma EL&-708  (informagin contida no WANC) Morma EIA-608 (finha 21)
Logn oC Tempo de exibigdo minimo sugerddo: 5 sequndas
AUDIO
Resoilugio 24 bits
Faiza de Frequéncias 20z 3 20 kHz
Contetide do Canal 1 PEM esténes L
Contedde do Canal 2 P estEreo R
Conteddo do Canal 3 SAP Lou PGM L [preenchimento obrigatoric do canal)
Conteddn do Canal 4 SAP R ou PGM R (preenchimento obrigatorio do canzl)
Conteiide do Canal 5 Sem dudio
Contetde do Canal & Sem dudio
Contewdo do Canal 7# Audindescrigio Lou FEM L [preenchimentn obrigaitio do cnal)
Comteddo do Canal &* Audindeserigio R ou PGM R (preenchimentn obrigatinio do canal)
LOUDMESS
Maonma EBU R-128-2011
Mivel Madia Programme Loudness: -23 LUFS, com toleringa de 0 LU para dma e 1 LU pars bain
Faitea de Loudness Lowdness Range (LRAT a faiea de Lowdness deve ser fimitada 2, no mévimao, B LU
Pico Real Madmo True Peak Ma:c limitade 3, no m&dma, -3 dBTP

* 05 recursos de Closed Caption e Audiedestricio, quando wtlizados, devem ser indicados na daguete.
* 0 tewto do Closed Caption deve ser encerada mm o comando “Chear Sorpe

ACESSIBILIDADE

CLOSED CAPTION Esta tecokgia permise que deficientes audithos acompanhem o difloges e falas de programas & comentizis produzides,tansmitidos com este reqmse, por meig de legendss
inseridas no wideo. O telespactador pode acessar o recwrso adionando a teda CC ou por meio do menu do televisor. Existe 2 possibilidade de transmissao do Closed Caption em todas a5 exdbidors, tanko
quanta na digital. 0 comercial, guando produzidn com o recurse, deverd informar na daquets e seguir o pedrin indicado na pagina 2. Sugerimos 3 utifizagSo de um loga identificando o recursn, que deverd
ser irseride no inicio do comencial por pelo menos 5 sagundos.

A.UDIEII]ESCRII;JED & audiedestricio permite que deficiemtes visuzis aoompanhem as cenas sem dislego « falas de progmmas e comendais produzidos fom esse fecwso, por mein da nan=gao dessas
tenas em uma trilha sences adicional na transmizsao digital (HOTY). O telespectador pode s0essar essa trilha de Sudie adiconal por meio do menw de audio do televisor. O comiencial, quande: produzide com
o recurss, deverd indicar na claguete e sequir o padrdo indicada na paging 2.

LIBRAS & Lingus Brasileira de Sinais (Libras) € a linguagem natursl, com estrutura & gramatica praprizs, utiizada por deficientes auditives pam a comunicagBo entre eles @ entre surdes & ouvinkes. & TV
Globo eibe o recurso quandn inserido no video durame a produrds. O padrén brasilen de transmisz3n digital 1S0B-TE N30 possui reoure par transmiszdn de Libes ooz, como ocome mm o Closed
Caption (legenda oot

COMTROLE DE AUDID NA PRODUCAS COMERCIAL - PROCEDIMENTOS DE COMTROLE

0 nivel de dudio das mensagens publicitérizs deverd ser sjustado mm medidores de loudness em conformidade com a recomendagao EBU R-128-2011. Existem varios medidores disponiveis no merado,
tanho por hardware quantn am software, & no formato de plug-ins par os principais softwares de edigdo. Em principio, qualquer medidor que 5= adeque & reomendagSa EBU A 120 -2011 pods sar
utilizadio.

Seguem alguns esemplos de medidores:

Hardware: FTW TMZ (3t 5.1, THT (338 16 canais), TR (ate 16 canaiz), Dolby UM100 [apenas estérec).

Software: TC Elechronic LME (plug-in para Final Cut Pro, ProTooks & outros softwares de edigio, 3t 5.1), TC Electronic LM2 (apenas estéren). Dolby Media Meter e RIZGAIN (Dpen Source).
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PATROCINIOS

AQUISICAC MINIMA E RENOVACOES

0 patroginio e programas hmmms&gﬂ]mammmp&mummm e 4 sEmanas, sem prioridade de renovagdo. Para comerdalizagdo a partir de @ semanas, a
muﬁdedemmapuedeﬁ-ﬁsantsdalﬁnamlf: oont=tada

J3 para programas semanats, o perindo minimo passa a ser de @ semanas, com pricridade de renovacSo de 22 dias antes da dHima veioulago comratada,

COMPOSICAD DAS CARACTERIZACOES
Aberturas Encemamentosvinhetzs de Passagem/Chamadas
Az caracterzagiies dos patrocinios da progrmagdn de nha deverdo sequir 3= seguintes orientagfies:

3 SEGUNDOS: MAXIMD DIE 4 PALAVRAS.
5 SEGUMDS: MAXINGD DE & 10 PALAVRAS.
7 SEGUNDOS: MAXING DE 12 FALAWRAS.

DURACADNDE 3, 50U 7 SEGUNDOS DE IMAGENS COM MOVIMENTD.

HAD SERAD PERMITIDAS IMAGENS DE ATORES COM MOVIMENTDS LABAIS ENTIFICACAD D0 ANUNCIARTE OU Pr—— -
. . SE MAIS DE UMA PALSVRA FOR USADA PARA DESIGNAR UMA MARCAR OU PRODUTO, SERAD
0 MATERILL NAD PODERA APRESENTAR MAIS DO QUE UMA MARCA/PRODUTD COMTABILIZADAS INDIIDUALMENTE.
&S0 0 TEATO APRESENTE NUMERDS 00U SIELAS, ESTES SERAD COMPUTADOS POR ELEMENTOS,
CA50 O PROGRAMA SEIL PATROCINADO POR UMA LINHA DE PRODUTES, AS IMAGENS [SOLADAMENTE.
mﬁgﬁﬂuﬁ: Eiﬂ”&ﬁ:ﬂ;ﬂmnm MBTICLLARMENTE: 4 ENFASE SE () PROGRAMA FOR PATROCINADG POR UNHA DE PRODUTOS, PODERS HAVER MENCAD
APEMAS D& LINHA DE PRODUTOS.
* a validagde & fefta com o crondmetng

Observagion Nio serd aceita multiplicidade nas @racerizmgies.
OFERTAS NAS CARACTE RIZACﬁ ES

Cotas Locais de Patrodnio
0= patrodinadores de programas de linha poderdo fazer ofertas/promagdes em dudio efou video nas suzs camcterzagies de aberur, encemamento & vinheta de passagem.

() valide para programes kecsis exveto progrma jemalistio e esportive.

TRILHAS SOMNORAS

0 patrocinador poder usiizar o tema musical da sua campanha nas vinhetas de patrocinia, desde que onuestradn, sem vocal e intsgrmnde-5e & trilia Sonor nos PROgramas com U (i oot de patracinie.
Essa trilha deve ser enwiada em amuivo tom extens3omp3 e wav par producan.comencizl @rtwglobo.com.br. Para o patrocinador gue ndo disponha de um tema musical que identfigue 2 sua marca e/
ampanha, ser utlizada a trikva sonora do programa, oom amanjo musical diferendado.

EMTREGA, TROCA E REUTILIZACAC DE MATERIAL
Mensalmente, os anuncantes da RES TV poderdo trocr suas cracenzaghes duas vezes sem dnus adidonal, limitado a quatro trocas por més. Subsituigd IHI"EI"IJI‘E».WHH =0 poderao ser
fEﬂassubmnsuhaaamadeupempsmmmmpussl'el.amru:ldlmmmmmuanmkﬂmﬂﬂmmmnhﬂunﬁlm mh:—mgaapalaun

Prazo pam troca de material das @ Ges de patrodnin:
- Vinhetas: 3 (tws] dias dbeis de antecedénda da data de veiculagio.
mammmdmdmﬂa mﬂmrawnhﬂsd&mammpmmdﬁwd&mﬂh&aﬂm em até 30 dias a contar da dhima edhigdn. Findo esse prazn, a5 vinhetas de

patrocinin sedn apagadas. Para stender ds weinutaghes posteriorss, deverd ser salidtada uma nona produgéo,
Demais ohservagies ou consideragies tonsukz o Manual de Prificas Comerdiais, Lista de Preqgos da TV Globo ou contate seu atendimenta comendal ou drea de operaghes comerdais de sua ragiso.

Observacoes

Em caso de falha decorrente de ndo envio de material por parte do cliente, ndo serd aplicado qualquer tipo de compensacédo e sera
faturado.
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Midia Digital Grupo RBS

GZH %H GZHe=y GBRE Pioneiro [fJM

Formatos de Midia Display

Formatos com video, expansiveis, scrolling, filmstrip, shopping, vitrine de ofertas e interativos possuem
acréscimo de 20% sobre o valor tabela.

CPM Disponibilidade nos canais
Plataforma Dimensoe (Cus;?l (= GzH
s s (pixels) e Diario Pioneiro P Atlantida
Galcho
) Fundo
SeloLista Desktop Desktop: R$ 20,00 Indisponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Disponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel
320x 50
Selo Player Desktop Desktop: R$ 25,00 Indisponivel Disponivel Indisponivel Disponivel Disponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel
120x 38
Super Banner Desktop e Desktop: R$ 30,00 Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel
Mobile 728 x 90
Mobile:
320x 50
Mega Banner Desktop e Desktop: R$ 30,00 Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel
Mobile 944 x 90
Mobile:
320x 50
Retangulo Desktop, Desktop: R$ 30,00 Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel
Médio Mobile e 300x 250
APP Mobile:
300x 250
APP: 300 x
250
Retangulo Desktop, Desktop: R$ 30,00 Disponivel Disponivel Indisponivel Disponivel Disponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel
Médio Mobile e 336x 280
Alternativo APP Mobile:
336x 280
APP: 336 x
280
Big Tower Desktop e Desktop: R$ 40,00 Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel
Mobile 300x 600
Mobile:
320x 100
Billboard Desktop e Desktop: R$ 45,00 Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel
Mobile 970x 250
Mobile:
320x 100
Mega Desktop e Desktop: R$ 45,00 Disponivel Disponivel Indisponivel Disponivel Disponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel
Billboard Mobile 1200 x250
Mobile:
320x 100
Nativo Desktop e Texto R$ 25,00 Disponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Disponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel
Mobile
Multiformatos Desktop e - R$ 35,00 Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel
* Mobile
Observacao:

*Ao realizar a contratagdo de midia digital ou que inclua parte dos aproveitamentos digitais do Grupo RBS, o anunciante devera
entregar um enxoval completo de pecas display (multiformatos). Em caso de impossibilidade do envio dessas pegas, devera ser
entregue logotipo da marca e slogan. Assim, o Grupo RBS desdobrara internamente as pecas em todos os formatos necessérios
para veiculagdo, conforme cada caso. A marca podera substituir a campanha institucional a qualquer momento enviando novas
pegas (conforme SLA de cada produto).

** Para mais detalhes sobre os formatos, acesse o Manual de Especificagdes de Formatos OPEC ONLINE.

*** Todos os formatos listados acima estdo inclusos.


http://ads.clicrbs.com.br/opechub/manual_de_especificacoes_digital.pdf

Comportamento

Formatos que respondem a agdo dos usuarios com alguma interatividade.
Formatos com video ou comportamento (expansiveis, scrolling, filmstrip e shopping) possuem acréscimo de 20% sobre o valor tabela do formato standard.

Expansivo* - Billboard
Expansivo* - Mega Banner
Expansivo* - Super Banner
Expansivo* - Sticky
Filmstrip — Retangulo Médio
Filmstrip — Billboard

Video — Mega Billboard
Video - Billboard

Video - Retangulo Médio
Scrolling** - Sticky
Scrolling** - Super Banner
Scrolling** - Mega Banner
Shopping - Billboard
Shopping - Big Tower

Shopping - Retangulo Médio

Desktop
Desktop
Desktop
Desktop
Desktop, Mobile e APP
Desktop, Mobile e APP
Desktop e Mobile
Desktop e Mobile
Desktop e Mobile
Desktop e Mobile
Desktop e Mobile
Desktop e Mobile
Desktop e Mobile
Desktop e Mobile

Desktop e Mobile

20%

20%

20%

20%

20%

20%

20%

20%

20%

20%

20%

20%

20%

20%

20%

R$ 54,00
R$ 36,00
R$ 36,00
R$ 48,00
R$ 36,00
R$ 54,00
R$ 54,00
R$ 54,00
R$ 36,00
R$ 48,00
R$ 36,00
R$ 36,00
R$ 54,00
R$ 48,00

R$ 36,00

Observacgao:
* Formato expansivo apenas quando o usuario passar o cursor por cima da publicidade. A altura limite da expansao é de 500px;
** No comportamento de scrolling o formato fica fixo por, no maximo, 5 segundos na pagina.

Formatos de impacto

CPM (Custo Disponibilidade nos canais
por mil

impressoes)

Plataformas Rimensoe

(pixels)

Parallax Deskt Mobil Desktop: 1200 x
(apenas (HUPRPO WEIEE 400 R$ 55,00 Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel
capas) Mobile: 320 x 480
. Desktop: 970 x
:de.lz)asx Desktop e Mobile 400 R$ 55,00 Indisponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel Disponivel Disponivel Disponivel
: Mobile: 320 x 480
Parallax In- Desktop: 700 x
-(l;le;;nas Desktope Mobile :/(I)c?bile: 300 x 480 R$ 55,00 Indisponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel
matérias)
320x480,
Postitial Desktop e mobile 300x250 ou R$60 Indisponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel
336x280
Blindagens

Combos de midias especiais veiculados capa’/home com 100% de visibilidade em determinados formatos e faixas horarias. Ideal para estratégias de alto impacto.

GZH

rego S —

Retangulo Médio (12 e 22 posigio); Billboard/Mega Billboard (12 a 42 posicao); Big Tower (3% e 42

Exdusive 1 Manha (site desktop e mobile) posicio); Parallax; Native. R$ 6.945,04 08has 11h59
Exdusive 1 Tarde (site desktop e mobile) |~ Retengulo Médio (12 e 22 posicio) gﬂ%ﬂg’gﬁgz%ﬁf\,’: (1°a4? posicao); Big Tower (3€ 4% pos 15358 12has 15h59 /16h &s 19h59
Echshe 1 Nl Groctiop emasily) | Fochgus Mo ({°e 2 pasiee} 2!1?2555‘@“2?51&3".@?53 (172 4% posicio), Big Tower (e 42 p¢ ) 54756 20h as 7h59
Exdusive 2 Manha (site desktop e mobile) Retangulo Médio (12 posicao); Billboard/Mega Billboard (12 posigdo) R$3736,17 08has 11h59
Exdusive 2 Tarde (site desktop e mobile) Retangulo Médio (12 posicao); Billboard/Mega Billboard (12 posicio) R$2933,01 12has 15h59 / 16h as 19h59
Exdusive 2 Noite (site desktop e mobile) Retangulo Médio (12 posigao); Billboard/Mega Billboard (12 posicao) R$ 270591 20h as 7h59
Sabado (site desktop e mobile) Retangulo médio (12 e 22 posicao); Billboard/mega billboard (12 e 22 posicao); Parallax; Native R$3.178,05 6h
Domingo (site desktop e mobile) Retangulo médio (12 e 22 posicao); Billboard/mega billboard (12 e 22 posicio); Parallax; Native R$3.188,71 6h
Final de semana (sab+dom) Retangulo médio (12 e 22 posigao); Billboard/mega billboard (12 e 22 posicao); Parallax; Native R$ 6366,76 6h
App Retangulo Médio (12 a 52 posigao); Superbanner (12 a 5°posicio); R$3.18871 4h
App Retangulo Médio (12 a 52 posicao); Superbanner (12 a 5°posicio); R$ 15.899,30 24h



PIO, GZH PASSO FUNDO E GZH ZONA SUL

Aproveitamentos

Retangulo Médio (12 e 2
posicdo); Billboard (12 R$

Exdusive 1 (site

R$

drfgtb‘i’lz)e posicio); Selo Player,  3.28534  12h 2743,99 2 R$2743 b
Parallax e superbanner
. . Retangulo Médio (12
Bucusive 2 61t osiggo); Billboard (1° RS oh RS h . .
mob“’;) posicio), Selo Player™;  1.695,86 231472

Superbanner

Sabado (site  Retangulo médio (1
desktope  posicao); Billboard (1 R$ 592,30 24h Indisponivel - -
mobile) posicao); Selo player

Domingo (site Retangulo médio (1

desktope  posigao); Billboard (1 R$ 508,66 24h Indisponivel = =
mobile) posigao); Selo player

Final de Retangulo médio (1 RS
semana  posigao); Billboard (1 110096 48h Indisponivel = =
(sab+dom) posicao); Selo player T

Observacao:

*Selo player indisponibilidade horéarios de jogos: Nos horérios de jogos da dupla Gre-Nal, o formato Selo player esta indisponivel para veiculagdo (uso exclusivo para entrega
do aproveitamento dos patrocinadores da Jornada Esportiva). Em caso de conflito com os horarios, o formato sera substituido pelo formato Native.

**Turnos possiveis para GZH site desktop e mobile: Manha (8h as 12h), Tarde (12h as 17h) ou Noite (17h as 22h).

*** Para estimativa de impactos da acdo, consulte equipe comercial.

**** Blindagens Exclusive 1,2, 3 e de dias de finais de semana s&o exclusivas para site desktop e mobile, ndo contemplam exibi¢do no aplicativo.

**+4+ Exclusivo para patrocinio de cotas master

CLIC RBS
T T T

Retangulo Médio (12 posigao, 22 posicao, 32
Combo 1 (site posicao e 42 posicao); Billboard/Mega

mobile e desktop) Billboard (12 posicdo, 2 posicao? e 32 R$1111.104 ah
posicdo); Parallax; Native; Lista
Combo 2 (site Retangulo Médio (12 posicao); R$ 4070 h
mobile e desktop) Billboard/Mega Billboard (12 posicdo); )
Observacao:

* Turnos possiveis para site desktop e mobile: Manha (8h as 12h), Tarde (12h as 17h) ou Noite (17h as 22h).
** Para estimativa de impactos da acdo, consulte equipe comercial.

Diarias de Capa

Veiculacdo de midia do formato escolhido durante 24 horas.

Plataformas Dimensoes (pixels) Entre Média Entrega Média
Estimada ** Estimada **

Desktop: 728x90

Super Banner Desktop, Mobile e APP Mobile: 320x50 R$ 4.800 160.000 R$9.000 300.000
APP: 320x50
Mega Banner Desktop e Mobile D““"“;;‘Bt’;%" APl R$ 4.800 160.000 R$ 9.000 300.000
N - . Desktop: 300x250

Retangulo Médio Desktop e Mobile Mobile: 300250 R$ 3.600 120.000 R$ 12.000 400.000
Big Tower Desktop e Mobile Bk p:aez)%%%%o ielolle R$ 1.200 30.000 R$ 4.000 100.000
Billboard Desktop e Mobile  DK1OP 970x250 Mobile R$ 7.200 160.000 R$ 13.500 300.000
Sticky*** Desktop e Mobile Desktop: ;;8%30 Mobile: R$ 6.400 160.000 R$ 12.000 300.000
Nativo Desktop e Mobile Texto R$ 1.250 50.000 R$ 7.500 300.000
Observacoes:

Para mais detalhes sobre os formatos, acesse o
* Sujeito a disponibilidade de encaixe mediante a ndo comercializacdo dos formatos de blindagem comercial. Consultar a drea comercial;
** Quantidade média de impressdes prevista considerando a média diaria do formado para 100% de visibilidade;

*** Para veiculagdo com o comportamento fixado de até 5 segundos no topo (scrolling), adicione 20% no valor da diaria.


http://ads.clicrbs.com.br/opechub/manual_de_especificacoes_digital.pdf

Video Publicitario

Tamanho

Angle Video Até7"

Angle Video Até 30"
Video Pré-Roll (In-Stream) Até 30"
Video In-Text (Out-Stream) Até 180"

Multiformatos Video * -

Observacao:
*Todos os formatos listados acima estdo inclusos.

Audio Publicitario

CPM (Custo

por mil
impressoes)

R$ 50,00
R$ 60,00
R$ 70,00
R$ 60,00

R$ 60,00

Formato exclusivo para patrocinadores da Rédio Gaticha.
Consiste na exibigdo de um audio do anunciante de até 15 segundos quando o usuério da play no streaming da Radio Gaticha (site e app de GZH).

Tamanho

CPM (Custo
por mil
impressoes)

Disponivel
Disponivel
Indisponivel
Indisponivel

Indisponivel

Disponivel
Disponivel
Disponivel
Disponivel

Disponivel

dade nos canais

- o . (cV4, |
e, ioneiro Passo Fundo

Indisponivel Indisponivel Disponivel Disponivel
Indisponivel Indisponivel Disponivel Disponivel
Indisponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel
Indisponivel Disponivel Disponivel Disponivel
Indisponivel Disponivel Indisponivel Disponivel

Diario

Gaticho

Pioneiro

Gzh
Passo
Fundo

Audio Pré-Roll Até 15"

Segmentacao

Género Idade

R$ 35,00

® 000006

T

Geolocalizacdo
Por dia/hora
Demograficos
Interesses
Comportamento

Intengdo de compra

Observacgées:

Indisponivel Disponivel

Classe Social

00

Filtro por origem de acesso, por estado e cidade

Estado Civil

@

Indisponivel Disponivel

Geolocalizagao

9

Exibicdo em dias e faixas horarias determinadas

Disponivel Indisponivel

Filtro de dias e horas | Comportamento

v GO
24 o

Género, idade, escolaridade, classe social e estado civil

Esportes, entretenimento, economia, moda, outros

Grupos de internautas com perfis e comportamentos similares

Interesse de compra de produtos, servicos e/ou marcas especificas

Para mais informacdes sobre as segmentagdes disponiveis, consulte nossa area comercial ou acesse o link
https://dmp-publisher.navegg.com/static/downloads/taxonomy_publisher_pt-br_BRpdf

Orientacao para calculo CPM

N°de CPM (R$)

impressoes do formato

Valor da

proposta
(tabela)

POLITICA COMERCIAL MIDIA DISPLAY, VIDEO E AUDIO PUBLICITARIO

1. Para consultas de inventario e disponibilidade, consulte a 4rea comercial;
2. Em caso de falta de inventario em um dos sites, a midia comercializada podera ser entregue em todo ambiente digital
do Grupo RBS, mediante consulta prévia com cliente/agéncia.
3. E obrigatério que na autorizacdo da midia esteja incluso o formato desejado, o volume contratado, e as datas de inicio e

término da campanha.

4. O Pedido de Insercdo (Pl) e material devem ser entregues com 72h antes do dia que antecede a veiculagdo;

5. A confecgdo de criativos é apenas para midia display, e é liberada apenas ap6s o envio da autorizagdo da midia (PI) e

mediante alinhamento prévio com Grupo RBS.

6. No caso de materiais ndo entregues para veiculagdo na data que consta na autorizacdo de midia, o Pl devera ser
ajustado para entrega em outro periodo, conforme disponibilidade de inventério.
7. O cancelamento de campanhas é realizado em até 24 horas ap6s o pedido formal de cancelamento feito a area

comercial.

Interesses
LAy
8888



Produtos especiais

Disponibilidade nos canais
Produto Descrigdo

Acéo crossmidia entre On Air e Digital (em um

Call-to- 5 . z
. . texto ao vivode 15" o comunicador da Gaucha R$ . . . . " . . . . . . . . B
acg"c))rl On Air convida oouvinte a clicar no selo player da 5,000,00 Indisponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel
marca em GZH durante o programa).
Consiste na insergdo de banners do anunciante em
newsletter escolhida pelo cliente. Com os temas
possiveis: Destaques da Manha, Meio dia, Noite,
Domingo, Inter, Gré mio, Dinheiro e Trabalho, Satide . . . . . . . . " , . . . .
Newsletter** e Comportamento, Pra Cima Rio Grande, Edigio do R$ 2.000,00 Indisponivel Disponivel Indisponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel
dia. E trazendo a opinido dos nossos colunistas:
Giane Guerra, Rosane de Oliveira, Rodrigo Lopes e
Ticiano Osbrio.
Newsle tter** GZH Passo Fundo R$ 1.500,00 Indisponivel Indisponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel
Consiste na insergao de um banner em um destaque
Destaque em Lista de uma das seguintes newsletters: GZH Manha, GZH . p . o . " . o o o 3 P 3 P
ST e i s Miee-Bi, Saslee GerperenEs, Biiis e R$ 352,00 Indisponivel Disponivel Disponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel
Trabalho e GZH Passo Fundo.
Storyly*** Induséo de Storyly de midia propria no APPde GZH R$ 2.100,00 Indisponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel

Observacoes:

*Sujeito a disponibilidade de encaixe e consulta de bloqueio de segmento no programa de radio escolhido.

**Consultar as opgdes de newsletter com a area comercial. Ndo ha a opgdo de definicdo da pauta da Newsletter pelo cliente, pois a pauta é definida pela redagdo. A autorizagdo de
midia (Pl) deve especificar newsletter escolhida. Data de exibigdo sujeita a disponibilidade, consultar com a drea comercial.

***A midia prépria podera ocupar no maximo 20% dos posts do story.ly do destaque em quest&o (incluindo desativados), ou seja, a cada 4 contelidos editoriais, poderemos ter um post
préprio; A midia ndo podera servendida de forma avulsa, apenas dentro de projetos, que determinara em qual "destaque” do story.ly ele serd postado; O material sera enviado pronto
pelo cliente nas dimensdes 1080 x 1920 com a recomendagdo de que o texto ndo ocupe mais que 50% da tela; Sera possivel inclus do de link externo do cliente, em um botdo na parte
inferior do post; O periodo da postagem podera seracordado com o cliente, no entanto a data exata sera determinada pela reda ¢éo, pois acompanhara sempre uma postagem
editorial; O fluxo de postagem seguird o mesmo que temos hoje para os story.lys assinados, com o produto enviando os materiais a redacao. Posteriormente, com a inclusdo da opec
nas entregas de redes, este fluxo sera atualizado;

****Para mais detalhes sobre os formatos, acesse o Manual de Especificacées de Formatos OPEC ONLINE.
**x00 formato Destaque em Lista de Newsletter ndo é vendido de forma avulsa, apenas atrelado a projetos especiais. Consultar as disponibilidades de newsletter com a drea comercial.

N&o ha a opgéo de definicdo do destaque pelo cliente, pois a pauta é definida pela redagdo, dentro do projeto especial comercializado. A autorizagdo de midia (Pl) deve especificar
newsletter escolhida. Data de exibicdo sujeita a disponibilidade, consultar com a area comercial.

Politicas comerciais produtos especiais:

1. Para consultas de disponibilidade de encaixe e mais informagdes sobre o produto, consulte a area comercial;

2. O Pedido de Insergdo (PI) e material devem ser entregues com 72h antes do dia que antecede a veiculagdo;

3. Oinicio de producéo e desenvolvimento dos projetos de contetido s&o liberados apenas apds o envio da autorizagdo da midia(Pl) e mediante alinhamento prévio com Grupo RBS.
4. No caso de materiais ndo entregues para veiculagdo na data que consta na autorizacdo de midia, o Pl deverd ser ajustado paa entrega em outro periodo, conforme disponibilidade
de inventario.

5. O cancelamento de compra de produtos especiais é realizado em até 24 horas apds o pedido formal de cancelamento feito a 4ea comercial e pode haver cobranca para o
anunciante.

Push oferecimento GZH

A notificacdo push é um formato de comunicacéo direta com o usuario através do smartphone. E um banner composto por texto, que aparece automaticamente
na tela do dispositivo. A marca fica atrelada a conteidos de temas semelhantes e aparece na tela como #marcaoferece.

i PO GZH Passo
n

Marca oferece: Desktop e Mobile R$ 1.000,00 R$ 500,00 R$ 300,00

Observacao:

* As pautas dos pushes sdo editoriais e definidos pela redagéo, ou seja, o cliente pode escolherapenas a editoria/tematica do push, ndo o contetido em si. ** Turnos possiveis
para GZH site desktop e mobile: Manha (8h as 12h), Tarde (12h as 17h) ou Noite (17h as 22h).

** A autorizacdo de midia (PI) deve sinalizar a tematica/editoria desejada para o push.

*** Data de exibigdo sujeita a disponibilidade, consultar com a area comercial.

Push comercial

A notificagdo push é um formato de comunicagdo direta com o usuario através do smartphone. Consiste em um banner composto por texto ou texto + imagem,
que aparece automaticamente na tela do dispositivo e redireciona o usuario para um link de destino a escolha do anunciante.

Aproveitamento Plataformas Tamanho da base Custo por push
disparado

App (Android + iOS) Até 50k R$0,18

Push texto Titulo + texto App (Android + iOS) Entre 50k e 100k R$0,16
App (Android +iOS) Acima de 100k R$0,14

App (Android +iOS) Até 50k R$023

Push display Titulo + texto + 1imagem App (Android +iOS) Entre 50k e 100k R$020
App (Android +iOS) Acima de 100k R$0,18

Observacéo:

*Pacote minimo de disparos permitido: 4.000

** Envio de push notification apenas para base de usuérios que possui o aplicativo de GZH instalado e autorizou recebimento de noticagées de publicidade.

*** Todos os formatos levardo a #publi para identificar que o contelido néo é produzido pela redacdo de GZH.

**** Disponibilidade de encaixe semanal de apenas 2 disparos, nos horarios das 11h e 16h.

**xk O pacote de pushes comercializado pode ser dividido em mais de um disparo, em periodos diferentes, dependendo do volume de dispositivos disponiveis para a
segmentagdo/geolocalizagdo desejada.

**rwkAs artes das pegas publicitarias do cliente ficam sob responsabilidade da agéncia/cliente.


http://ads.clicrbs.com.br/opechub/manual_de_especificacoes_digital.pdf

Politicas comerciais push:

1. Veiculagdo condicionada a disponibilidade de espagos quando da autorizagdo da midia. Para consultas de disponibilidade de ecaixe e mais informagdes sobre o produto,
consulte a area comercial;

2. O Pedido de Insergdo (Pl) e material devem ser entregues com 72h antes do dia que antecede a veiculagado;

3. Devido a natureza jornalistica do produto, diante de necessidade editorial, o disparo comercial podera sofrer alteragéo;

4. No caso de materiais ndo entregues para veiculacdo na data que consta na autorizacdo de midia, o Pl devera ser ajustado paa entrega em outro periodo, conforme
disponibilidade de inventario.

5. O cancelamento de compra de push notification é realizado em até 24 horas apds o pedido formal de cancelamento feito a drea comercial e pode haver cobranga para o
anunciante.

Publicidade legal - caderno digital

Veiculacdo dos cadernos digitais de publicacdes legais nas paginas digitais dos jornais Zero Hora e Pioneiro, disponibilizando oacesso a todas as publicagdes para
todos os usuarios interessados, além da disponibilizagdo dos comprovantes de forma prética e rdpida para os anunciantes através do download dos arquivos com
certificagGes digitais diretamente da pégina.

Pégina Dupla (385 cm/col) R$54.314 R$ 27.359
Pagina (175 cm/col) R$24.689 R$ 12.436
Rouba Pagina (129,5 cm/col) R$18.270 R$ 9.203
2 Pagina Dupla (188,1 cm/col) R$26.537 R$ 13.367
Andndo 5x21,5 (107,5 am/col) R$ 15.166 R$ 7.639
2 Pagina Vertical (105 cm/col) R$ 14.813 R$ 7462
2 Pagina (855 an/col) R$ 12.062 R$6.076
1/3 Pagina (63,5 cn/col) R$ 8959 R$4513
Va Pagina (51,3 am/col) R$ 7.238 R$ 3646
Rodapé Alto (41,5 cm/col) R$ 5.855 R$ 2949
Rodapé (19,5 cm/col) R$2751 R$ 1386
Anunco 3x12,7 (38,1 cm/col) R$ 5375 R$ 2708
Andndo 2x12,7 (25,4 cm/col) R$3584 -
Rodapé 5x5 (25 cny/col) R$3.527 R$ 1777
Modulo 4x5 (20 cm/col) R$2822 R$ 1422
Selo Triplo 3x5 (15 am/col) R$2.117 R$ 1.066
Selo Duplo 2x5 (10 cm/col) R$ 1411 R$ 711
Selo Simples (1x5 (5 am/col) R$ 706 R$ 356
Demais formatos Base de calculo R$ 142 R$72
Observacao:

NOTICIARIO: A modulacio ndo segue as medidas comerciais da tabela. A altura é livre.

Sobre o material da publicidade legal:

PRAZO ENVIO DA AUTORIZACAO (IMPRESSO E DIGITAL): 16h do dia Gtil anterior a veiculacao.
PRAZO ENVIO DA ARTE (IMPRESSO E DIGITAL):

Material a compor - 14h do dia util anterior a veiculacdo;

Material pronto - 16h do dia ttil anterior a veiculacdo.

Formato do arquivo: Word (.doc) ou PDF.

LEI FEDERAL N° 8.639/93

Disciplina o uso de caracteres nas publicacdes obrigatorias. Art. 1° - E obrigatéria, nos antncios feitos por exigéncia legal nos jornais, sejam editais, convocacées, balancos,
citagdes e avisos, a utilizagdo de um corpo suficientemente legivel, devendo o tipo de letra ser, no minimo, de corpo seis, de quaisquer familias, e que o titulo dessas
publicagdes seja tipo doze ou maior, de qualquer familia.

Recomendacdo Grupo RBS: utilizar fonte Arial Normal ou Frankfurt Gothic; corpo minimo 6; espacamento minimo entre caracteres 100%; espacamento minimo entre palavras:
100%.

Politicas comerciais publicidade legal:

1. No caso de materiais ndo entregues para veiculagdo na data que consta na autorizagdo de midia, o Pl devera ser ajustado para entrega em outro
periodo, conforme disponibilidade de inventario.

2. O cancelamento de compra de publicidade legal é realizado em até 24 horas apds o pedido formal de cancelamento feito a are a comercial e pode haver
cobranga para o anunciante.



Midia Digital Grupo RBS

gl 9€ cshew

Formato Midia Display
T YT NN T gy py—

Canais cPM Maxibord 1
Canais / Home CP M (com tecnologia inclusa)
Billboard
Banner Meia Pagina
Retangulo Médio R$ 20,00 R$ 24,00

Native Chamada

Native Carrosel

Sticky Ad
Matéria publicitaria Sob Consulta
Especial publicitaria Sob Consulta

,
Video

Canais CPM (com VGLOBO (até 15" — sem skip) R$ 200,00 R$ 220
tecnologia
inclusa) VGLOBO (até 30" — com skip) R$ 150,00 R$ 180
VGLOBO (de 30" até 180" — com skip) R$ 150,00 R$ 180
BUMPER ADS (6" - sem skip) R$ 60,00 R$ 72
OUTSTREAM (até 30") R$ 60,00 R$72
os o
Diaria
= e )
G1RS Diéria Billboard (1e 2), Retangulo Médio (1, 2e mobile
1), Banner Meia Paginae Native Carossel R$ 840,00
GERS Diaria Billboard (1e 2), Retangulo Médio (1, 2e mobile R$ 600,00

1), Banner Meia Pagina e Native Carossel

Observacoes

1. Consulte o Atendimento Comercial para obter mais informacdes a respeitos das cotas de patrocinio e participacdo (como utilizacdo de rich media
nos pacotes, niumero de cotas, volume de entrega e visibilidade dos formatos);

2. A Globo.com se reserva o direito de proceder alteragdes na estrutura do contelido dos sites e, eventualmente, substituicdes nos formatos
originalmente previsto no plano de inser¢des. Em nenhum caso havera prejuizo na entrega comercial para o anunciante;

3. Em caso de duvidas, consulte o Manual de Normas Comerciais de Opec e o Manual de Politica Comercial da Globo.com;

4. Para os produtos das Homes do Portal, Cotas e Patrocinios, o Pl ndo é cancelavel.

Multiplicidade

Comercial multiplo é aquele que proporciona em audio e/ou imagem proveitos publicitarios em favor de mais de um anunciante, marca, produto ou
servico, mesmo que ndo haja explicitacdo de atributos.

Na defesa de seus jnteresses e preservagdo da gualidade e eficiéncia das insercdes comerciais, a Globo.com e afiliadas adotar&o critérios especificos
para avaliar as hipdteses em que a multiplicidade serd admitida e, quando for, ensejara cobranca de prelo diferenciado, calculada nas seguintes bases:

Tabela de Multiplicidade
— = [

Do varejo, que simplesmente, mencione promogao criada pela industria para venda de produto/servico +40%
De produto/servigo ofertado para compra conjunta com outro produto/servigo, mediante pagamento de prego adicional, inde pendente de explidtagdo de quaisquer atributos +40%
Que divulgue 0(s) de operadora(s) de telefonia além do ndmero do telefone do anunciante +40%
Em que o consumidor estiver obrigado a usar exdusivamente determinada instituicdo financeira ou cartdo de crédito/débito +40%
Do varejo que, simplesmente, mencione promogéo criada pela industria para venda de produto/servico quando o varejista for exc lusivo +20%
De concursos, sorteios e promogao em que houver explicitagdo de atributo(s) ou adjetivagao do(s) respectivo(s) prémio(s) / brinde(s), ou, ainda, proveito(s) publictario(s) para +20%

anundante, marca, produto/servigo

Em que houver citagdo em audio e/ou imagem da marca de rede social ou qualquer outra referénda a ela +40%
Do comércio, em que hé aluséo a produto, servico, marca ou empresa ndo contiver os apelos publiditarios do fabricante/prestador de sewigo em audio e/ou video 0%
Em que houver simples mengao a endereco eletrénico do proprio anunciante 0%
Daindustria direcionar link para o varejo, a comunicagdo da indUstria podera realizar o direcionamento das inser¢des publid tarias para a URL de site varejista, porém no caso uma +40%

parceria da industria com até dois sites varejistas, caracterizara multiplicidade
Caso a industria trabalha com pelo menos 2 sites de varejistas do segmento e realizar um direcionamento rotativo e igualitari o ndo caracterizara um comercial multiplo 0%

Qualquer outra hipdtese ndo enquadra nos itens anteriores +40%



Midia Digital Grupo RBS

Fqun|1atos
isplay
Standard

SITE

SELO LISTA

|
SITE

SUPER BANNER

RETANGULO MEDIO

SITE

SITE

BILLBOARD

SITE

STICKY

SITE

]
SELO PLAYER

|
SITE

MEGA BANNER

SITE

BIG TOWER

SITE

MEGA BILLBOARD

Publicidade
Sed ut perspiciatis unde
vduplatemaccusantium

NATIVO



Midia Digital Grupo RBS

Formatos
Display
Impacto

SITE SITE

Sed ut perspidatis unde omris ste natus eror sit vduptatem
accusntium doloremae laudintium, tolam

PARALLAX PARALLAX-IN-TEXT

Formatos
Display
Mobile

SITE SITE
SUPER BANNER RETANGULO MEDIO PARALLAX BILLBOARD
Formatos
Video
SITE SITE SITE
Sed ut perspiciatis unde omn te natus enor sit voluptatem Sed ut perspiciatis unde omnis ste natus ermor sit voluptatem
doloremque laudantium, totam. doloremque laudantium, totam. unde omn's ste natus ermor

sit voluptatem doloremaue laudantium, totam

VIDEO PRE ROLL (IN-STREAM) VIDEO IN TEXT (OUT-STREAM) ANGLE VIDEO




Formatos Publicidade legal

PAGINA DUPLA PAGINA INTEIRA ROUBA PAGINA /> PAGINA DUPLA
(11 colunas x 35 cm) (5 colunas x 35 cm) (5 colunas x 25,9 cm) (11 colunasx 17,1 cm)
ANUNCIO 5x21,5 /2 PAGINA VERTICAL /2 PAGINA 1/3 PAGINA s PAGINA
(5 colunas x 21,5 cm) (3 colunas x 35cm) (5 colunas x 17,1 cm) (5 colunas x 12,7 cm) 3 colunas x 17,1 cm)
RODAPE ALTO RODAPE RODAPE BAIXO ANUNCIO 3x12,7 ANUNCIO 2x12,7

(5 colunas x 83 cm) (5 colunas x 5cm) (5 colunas x 3,9 cm) (3 colunas x 12,7 cm)

|

(2 colunas x 12,7 cm)

Observacoes

Os formatos sdo idénticos ao do jornal impresso, porém no formato digital, ndo sendo necessaria a adaptagéo.



Push comercial

e

17:51

Il @ @ © =

T O ®iae

\

¥

A GZH - agora

Quer descontos? #PUBLI

Com o Clube do Assinante, vocé garante até 503
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Push Oferecimento

GZH G/

Ipiranga oferece
Empresas se unem para oferecer planos de saude a

partir de R$ 49 no RS

— &

"“Ei, vocé que estd ouvindo a
Radio Gaucha pelo GauchaZH,
se voceé clicar agora no selo do
[NOME DO CLIENTE] vai conferir
uma promogdo imperdivel que

preparamos para vocé!”

== A
-

© @ roRromrGRE o)

el
1 DESTAQUES DA MANHA

10 de fevereiro de 2020 | Editado por Karine Dalla Valle

|

|

| Superbanner
L 728x90

Bom dial

Para cobrir o rombo na Previdéncia dos servidores, o governo Eduardo Leite teve de
desembolsar, em 2019, trés vezes mais do que a verba destinada & saide. A conta bateu
a marca de RS 12,5 bilhdes, um recorde histérico.

POLITICA NO OSCAR
Petra Costa e equipe fazem protesto no tapete
vermelho. Lefa mais

Retangulo Médio
300x250
Médio

ULTIMAS DE GAUCHAZH >



Redes Sociais Grupo RBS
B 92 @ 2,

Formatos de Redes de Entretenimento

Disponibilidade nos canais
Plataforma

Post 6.637 6.439 6.858 6.625 7.788 7.788
Video (@té 1 min) 9.100 9.100 10.100 12.100 10.100 10.100

Facebook
Video (@té 5 min) 11.100 11.100 12.100 14.100 12.100 12.100
Live 10.050 9.254 10.934 8.499 9.708 9.708
Post 6.659 6.956 8.257 10.100 8.100 8.100

Collab 766 796 926 1.110 910 910

Stories (até 60seg) 3.600 3.600 5.100 6.000 5.100 5.100

Instagram
Video (@té 1 min) 9.100 9.100 10.100 12.100 10.100 10.100
Video (@té 5 min) 11.100 11.100 12.100 14.100 12.100 12.100
Live 14.100 14.100 15.100 20.100 15.100 15.100
Video (@té 1 min) 9.000 10.000 12.000 10.000 10.000

TikTok
Video (@té 5 min) 11.000 12.000 14.000 12.000 12.000
Retweet 3.158 3.339 4.051 4.051
a Tweet - Mengao
Twitter = [ ) 4.000 4.720 4,000 4.000
Video (@té 5 min) 12.000 14.000 12.000 12.000
Live - 15.100
YouTube Video (@té 1 min) 9.000 10.000 12.000 10.000
Video (até 5 min) 11.000 12.000 14.000 12.000
Observacao:

- Sinalizagdo de conteldo patrocinado (publi), com marcagdo do cliente;

- Comercializagdo dos formatos avulsos é sempre midia prépria: cliente envia materiais prontos para postagem que serdo encaixados no
modelo de arte de Dica do Produto. Caso o cliente ndo tenha materiais prontos e queira enviar as informagdes que devem ser divulgadas via
briefing, a entrega nos stories serda um video selfie com comunicador disponivel e no feed serd o layout das informagdes no card padrdo.

- Escolha/ Selegdo de comunicador para conteudo deve incluir vozes.

- Solicitagdo de Collab tem custo extra sinalizado na valoragdo.

- Publicagdo sujeita a validagdo da gestdo do Produto Digital do Entretenimento.

- Negociagdo e comercializagdo de midia assinada e branded content devem ser alinhados com o Produto Digital do Entretenimento.

- Formatos digitais para os canais do Pretinho Bésico ndo podem ser vendidos de forma avulsa. Entrega exclusiva para patrocinad ores ancoras
do PB360.



Redes Sociais Grupo RBS

Formatos de Redes de Entretenimento RS2

Plataforma
91 91 91 97

Collab 128 101
Live 2.387 1.887 1.688 1.696 1.701 1.816
Post 1.280 1.012 906 910 913 974
Instagram
Stories (até 60seg) 806 637 570 573 575 613
Video (até 1 min) 1.596 1.262 1.129 1.135 1.138 1214
Video (até 5 min) 1912 1.512 1.353 1.359 1.363 1.455
Observacao:

- Sinalizagdo de contetdo patrocinado (publi), com marcagdo do cliente;

- Comercializagdo dos formatos avulsos é sempre midia prépria: cliente envia materiais prontos para postagem que serdo encaixados no

modelo de arte de Dica do Produto. Caso o cliente ndo tenha materiais prontos e queira enviar as informac¢Ses que devem ser divulgadas via

briefing, a entrega nos stories serd um video selfie com comunicador disponivel e no feed sera o layout das informagdes no card padrdo.

- Escolha/ Selegdo de comunicador para contetdo deve incluir vozes.

- Solicitagdo de Collab tem custo extra sinalizado na valoragdo.

- Publicagdo sujeita a validagdo da gestdo do Produto Digital do Entretenimento.

- Negociagdo e comercializagdo de midia assinada e branded content devem ser alinhados com o Produto Digital do Entretenimento.

- Formatos digitais para os canais do Pretinho Basico ndo podem ser vendidos de forma avulsa. Entrega exclusiva para patrocinad ores
ancoras do PB360.

- Emcaso defalha decorrente de ndo envio de material por parte do cliente, ndo serd aplicado qualquer tipo de compensagdo eserd
faturado.

Observacoes

Em caso de falha decorrente de ndo envio de material por parte do cliente, ndo serd aplicado qualquer tipo de compensacédo e sera
faturado.



Conteudo
para Marcas

Valido para compras de
Junho/2026 a Julho/2026

Versao publicada em 08/07/2026




Matérias Digitais Lista/Entrevista

Conteudo produzido em formato de lista ou entrevista (perguntas e respostas) para utilizacdo no digital, abordando
cliente de forma contextualizada a linguagem da audiéncia.

APROVEITAMENTOS

Matéria em formato lista ou entrevista
Posi¢do de recomendagdo

Chamada de capa

Divulgagdo em Clic (Post Nativo e Ret.
Médio de chamada)

Push

Midia Display (Retangulo Médio)

Midia envelopamento
Superbanner desktop 798x90p x
Superbanner mo bile 320x50px
Retangulo médio 300x250px
Billboard desktop 970x250p x
Billboard mo bile 320x100px
Parallax intext 700x700px

Story |G chamada para a matéria

Tweet/Xchamada para a matéria

Post facebook chamada para a matéria

Consideracoes

Matéria
Lista/Entrevista

100.000 impressoes

1dia

60.000 impressdes

1 disparo

40.000 impressdes

Até25diasde
envelopamento

1 tweetde chamada

1 post no Facebook de

chamada

Matéria
Lista/Entrevista
Geolocalizada

60.000 impressdes

60.000 impressdes

30.000 impressdes

Até45diasde
envelopamento

GZH PFO

Matéria

Lista/Entrevista

Geolocalizada

60.000 impressdes

1dia

1 disparo

50.000 impressdes

Até45diasde
envelopamento

1storyno IG
@gzhpassofundo

assuntos de interesse do

PIONEIRO

Matéria

Lista/Entrevista

Geolocalizada

60.000 impressées
1 dia

60.000 impressdes

50.000 impressdes

Até45diasde
envelopamento

1storynolG
@jornalpioneiro

* A datade publicacdo das midias de divulgagdo (como chamadas de capa, push e redes sociais) serdo agendados conforme disponibilidade. Nao é possivel

reservar datas destes aproveitamentos;

» Custo de produgéo de lista ou entrevista (perguntas e respostas) com até 1,5 mil caracteres incluso, sendo o valor encaixado apenas como midia;
* A midia com as ofertas sdo criadas pelo Grupo RBS, mas precisa ser enviado pelo anunciante as seguintes informagdes: nome, foto, valor e descri¢do do produto;
* O formato contempla 2 momentos de ajuste e 1 refacdo do contetido ao longo do projeto. Para solicitagdes extras sera cobrado um acréscimo de até 50% sobre

o valor negociado;

»  Valores promocionais, sem margem para negociagao;
*  Regibes disponiveis para as Matérias Geolocalizados: Gde POA, Serra, Pelotas, Santa Cruz, Santa Rosa, Santa Maria e Bagé. O detalhamento das cidades pode ser

conferido no final deste material.
+  SLA DE PRODUCAO

* A partir do briefing, o time do Brand Studio tem 36h para devolutiva do cronograma e start da producdo da matéria;

*  Prazo de producdo da matéria: 5 dias Uteis apds o recebimento do briefing completo com fotos e Pl anexado via Portal de Deman das;

*  Prazo de ajustes: 1 dia util por ajuste solicitado;

*  Prazo derefagdo: 5 dias Uteis apds o recebimento da solicitagdo;
*  Prazo de publicagdo e programacédo da midia: Até 24 horas apds a aprovagdo do conteldo;
* Prazo deenvio dos resultados de performance do contetdo: 15 dias. Para contetdos geocalizados o prazo é de 30 dias.
* Importante: consultar demais observagdes ao final do midia kit;



Matérias Digitais Eventos

2 conteudos produzidos em formato de lista ou entrevista (perguntas e respostas) para utilizacdo no digital, abordando evento do cliente,
sendo uma matéria pré e outra pos evento.

APROVEITAMENTOS

Matéria Lista/Entrevista PRE EVENTO Matéria Lista/Entrevista POS EVENTO

Matéria em formato lista ou entrevista 1 1
Posigdo de recomendagdo 50.000 impressdes 50.000 impressdes
Chamada de capa 1 dia 1 dia
Divulgagdo em Clic (Post Nativo e Ret. Médio de chamada) 30.000 impressdes 30.000 impressdes
Push 1 disparo 1 disparo
Midia Display (Retangulo Médio) 20.000 impressdes 20.000 impressdes

Midia envelopamento
Superbanner desktop 798x90px
Superbanner mobile 320x50px

Retangulo médio 300x250px

Até 25 dias de envelopamento Até 25 dias de envelopamento
Billboard desktop 970x250px
Billboard mobile 320x100px
Parallax intext 700x700px
Story |G chamada para a matéria - -
Tweet /X chamada para a matéria 1 tweet de chamada 1 tweet de chamada
Post facebook chamada para a matéria 1 post no Facebook de chamada 1 post no Facebook de chamada

Consideracoes

* A datade publicagdo das midias de divulgacdo (como chamadas de capa, push e redes sociais) serdo agendados conforme disponibilidade. Nao é possivel
reservar datas destes aproveitamentos;

+ Custo de producdo de lista ou entrevista (perguntas e respostas) com até 1,5 mil caracteres incluso, sendo o valor encaixadoapenas como midia;

+ Caso o volume de midia da matériapré-evento ndo seja entregue até o dia do evento, a midia sera direcionada para compora matéria pos-evento.

+ O formato contempla 2 momentos de ajuste e 1refagdo do conteldo ao longo do projeto. Para solicitacdes extras serd cobrado um acréscimo de até 50% sobre
o valor negociado;

*  Valores promocionais, sem margem para negociagao;

-+ SLA DE PRODUCAO

* A partir do briefing, o time do Brand Studio tem 36h para devolutiva do cronograma e start da producdo da matéria;

*  Prazo de producdo da matéria: 5 dias Uteis ap6s o recebimento do briefing completo com fotos e Pl anexado via Portal de Demardas;

*  Prazo de ajustes: 1dia Util por agjuste solicitado;

*  Prazo derefagdo: 5 dias Uteis apds o recebimento da solicitagdo;

*  Prazo de publicagdo e programagdo da midia: Até 24 horas ap6s a aprovagdo do conteldo;

*  Prazo de envio dos resultados de performance do contetdo: 15 dias. Para conteldosGeocalizados o prazo é de 30 dias.

* Importante: consultar demais observa¢des ao final do midia kit;



Matérias Digitais Texto/Quizz

Conteudo produzido em formato de texto ou quiz para utilizagdo no digital, abordando assuntos de interesse do cliente de forma

contextualizada a linguagem da audiéncia.

Matéria em formato texto ou quizz
Posigdo de recomendagdo

Chamada de capa (site 4ncora)

Chamada de capa (ClicRBS)

Divulgagdo em Clic (Post Nativo e Ret. Médio de
chamada)

Push

Midia Display (Retangulo Médio)

Midia envelopamento
Superbanner desktop 798x90px
Superbanner mobile 320x50px

Retdngulo médio 300x250px

Billboard desktop 970x250px
Billboard mobile 320x100px
Parallax intext 700x700px

Story |G chamada para amatéria

Tweet /X chamada para amatéria

Post facebook chamada para a matéria

Consideracoes

1

150.000 impressdes

2 dias

2 dias

150.000 impressGes

1 disparo

250.000 impressdes

Até 25 dias de
envelopamento

1 story no |G @gzhdigital

1 tweet de chamada

1 post no Facebook de
chamada

— oo | S perados
1 1 1

150.000 impressdes

2 dias

2 dias

150.000 impressdes

40.000 impressdes

Até 25 dias de
envelopamento

1storyno IG
@diario_gaucho

150.000 impressdes

2 dias

2 dias

150.000 impressdes

1 disparo

200.000 impressoes

Até 25 dias de
envelopamento

1story no IG
(@revistadonna OU
@destemperados)

100.000 impressdes

2 dias

2 dias

150.000 impressGes

40.000 impressdes

Até 25 dias de
envelopamento

1 story no IG (@ 92radio
OU @ 102 .3oficial)

1 post no Facebook de
chamada

+ A datade publicagdo das midias de divulgacdo (como chamadas de capa, push e redes sociais) serdo agendados conforme disponibilidade. Nao é possivel

reservar datas destes aproveitamentos;

+  Custo de produgdo de texto de até 3 mil caracteres com aplicagdo de quiz incluso, se necessario, sendo o valor encaixado apenas como midia;

+ O formato contempla 2 momentos de ajuste e 1 refagdo do contetdo ao longo do projeto. Para solicitagdes extras sera cobrado um acréscimo de até 50% sobre

o valor negociado;
+  SLA DE PRODUCAO

* A partir do briefing, o time do Brand Studio tem 36h para devolutiva do cronograma e start da producdo da matéria;
*  Prazo de producdo da matéria: 5 dias Uteis apds o recebimento do briefing completo com fotos e Pl anexado via Portal de Deman das;

*  Prazo de ajustes: 1dia Util por gjuste solicitado;

*  Prazo de refagdo: 5 dias Uteis apds o recebimento da solicitagdo;
*  Prazo de publicacdo e programacdo da midia: Até 24 horas ap6s a aprovagdo do conteldo;
*  Prazo de envio dos resultados de performance do contetdo: 15 dias.
* Importante: consultar demais observa¢des ao final do midia kit;



Matéria digital + impressa

Neste combo o contelido da marca é desdobrado para o digital e o impresso, sendo publicado em dois veiculos de jornalismo do Grupo RBS, aumentando seu
alcance e impacto. Os contetdos sdo em formato de texto e abordam assuntos de interesse do cliente de forma contextualizada a linguagem da audiécia de
cada canal.

GZH + ZH GZH + ZH GZH + ZH GZH + ZH GZH + ZH GZH + ZH DII:\RIO PIONEIRO
(ZH2) (VIDA) (DONNA) (Destemperadas) GAUCHO

Aproveitamentos
DIAS UTEIS FINAL DE FINAL DE FINAL DE FINAL DE FINAL DE DIAS UTEIS DIAS UTEIS
SEMANA SEMANA SEMANA SEMANA SEMANA

1 matéria no

- - - - 1 matéria no 1 matéria no 1 matéria no - 1 matéria em
Matéria Impressa Pagina 1 matéria em ZH 1 matéria em ZH caderno ZH2 caderno VIDA caderno DONNA caderno 1 matéria em DG Pioneiro
Destemperados
Matéria Digital Texto 1 matéria em GZH 1 matéria em GZH 1 matéria em GZH 1 matéria em GZH 1 matéria em GZH 1 matéria em GZH ! matgrl? em DG 1 malterla.ern
| Donna | Destemperados digital Pioneiro Digital
L ~ 100.000 100.000 100.000 100.000 150.000 150.000 150.000 60.000
Posi¢do de recomendagdo . « . ~ . ~ . ~ . ~ . o . « . ~
impress 6es impress 6es impress des impress des impress 6es impress 6es impress des impress 6es
Chamadadecapa(siteancora) 1dia 1dia 1dia 1dia 2 dias 2 dias 2 dias 1dia
Chamadadecapa (ClicRBS) - - - - 2 dias 2 dias 2 dias -
Divulgagdo em Clic (Post Nativo e Ret. 60.000 60.000 60.000 60.000 150.000 150.000 150.000 60.000
Médio de chamad a) impress des impress des impress des impress des impress des impress des impress des impress des
Push 1 disparo 1 disparo 1 disparo 1 disparo 1 disparo 1 disparo - -
Midia Display (Retingulo Médio) ) 40.009 ) 40.009 _ 40.00(3 _ 404009 ) 80.009 ) 80.00(3 ) 40.00(3 ) 50.009
impress des impress es impress des impress des impress 8es impress des impress des impress des
Midia envelopamento
Superbanner desktop 798x90px
S b bile 320x50 . ) . " . . . . . I . . . . < .
uperbanner moble SUXsUpx Até 25 dias de Até 25 dias de Até 25 dias de Até 25 dias de Até 25 dias de Até 25 dias de Até 25 dias de Até 45 dias de
R . envelopamento envelopamento envelopamento envelopamento envelopamento envelopamento envelopamento envelopamento
Retdngulo médio 300x250px
Billboard desktop 970x250px
Billboard mobile 320x100px
Parallax intext 700x700px
Story IG chamada para amatéria
v P R R R R 1storyno IG 1 storyno IG 1storyno IG 1storyno IG
@revistadonna @destemperad os @didrio_gatcho @jornalpioneiro
Tweet /X chamada para a matéria 1 tweet de 1 tweet de 1 tweet de 1 tweet de ; R ; B
P chamada chamada chamada chamada
1 post no 1 post no 1 post no 1 post no
- Facebook de Facebook de Facebook de Facebook de
Post facebook chamada para a matéria - - - -
chamada chamada chamada chamada

Consideracoes

+ A datade publicagdo das midias de divulgacdo (como chamadas de capa, push e redes sociais) serdo agendados conforme disponibilidade. Nao é possivel
reservar datas destes aproveitamentos;

*  Custo de produgdo de texto de até 3 mil caracteres e diagramacgdo de matéria impressa no layout padrdo Brand Studio, sendo o v alor encaixado apenas como
midia;

+ O formato contempla 2 momentos de ajuste e 1 refagdo do contetdo ao longo do projeto. Para solicitacdes extras sera cobrado um acréscimo de até 50% sobre
o valor negociado;

-+ SLA DE PRODUCAO

* A partir do briefing, o time do Brand Studio tem 36h para devolutiva do cronograma e start da producdo da matéria;

*  Prazo de producdo da matéria: 5 dias Uteis apds o recebimento do briefing completo com fotos e Pl anexado via Portal de Deman das;

*  Prazo de ajustes: 1dia Gtil por gjuste solicitado;

+  Prazo derefagdo: 5 dias Uteis apds o recebimento da solicitagdo;

*  Prazo de publicacdo e programagdo da midia: Até 24 horas ap6s a aprovagdo do contetdo;

*  Prazo de envio dos resultados de performance do contetudo: 15 dias.

*  Prazo de publicagdo: de acordo com o fechamento dos jornais e cadernos. Mais informagdes nas péaginas 10, 13 e 15 da tabela co mercial de jornais do Grupo
RBS

* Importante: consultar demais observagdes ao final do midia kit;



Matéria digital + video

Neste combo, o contelldo da marca é produzido em formato de matéria texto com video de até 5’ para as redes sociais, embedado na matéria. O formato
texto permite explorar o tema com profundidade e credibilidade através da matéria, enquanto o video impacta uma audiénda que tem preferencia em
consumir contetdos rapidos e de forma mais simplificada.

APROVEITAMENTOS el Pioneiro
Destemperados

Matéria em formato texto
Posigdo de recomendagdo
Chamada de capa (site ancora)

Chamada de capa (ClicRBS)

Divulgagdo em Clic (Post Nativo e Ret.

Médio de chamada)
Push
Midia Display (Retangulo Médio)
Midia envelopamento

Superbanner desktop 798x90px
Superbanner mobile 320x50px

Retdngulo médio 300x250px

Billboard desktop 970x250px

Billboard mobile 320x 100px
Parallax intext 700x700px

Story |G chamada para a matéria

Tweet /X chamada para amatéria

Post facebook chamada paraa
matéria

Video in text 30”

Video de até5’ embedado na
matéria

Video curto (até 1’) corte/chamada

Consideracoes

150.000 impressoes
2 dias

2 dias

150.000 impressoes

1 disparo

250.000 impressoes

Até 25 dias de envelopamento
(a matéria fica envelopada até toda a
midia de divulgagdo ser entregue)

1 story no IG @gzhdigital

1 tweet de chamada

1 post no Facebook de chamada

15.000 impressdes

Youtube | sob consulta

IG @ gzhdigital

150.000 impressdes
2 dias

2 dias

150.000 impressGes

40.000 impressdes

Até 25 dias de
envelopamento
(a matéria fica
envelopada até
toda a midia de
divulgagdo ser
entregue)

1storyno IG
@diario_gaucho

8.000 impressdes

Youtube | sob
consulta

IG @ diariogaucho

150.000 impressGes
2 dias

2 dias

150.000 impressGes

1 disparo

200.000 impressoes

Até 25 dias de
envelopamento
(a matéria fica
envelopada até toda
a midia de
divulgagdo ser
entregue)

1storynolG
(@revistadonna OU
@destemperados)

15.000 impressdes

Youtube Donna OU
Destemperados

IG @revistadonna
ou
@destemperados

1 (formato lista)

60.000 impressdes

1 dia

60.000

50.000

Até 25 dias de
envelopamento
(a matéria fica
envelopada até toda a
midia de divulgagdo
ser entregue)

1storyno IG
@jornalpioneiro

8.000 impressdes

1 video curto de até 1’
| IG Pioneiro

* Ovideo de até 5 para ser embedado na matéria deveré estar em um canal de Youtube, podendo ser proprietario do cliente ou da marca ancora do

conteudo;

A data de publicagdo das midias de divulgacdo (como chamadas de capa, push e redes sociais) serdo agendados conforme disponibilidade. N&o é possivel
reservar datas destes aproveitamentos;

Custo de produgdo de texto de até 3 mil caracteres com aplicagdo de quiz incluso, se necessario, além de video de até 5' e reducdo de 60", sendo o valor
encaixado apenas como midia;

O formato contempla 2 momentos de ajuste e 1 refagdo do contelldo ao longo do projeto. Para solicitagdes extras seré cobrado um acréscimo de até 50%
sobre o valornegociado;

N&o esta contemplado custo para caché de comunicador. Este devera ser orgado via Pulso e autorizado separadamente.

SLA DE PRODUCAO

A partirdo briefing, otime do Brand Studio tem 36h para devolutiva do cronograma e start da produgdo da matéria;

Prazo de produgdo da matéria: 5 dias Uteis ap6s o recebimento do briefing completo com fotos e Pl anexado via Portal de Demandas;

Prazo de produgdo do video: minimo de 10 dias Uteis a partir do briefing completo e Pl anexado. O cronograma sera alinhado no inicio da produgédo com
o(a) gestor(a) do projeto.

Prazo de ajustes: 1 dia Util por ajuste solicitado;

Prazo de refagdo: 5 dias Uteis apds o recebimento da solicitacdo;

Prazo de publicacdo e programagéo da midia: Até 24 horas ap6s a aprovagéo do contelido;

Prazo de envio dos resultados de performance do contetido: 15 dias.

Importante: consultar demais observacdes ao final do midia kit;

100.000 impressdes
2 dias

2 dias

150.000 impressdes

40.000 impressdes

Até 25 dias de
envelopamento

1storyno IG
(@92radio OU
@102.30oficial)

1 post no Facebook
de chamada

8.000 impressdes

Youtube 92 OU 102

IG @92radio OU
@102.30oficial



Redes Sociais

Com os formatos de branded content para redes sociais, contamos a histéria da sua marca de forma contextualizada a linguagem da nossa audiéncia
de forma adaptada a cada canal.

REDES

DONNA/

FORMATOS APROVEITAMENTOS PIONEIRO ATL 92/102
SOCIAIS DESTEMPERADOS /
. . . Instagram, Tiktok
1 video de até 1 minuto ou Yout ube Shorts
. Logo oferecimento + Instagram, Tiktok
VIDEO CURTO parceria paga ou Youtube Shorts RS 16.000 RS 9.540 RS 13.250 RS 9.540 R$9.540
1 story de compartilhamento Instagram
no IG
. . . Instagram, Tiktok
3 videos de até 1 minuto ou Yout ube Shorts
SERIE DE VIDEOS Logo oferecimento + Instagram, Tiktok
CURTOS P parceria paga ou Youtube Shorts RS 36.450 RS 22.230 RS 27.900 RS 22.230 RS 22.230
3 stories de Instagram
compartilhamento no I1G 8
. . . Instagram, Tiktok
6 videos de até 1 minuto ou Yout ube Shorts
SERIE DE VIDEOS Logo oferecimento + Instagram, Tiktok
CURTOS M parceria paga ou Youtube Shorts R$ 69.600 R$ 40.560 R 49.600 RS 40.560 RS 40.560
6 stories de Instagram
compartilhamento no I1G g
1 video de até 5 minutos Youtube
VIDEO DE ATE 5
RS 25.000 - RS 23.320 RS 15.370 RS 15.370
MINUTOS 1 corte de até 1’ do video Instagram, Tiktok $ $ $ s
principal ou Youtube Shorts
1 story de compartilhamento
Instagram
no IG
POST FEED
(CARROSSEL) 1 post feed Instagram RS 12.800 - RS 8.100 RS 5.100 -

Consideracoes

+  IMPORTANTE: PARA PUBLICACAO DE CONTEUDO DE MARCA EM GZH SER FEITA EM COLLAB COM O PERFIL DO CLIENTE DEVERA SER ADICIONADO UM ACRESCIMO DE 50%
DO VALOR NEGOCIADO DA VENDA. Consulte as demais diretrizes nas observagdes deste material.

+  Oformato contempla 2 momentos de ajuste em texto/roteiro e 1 ajuste editdvel apds a captagéo;

+  Oscontetdos devem estar conectados as editoriais das marcas, como por exemplo, Donna (moda), Destemperados (receita/ gastro nomia).

*  Apds a captagdo a partir do roteiro aprovado ndo serdo aceitos ajustes que envolvam regravagédo ou refacdo do contetdo;

*  N&o estd contemplado custo para caché de comunicador. Este devera ser orgado via Pulso e autorizado separadamente.

+ O aproveitamento de redes sociais é publicado todo em um Unico dia no canal escolhido do veiculo. O agendamento da data de publicagdo do contetdo é conforme
disponibilidade;

- SLADE PRODUGAO

*  Apartir do briefing, o time do Brand Studio tem 36h para devolutiva do cronograma e start da produ¢éo da matéria;

+  Oformato contempla 2 momentos de ajuste ao longo do projeto. Para solicitagdes extras serd cobrado um acréscimo de até 50% s obre o valor negociado;

*  Prazode produgdo: minimo de 10 dias Uteis apds o recebimento do briefing completo com logo em vetor, MIV e Planexado via sharepoint. Este prazo pode variar quando o
produto for uma série de videos. O cronograma é alinhado noinicio do processo de producao.

*  Prazode ajustes: 1 dia Util por ajuste solicitado;

*  Prazode publicacdo e programacéo da midia: Até 48 horas apos a aprovacdo do conteldo;

*  Prazode envio dos resultados de performance do contetdo: 15 dias.

* Importante: consultar demais observa¢des ao final do midia kit;



Websérie

A websérie é um produto que permite trabalhar um contetdo de forma mais profunda a partir de recursos visuais em video, ideal para marca que desejam se
posicionar como referénda no tema abordado.

O produto é uma série de episddios em video para publicacdo no Youtube e é composto por um combo de midia que divulga esses videos. O contetdo parte do
digital, mas tem desdobramento multicanal para amplificar o alcance do contetdo.

Os videos sdo horizontais e tém identidade visual propria, feita para a websérie (capa, vinheta, thumb, etc), alinhada ao veiculo escolhido para ancorar o contetdo.

Webs érie

Matéria Texto (GZH)

Midia adicional p/ divulgagdo dos
novos episddios

Pagina em ZH

Videos curtos

Video de até 5’
Matéria texto para langamento do
episodio
Posigdo de recomendagdo
Chamada decapa (site ancora)

Chamadadecapa (ClicRBS)
Post Patrocinado Nativo (Clic RBS)

Push
Midia Display (Retdngulo Médio)
Midia envelopamento
Story IG chamada para amatéria
Tweet /X chamada para a matéria
Post facebook chamada para a
matéria
Push adicional p/ novos episé dios
Story chamada p/ matéria

Tweet / X chamada p/ matéria
Post facebook chamada p/ matéria

Video in text 30"
Angle video até 30"
Midia Display (retangulo médio)

Matéria impressa

Video de até 1' - cortes de divulgagdo

dos epis ddios
Impulsionamento dos videos de
divulgagdo
Video de 30" no break das lives
Gaucha (GZzH)

Consideracoes

3 episddios para Youtube
1 matéria
150.000 impressd es
2 dias
2 dias
150.000 impressd es
1 disparo
250.000 impressd es
Até 25 dias
1

1

1

2 disparos
2
2

2

15.000 impressé es
10.000 impressé es

1 paginadias Uteis

3 cortes p/ IG

3 inser¢Bes (indeterminado)

6 episddios para Youtube
2 matérias

300.000 impressd es

4 dias

4 dias
300.000 impressd es

2 disparos
500.000 impressd es
Até 25 dias (cada matéria)
2

2

2

4 disparos
4
4

4

20.000 impressd es
15.000 impressd es

1 paginadias uteis

6 cortes p/ IG

6 insercdes (indeterminado)

12 episddios para Youtube
3 matérias

450.000 impressd es
6 dias
6 dias

450.000 impressd es

3 disparos
750.000 impressd es
Até 25 dias (cada matéria)
3

3

3

9 disparos
9
9

9

45.000 impressd es
30.000 impressdes

3 paginas dias Uteis
12 cortes p/ IG

12

12 insergBes (indeterminado)

4 episddios para Youtube
1 matéria

150.000 impressdes
2 dias
2 dias

150.000 impressdes

1 disparo
250.000 impressd es
Até 25 dias
1

1

1

3 disparos
3
3

3

20.000 impressoes
15.000 impresso es
100.000 impresso es
1 paginadias uteis

4 cortes p/ 1G

4 insergdes (indeterminado)

* A datade publicacdo das midias de divulgagdo (como chamadas de capa, push e redes sociais) serdo agendados conforme disponibilidade. N&o é possivel
reservar datas destes aproveitamentos;
* Custo de producdo de 3, 4,6 ou 12 videos de até 5 minutos cada e reducdo de 60 e 30", com locagdes em POA e trilha gratuita, acompanhados de texto de até 1
mil caracteres incluso, sendo o valor encaixado apenas como midia;
*  N&o estd contemplado na producdo o valor de caché de comunicador. Para utilizacdo de comunicador na producdo do conteldo, cac hé e disponibilidade
devem ser solicitados através da Pulso;

+  SLA DE PRODUCAO

* A partir do briefing, o time do Brand Studio tem 36h para devolutiva do cronograma e start da producao;
+ O formato contempla 2 momentos de ajuste por video ao longo do projeto. Para solicitagdes extras sera cobrado um acréscimo de até 50% sobre o valor

negociado;

*  Prazo de producdo: minimo de 15 dias Uteis ap6s o recebimento do briefing completo com logo em vetor, MIV e Pl anexado via Portal de Demandas, podendo

sofreralteragbes de acordo com a complexidade de producédo de cada websérie;

*  Prazo de ajustes: 1dia Gtil por gjuste solicitado;
*  Prazo de publicacdo e programacdo da midia: Até 24 horas ap6s a aprovagdo do conteudo;
*  Prazo de envio dos resultados de performance do conteido: 15 dias. Para contelidos Geocalizados o prazo é de 30 dias.
* Importante: consultar demais observa¢des ao final do midia kit;



Videocast

O videocast é um formato de contetdo que é distribuido em video e em dudio em plataformas como Youtube e Spotify. Essencialmente digital, o contetdo
pode abordar diversos géneros: informativo, entretenimento, entrevistas, humor, etc.

Com mais de 30 milhdes de ouvintes, o Brasil € o 3° pais que mais consome Podcasts no mundo. Além da constru¢do do contelido em conjunto com o
cliente, o produto contempla ampla midia de divulgagao, proporcionando alcance e impacto.

Os episddios podem ser publicados nos canais proprietarios da marca, com divulgagédo nos veiculos do Grupo RBS.

“ APROVEITAMENTO VIDEOCAST P VIDEOCAST M

Videocast Episoédios em video e em dudio

Matéria texto para langamento do
episddio

Posigdo de recomendagdo
Chamada de capa (site dncora)
Chamada de capa (ClicRBS)
Post Patrocinado Nativo (Clic RBS)
Matéria Texto (GZH) Push
Midia Display (Retangulo Médio)
Midia envelopamento
Story IG chamada para a matéria
Tweet /X chamada para amatéria
Post facebook chamada para a matéria
Push adicional p/novos episddios
Story chamada p/ matéria

T t/Xch d téri
Midia adicional p/ divulgagdo dos novos weet /X chamada p/ matéria

episddios Post facebook chamada p/ matéria
Video in text 30"

Angle video até 30"

3 episodios

1 matéria

150.000 impressdes
2 dias
2 dias
150.000 impressdes
1 disparo
250.000 impressdes

Até 25 dias

2 disparos
2

2

15.000 impressdes

10.000 impressdes

6 episddios

2 matérias

300.000 impressdes
4 dias
4 dias
300.000 impressdes
2 disparos

500.000 impressdes

Até 25 dias (cada matéria)

2

4 disparos
4
4
4
15.000 impressdes

10.000 impressdes

Video de até1' - cortes de divulgagcdo dos

. 3 cortes p/IG 6 cortes p/ IG
Videos curtos episédios
Impulsionamento dos videos de divulgagdo 3 6
Post feed desdobrand teudo d
Carrossel ostfeed desdobrando o conteddo do 3 postsfeed p/ IG 6 postsfeed p/ IG

episodio

Consideracoes

* A datade publicacdo das midias de divulgagdo (como chamadas de capa, push e redes sociais) serdo agendados conforme disponibilidade. Nao é possivel
reservar datas destes aproveitamentos;

*  Custo de produgdo de 3 ou 6 episddios de até 30 minutos cada e reducdo de 60", gravado no Estidio do Grupo RBS, sendo o valor encaixado apenas como
midia;

+ O formato requera contratacdo de um comunicador. Este devera sersolicitado através da Pulso;

* Inclusa ambientacdo do estidio com cores da marca e insercdo de logo na tela. Para outras agdes de Product placement e cenografia, necessario orgar custo de
producdo a parte;

+  SLA DE PRODUGAO

* A partir do briefing, o time do Brand Studio tem 36h para devolutiva do cronograma e start da producao;

+ O formato contempla 2 momentos de ajuste por video ao longo do projeto. Para solicitagdes extras sera cobrado um acréscimo de até 50% sobre o valor
negociado;

+  Prazo de producdo: 15 dias Uteis apos o recebimento do briefing completo com logo em vetor, MIV e Pl anexado via Portal de Demandas;

»  Prazo de ajustes: 1dia Gtil por agjuste solicitado;

* Prazo de publicacdo e programagdo da midia: Até 24 horas ap6s a aprovagdo do conteudo;

*  Prazo de envio dos resultados de performance do contetdo: 15 dias. Para contetdos Geocalizados o prazo é de 30 dias.

* Importante: consultar demais observagdes ao final do midia kit;



Programete Radio

O programete é um formato de conteldo curto para veiculacdo no break da radio (em dudio) ou na televisdo (em video). O contetido é informativo e traz
um assunto do interesse do cliente de forma contextualizada a linguagem da audiéncia em cada canal.

O produto distribui o contetido do cliente no break das radios do Grupo RBS ou na RBS TV, sendo um formato de amplo alcance através de uma
estratégia com volume e frequéncia.

) _ _ VALOR TABELA VALOR TABELA
RADIO DETERMINACAO VEICULACAO QUANTIDADE PROGRAMETE PROGRAMETE

45" 60"

Indeterminado -

Rede Gaucha 07h 3s 19h Segunda a sexta 15
Gaucha POA Indg;zrg;i;;:o ) Segunda a sexta 15
Gaucha Santa Maria Indg;zrg;i;;:o ) Segunda a sexta 15
Gaucha Serra Indg;zrg;i;;:o ) Segunda a sexta 15
GauchaZona Sul Indoe;ﬁr;i;src:o ) Segunda a sexta 15
Rede Atlantida RS Ind;;:r;;i;;:o ) Segunda a sexta 15
Atlantida POA Ind;;zr;;i;;:o ) Segunda a sexta 15
Atlantida Caxias do Sul Ind:;zr;;i;;:o ) Segunda a sexta 15
Atlantida Zona Sul Ind;;:r;;i;;:o ) Segunda a sexta 15
Atlantida Passo Fundo Ind()e;zr;zi;;ﬁo ) Segunda a sexta 15
Atlantida Santa Maria Ind:;zr;;i;;:o ) Segunda a sexta 15
Atlantida Santa Cruz Ind(t)a;ﬁr;r;i;\;:o . Segunda a sexta 15
Atlantida Tramandai Indg;ﬁr;rsmi;\;:o . Segunda a sexta 15
102.3 Indg;ﬁr;rsmi;\;:o . Segunda a sexta 15

92 FM Indg;ﬁr;rsmi;\;:o . Segunda a sexta 15

Valor de produgdo de programete Por contetido - 1

Consideracoes

+ Cada contelido deve ser veiculado pelo menos 15 vezes de forma indeterminada, para ser disseminado entre os ouvintes.
A veiculacdo pode ser programada de acordo com a necessidade do cliente, respeitando o limite de até 1 més apds a primeira in sercéo;
+  Paradeterminacdo em breaks de programas especificos: consulte area comercial para valores;
*  N&o estad contemplado na producdo o valor de caché de comunicador. Caché e disponibilidade deve ser solicitados através da Pulso;
* O custo de produgdo do programete deve ser cobrado de forma adicional e encaixado como producao;
+  SLA DE PRODUGAO
* A partir do briefing, o time do Brand Studio tem 36h para devolutiva do cronograma e start da producéo;
+ O formato contempla 2 momentos de ajuste por video ao longo do projeto. Para solicitagdes extras sera cobrado um acréscimo de até 50% sobre o valor negociado;
*  Prazo de producdo: 5 dias Uteis apds o recebimento do briefing completo e Pl anexado via Portal de Demandas;
*  Prazo de ajustes: 1 dia Util por gjuste solicitado;
*  Prazo de publicacdo e programacao da midia: Até 48 horas apds a aprovagdo do conteddo em audio;
« Importante: consultar demais observacdes ao final do midia kit;



Matérias Impressas

Contetdo produzido em formato de texto para os jomais do Grupo RBS. A temética escolhida pelo cliente é abordada de forma contextualizada a
linguagem dos leitores conforme o veiculo.
A matéria é feita com identidade visual do cliente com a sinalizacdo de conteddo de marca.

DISPONIVEL EM VALOR TABELA SUBSIDIADO

, » A E E 1 A F 1
MATE | et o | et

Zero Hora | VIDA Superedigdo R$ 10.400 R$ 6.240 R$ 5.200

Zero Hora |
Destemperados .
(texto, hotlist ou Sexta-feira R$ 8.320
roteiro)
Zero Hora |
Destemperados Sexta-feira R$ 9.360
(receita)

Zero Hora | Donna
(texto)

Zero Hora | Donna .
(Vitrine) superedlcso Rs - __

Superedigdo RS 8.320

Consideracoes

*  Custo de produgdo de matéria de pagina dupla, pagina, meia pagina horizontal ou vertical impressa, no layout padrdo do RBS Brand Studio, sendo o
valor encaixado apenas como midia;

«  SLA DE PRODUCAO

* A partir do briefing, o time do Brand Studio tem 36h para devolutiva do cronograma e start da producéo da matéria;

*  Prazo de produgdo da matéria: 5 dias Uteis apos o recebimento do briefing completo com fotos e Pl anexado via Portal de Demandas;

*  Prazo de ajustes: 1 dia Util por ajuste solicitado;

*  Prazo de refacdo: 5 dias Uteis apds o recebimento da solicitacao;

*  Prazo de publicagdo e programagdo da midia: de acordo com o fechamento dos jornais e cadernos. Mais informag&es nas paginas 10, 12 e 15 da tabela
comercial de jornais do Grupo RBS.]

* Importante: consultar demais observacdes ao final do midia kit;



Caderno Exclusivo

O caderno exclusivo € um espaco de contetddo de marca dentro dos jornais do Grupo RBS.
Neste produto a marca interfere diretamente na tematica e contedo que compdem o cademo. Além do envio de briefing, definindo pautas e
direcionamento do conteldo, todo o caderno é aprovado pelo diente.

O caderno tem design exclusivo do cliente, com a identificacdo de contelido de marca e ndo ha envolvimento da redacdo do jornalismo no contetdo.

VEfcULO APROVEITAMENTO REPARTE ESTIMATIVA VALOR
COMPOSICAO DO PRODUTO COMERCIAL TIRAGEM TABELA
Caderno
Zero Hora - Estado 37.000
.. , exclusivo de 8 exemplares
8 paginas de conteudo péginas de
conteudo . 20.500
. . Zero Hora proprietério do Capital exemplares
Tabloide sem refilo e sem cliente,
grampo Zero Hora produzido pelo Interior 16.300
Brand Studio. Na exemplares
Zero H construgdo do 26,500
] 2 ero Hora + cademo é feito i ionei :
Papel Jornal 45g/m Pioneiro um boneco para Capital +Pioneiro exemplares
o determinar os o
_ . _ Pioneiro espacos de Pioneiro 6.000 exemplares
6 opcées de circulacao conteddo e
Didrio Gaucho Imagens. Capital 60.000
exemplares

Consideracoes

O contetdo sera publicado com a chancela “Informe Comercial”;
Custo de produgdo para criagdo de conteldo para caderno de 8 paginas, linha grafica de acordo com a marca do cliente, sendo o valor encaixado apenas como midia;
O contetdo sera produzido porum jornalista parceiro do Grupo RBS;
Tiragem estimada, variando de acordo com o dia de circulagéo;

Cadernos publicitarios sdo publicados somente de terca a sexta-feira;

SLA DE PRODUCAO

A partir do briefing, o time do Brand Studio tem 36h para devolutiva do cronograma e start da produgao;

Prazo de producdo do boneco: 10 dias Uteis ap6s o recebimento do briefing completo com logo em vetor, MIV e Pl anexado via sharepoint;
Prazo de produgdo para entrega da V1: 15 dias Uteis apos a aprovacdo do boneco;
Prazo de ajustes: 2 dias Uteis por etapa de validagdo, sendo 3 ao total;
Prazo de publicacdo e programagdo da midia: Até 72 horas ap6s a aprovagdo do conteldo;
Importante: consultar demais observagdes ao final do midia kit;



Hub de Conteudo

Um novo formato de conteldo para marcas em que nossos parceiros podem ter seu Brand Channel - um espaco exclusivo de conteddos proprios - em GZH. O
espaco é uma landing page personalizada com a identidade do cliente, que funciona como uma “editoria” prépria da marca, com contetdo recorrente gerado

mensalmente e distribuido em GZH através das matérias digitais.

Os contetidos sdo produzidos pelo Brand Studio a partir de briefing do cliente. O espaco deve ser abastecido com no minimo 2 matérias por més ao longo do

periodo do projeto.

2 matérias no formato de

Matéria digital
atéria digita escolhado cliente

Posicdo de recomendagdo 200.000 impressGes

Chamada de capa (site ancora) 4 dias

Chamada de capa (ClicRBS) 4 dias

Post Patrocinado Nativo (Clic
RBS)

Push

120.000 impressdes

Matéria digital (GZH) recorrente 2 disparos

Midia Display (Retangulo Médio) 80.000 impressdes

Midia envelopamento Até 25 dias de envelopamento

Story IG chamada para a matéria 1 story no IG @gzhdigital

Tweet /X chamada para a 1 tweetde chamada

matéria
Post facebook crla?mada paraa post no Facebook de chamada
matéria
Pagina Especial Propria 1 pagina
Impulsionamento darkpost 1 darkpostp/més no IG
chamada p/ a pagina @gzhdigital

Midia display (Billboard — 50,000 impressdes

pagina)
Midia de divulgagdo do Hub de Chamada de capa 2 dias
Conteudo a adi
Retangulo Médio (chamada para 50000

a pagina)

Story chamada p/ pagina 1 story no IG @gzhdigital

Tweet/ Xchamada p/ pagina 1 tweetde chamada

Post facebook chamada p/

pagina 1 post no Facebook de chamada

Consideracoes

seguinte; Aproveitamentos ndo utilizados no més devido ndo serdo recompensados;
possivel reservar datas destes aproveitamentos;
apenas como midia;

valor negociado;
+  SLA DE PRODUGAO

*  Prazo de produgdo por matéria: 5 dias Uteis apds o recebimento do briefing completo;

*  Prazo de ajustes por matéria: 1 dia Util por gjuste solicitado;

*  Prazo de publicacdo e programagdo da midia: Até 24 horas ap6s a aprovagdo do conteudo;
»  Prazo de envio dos resultados de performance do contetudo: 15 dias.

* Importante: consultar demais observagdes ao final do midia kit;

12 matérias

1.200.000 impressdes
24 dias
24 dias
720.000 impressdes
12 disparos
480.000 impressoes
72.000 impressdes
12 stories no IG @gzhdigital

12 tweets de chamada

12 posts no Facebook de
chamada

1 pagina
6 darkposts no IG @gzhdigital
300.000 impressGes
12 dias
300.000 impressGes

6 stories no IG @gzhdigital

6 tweets de chamada

6 posts no Facebook de
chamada

A partir do briefing, o time do Brand Studio tem 36h para devolutiva do cronograma e start da producéo da pagina do Hub de contetdo;
Prazo de producdo da pagina: 20 dias Uteis apds o recebimento do briefing completo, com fotos, logo, MIV e Pl anexados via Portal de Demandas;

24 matérias
2.400.000 impressdes
48 dias
48 dias
1.440.000 impressodes
24 disparos
960.000 impressdes
144.000 impressoes
24 stories no |G @gzhdigital

24 tweets de chamada

24 posts no Facebook de
chamada

1 pagina
12 darkposts no IG @gzhdigital
600.000 impressGes
24 dias
600.000 impressGes

12 stories no IG @gzhdigital

12 tweets de chamada

12 posts no Facebook de
chamada

Nos planos de Hub de conteddo o cliente devera utilizar no minimo 2 matérias por més, ndo sendo possivel acumular o aproveitamento para o més
A data de publicacdo das midias de divulgacdo (como chamadas de capa, push e redes sociais) serdo agendados conforme disponibilidade. Ndo é
Custo de produgdo de matéria texto, quizz, lista ou entrevista, podendo o cliente escolher a cada matéria o formato desejado, sendo o valor encaixado

O formato contempla 2 momentos de ajuste por matéria ao longo do projeto. Para solicitagdes extras sera cobrado um acréscimo de até 50% sobre o



Near Live

E um formato premium e hibrido, com presenca simultanea na Radio Gaticha e nas lives de GZH. O contelido é gravado no estiidio ou no PDV do cliente e

conta com comunicadores da Gaucha, unindo credibilidade, alcance multiplataforma e proximidade com o publico.

VEicULO PRODUTO DETERMINAGAO FORMATO QUANTIDADE | VALORTABELA

Gaucha Poa

Live do programa

GauchaRede

Live do Programa

GauchaRede

Live do Programa

Gaucha Rede

Live do Programa

GauchaRede

Live do Programa

GauchaRede

Live do Programa

Gaucha Rede

Live do Programa

Near Live Gaucha Hoje Poa

Near Live Atualidade

Near Live Timeline

Near Live Chamada Geral 12ED

Near Live Esportes ao Meio-Dia

Near Live Sala de Redagdo

Near Live Hoje nos Esportes

Consideracoes

Dentro do programa

Break do programa

Break da live do programa

Break da live do programa
Dentro do programa

Break do programa

Break da live do programa

Break da live do programa
Dentro do programa

Break do programa

Break da live do programa

Break da live do programa
Dentro do programa

Break do programa

Break da live do programa

Break da live do programa
Dentro do programa

Break do programa

Break da live do programa

Break da live do programa
Dentro do programa

Break do programa

Break da live do programa

Break dalive do programa
Dentro do programa

Break do programa

Break da live do programa

Break da live do programa

Citagdo ao vivo
Near Live

Formato especial
(L) durante a inser¢do
do video

Link no chat
Citagdo ao vivo
Near Live

Formato especial
(L) durante a inser¢do
do video

Link no chat
Citagdo ao vivo
Near Live

Formato especial
(L) durante a inser¢do
do video

Link no chat
Citagdo ao vivo
Near Live

Formato especial
(L) durante a inserg¢do
do video

Link no chat
Citagdo ao vivo
Near Live

Formato especial
(L) durante a inserg¢do
do video

Link no chat
Citagdo ao vivo
Near Live

Formato especial
(L) durante a inser¢do
do video

Link no chat
Citagdo ao vivo
Near Live

Formato especial
(L) durante a inser¢do
do video

Link no chat

* Aacdo serd um falso ao vivo. Equipe do Grupo RBS estara presente para ministrar a agdo e realizar a gravagdo. Consultar disponibilidade de gravagdo e
veiculagdo via Opec Radio Galicha e Nucleo Lives. Sem bloqueios de segmento no break. Para chamadas de comercial valorizado, consultar os
blogqueios do programa. Para valores de programas ndo premiums, consultar tabela comercial.



Acao de Conteudo Placement

E um formato premium e hibrido, com presenca simultanea na Radio Gaticha e naslives de GZH. Garante destaque a marca por meio da leitura de um
texto em terceira pessoa, realizada durante a transmiss&o ao vivo do programa. A mensagem ¢ integrada de forma natural a dind mica da live,
apresentando diretamente o produto ao publico.

VEiCcULO PRODUTO DETE%“AIINAC FORMATO QUANTIDADE VALOR TABELA

GauchaRede Acio de Conteudo com Texto ao vivo 60
Dentro do
Live do Product Placement no programa Lk A 1
Programa Atualidade ink no chat
GauchaRede Aciio de Contetdo com Texto ao vivo 60
Dentro do
Live do Product Placement no programa Lk A 1
Programa Timeline ink no chat
GauchaRede Acio de Contetido com Texto ao vivo 60
Dentro do
Live do Product Placement no programa Lok A 1
Programa Esportes ao Meio-Di ink no chat
Gaucha Rede Acdo de Contetido com Texto ao vivo 60
Dentro do
Live do Product Placement no programa - ) 1
Programa SaladeRedagdo Link no chat

Consideracoes

*  Necessidade de pré-aprovagdo editorial e do comunicador, reservando-se o direito da ndo aceitagdo ou veiculagdo do mesmo ou ainda de fazer adequagdes no
texto, desde que em comum acordo com a agéncia/cliente, caso o material esteja em desacordo com padrdo exigido pela emissora. Limitagdo de 01 agdo de
conteldo por programa/dia; Ndo é permitido alterar o tempo do texto (até 60”). Bloqueio de segmento com os patrocinadores do programa. Valores de outros
programas, consultar tabela comercial.



Acao de Conteudo no On air

Formato premium com leitura de texto em primeira pessoa, feita ao vivo pelo comunicador ancora do programa da Gaucha, garantindo envolvimento
direto e conexdo mais auténtica com o publico.

VEICULO PRODUTO DETERMINACAO FORMATO QUANTIDADE VALOR TABELA

Agdo de contelido no on-air no

Gaucha POA Esportes a0 Meio-Dia Dentro do programa Texto ao vivo 60 1
Gaucha POA Agdo de conteudo no~on-a|r no Dentro do programa Texto ao vivo 60" 1
Sala de Redagdo
, Agdo de contelido no on-air no . "
Gaucha POA ) Dentro do programa Texto ao vivo 60 1
Hoje nos Esportes
, Agdo de contelido no on-air no . "
Gaucha POA Dentro do programa Texto ao vivo 60 1

Show dos Esportes

Consideracoes

*  Necessidade de pré-aprovacdo editorial e do comunicador, reservando-se o direito da ndo aceitacdo ou veiculagdo do mesmo ou ainda de fazer adequag&es no
texto, desde que em comum acordo com a agéncia/cliente, caso o material esteja em desacordo com padréo exigido pela emissora. Limitagdo de 01 acdo de
contetdo por programa/dia; N&o é permitido alterar otempo do texto (até 60"). Bloqueio de segmento com os patrocinadores do programa. Valores de outros
programas, consultar tabela comercial.


https://gruporbs.sharepoint.com/:p:/s/KamylaMedeiros-Comunicao/ERXVZXrDRxpLg4EpyrMW1VABKSWgF6cz-OXuXMyTMxKfLw?e=6U1A5G
https://gruporbs.sharepoint.com/:p:/s/KamylaMedeiros-Comunicao/ERXVZXrDRxpLg4EpyrMW1VABKSWgF6cz-OXuXMyTMxKfLw?e=fJs5Cd
https://gruporbs.sharepoint.com/:p:/s/KamylaMedeiros-Comunicao/ERXVZXrDRxpLg4EpyrMW1VABKSWgF6cz-OXuXMyTMxKfLw?e=fJs5Cd

Observacoes:

. As chamadas serao identificadas com a chancela de “contetido de marca”;

. A midia deve ser encaixada como Branded Content, contendo a informacao de rubrica do RBS Brand Studio
na PI:

. MEIO DIGITAL (ex.: matérias digitais, redes sociais, websérie, entre outros): 401.20

. MEIO OFF (ex.: programetes de radio e tv, cadernos, matérias impressas, entre outros): 401.25

. Produtos que possuem valor de producido deverao ser autorizados mediante PI ( para valor de midia bruta) e
PP (para valor de producao liquida);

. Nos valores tabela de produtos Brand Studio nao esta contemplado na producéao o valor de caché de
comunicador. Para utilizacdo de comunicador na producao do contetido, caché e disponibilidade devem ser
solicitados através da Pulso;

. Fotos para inclusao nos contetidos de marca que niao contemplam captacao devem ser encaminhadas pelo
anunciante e ja creditadas ou serao utilizadas fotos de banco de imagens gratuitos;

. Para embedar videos proprios no contetdo, o link do youtube deve ser enviado junto ao briefing;

. Para oficializar a comercializacao de um produto de branded content é necessario abrir Portal de Demandas
de “Producdo de Contetido” com PI + Briefing.

. Cada formato possui um prazo minimo de producao. No start do projeto o cronograma é compartilhado com
o cliente, podendo este sofrer alteracoes a partir da falta de retorno/aprovacao.

. O custo de producao incluso nos produtos com captacao é para diaria em POA ou Grande POA. Para
captacgoes fora dessa regiao, consultar o time de Produto Brand Studio.

. Informacao sobre Geolocalizacdo de matérias em GZH:
. As matérias sao geolocalizadas conforme regides pré-definidas, atingindo cidades proximas aos grupos
citados;

. E possivel testar a Geolocalizacido para uma cidade especifica, porém é necessario fazer a consulta de
inventario disponivel antes da comercializacao;

. Para uma publicacdo de contetido de marca ser realizada em collab com o perfil do cliente deve ser
considerado um acréscimo de 50% em cima do valor negociado do formato. Essa precificacao esta sinalizada
nas observacoes do midia kit.

J Nao nos responsabilizamos pelo aceite da marcagao do cliente. Este deve ser orientado a aceitar a collab com
o seu perfil, uma vez que o nao aceite pode contribuir negativamente para o alcance da publicacao.

J GZH é sempre a conta que convida a collab.

. Em caso de falha decorrente de ndo envio de material por parte do cliente, ndo sera aplicado qualquer tipo
de compensacao e sera faturado.

OBS.: Para solicitacdo de collab em publicacoes de perfis das marcas de entretenimento do Grupo RBS, o valor
lerd ser consultado na tabela comercial

Gde Porto Alegre e regiao
Porto Alegre, Sapucaia do Sul,

Viamao, Sao Leopoldo, Alvorada,
Canoas, Gravatai, Guaiba, Esteio,
Cachoeirinha e Novo Hamburgo.

Serra e regiao
Caxias do Sul, Farroupilha,

Gramado, Canela, Vacaria, Nova
Petropolis, Bento Goncalves, Carlos
Barbosa, Sao Francisco de Paula,
Flores da Cunha, Guaporé e Serafina
Corréa.

s c o Sul en
Santa Cruz do Sul, Arroio de Meio,
Arroio do Tigre, Cachoeira do Sul,
Candelaria, Entrela, Lajeado, Rio
Pardo, Sobradinho, Taquari,
Teutonia e Venancio Aires.

s Mari .

Santa Maria, Cacapava do Sul,
Rosario do Sul, Santiago e Sao
Gabriel.

Santa Rosa e regiao
Santa Rosa, Rosario do Sul, Girua,

Cacapava do Sul, Trés Passos, Cerro
Largo, Santa Maria, Santiago, Sao
Luiz Gonzaga, Sao Gabriel, Trés de
Maio e Santo Angelo.

Bagé e regidao

Bagé, Rosario do Sul, Trés Passos,
Cacapava do Sul, Cerro Largo, Sao
Luiz Gonzaga, Santiago, Santana do
Livramento, Girua, Dom Pedrito,
Santa Rosa, Santa Maria, Sao
Gabiriel, Trés de Maio e Santo
Angelo.

Pel o
Pelotas, Cangucu, Jaguarao, Santa
Vitéria do Palmar, Sao Lourenco do
Sul, Rio Grande.




g

Tabelas
Comerciais

Valido para compras de
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