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Esporte

Exibido de segunda a sabado, o E tudo o que o telespectador busca
programa traz lances, entrevistas e para se atualizar rapidamente no
as principais noticias esportivas horario do almoco.

com um forte apelo regional. E todos sabemos que esporte &
Com uma linguagem irreverente, o uma das maiores paixoes dos
Globo Esporte tem foco no brasileiros, né?

futebol, mas também aborda outras
modalidades com analises técnicas,
além de momentos de
descontracéao.

Por isso, o0 Globo Esporte ja foi
assistido por 7 em 10 pessoas no
ano, além de ser o programa
esportivo com a maior fidelidade
da RBS TV!

Fonte: Kantar Ibope Media — Instar Analytics — RM Completo — TT. Ind. — Cov%, Fid% (programas género Esportes) — periodo: 01.01 a 31.08.24 | Pesquisa Pinion — Globo Tracking Globo Esporte SP -

Globo-ln5|ghts de Midia e Mercado — Julho 2024
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Vinhetas de patrocinio sdo MUITO
eficientes em impulsionar a resposta de
engajamento atencional para a
comunicacao da marca durante o comercial
gue é precedido pelo formato.

VINHETAS DE . VINHETAS DE
CONTEUDO DO GLOBO ESPORTE
ABERTURA ENCERRAMENTO

As vinhetas de encerramento ajudam no
envelopamento do programa e na
memoriza¢cdo da comunicacao,
principalmente quando estao
acompanhadas de elementos do comercial

@®globo
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globo.com g1 ge gshow globoplay

SC,) N O = ge RIO GRANDE DO SUL (o}
G E . G'L O B O SenmRatne e faven (e Alem da visibilidade na TV, no ge, oferecemos

VO C E avanga na Copinha > o . .
Marlon Santos marcou o gol do Papo no ultimo uma SOI U(}ao de mi d la d |Sp|ay geOIOcaI |Zada,

E N CO N T RA s com a possibilidade de impactar diretamente o0s

U MA usuarios em todo o Rio Grande do Sul. No

L ambiente digital, ampliamos essa cobertura,
CO B ERTU RA el {5 Ty proporcionando uma intera¢édo continua eom 0s
CO M P I_ ETA ,...,.m y U fas de esportes e garantindo que a audiéncia

BION
PRINCIPAIS
EVENTOS
ESPORTIVOS

permaneca engajada, mesmo fora do horario de
exibicao na TV. Isso permite que a sua marca

s 2 - alcance um publico apaixonado e altamente

Ao losé é ooleado e esta eliminado - |

A o 9~ & © engajado em todas as plataformas.

inicio meu time vai e vem agenda tabelas

Ha 20 horas — Em copa SP de futebol junior

& ge.globo.com X

@®globo
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Plano de Patrocinio
‘®tvglobo

QUANTIDADE DE COTAS: DIA:
2 Cotas Segunda a Sabado
TIPO DE COTA: HORARIO*:
Mercado local 13H (sujeito a alteracao)
PLANO DE |NSER(;C)ES*Z DPRA(;AO DO PROGRAMA:

- ’ 18
o A VINNEIA @ ADEIIUIA A 77 o —————e oo
* 1 vinheta de encerramento de 7” SIGLA
PRECO DA COTA POR 04 SEMANAS: o
Conforme detalhamento no préximo slide GENERO

ESPORTE

* Cotas locais na TV Globo existe a opcdo da troca da assinatura (abertura e encerramento) de 7” pela de 3” ou 5” sem alteracdo no preco. Caso o patrocinador opte pela
assinatura de 3” nas caracterizacdes de abertura e encerramento terd um comercial de 10” no intervalo do programa.
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PRECO PATROCINIO — COTA LOCAL LINEAR

PRECO REFERENTE AO PERIODO DE 4 SEMANAS

4

Sul

187.920

35.982
27.540

28.242
28.2178
19.692
22.824
14.292

13.860
14.166

13.176
12.852
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Os anunciantes tém a oportunidade de
participar do Globo Esporte atraves de
acoes de conteudo, onde a mensagem ou
0S objetivos da marca se integram de
forma natural ao programa.

Outra maneira de insercao das marcas no
Globo Esporte € por meio do patrocinio

ou participacao nos diferentes quadros do
programa.

Com uma adaptacao cuidadosa da
tematica aos objetivos da marca,
produtos e servigos podem ser
destacados e reforcados através de
formatos de video que incorporam a
logomarca ao conteudo.




GrupoP‘B.)

FUTEBOL + CHURRASCO

A uniao das duas grandes paixoes
dos Gauchos em um quadro especial
no Globo Esporte, apresentando pelo
grande Lucianinho, um especialista
nos dois assuntos!
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i CENTRAL
H#F 1orcEDOR

@euvinimoura +
@queki

Central do Torcedor Solta o Verbo
Quadro de interatividade com a audiéncia, onde 0s Em clima descontraido os comunicadores do GE vao
comunicadores respondem do estudio, as perguntas Interagir com o publico para ouvir sugestoes,
enviadas sobre os jogos da rodada. reclamacoes e palpites.
 Temporada de no minimo 6 episodios; « Temporada de no minimo 6 episodios;

« Consulte valores e disponibilidade Via Produto TV « Consulte valores e disponibilidade Via Produto TV
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Vem Alice

Alice Bastos Neves vai invadir locais tradicionais de
jOogos e iniciativas sociais para contar historias

e encontrar personagens

 Temporada de no minimo 6 episodios;

« Consulte valores e disponibilidade Via Produto TV

O \rbsty

PROJETOS

CUSTOMIZADOS

Em clima descontraido os comunicadores do GE vao
Interagir com o publico para ouvir sugestoes,
reclamacoes e palpites.

« Temporada de no minimo 6 episodios;

« Consulte valores e customizacoes Via Produto TV






OBSERVACOES COMERCIAIS - LINEAR

1. O preco do patrocinio € fixo e valido para compras realizadas entre 1° de julho e 31 de

dezembro de 2024, independentemente do periodo de veiculacdo. Cotas néo
comercializadas até esse prazo poderao sofrer atualizacoes.

do anunciante. Nao serao aceitos slogans.
14.As caracterizagdes dos patrocinios (abertura, encerramento, vinheta de passagem,
chamadas) da programacéo de linha deverdo seguir as seguintes orientacdes:
Video:

. Os dias e horarios de exibicdo do programa estéo sujeitos a alteracoes.

. Eventuais alteracdes de precos serao informadas e validas apenas para cotas nao
comercializadas.

. O pagamento devera ser feito até o dia 15 do més subsequente ao de veiculacao.

A Globo podera desenvolver outras oportunidades comerciais (cotas extras de patrocinio,
top de 5 segundos, cota de participacédo, quadros etc.) ligadas ao programa. Essas
oportunidades nao poderéao ser comercializadas para concorrentes do patrocinador deste
projeto.

. Renovacbes de patrocinios devem ser informadas até 28 dias antes da ultima veiculagao
contratada. ApOs esse prazo, a prioridade deixa de existir, e a cota fica disponivel para
negociacao com outro anunciante.

. A aquisicdo minima estabelecida para compra ou renovacao segue as seguintes diretrizes:
Minimo de 4 semanas, sem prioridade de renovacao. Nota: para comercializacdo a partir de
8 semanas, ha prioridade de renovacao de 28 dias antes do término do contrato;

. Nao ha posicionamento especial para exibicdo dos comerciais nos planos de patrocinio,
exceto quando mencionado.

. Se o programa for reprisado no SporTV, em dia e horario a serem definidos, uma proposta
complementar sera feita para contemplar as caracterizacdes comerciais dessa nova
exibicao.

10.As caracterizacdes dos patrocinios (abertura, encerramento, vinheta de passagem,
chamadas) para a programacao regular devem seguir as seguintes orientacoes:

11.0 patrocinio do programa nao bloqueia a venda de comerciais avulsos nos intervalos,
inclusive para concorrentes.

12.Marcas de categorias de produtos concorrentes do patrocinio ndo poderédo estar/comprar
formatos especiais no intervalo do programa, tais como Break Exclusivo, Primeirissima
posicao e insercdes Inter programas.

13. Nas vinhetas integradas, a aplicacdo € uma decisao editorial e sera apenas com a marca

Duracédo de 3, 5 ou 7 segundos com imagens em movimento.

N&o serédo permitidas imagens de atores com movimentos labiais.

O material n&o pode exibir mais de uma marca/produto.

Caso o programa seja patrocinado por uma linha de produtos, as imagens ndo podem
destacar nenhum produto individualmente, apenas a linha de produtos como um todo.

Audio:

3 segundos: Maximo de 4 palavras.

5 segundos: Maximo de 10 palavras.

7 segundos: Maximo de 12 palavras.

A identificacédo do patrocinador ou marca deve aparecer no inicio do texto.

Se mais de uma palavra for usada para designar uma marca ou produto, elas seréao
contabilizadas individualmente.

NuUmeros ou siglas serdo contados separadamente.

Se o programa for patrocinado por uma linha de produtos, apenas a linha pode ser
mencionada.

A validacéo do tempo de audio sera feita com cronémetro.

. N&o sera aceita multiplicidade de marcas/produtos nas caracterizacoes.
. Para programas com cotas de Mercado Nacional, a Globo esta aberta a analise de novas

alternativas comerciais. Nessa situacao, se a vinheta tiver 10 segundos, podera conter até
20 palavras.

. Nos programas com cotas locais na TV Globo, ha a op¢ao de troca da assinatura de 7

segundos (abertura e encerramento) por uma de 3 ou 5 segundos, sem alteracéo no
preco. Se o patrocinador optar pela assinatura de 3 segundos, sera incluido um comercial
de 10 segundos no intervalo do programa.




OBSERVACOES COMERCIAIS — ACAO DE
CONTEUDO

1. A compra de acOes no contetdo nao bloqueiam eventuais acdes de concorrentes em outras matéerias no programa.

2. As oportunidades comerciais disponibilizadas sao ofertadas a partir do conteudo editorial dos programas e nao deverao ser associadas a
comunicacao do cliente, tanto em campanhas quanto comunicados por assessoria de imprensa,

3. O cliente devera aprovar o briefing da acéo e disponibilizar as informacdes/produtos para a gravacao da matéria em tempo habil, caso néo seja
respeitado os prazos estabelecidos na reunido de briefing, uma nova data de exibicdo da matéria devera ser marcada respeitando 0s
compromissos ja assumidos pelo programa.

4.0s custos de Redes Sociais, Direitos e Conexos e Producéo sao liquidos, e portanto sobre esses valores néo incidirdo descontos de negociacao
e comissao da agéncia..

5. Os times editoriais tem total liberdade de aprovacéo, recusa ou alteracédo nos roteiros e nas sugestoes de acado da marca e, caso acontecam, as
mesmas serdo comunicadas ao cliente/agéncia.

6. O Globo Esporte € um programa de cunho jornalistico e as acdes nao podem comprometer o fluxo das narrativas.

7. A definicao do conteudo e dos convidados do quadro séo de responsabilidade da producao do programa;

8.. A presenca de comunicadores dependem de escala de trabalho e sao de definicao editorial;

9. Nao ha aproveitamento comercial nas chamadas de exibicao do programa;

10. Redes sociais: 0os conteudos divulgados sao de responsabilidade editorial, ndo € permitido a divulgacao de ofertas, mensagens institucionais
da marca ou collab com a pagina do cliente

11. A realizacdo projeto so sera autorizada mediante envio da planilha assinada via e-mail para o marketing da rbs tv, respeitando o prazo de
comercializacao estipulado no projeto;







