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ANTIDA EM 2026, O

_ ¢  PLANETA ATLANTIDA
¥ ™ COMPLETA

80 \NOZ

- - Desde 1996 gerando experiéncias que vao
muito além da musica.




VIiDEO
MANIFESTO


https://youtu.be/2cIChZAlF2g?si=pOkq73DIdHzW0NDb
https://youtu.be/2cIChZAlF2g?si=pOkq73DIdHzW0NDb
https://youtu.be/2cIChZAlF2g?si=pOkq73DIdHzW0NDb
https://youtu.be/2cIChZAlF2g?si=pOkq73DIdHzW0NDb
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de marcas patrocinadoras
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Somos palco de Buscamos fazer a Temos a FORGA de um

EXPERIENCIAS diferenca para

0S gauchos,
no mesmo compasso GERANDO VALOR
que as pessoas. para o Estado, para o

publico e para as marcas.
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O PLANETA PILARES A ULTIMA EDICAO OS PLANETARIOS 30 ANOS UM CONVITE PLANO COMERCIAL

BORA EMBARCAR NELE COM A GENTE?

UM [PLARISTZA

MUITO ALEM
DE UM FESTIVAL




O PLANETA PILARES A ULTIMA EDICAO OS PLANETARIOS 30 ANOS UM CONVITE PLANO COMERCIAL

PRA ALEM DO PALCO

UM
GERADOR
DE IMPACTO
POSITIVO

FONTE: PESQUISA PLANETA ATLANTIDA 2025, INSIGHTS DE MERCADO, GRUPO RBS.



O PLANETA PILARES A ULTIMA EDICAO OS PLANETARIOS 30 ANOS UM CONVITE PLANO COMERCIAL

O VALOR DA
NOSSA MARCA
TRANSBORDA
PARA NOSSOS

86%

~ do publico considera importante ou muito
importante as marcas estarem no Planeta

65%

dos planetarios afirmam que se divertiram

PARCE I Ros nas ativacdes dos patrocinadores
E esse valor todo é refletido na jornada - 50%
de consumo do nosso publico:

do publico passou a valorizar mais
as marcas que estiveram no evento

FONTE: PESQUISA PLANETA ATLANTIDA 2025, INSIGHTS DE MERCADO, GRUPO RBS.
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O PLANETA E
FEITO DE
MOMENTOS
E CONEXOES
REAIS
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ONDE CADA
3PACO E UMA
Lo RTUNIDADE
~— DEVIVERE
FAZER PARTE
4 ‘DO EVENTO
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O PLANETA PILARES A ULTIMA EDICAO OS PLANETARIOS 30 ANOS UM CONVITE PLANO COMERCIAL

O QUE MOVE NOSSO PLANETA

Experiéncias que vibram, tocam e conectam
— da entrada a saida da SABA, do palco ao
entorno. Pra gente, cada momento é uma
oportunidade de gerar uma emocao real e
uma lembranca duradoura.

No Planeta Atlantida somos especialistas
em experiéncias incriveis, mas sabemos
que pra tudo isso acontecer precisamos
promover impactos positivos e garantir que
a boa energia do nosso festival dure pra
sempre! Aqui estamos comprometidos com
praticas para cuidar do nosso Planeta.

O AR QUE EU RESPIRO.

AWTIDA4
s " o"o‘

Durante trés décadas em um mundo que se
transformou, o Planeta se manteve fiel a um
propdsito: criar conexdes reais. Seguimos
apostando no olho no olho, no calor da
multiddo, no arrepio coletivo de um refrao
cantado por uma multiddo de vozes.

INOVACAO

Do digital as ativacoes, da tecnologia a
experiéncia, o Planeta se reinventa a cada
edicdo. Gostamos de criar, seja formatos
inéditos, ativacdes criativas e novas formas
de surpreender os planetarios que nos
acompanham ha tantos verdes.
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A EDICAO DE 2025 ENTROU PRA HISTORIA!

O PLANETA DOS RECORDES
DESTINAMOS + DE
ol

RS MIL
HORAS DE MUSICA PLANETARIOS

MARCAS A PARTIR DO B
PARCEIRAS INGRESSO SOLIDARIO

ACOES PARA CADA )
UM DOS DISTRIBUIMOS + DE

1 7 MIL

OoDS

COPOS
REUTILIZAVEIS
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A EDICAO DE 2025
ENTROU PRA HISTORIA!

O PLANETA PILARES A ULTIMA EDIGAO
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+ IMPACTOS
NOS NOSSOS CANAIS DIGITAIS

FONTE: PLANETA ATLANTIDA 2025, AUDIENCIA GRUPO RBS, INSIGHTS DE MERCADO

OS PLANETARIOS

30 ANOS

UM CONVITE

PLANO COMERCIAL

+ 1,2 MILHOES DE VIEWS

NAS TRANSMISSOES DIGITAIS PELO CANAL
DIGITAL DA RADIO ATLANTIDA

+ 1 MILHOES DE OUVINTES

ALCANCADOS DURANTE OS DOIS DIAS DO FESTIVAL

+ 973 MIL GAUCHOS

ALCANCADOS PELAS TRANSMISSOES

AO VIVO NOS DOIS DIAS

@ tvglobo

+ 10,6 MILHOES DE BRASILEIROS

ALCANCADOS NO PROGRAMA DE MELHORES
MOMENTOS DA TV GLOBO
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QUEM SAO OS PLANETARIOS?

A GENTE TE CONTA!
® . Perfil predominantemente feminino, 66 O planeta tem uma vibe 76% concordam que o Planeta

jovem, gaticho e com renda variada diferente de todos os outros tem uma vibe diferente de

(equilibrio entre 1a 10 SM). Esse perfil se festivais. todos os outros festivais!

diferencia conforme as areas do festival

. 4 (entre Arena, Camarote € Premium). O planeta faz toda a
65% 35% diferenca no rs. Um gaiicho 76% diz que o Rio Grande
que nunca foi no planeta, do Sul ndo seria 0 mesmo
nao é um gatucho completo. sem o festival
24% 18 a 24 anos ”

25 a 34 anos

28% 35 a 49 anos S
MOTIVOS NAO FALTAM PRA IR

Eu curto a vibe do Planeta

96% Fui pela diversdo  Queria conhecer a experiéncia
RS OUTROS
ESTADOS Faz parte do meu verao j| Gostei das atracdes
O artista preferido _

FONTE: PESQUISA PLANETA ATLANTIDA 2025, INSIGHTS DE MERCADO, GRUPO RBS.



O PLANETA TERRITORIOS A ULTIMA EDICAO OS PLANETARIOS 30 ANOS UM CONVITE PLANO COMERCIAL
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E A NOSSA PROXIMA EDICAO
JA ESTA CHEIA DE NOVIDADES!

*Acgoes nao contempladas na cota de patrocinio master do festival. Serdo disponibilizadas para comercializacdo a parte
*As acoes poderdo ser alteradas conforme decisdo do Grupo RBS.



O PLANETA TERRITORIOS A ULTIMA EDICAO OS PLANETARIOS C{ONAN[ON) UM CONVITE PLANO COMERCIAL

UMA GRANDE HISTORIA SE
CONSTROI COM
PARCERIAS VERDADEIRAS

E QUEREMOS A SUA MARCA
CONSTRUINDO A DE 30 ANOS COM A GENTE!

=



O PLANETA TERRITORIOS A ULTIMA EDICAO OS PLANETARIOS 30 ANOS UM CONVITE PLANO COMERCIAL

AFINAL,

MAIS DO QUE
VISIBILIDADE, O
PATROCINIO DE UM
FESTIVAL E UMA
ESTRATEGIA DE
POSICIONAMENTO
ONQE UMA MARCA PODE SER VIVIDA EM
ESSENCIA - E LEMBRADA PRA SEMPRE!

CLIQUEE V.
PARA A PAGI
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,~77 PERFIL DO PLANETARIO DE ARENA [~

ERIENCIA i 80% @ 33% E

: tem até Rendade1

N Jelis . . 34 anos a 3 saldrios !
Acdes proprias da marca em espacos cedidos pelo evento, onde a marca i minimos i

proporciona uma experiéncia personalizada para o publico do festival. Toda P ‘
a ativacao e distribuicao de brindes deve acontecer dentro do espaco do
patrocinador.

PERFIL DO PLANETARIO DE CAMAROTE

53% @ 39%
. renda acima
‘ acima de de 10 salarios
35 anos

AY

IMPORTANTE:

- Ativacdes de responsabilidade do patrocinador;

- As marcas patrocinadoras contratam agéncias/produtoras para a execugdo dos projetos de ativacdo dentro do evento;
- As marcas podem produzir batecos desde que tenha acdo de recolhimento e descarte de forma sustentavel;
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Imagens ilustrativas

Imagens ilustrativas Imagens ilustrativas
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VOLTAR AC MENU DO PLANO
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VT NO TELAO

Comercial de até 30”
1x por intervalo nos teldes dos
palcos Planeta e Atlantida

Em elemento na Arena (1 aplicacao);
Em elemento na principal via de entrada da Arena (6 aplicagcdes);

Em elemento de sinalizacdo na entrada da Arena (1 aplicacdo);

] ,, (]
Mapa do evento na Arena (1 aplicacdo); comercial de 60” 1x por noite

Em elemento na entrada do Camarote (1 aplicacao);

Em elementos dentro do Camarote (3 aplicacdes);
BOLA SHOW

Em elemento no acesso ao Shuttle no centro de Atlantida (4 aplicacdes);

Aplicacdao de marca
em 2 bolas para
acao de Bola Show
em todos os
intervalos do Palco
Planeta.

Em elemento dentro do Planeta Premium (1 aplicacao);

Em elemento dentro do Planeta Lounge (1 aplicacdo);

Camisetas da producao (1 aplicacao).

Is

.
ax
Os aproveitamentos de marca poderao sofrer alteragées no decorrer do projeto conforme necessidade e avaliagdo da produgdo do evento. VOLTAR AO MENU DO PLANO



O PLANETA PILARES A ULTIMA EDICAO OS PLANETARIOS 30 ANOS

UM CONVITE PLANO COMERCIAL

Os patrocinadores terdao um escopo de midia para ser utilizada durante todo
o periodo do projeto. Com forte presenca nos veiculos do Grupo RBS, estdo
contemplados na cota formatos de midia multicanal que garantem alta
visibilidade e impacto na nossa audiéncia. Em cada canal, o patrocinador
terd 3 tipos de midia: propria, assinada e contetido de marca.

MIDIA PROPRIA MIDIA ASSINADA
Formatos proprietarios, onde o patrocinador Formatos onde o aproveitamento da marca é a
determina o material* que vai veicular. Deve ser assinatura* na comunicacao do festival, que é
utilizado de forma estratégica com a presenca produzida e determinada pelo Grupo RBS. Essa midia
da marca no festival. garante volume e frequéncia ao patrocinador.

*Ex.: aplicacdo de logo; citagcdo de até 5”; vinheta de 5

*Obs.: 0os materiais de midia prépria sdo produzidos e
(enviados pelo cliente/agéncia)

enviados pelo cliente/agéncia
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=
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e j_a\‘i&Ty, Atlantida e Planeta Atlantida -

CONTEUDO DE MARCA

Formatos pensados para que a mensagem da marca
seja entregue ao publico de forma mais nativa e
organica. Nesse caso, o conteldo ¢é brifado pelo

cliente e produzido pelo Grupo RBS em linha com o

tom de voz e linguagem do Planeta Atléntida, ja que

estaremos utilizando os perfis do festival para
transmitir essa mensagem. A entrega € pensada tanto
para o meio digital, quanto os meios tradicionais.
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CRONOGRAMA GERAL  (HINLTNENED

Midia assinada (camp

NOS DIAS DO PLANETA

Midia prépria + acdo de conteudo (datas 3 do cliente)
Programa especial do documentdrio do Planeta

O\ rbs tu
Episddios especiais do documentdrio do
Planeta

Midia assinada (campanha Planeta) Contetidos préprios e assinados
Midia prépria + contelido de marca (data a do cliente)

Midia assinada (campanha Planeta)
92 Midia propria (datas conforme

o,
arLéNTIDa
(]

lﬂ”’ﬂ ) : Midia assinada (campanha Planeta)
ZH ]”mlliclm plonel ro Midia propria (datas conforme
GZH Midia prépria (datas conforme

D D D

g1 ge gSth Midia assinada (campanha Planeta)
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VOLTAR AC MENU DO PLANO



O PLANETA PILARES A ULTIMA EDICAO OS PLANETARIOS 30 ANOS UM CONVITE

PLANO COMERCIAL

... L 3 [ ]
O\rbstu @ 02 ZH D9 pioneiro
ASSINADA
Chamadas assinadas durante o periodo chamadas assinadas (5”) indeterminadas paginas assinadas por jornal
aquecendo a galera para o festival na ATL Rede paginas duplas assinadas por jornal
Vinhetas de bloco na cobertura do Jornal citacOes de marca (5”) em texto ao vivo na
do Almoco (PTV1) ATL Rede
Flashs ao vivo de 60” nos programas citagdes de marca (5”) no programa
Novela | e Novela ll especial Planeta Atlantida na Radio ATL Rede
chamadas assinadas (5”) indeterminadas
na Radio 92
* 04 insercdes de midia de 30” no BPRA * 80 comerciais de 30” indeterminados na ATL * 03 paginas de midia propria por jornal
* 02 insercoes de midia de 30” no GESP Rede
* 03 insercoes de de 30” no JNAC * 02 merchan de 60” no programa especial
* 02insercoes de midiamidia de 30” no Planeta Atlantida na Radio ATL Rede
PTV1 * 50 comerciais de 30” indeterminados na
¢ 03 insercoes de midia de 30” no PTV2 Radio 92

* 0O1insercdo de midia de 30” no N15H

Is
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VOLTAR AC MENU DO PLANO



O PLANETA PILARES A ULTIMA EDICAO

OS PLANETARIOS 30 ANOS UM CONVITE PLANO COMERCIAL

REDES SOCIAIS © ©) ® ¢

ASSINADA

posts de servigco no X antes do evento no
perfil @planetatlantida

stories de servico durante o evento no
perfil do IG @planetaatlantida

* 01 post de servigo durante o evento no
perfil do IG @planetaatlantida

*  01short video durante o evento nos perfis
do IG e Tiktok @planetaatlantida

* 01 matéria de conteudo de marca no site
da ATL antes do evento

MIDIA DISPLAY GzH g1 ge gshew

* Aplicacao de marca no site oficial do Planeta Atlantida
2026, com todas as informagdes do festival
de impressdes multiformatos em patrocinio da

pdagina editorial do festival + midia distribuida na familia G
(G1RS + G1 Nacional + GE RS + GE Nacional + GSHOW Nacional)

*  +2MM de impressdes multiformatos em GZH
*  +B00K de impressdes multiformatos no site da ATL

+ possibilidade de estratégia de
segmentacgdo via Grupo RBS

Is
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e PERFIL DA AUDIENCIA T

SR

61% 39%

QUADRO ESPECIAL NO BAITA SABADO @ rLsty "-{ AOVIVO|SABADO | RBS TV ESTADO | 130"

Dentro do Baita Sdbado, um quadro especial terd contetddos
inéditos sobre o Planeta Atlantida, spoilers das atragdes e
novidades do evento.

Essa € uma forma de aquecer os gauchos até os dias de

festival, e claro que nossos patrocinadores nao ficardo de fora!
Cada cotista tera a seguinte entrega dentro do quadro:

em quadro * 01Acao de conteudo plena com insert:de marca,
especial do festival dentro do programa Baita QR Code, citacado e texto com apresentador no
Sabado (5 programas) s 9 @ quadro especial no Baita Sabado (1 programa)
” ASSISTA AO » 20 veiculacoes da chamada contextualizada
EXEMPLO AQUI

sobre o Planeta Atlantida veiculado no break com
marca integrada do patrocinador no contetudo
Midia basica: BPRA | TARA | JGLO | CALD

@ kv @ xre

IMPORTANTE:

* Entregas realizadas ao longo do periodo do projeto

* Conteldo ndo é aprovado previamente pelos clientes

* *O horério de exibi¢cdo do programa Baita Sdbado podera sofrer alteragées na grade conforme decisdao da TV Globo e Grupo RBS

FONTE: KANTAR IBOPE MEDIA, INSTAR ANALYTICS, GDE. POA. AUDIENCIA E ALCANCE, PROJETADOS PARA A COBERTURA DE RBS TV NO RSE (11.355.778).

+ 846 MIL

Telespectadores
alcancados

ASSISTAAO
EXEMPLO AQUI

Is
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https://globoplay.globo.com/v/13218539/?s=0s
https://globoplay.globo.com/v/13128896/?s=0s

O PLANETA PILARES A ULTIMA EDICAO OS PLANETARIOS

30 ANOS UM CONVITE PLANO COMERCIAL

..
CONTEUDO INTEGRADO {@:tinms (¢)
ASSINADA
de
programetes na radio Atlantida RS com no Instagram e Facebook do
citacdo de 5” da marca. Serdo <_=D festival com marcacio do

produzidos até 3 conteudos exclusivos
sobre o Planeta Atlantida que irdo
veicular em rodizio.

patrocinador. Os conteldos dos
programetes serdo desdobrados para
esses posts.

40 insercoes indet de » Cross no digital com 1 post
programetes de 60” na rddio Atlantida no Instagram e Facebook do festival
RS. Sera produzido um conteldo <=_D com marcacdo do patrocinador. Esse
cocriado exclusivo que conecte a conteldo devera ser um
marca ao Planeta Atlantida. desdobramento dos programetes.
IMPORTANTE

Entregas realizadas ao longo do periodo do projeto.
Todas as entregas de conteldo de marca serdo associadas ao evento.
Conteudo ndo é aprovado previamente pelos clientes.

4

o1J

de até 60” no TikTok e

Instagram do festival, com assinatura
de todos os patrocinadores

* 02 videos de até 60” no TikTok e

Instagram do festival, produzido pelo
time do Planeta Atlantida e cocriado
com o cliente, que conecte a marca ao
Planeta Atlantida.
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O PLANETA PILARES

A ULTIMA EDICAO

OS PLANETARIOS 30 ANOS

UM CONVITE PLANO COMERCIAL

IFI(:IAL

O Planeta pra muito além da SABA! Nossa transmissao leva o festival para milhares
de espectadores em 3 meios diferentes: ATL TV, Radio Atlantida e RBS TV.

ASSINADA

marca em vinhetas de abertura e
encerramento (2x por dia)

logo em rodizio na live (durante toda a
transmissao)

logo em videos assinados de até 3-min na ATL
TV + corte de 1 no IG e Tiktok (total nos 2 dias)

* Entregas simultaneas na RBS TV e ATL TV

 Entregas simultaneas na RBS TV e ATL TV

_ 9.
1 an.émlna
.

citagdes de marca durante a
transmissdo na radio (4x por dia)

comerciais de 30” no break da
transmissdo (total nos 2 dias)

TRANSMISSAO FULL TIME EM DIGITAL E RADIO

*A grade da transmissdo ao vivo na RBS TV podera sofrer alteragées conforme determinacgdo da TV Globo e Grupo RBS.

sy
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VOLTAR AO MENU DO PLANO

O\ rbstu

vinhetas de abertura com assinatura
de 5”7 (Ix por dia)

vinhetas de encerramento com
assinatura de 5” (1x por dia)

02 inserts de squeeze 20" (1x por dia)

01 acdo de conteludo ao vivo
direto da ativacao do cliente (1x
no total)

TRANSMISSAO RBS TV A PARTIR DAS 23H (APROX*)
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DOCUMENTARIO VOLTAR A0 MENUIDO PLANG

O documentério especial de 30 anos do Planeta Atlantida logo logo estara
disponivel na telinha mais proxima de vocé! Essa série exclusiva terd episddios
publicados no canal da ATL TV e uma veiculacdo Unica na RBS TV. +

@) IanNc;amento esta previsto pgraNOutubro de 2025 € NOSS0S pat/rocmadores EXIBICAO UNICA EM PROGRAMA
estarao presentes com associacdo de marca junto a esse conteudo: - ESPECIAL* NA RBS TV

ane L Orbsty
L]
ASSINADA

assinadas nos episédios de programete ety com ass1|natura g da
com logo da marca (abertura e de conteldo na Rede ATL com marca (Ix‘abertura-e-Ix-encerramento)
encerramento) assinatura da marca : Y

com assinatura de 5” da
com cortes dos em chamadas, AL

episodios no Instagram e Tiktok do com citagdo de marca

festival, assinados pela marca ‘ _
¢ 01 comercial de 30” no break do |
programa
SERIE EXCLUSIVA EM 4 EPISODIOS NO CANAL ATL TV

*A grade de exibicdo do programa na RBS TV poderd sofrer alteragées conforme determinacdo da TV Globo e Grupo RBS.
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DOCUMENTARIO ‘ VOLTAR AO MENU DO PLANO
+ SPINOFF DO MASTER
Mas sabemos que existem muitos outros momentos incriveis
que ficam fora de cena. Afinal, ao longo de 30 anos, n' *
colecionamos milhares de memoarias inesqueciveis.

Pra envolver e emocionar ainda mais o publico, queremos _

contar mais histérias através do olhar de quem constréi o
festival junto com a gente: nossos masters.

* = 01 episodio especial de spinoff com
uma histéria oferecida pela marca,

) ) Lol publicado no canal digital da ATL TV
Assim surge o SPINOFF DO MASTER, a continuacao digital do

documentario onde cada patrocinador apresenta um episédio
inédito, revelando um momento extra que merecia ser contada. ASSINADA
O publico ganha mais 6 episodios extras reduzidos, com para o spinoff do cliente
fragmentos de histérias onde a sua marca entra na conversa, se nas redes sociais do festival

mostra parte da experiéncia e provoca sentimentos reais.

IMPORTANTE:

- A ordem de publicagdo dos episédios seguira a ordem de assinatura dos masters na campanha oficial do festival.
- O contelido é de carater editorial, sem aprovacédo prévia.
- A quantidade de episddios de spinoffs pode variar de acordo com a quantidade de cotas masters comercializadas para o festival. O Grupo RBS podera comercializar mais cotas dessa agéo.



O PLANETA PILARES A ULTIMA EDICAO

OS PLANETARIOS 30 ANOS

UM CONVITE PLANO COMERCIAL

INGRESSOS CORTESIAS PARA CADA PATROCINADOR:

* Arena: 25 ingressos cortesia por dia (acesso Arena)
Entrada Portdo 1

* Camarote: 40 ingressos cortesias + Shuttle por dia
Cortesias para convidados em geral (acesso Arena + Camarote)
Entrada portao 4 via Shuttle

* Lounge: 10 ingressos cortesias + Shuttle por dia
Cortesias para dirigentes da marca. Mediante confirmacédo de
presenca e uso da camiseta oficial do Lounge do Planeta (Acesso
Camarote)
—p  Entrada portdao 4 via Shuttle

OBSERVACOES iNGRESSOS:
* Compra adicional de ingressos com desconto até a véspera do evento ou conforme disponibilidade;

* Liberada a compra de 4 ingressos com desconto por CPF aos colaboradores das marcas patrocinadoras.
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VOLTAR AO MENU DO PLANO

CREDENCIAMENTO DE PESSOAS A SERVICO
DE CADA PATROCINADOR DENTRO DO EVENTO:

* Direito de entrada na Arena: 20 por dia para marca patrocinadora
+ 60 por dia para agéncia de ativacao

* Direito de entrada no Camarote: 10 credenciamentos por dia para
a marca patrocinadora + 20 para a marca de ativagao

* Direito de entrada na drea de assessoria de imprensa do evento:
2 credenciamentos por dia somente para a marca patrocinadora

OBSERVAGCOES CREDENCIAMENTO:

* Entrada via Portdo 2 (portdo de servico do evento);

* Obrigatdrio cadastro via sistema do evento antecipado e apresentacdo dos documentos exigidos;
* Proibido o consumo de bebidas alcodlicos durante o evento.



O PLANETA PILARES A ULTIMA EDICAO OS PLANETARIOS 30 ANOS UM CONVITE PLANO COMERCIAL

Valor total

RS 3.949.900

Bruto tabela

PLANETA 30 ANOS




£ AINDA TEM MAls
TRANSFORME A

PRESENCA EM
INFLUENCIA COM O
CASTING DA PULSO!

IMPACTO PARA ALEM DA SABA.

Customizacao e orcamento sob consulta.
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PERIODO DE VEICULAGAO OUTUBRO/25 A MARCO/26
MERCADO RSE
TARGET AS/ABCDE/04+

ESQUEMA COMERCIAL

PREVISAO IMPACTOS

Cerca 373.623.183 impactos

N° DE INSERGCOES TOTAL

384

DESCRICAO PERIODO N° DE INSERCOES DURAGAO (SEGUNDOS) ASSINATURA PATROCINADOR (SEGUNDOS)

Chamadas Assinadas 300 60” 5”

Vinhetas de Bloco (PTV1) 10 - 5”
Comerciais (midia de apoio) 16 30” -

Vinheta de Abertura 4 R 5”

OUTUBRO/25 A MARCO/26

Vinheta de Encerramento 4 _ 5”

Programetes de contetido 40 30”7 5”

(N18HF::1thI:;1VSi\;°N1QS) 04 60” 5
Acdes de Contetudo 6 - -

MIDIA BASICA CHAMADAS

BPRA | PTV1I TARA | JNAC | N20OH | ENCT | JHOJ I N18H | N19H | CALD | DOMI | GESP | PTV2 | N15H | JGLO | N18S | N19S | BAIT

N° DE COTAS 6

VALOR DE MIDIA TV R$ 3.057.024
VALOR DE CROSS MIDIA R$ 592.563
VALOR DE MIDIA DIGITAL R$ 300.313

VALOR TOTAL POR COTA

R$ 3.949.900




ESQUEMA COMERCIAL

PERIODO DE VEICULAGAO OUTUBRO/25 A MARGO/26

MIDIA TV R$ 3.057.024
MIDIA DIGITAL R$ 300.313

MIDIA ACAO DE CONTEUDO R$ 135.403,94
PRODUGAO ACAO DE CONTEUDO R$ 9.280,95

DIREITOS E CONEXOS R$ 27.842,85
CROSS MiDIA R$ 592.563

VALOR TOTAL COTA R$ 3.949.900




TRANSMISSAO PLANETA ATLANTIDA ESQUEMA COMERCIAL

Programas na sexta-feira e sdbado para transmissao
dos shows do Planeta Atlantida na RBS TV.

30/01 E 31/01 DE 2026 SEXTA - APOS JGLO* 0,50
SABADO - APOS BIGB*

RSE ASSUME ALTA 06

Em analise

*A grade da transmissdo ao vivo na RBS TV podera sofrer alteracdes conforme determinacgdo da TV Globo e Grupo RBS.



01 / 10 Data final de envio dos materiais de marca

(vinheta de 5”, marca + slogan, comercial de 30” TV e radio, logo em alta, MIV, etc...)

28 /11 Data final de envio do projeto dos espacos de ativacao da marca

(espaco 150m?, espaco 16m* e espaco 40m?)

Data inicio da montagem dos espacos de ativacao da marca
(Arena espaco 150m?, espaco 16m* e espaco 40m* Camarote)

12/01 arena
19/01 camarore

Data poderd sofrer alteragdes. Consultar time de marketing do Grupo RBS.



OBSERVACOES COMERCIAIS E DIRETRIZES DO PROJETO
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CLIQUE E VA PARA A PAGINA



A viabilidade desse projeto estd condicionada a comercializacdo de quatro cotas de
patrocinio. Caso ndo sejam comercializadas, a duragdo dos VTs poderd ser alterada.

O precgo do patrocinio/projeto é fixo, valido para compras realizadas entre o periodo de 1°
de Janeiro a 31 de Dezembro de 2025. independentemente do periodo de veiculacao.
Cotas ndo comercializadas até este prazo, poderdo ter atualizacdes.

A midia prevista serd administrada pela RBS e poderd sofrer alteracdo em virtude da
disponibilidade, sem comprometer a entrega, mantendo a rela¢do previsto versus exibido
no total do projeto. O acerto de contas acontecerd no final do projeto, pelo total de
insercdes exibidas.

O custo de producdo é de responsabilidade do patrocinador e podera sofrer alteracdes
conforme detalhamento do projeto.

O custo de producdo deverd ser pago a Globo e/ou RBS conforme orientagdo. O custo é
liquido e sobre ele ndo havera negociagdo nem incidird remunerag¢do de agéncias,
agenciadores ou corretores autbnomos.

Deverao ser emitidas autorizacdes distintas em relagdo a midia TV aberta, TV por
assinatura e Digital

O uso da marca do projeto deve ser submetido a avaliagdo e autorizagao da RBS

Sobre os custos de material promocional/propriedade de arena/produgdo do evento ndo
incidirdo comissao de agéncia.

O Grupo RBS tem o direito de comercializar outras cotas do projeto para outros
patrocinadores, desde que ndo conflitem com os segmentos dos patrocinadores masters.

O Preco acordado na negociagao é fixo.

Os patrocinadores atuais Renner, Banrisul, KTO, Coca Cola e Ambev tém prioridade de
renovacado da cota master. Marcas concorrentes poderdo enviar carta de intengdo no
periodo de renovacdo dos atuais masters.
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Voltar a pagina central de observacoées

O Grupo RBS tem o direito de exclusividade na veiculacao.

A midia de divulgacao, servigo e agdes de conteldo sera administrada pelo marketing do
Grupo RBS e poderd ocorrer alteracdo em virtude da disponibilidade, sem comprometer a
entrega, mantendo a relagdo de inser¢des previsto versus exibido no total do projeto. O a
de contas dar-se-a no final do projeto, pelo total de inser¢des exibidas.

A criacdo e producdo dos VTs é de responsabilidade do Grupo RBS.

A criacdo e producdo dos spots, anuncios e materiais promocionais da campanha do Plan
Atlantida, bem como a veiculagcdo da midia, serdo de responsabilidade do Grupo RBS.

O Grupo RBS reserva-se o direito de exibir chamadas adicionais, sem a marca dos

certo

eta

patrocinadores, em funcdo de necessidades estratégicas e/ou promocionais do evento e seus

subprodutos.
O evento é responsabilidade do Grupo RBS e DC Set.
O Grupo RBS reserva-se o direito de alterar itens relacionados a propriedades de arena, d

ata

e/ou local, adequando-os as necessidades do evento. Qualquer necessidade de alteracdo os

patrocinadores serdo previamente informados.

O Grupo RBS reserva-se o direito de comercializar cotas de apoio, arena, palcos, transmissdo e

subprodutos que ndo conflitem com os patrocinadores deste projeto.

A producdo das assinaturas de 5” (texto de até 8 palavras) e os materiais/midias proprietdrios

sdo de responsabilidade do patrocinador. Lembramos as assinaturas ndo podem conter
mencdo em dudio a ofertas e promogdes/precos.

A reunido de kick off oficial do projeto Planeta Atlantida 2026 com os patrocinadores masters

serd presencial e é obrigatéria a presencga dos responsaveis pela marca patrocinadora e
também da agéncia de ativagdes da marca.
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* O patrocinador terd exclusividade dos filmes somente nos mercados adquiridos. Os valores das a¢g8es consideram a veiculagdo RSE;

* Cabe ao patrocinador arcar com os custos de envio dos seus materiais através dos players homologados pela Globo. Para mais informacdes consulte a Lista de Pregos.

* A RBS podera exibir chamadas adicionais sem a marca do patrocinador, em funcdo de necessidades estratégicas e/ou promocionais.

* Caso ocorra falha na exibicdo de vinhetas de abertura ou encerramento, a entrega poderd ser compensada com a exibi¢gdo de vinhetas de passagem no mesmo programa.

» O plano de veiculacdo segue orientacdes estabelecidas pelo Manual de Praticas Comerciais, Manual de Formatos, Lista de Precos e Cédigo de Etica e Conduta do Grupo Globo.

* Para confeccdo de materiais promocionais, o patrocinador devera enviar suas logomarcas vetorizadas para equipe de PPC Regionais & Afiliadas da TV Globo, em arquivo Al, com manual de aplica¢do. A inclusdo da
logomarca fica condicionada a data da comercializagdo do projeto, em virtude do prazo para impressdo;

¢ OQutras acdes promocionais poderdo ser realizadas mediante consulta e aprovacdo da Globo e promotor do evento. Os custos dessas acdes sdo responsabilidade do patrocinador.

» Aveiculacdo da midia é de responsabilidade da RBS TV para utilizac80 privada. E proibida a reproducdo total ou parcial do seu contelido;

¢ Reservamo-nos o direito de exclusividade na veiculacdo.

* A midia prevista serd administrada pela RBS TV e poder4 sofrer alteragdo em virtude da disponibilidade, sem comprometer a entrega, mantendo a relagdo previsto versus exibido no total do projeto. O acerto de contas
acontecerd no final do projeto, pelo total de insercdes exibidas.

* Os roteiros das entregas, exceto a¢des de conteldo, serdo desenvolvidos e aprovados pela RBS TV.

< ARBS TV se reserva no direito de trocar apresentadores, repdrteres e parceiros a frente das atragdes, sem aviso prévio, de maneira tempordria ou definitiva, por quaisquer que sejam os motivos. Ndo serdo permitidas
alteracdes de data em fun¢do do talento, visto que a acdo no conteldo é caracterizada pelo programa e faixa horaria correspondentes, salvo exce¢les previamente negociada;

* A acdo estd sujeita a bloqueio mediante contratos pessoais dos talentos envolvidos. Estes podem ter contratos pessoais com marcas concorrentes dos anunciantes que estardo nas agdes no programa;

* Cada programa tem liberdade para definir abordagem, produtos, lugares e personagens utilizados no conteldo editorial, assim como o posicionamento das a¢gdes comercializadas em funcdo destes conteldos, que
ndo necessariamente sdo exibidos colados a eles. As acdes comercializadas ndo interferem no contelido editorial;

* Qualquer mudanca conceitual e estrutural no formato criativo do projeto deverd ser redesenhada, reconsultado e precificado;

* Producdo e Direitos e Conexos: Sobre esse preco ndo haverd negociacdo e ndo incidird remuneracdo de agéncias, agenciadores ou corretores autbnomos. Tais custos de producdo sdo responsabilidade do
anunciante, e podem sofrer alteragdes apds reunido de briefing com a direcdo artistica do programa;

* A acdo serd considerada bem-sucedida sempre que a comunicacgdo principal do anunciante for entregue. Em programas ao vivo, quaisquer ocorréncias corrigidas a tempo e que ndo prejudiquem a mensagem e/ou o
entendimento do telespectador ndo sdo passiveis de compensacdo da acao;

* O programa pode ter agdes no contelido e/ou projetos especiais comercializados, na TV e/ou no Digital, que ndo bloqueiam o patrocinio.

¢ As ac¢les no contelido ndo sdo vendidas atreladas a duragdo da mensagem. Salvo as descritas no plano comercial;

* O patrocinio do programa ndo bloqueia a venda de comerciais avulsos nos intervalos, inclusive para concorrentes, exceto quando informado.

* Reconhece expressamente o Autorizador que a Globo, bem como suas Afiliadas, na qualidade de detentora dos direitos patrimoniais de autor sobre o Programa e tendo em vista a autorizacdo efetuada neste Termo,
poderd, a seu exclusivo critério, livremente dele dispor bem como seus extratos trechos ou partes, dando-lhe qualquer utilizacdo econdémica, sem que ao Autorizador caiba qualguer remuneragdo ou compensacao,
podendo, exemplificativamente fixd-lo em qualquer tipo de suporte material, exibi-lo através de projecdo em tela em casas de frequéncia coletiva ou em locais publicos, com ou sem ingresso pago, transmiti-lo via radio
e/ou via televisdo de qualquer espécie (televisdo aberta ou televisdo por assinatura), através de todas as formas de transporte de sinal existentes, exemplificativamente UHF, VHF, cabo, MMDS, IPTV, fibra ética e
satélite, bem como independentemente da modalidade de comercializacdo empregada, incluindo “pay tv”, “pay per view”, “near video on demand” ou “video on demand”, independentemente das caracteristicas e
atributos do sistema de distribuicdo, abrangendo plataformas analdgicas ou digitais, com atributos de interatividade, ou ndo; podendo ainda disseminar e/ou distribuir o Programa através da Internet e/ou outras midias
méveis, bem como ceder os direitos autorais sobre o Programa a terceiros, para qualquer espécie de utilizagdo ou, ainda, dar-lhe qualquer outra utilizagcdo que proporcione a Globo alguma espécie de vantagem
econdmica;

* Nenhuma das utilizagBes previstas no presente termo ou ainda qualquer outra que pretenda a Globo dar ao programa na qual sera inserido o material tem limitacdo de tempo ou de numero de vezes, podendo ocorrer
no Brasil ou no exterior.
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* Os principais dirigentes das marcas patrocinadoras tém a possibilidade de visitar o camarim de algum
artista de sua preferéncia. Limitado a uma visita por dia de evento e a um grupo de até 4 pessoas.
Lembrando que levar convidados das marcas patrocinadoras aos camarins dos artistas ndo é um
compromisso comercial, ¢ uma gentileza que alinhamos com os empresarios dos artistas. Sendo assim,
as solicitacdes podem sofrer altera¢des ou até mesmo serem canceladas conforme o posicionamento do
artista no momento do evento.

* A area total dos espagos destinados a ativagao prépria dos patrocinadores sdo uma
referéncia de limitacdo territorial, mas ndo restringem a realizacdo de ativa¢des
diferenciadas ou que necessitem de uma logistica especifica para a operagdo, desde que
validado pelo marketing do Grupo RBS.

Os patrocinadores que tenham lojas fisicas podem adquirir a cota de PDV de ingressos do evento junto ao

* O uso de brinquedos de grande porte nas ativacdes proprias dos patrocinadores & Grupo RBS.

possivel desde que adquiridos via Grupo RBS.

* Todas as acles e ativacdes préprias dos patrocinadores dentro do evento devem
obrigatoriamente seguir as orientagdes especificadas no manual de opera¢des do Planeta
Atlantida. Este manual é enviado aos patrocinadores e suas agéncias de eventos no més de
outubro de 2024.do evento inicia a partir da manha do dia 03/02/2025.

* Obrigatdrio realizar todas as exigéncias para o cadastro das pessoas que estara trabalhando no
evento conforme o processo de credenciamento via sistema do evento, de maneira antecipada,
respeitando as quantidades expostas neste plano comercial e garantindo a apresentacdo dos
documentos exigidos no manual de operagdes.

¢ O uso é restrito a equipe de producdo do Planeta Atlantida. Os patrocinadores
interessados em imagens de drone do evento deverdo adquirir o direito de imagem junto
ao Grupo RBS.

* Os patrocinadores dos segmentos de alimentac¢do e bebidas bloqueiam o segmento no
mix de produtos dos bares. A logistica dos bares é de responsabilidade do operador A&B
do evento. Os precos de compra dos produtos sdo definidos em comum acordo entre
patrocinador, operador A&B e Grupo RBS. Os precos de venda dos produtos dentro do

evento sao definidos pelo Grupo RBS. A operagdo € de compra consignada. * A energia de geradores destinado as ativagdes dos patrocinadores no camarote devera

obrigatoriamente usar o fornecimento da organiza¢do do evento, e na arena o uso é opcional
de maneira opcional e deveré ser obrigatoriamente informado até o dia 30/11. O consumo de
energia serd calculado através do preco padrdo por KVA pelo Grupo RBS informado no Manual
de Operagdes, conforme consumo definido nos projetos de ativagdes dos patrocinadores. Estes
valores serdo faturados contra o patrocinador ou contra a sua agéncia de ativagao.

* Na Arena o patrocinador podera contratar seu préprio gerador de abastecimento e seu préprio
técnico para operacdo e seguranga ao gerador, desde que formalizado e aprovador previamente
com a producdo do evento. Para isso, € necessario também apresentar uma formalizacdo de
responsabilidade técnica assinada por um engenheiro elétrico. A instalagdo do gerador devera
ser em local especificado pela organizagdo do evento e devera cumprir todas as
obrigatoriedades legais e que estdo expostas no manual de operagdes.

* A definicdo do local onde serdo os espacos de ativacdes préprias do patrocinador dentro
do evento serd definida pela ordem de comercializagdo das cotas.

» E permitida somente uma ativacdo de musica em ambiente aberto na Via Planeta.
Escolha dessa ativacdo € por ordem de comercializagdo.

* Nao existe exclusividade de ativo dentro do Planeta, podendo mais de uma marca ter
ativacdo semelhante.

* Nos espacos de circulagdo restrita e de alto fluxo de celebridades, para os patrocinadores dos
segmentos de alimentacgdo e bebidas, todos os produtos que serdo consumidos nos camarins e
nos bastidores e deverdo ser bonificados pelo patrocinador. As quantidades serdao acordadas

entre Grupo RBS e o patrocinador. * Camisetas da marca (Abadas) ndo autorizados pela produgdo do evento serdo barradas serdo

barrados na entrada.



A producdo das vinhetas de 5” {texto com até 10 palavras e comercial é responsabilidade
do patrocinador.

Os patrocinadores poderdo fazer ofertas e promocgdes, tanto em dudio quanto em video,
nas vinhetas caracterizadas (abertura, encerramento, chamada, passagem, bloco e etc). A
duracdo deve ser igual ou superior a 5”, desde que respeitada a seguintes condicdes:

+ Audio: Locucéo com citacdo do valor da oferta e/ ou mencéo especifica da
promocao.

* Video: Possibilidade de mostrar explicitamente preco/oferta na tela, (informacdo
vazada sobre fundo original do material, sem tarja ou fundo especifico).

E vedada a utilizacdo de mais de uma marca nas midias de divulgacéo e de acdes de
conteldo contemplada neste plano comercial.

Os espacos cedidos aos patrocinadores para ativagdes préprias, as agdes promocionais
da marca e o VT que serd veiculado nos telGes do evento sdo de uso exclusivo e
obrigatério apenas para marca que adquiriu a cota de patrocinio. Caso o patrocinador
opte em ativar mais de uma marca no evento, é caracterizado como multiplicidade. Para a
liberacdo de cada marca adicional implicard em um custo adicional que devera ser pago
diretamente ao Grupo RBS.

Todo o material (produtos, videos, artes gréficas etc.) para a realizacdo das agdes na TV e
no Digital devem ser enviados com 15 dias de antecedéncia a data das a¢des ou de
acordo com prazo estipulado na reunido de kick off. Caso os prazos acordados em ata
apos reunido de briefing ndo sejam cumpridos, a agdo poderd sofrer alteragdes de
formato/data, visando a seguranca dos fluxos necessdrios para a entrega.
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Os patrocinadores masters do evento estardo contemplados na transmissdo da Radio Atlantida,
no sinal on air e no canal digital, com aproveitamentos conformes expostos neste plano
comercial.
A cota transmissdo poderd ser comercializada para outros patrocinadores.
Programacao local da RBS TV:

* O programa BPRA é exibido de segunda a sexta as 06h00

* O programa PTV1 é exibido de segunda a sdbado as 11h45

¢ O programa PTV2 ¢é exibido de segunda a sabado as 19h15

* O programa BAIT é exibido nos sabado as 14h35

O fornecimento de conteldo para o desenvolvimento e atualizagdo do site e pagina editorial no
G1RS é de responsabilidade do Grupo RBS. A produgdo dos materiais exclusivos dos
patrocinadores é de responsabilidade de cada patrocinador;
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* Conteudo criado pelo time interno do Planeta Atlantida, garantindo o tom de voz e pilares do
Planeta Atlantida, e realizado a partir de briefing do cliente.

* Briefing deve estar atrelado aos territérios de contetdo do Planeta Atlantida e trazer as
informacgdes que o cliente deseja valorizar.

* Inclusdo da marca do cliente é por meio de marcacdo do @ (stories no Instagram), mencdo @ na
legenda / texto + parceria paga (post Instagram e X), logo (contelido em video) e citagdo de 5
segundos na radio.

* O formato contempla 2 momentos de ajuste do contetdo ao longo do projeto.

* Prazo de producdo: 20 dias Uteis apds o recebimento do briefing completo com logo em vetor,
MIV, citacdo e informagdes de canais digitais (@).

* Prazo de ajustes: 2 dias uteis por ajuste solicitado.

* Prazo de publicagdo e programacdo da midia: até 24 horas apds a aprovagdo do conteldo.

* Os comunicadores que serdo utilizados nas a¢des de conteldo serdo definidos pelo marketing
do Grupo RBS conforme conteldo e estratégia de comunica¢do do Planeta Atlantida.

* Merchandising: gravacdo dos contelidos serdo no esttdio, com as possibilidades de usar
teldo, lettering e QR Code, com o endosso de um dos comunicadores.

* O cliente deve preencher o briefing com os pontos necessdrios para abordar na gravagao
dos contelidos e enviar no prazo a ser definido pelo marketing do Grupo RBS.

* Marketing do Grupo RBS se coloca no direito de aprovar os materiais enviados pelo
cliente considerando a composicdo estética e editorial da entrega dentro do programa da
RBS TV.

* As acdes contemplam apenas um comunicador.

* As escolhas da data de exibicdo da acdo de merchandising podem ser sugeridas pelo
patrocinador, mas a decisdo final € do marketing do Grupo RBS conforme estratégia de
comunicacdo do Planeta Atlantida.

* O consumo e/ou manuseio de produtos durante a agdo de merchandising deve ser
autorizado pelo comunicador e/ou produgdo do programa.

* O patrocinador que optar pelo uso de bancada com exposicdo de produtos, deverd enviar

e/ou entregar seus produtos diretamente na RBS TV Porto Alegre, na data combinada + Conteldo criado e definido pelo time interno do Planeta Atlantida.

durante a reunido de kick off e formalizada no check list. Endereco: Rua Radio e TV  Cliente assina e oferece os contelidos dos territérios que foram previamente selecionados.

Gaucha, 189 — Porto Alegre/RS. + A associac8o da marca do cliente é por meio de marcagdo do @ (stories no Instagram), meng&o
* Os valores das ac¢des consideram a veiculacdo em todo estado; @ na legenda / texto (post Instagram e X), logo (contetido em video) e citagéo de 5 segundos no
* Prazos: todo o material (produtos, videos, artes gréficas etc.) para a realizagdo das agoes radio.

na TV e no Digital devem ser enviados com, 15 dias de antecedéncia a data das agdes; « Contelido ndo é aprovado previamente pelos clientes.

Caso os prazos acordados em ata apds reunido de briefing ndo sejam cumpridos, a acdo + Insercdo da marca com prazo minimo de 5 dias Uteis, apés recebimento dos materiais.

poderd sofrer alteragdes de formato/data, visando a segurancga dos fluxos necessérios +  Os valores das acdes consideram a veiculacdo em todo estado;

para a entrega. * Prazos: todo o material (produtos, videos, artes gréficas etc.) para a realizacdo das a¢gées na TV
* Aveiculagdo da midia é de responsabilidade de cada emissora Afiliada Rede Globo. e no Digital devem ser enviados com, 15 dias de antecedéncia a data das acdes; Caso os prazos
*+ Conteldo ndo é aprovado previamente pelos clientes. acordados em ata apés reunido de briefing ndo sejam cumpridos, a acdo poderd sofrer

alteragdes de formato/data, visando a seguranca dos fluxos necessarios para a entrega.

* A veiculacdo da midia é de responsabilidade de cada emissora Afiliada Rede Globo para
utilizac8o privada. E proibida a reproducéo total ou parcial do seu contetdo;

* As Afiliadas Globo se reservam o direito de trocar apresentadores, repdrteres e parceiros a
frente das atragdes, sem aviso prévio, de maneira tempordria ou definitiva, por quaisquer que
sejam os motivos. Ndo serdo permitidas alteragdes de data em fungdo do talento, visto que a
acao no conteudo é caracterizada pelo programa e faixa hordria correspondentes, salvo
excegoes previamente negociada;

* A acgdo estd sujeita a bloqueio mediante contratos pessoais dos talentos envolvidos;

* Na&o é garantido o uso ou consumo do produto por parte dos talentos envolvidos nas
acgdes;
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* Para uso de artistas do line up em acdes de marca serd cobrado 10% do valor do R

Os patrocinadores master e os patrocinadores de subprodutos e cotas de
caché do artista junto ao evento.

ativacdo do evento tém o direito de uso da marca Planeta Atlantida para
* A contratacdo desses artistas para a acdo devera ser intermediada pela area de publicidade, promocoes ,e/OL\J "”h? de~ produtog proNprla. O uso da marca do
- evento deve ser submetido a avaliacdo e autorizacao do departamento de
Produto B2B do Planeta Atlantida. .
Marketing do Grupo RBS.

* As marcas podem contratar influenciadores para acdes préprias. Esses * A ordem de aplicacdo das marcas nas assinaturas dos materiais de comunicacao
influenciadores deverdo acessar o evento com ingressos préprios, sendo estes do evento é definida pela ordem de comercializagdo das cotas de patrocinio. Ndo
originados das cortesias oferecidas para o cliente ou mediante compra. ha rodizio de assinaturas na campanha.
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