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Sobre esse Manual

Este material existe para ajudar vocé a entender melhor como a marca Grupo RBS se comporta, se manifesta
e tudo que ela defende.

A area de Comunicacao da RBS e quem faz a gestao da marca corporativa, sendo guardia das diretrizes deste
manual e elaborando, aprovando e executando a estratégia de posicionamento da marca junto aos seus publicos.
Nesse contexto, € importante reforcar que nao é aconselhavel que se criem novas marcas sem o envolvimento ou

aprovacao da equipe de Comunicacao da RBS.

Para aprovacdes, duvidas e esclarecimentos sobre os conteudos desse manual ou outras questdes quanto ao uso
da marca RBS nos diversos meios, entre em contato pelo ramal 6035.
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NOSSO PROPOSITO

Nossa esséncia. A razao de existir da nossa empresa.
O porqué de acordarmos todos os dias.

Fazer jornalismo e W
entretenimento que conect
0s gauchos e contrib
uma vida me

._&‘ "
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NOSSA MISSAO

E 0 que fazemos. O papel que exercemos no mundo,
no tempo presente e no futuro.

Compreender as historias dos
gauchos para desenvolver
conteudos e experiencias
ampliem a visac '
e influencien
suas rec
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NOSSA VISAO

E 0 que enxergamos para o futuro. Nossa aspiragao
e inspiracao. Onde queremos chegar.

Comunicar com
um olhar inspirador,
integro e plural
a realidade aalct
Independen
das ple

e C¢
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NOSSOS VALORES

Nossos seis valores orientam nossas atitudes,
decisdes e relacionamentos, compondo
o Nosso jeito de Ser e Fazer.

» Fazer o que é certo

* O nosso coracao pulsa
* Conexao com as pesso:
» Todos pelos cli
+ Realizar cre
* Dese

vvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvv
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NOSSOS ATRIBUTOS DE MARCA

Um conjunto unico de caracteristicas que constituem

a identidade da nossa marca e a forma como queremos
ser percebidos.

Proximidade
Confianca
Curiosidade

Coragem
Pluralidade
Excelencia

Grupo S



- Proximidad

" Eestar perto, junto, ao lado. Fazer parte. *

‘;

Participar da vida e do cotidiano de quem vive
aqui ou tem vinculos com o Rio Grande do Sul.

E ter uma relacdo de troca, de dialogo,

de construcao conjunta.

Ser aberto para inputs e feedbacks,
relacionar-se de forma simples e auténtica.

E importar-se com o outro, olhar para os lados.
E nos adaptarmos aos diferentes publicos.



| GrupoRBS.
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> que acreditamos.
em causas com aderéncia

0. 1

l!: %

ar decisoe e precisam ser tomadas..
/)




» .-x\s

—

Pluralid s

: : ) . N o
' Queremos refletir a sociedade e, por isso, respeitamos a diversidade ﬁ-

de opiniao, costumes, raca, credo, orientacao sexual. \“.
Defendemos a independéncia e o equilibgig

il

Olhamos o mundo sob diferentes perspe

procurando refletir as diferentes vozes, Dreconc

Convivemos com as diferengas, sem nﬁ;(zssidade"
por alguma delas, se isso nao for ao encontro dos nc
do propdsito e da visao empresarial.




ebidas pela qualidade,
conforme as expe 0s publicos

com 0s quais nos rel




NOSSA PLATAFORMA DE MARCA




Concelto
de Marca
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NOSSQ CONCEITO

Frase publicitaria que traduz o nosso posicionamento
e amarra todas as pecas e acdes de comunicacao da
marca.

Nosso conceito traduz o que queremos para
a RBS de hoje e do futuro.

« PROXIMIDADE

» ENERGIA

« CONEXAO EMOCIONAL

+ FAZER PARTE DA VIDA DO PUBLICO

"
lllllllll
Ty



NOSS(\) MANIFESTO DE MARCA

Ao 5 .
&

Nossa vida esta ligada a vida de cada gatcho. Uma relacdo histérica
de proximidade e confianca que se reforga a cada gol narrado. ©
Em cada fato que cobrimos e debatemos com coragem e energia. p
Em cada experiéncia unica vivida em um show. E ate mesmo qua

alguém discorda da opiniao de um dos nossos colunistas.




Expressao
de Marca

Grupo S



)ssa personalidade é curiosa,
Ostramos que queremos apre
gerar resultados positivos para ¢
‘Sempre abertos e rés?'p”éitando as dif
— em todas as suas for-mas




VOZ

E a forma como conduzimos um dialogo
com qualquer um dos nossos publicos.

Simples
Positiva
Amigavel
Pessoal
Honesta

Simplicidade faz parte da nossa vida.

Nosso tom € o mesmo.de uma conversa entre amigos.

Nossa voz € masculina e possui em torno de 40 anos.

Nosso papo ¢ direto e facil, sem deixar de lado a elegancia.

Nos expressamos para nos aproximar, conectando conceitos, ideias e maneiras
de enxergar o mundo a nossa volta.

Grupo O



FOTOGI L

Slice c

Nossas fotos retrat:
capturando
sua natura

Nao gosta
A luz das n
O trata
necess:

Diga
mali
HO” Ve

’
©
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Nossas fotos devem ser sempre
naturais, auténticas, mostrando
a vida de um jeito real

e espontaneo. Nunca de forma
posada e, sim, conectada com o
momento, com a magia de
transformar o comum em algo
surpreendente.

O mood é sempre solar, apresentando
a situacao de forma leve e
contemporanea.




N&s queremos a realidade.

Mostrar todos os géneros, cores,
sexos e estilos. Sem estereotipos.
Mostrando cada um com o seu jeito,
com suas peculiaridades e diferencas.
Porque € a singularidade de cada um
que torna as pessoas legais.

Nos queremos:

* Pessoas reais

* Acting natural

* Luz ambiente

* Um momento da vida
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Luz estourada
* Fotos claramente produzidas

* Acting posado, cliché




CORES

Nossa cor prioritaria € o Azul RBS.
Ela estara presente na maioria das
manifestacdes institucionais da marca.

As cores secundarias sao usadas para compor
com o Azul RBS ou, em casos especiais, para
substitui-lo.

As cores de apoio sao utilizadas apenas
para detalhes, nunca como protagonistas.

Cor Prioritaria

C100 M50 YO K60
RO G54 B99

PANTONE 540C

Cores Secundarias

C100 MO Y30 K20
RO G131 B150

HEXADECIMAL #008396

PANTONE 321C

C30 M40 YO KO
R178 G149 B198

HEXADECIMAL #B295C6

PANTONE 2573C

CO M50 Y30 KO
R244 G133 B142

HEXADECIMAL #F4858E

PANTONE 1775C

Cores de Apoio

C30 MO YO K65

R94 G106 B119
HEXADECIMAL #5EG6A77
PANTONE 431C

CO M20 Y100 K10

R231 G184 B10
HEXADECIMAL #E7B8OA
PANTONE 130C

HEXADECIMAL #003663

C70 MO Y15 KO

RO G192 B223
HEXADECIMAL #00CODF
PANTONE 311C

CO MO YO K15

R230 G230 B230
HEXADECIMAL #EGEGEG
PANTONE 427C

GrupoRBS



POSSIBILIDADES DE COMBINACOES

Cor prioritaria - Azul RBS:

Lorem ipsum
dolor sit amet,
consectetur

Lorem ipsum
dolor sit amet,
consectetur
adipiscing elit,
sed do eiusmod
incididunt.

adipiscing elit,
sed do eiusmod
incididunt.

Variacao permitida na cor de fundo para casos especiais:

Lorem ipsum
Lorem ipsum dolor sit amet,
dolor sit amet, consectetur
Consecia adipiscing elit,
sgdlﬁﬁ?ugs;:;a sed do eiusmod
incididunt.

incididunt.

MERHI TR HCITHTE IR LT AT TN TR MM TR B WA
L ML 5 CURE: MATTES MOLCET0 & WIUT T TRRLITAS 5T FLATCA D60 TURET. bR 5 CLBEANS MaTTIS ROLNTE & WL TUT
a1

TRETCN FEPTIR ¢ NPREL SLEPPRTIEER POTEHTI HIC LA

LR R U0 B L, (D ) N M BLIL SR L
WS TRM AT BEITEE T LT I NADAS BT 0 AR BRI 1

Lorem ipsum
dolor sit amet,
consectetur

adipiscing elit,
sed do eiusmod
incididunt.

Grupo
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TIPOGRAFIA

Principal: Familia Gilroy

Nossa tipografia tem forca, peso e solidez, mas sem
ser opressora ou autoritaria. E amigavel e confortavel.

Tipografia de Apoio: Familia Segoe Ul
Para apresentacoes em Power Point editaveis,
é indicado o uso da tipografia Segoe UL.

Gilroy Light

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVXZ
abcdefghijklm
nopqgrstuvxz
0123456789
(17@¢$%&-+=,"}

Gilroy Extrabold

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVXZ
abcdefghijkim
nopqrstuvxz
0123456789
(1?@¢$%&-+=,'}

Gilroy Regular

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVXZ
abcdefghijklm
nopqgrstuvxz
0123456789
(17@¢$%&-+=,"}

Gilroy Black

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVXZ
abcdefghijkim
nopqrstuvxz
0123456789
(1?@¢$%&-+=,"}

Gilroy Bold

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVXZ
abcdefghijkim
nopqrstuvxz
0123456789
(!?@¢$%&-+=r'}

Gilroy Heavy

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVXZ
abcdefghijkim
nopqrstuvxz
0123456789
(!?@¢$%&-+=l'}

Grupo S



Aplicacoes
logotipo



MARCA GRUPO RBS:
VERSAO PRINCIPAL

A marca Grupo RBS é o elemento principal do
nosso sistema visual. Sua presenca em todas as
manifestacoes de marca € a base da nossa
comunicacao.

Os elementos da marca Grupo RBS tém relacao
de posicao e tamanhos fixos e ndo podem ser
alterados.




ESPECIFICACOES
DA MARCA:

CORES PRIORITARIAS

A marca deve ser aplicada
preferencialmente na versao negativa,
toda branca. Quando for aplicada sobre
fundo colorido ou imagem, deve-se
sempre preservar o contraste entre a
marca e o fundo.

O fundo azul no qual o logo do Grupo
RBS é aplicado nao pode ser utilizado
em forma de box (com o retangulo azul
sobreposto a qualquer fundo,
‘emoldurando” a marca). Esse tipo de
aplicacao descaracteriza a marca, como
exemplificado ao longo deste manual.

USO EM PRETO E BRANCO

A versao em preto e branco é
secundaria, podendo ser utilizada
somente em casos especificos.

Versao negativa — Marca em Branco

A marca deve ser aplicada preferencialmente nessa versao,
toda em branco. Deve ser utilizada sobre fundos coloridos
ou imagens em que o branco tenha contraste.

GrupoR%

Versao positiva — Marca em Azul

A marca deve ser aplicada nessa versao quando
utilizada sobre fundos claros, em casos que a marca
em branco nao tenha contraste.

- AZUL MARCA GRUPO RBS
C100 M50 YO K60 | RO G54 B99 | HEXADECIMAL #003663 | PANTONE 540C

Versao P&B
G DDI ’5 A marca pode ser aplicada em preto em alguns
U po J casos de excecao, em que a aplicagao na cor azul

nao € valorizada, como materiais em preto e branco
ou materiais com muitas cores predominantes

GrupoRBs



CUIDADOS NA VEICULACAO

Para preservar a legibilidade da marca Grupo RBS, deve-se respeitar
as dimensdes estipuladas a seqguir.

AREA DE NAO-INTERFERENCIA

Para garantir a visibilidade da marca é preciso resguardar uma area
de nao-interferéncia, equivalente a altura "x" delimitada pela altura
das letras minusculas de “"Grupo”, destacada ao lado pelo box em
vermelho. Nessa area nao e permitido inserir elementos e textos,
como nos exemplos ao lado.

REDUCAO MAXIMA

O critério principal para

reducao maxima €

garantir a legibilidade,

independentemente do DDZL
meio no qual a marca é GI’U pO I\IJ)
aplicada. A medida de } :
13mm determina o 13mm
tamanho minimo para

veiculacao em pecas

graficas em geral.

X X
DDZ<
Grupo nnb =] Grupo -
DD4
GrupOnnD Grupo M

Lur\emlp umd Iur & amet, consectetuer adipiscng elit,
dd :.' bl eulsrmod ncd utla.nreet

l I .aqna Iq At vilutpat. Lt wist enim ad minim
llllllll .quis nusl.rul:l
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ASSINATURA o o
EM ANUNCIOS . . sgina Dupl i . g

A aplicacao do logo em
anuncios do Grupo RBS devem
respeitar as proporc¢des ao lado
em relacao as dimensdes e a
area de resguardo. A assinatura *medidas em cm
é posicionada sempre no canto

inferior direito.

Anuncio 5 x 21,5 1/2 Pagina 1/3 Pagina 1/4 Pagina 1/2 Pagina Dupla

*medidas em cm

Rodapé Alto Rodapé Anuincio 3 x 12,7 Antincio 2 x 12,7 Selo

0,5
e ] =

*medidas emn cm

Grupo%



ASSINATURA
EM VIDEOS

A aplicacéo do logo em videos do Grupo
RBS deve acontecer no encerramento

do material, e a marca deve estar
posicionada em 958x532. O tamanho

do logo, nesta posicao, deve considerar
o espaco de 3 logos acima, 1 a direita e

1 a esquerda. Todos respeitando a area
de nao interferéncia.

— -~ _ ~
Grupo RBIGIU PO n Grupo RS -

Grupon
Grupon

Grupo -

Relacao de tamanho da marca

Posicao da marca

Posigdo 958 x 532

GrupoRBs



ENDOSSO EM ANUNCIOS
DO PORTFOLIO DE MARCAS

A marca Grupo RBS é a marca-mae que “empresta” valor as
marcas do portfolio da empresa e “recebe” valor das marcas
de seus produtos. Dessa forma, ela desempenha diferentes
papéis: pode assinar ou endossar uma peca ou material.

Quando a marca Grupo RBS endossa uma peca, ela nao é
protagonista, mas chancela outras marcas de seu portfolio.
Nesse caso, uma outra marca da empresa ou produto do
Grupo RBS assina o material e a marca corporativa esta
junto para reforcar a mensagem e dar uma visao de
Integracao e de pertencimento.

O Grupo RBS é marca endossante de todos os seus
negocios e marcas, Os produtos dessas empresas deverao
ter assinatura das suas respectivas marcas e ser endossados
pela marca corporativa sempre. As excecdes devem ser
avaliadas caso a caso pela area de Comunicacao do Grupo
RBS, conforme interesse estratégico da empresa.

Estou no estadio, longe do campo.
Foi impedimento aquele cruzamento?

A Galcha esta presente em todos as
horas do seu dia, para entregar informacao
de qualidade com credibilidade.

GAUCHA

A fonte da informacao.

ADRIANO DOMINGUES

Grupnm

O MELHOR DO

SERTANEJO E DO PAGODE

TOCA NA RADIO

Cante junto com os maiores
sucessos do momento!

VEMPRARADI092

SINTONIZE 92.1FM
OU BAIXE O APP

92radio.com.br
/92radio @92radio
51998049292




ENDOSSO EM ANUNCIOS

A marca corporativa de endosso fica em menor
evidéncia em relacao as marcas que assinam as
pecas e € sempre posicionada no canto
superior direito. Para anuncios, o endosso de
Grupo RBS deve obedecer as proporcdes ao
lado, em relacao as dimensdes e a area de
resguardo.

Grupo

Grupo

i

0,2

Grupo

[0,2

Pagina Dupla

Pagina Inteira

Anuncio 5x 21,5

Rodape Alto

1/2 Pagina

1/3 Pagina

Rouba Pagina 1/2 Pagina Vertical

*medidas em cm

1/4 Pagina 1/2 Pagina Dupla

Rodape

Anuncio3x 12,7

*medidas em cm

Anuncio 2x 12,7 Selo

*medidas em cm

GrupoRBs



ENDOSSO EM VIDEOS
DO PORTFOLIO DE MARCAS

A marca corporativa de
endosso fica em menor
evidéncia em relacao as marcas
gue assinam os videos e é
sempre posicionada no canto
superior direito. Para videos,

o endosso de Grupo RBS deve
obedecer as proporcdes ao
lado, em relacao as dimensdes
e a area de resguardo.

Grupo 250



EXEMPLOS DE
APLICACOES
CORRETAS E
INCORRETAS Nao rotacionar N&o distorcer N&o desalinhar goé\?o_;eéoarar os elementos

N

Grum%%

Nao usar em outline Nao criar marca a partir da Nao alterar as cores Nao usar a marca sem contraste
marca original com o fundo

DL

Grupon + GrupoP

Nao usar marca em versao Nao usar marca com box Usar marca que contraste com a

- Usar marca que contraste com foto
gue nao contraste com foto cor de fundo



Elemento
Grafico

Grupo S



O GRID DO POSICIONAMENTO

O grid € um elemento visual que complementa a
comunicacao da marca Grupo RBS. Ele esta associado
ao posicionamento “A gente vive junto” e deve ser
priorizado em pecas dessa campanha, mas podera
assumir outras formas e funcdées em demais materiais.

* Fonte: Gilroy Heavy

« Caixa Alta

» Kerning: 400

» Aplicacdo minima: 13mm de largura

* Entrelinhas: 2 “Gs” sobrepostos verticalmente

» Espessura das linhas do grid: sempre igual a espessura
do corpo da fonte

» Espaco entre linhas e texto: 2 "Gs”
« Sobrepostos verticalmente

* Logo Grupo RBS aplicado centralizado com a linha inferior

A

GENTE
VIVE

JUNTO

Grupo RBS



FORMAS DE UTILIZACAO DO GRID
COMO ELEMENTO GRAFICO EM PECAS

E permitido aplicar o grid de outras formas e com
outras frases, de acordo com cada campanha,
desde que fique esteticamente adequado e
garantindo o uso correto de suas proporcoes,
tamanhos e espacamentos (informacdes da pagina
anterior). Nesses casos, nao é obrigatorio incluir o
conceito “A gente vive junto”.

A g e nte A ECONOMIA QUE IMPULSIONA © NOSSO ESTADO

E DESTAQUE NA PROGRAMAGAO DA CASA RBS.

‘ acom pa n ha Mais uma vez a Expointer reune as pripcipais
: i ° atragdes, conquistas e'desafios do
o a g ro n eg OCI o agronegocio. E mais UM@ Vez; temos o maior
orgulho de viver tudeisso junto e bem de
bem de pe rto. perto comtodo o Rio Grande. ;

|
-

i ! o
R -, n |
\ g :
2
-a | e
? =
~
b

-
-

acompant a
O agn 20 O0CIO0 4
bem de perto.

A ECONOMIA QUE IMPULSIONA © NOSSO ESTADO
E DESTAQUE NA PROGRAMACAO DA CASA RBS.

Mais uma vez a Expointer reune as principais
atracdes, conquistas e desafios do agronegdcio.

E mais uma vez, temos o maior orgulho de viver tudo
isso junto edeem de perto com todo © Rio Grande.

GrupoRBS



Desdobramento
da identidade visual
para comunicacao B2B




O Grupo RBS € uma marca presente na vida de todos os gauchos.
Mas no caso do publico B2B (business to business), ou seja, as pessoas
com quem nos relacionamos no mercado de comunicacao, a RBS tem uma
forma especifica para se comunicar.

Grupo S



Nosso Posicionamento B2B

Acreditamos que a comunicacao gera resultado e queremos ser parceiros
das marcas que desejam se conectar com quem vive no Rio Grande do
Sul, oferecendo solucoes eficientes para os seus desafios de negocio.

Grupo R



Ha um ano e meio, estamos transformando a RBS para sermos cada vez melhores parceiros de negocio de nossos clientes.
Ouvimos muito o mercado, percebemos as mudancas e aprendemos com elas. Integramos areas, aprimoramos a preparacao das
nossas equipes e experimentamos novos produtos. Como resultado, chegamos a um portfolio que esta a servico de marcas que
desejam crescer e se fortalecer no Rio Grande do Sul.

Temos criado projetos relevantes com diferentes empresas, contribuindo para que elas aumentem suas vendas, conquistem novos
clientes, melhorem sua percepcao de marca e maximizem seus precos e margens.

Nesse processo, utilizamos as ferramentas que historicamente fazem parte do conjunto de beneficios que entregamos: conexao
com o consumidor gaucho, multiplas solu¢des de comunicacao e um conjunto de marcas e influenciadores relevantes.

Mas para construir solu¢des de comunicacao consistentes é preciso ouvir, entender, conhecer. E aqui esta a chave de tudo: quanto
mais interacao e trocas de informacdes, melhores respostas e resultados.

O bom parceiro é aquele que entende o que voceé precisa. Ajuda a construir o caminho e esta ao seu lado, pensa com voceé e vibra
a cada vitdria. Uma parceria sélida exige confianga, dedicacao e conhecimento. E € desse jeito que a RBS tem evoluido sua oferta e
0 seu jeito de entregar para o mercado.

Queremos mostrar a vocé como a gente faz esse trabalho e entender como podemos contribuir com o seu desafio, a partir de
uma solucao de comunicacao efetiva para a sua marca. Porque grandes marcas sao construidas para pessoas. E, para fazer isso, e
preciso viver junto. Queremos estar sempre ao seu lado. Em todos os momentos.

DD
Vamos conversar? Grupo B



TOM DE VOZ

Inteligente
Parceira
Positiva
Proxima

Nosso tom de voz deve ser como o de um empreendedor. Queremos mostrar paixao pelo que fazemos com a
energia de quem pensa o0 novo para resolver todo tipo de problema. Nao somos os donos da verdade, mas
conhecemos muito bem os gauchos. E ouvimos e entendemos os desafios antes de apresentar qualquer solucao.

Assim como para a comunicacao com o publico B2C, a nossa voz para o B2B é proxima, leve. Sem palavras
rebuscadas demais, sem formalidade excessiva e sem pedancia.

Grupo S



Atributos da marca

Entre todos os atributos da marca RBS, trés deles ganham
destaque sempre que nos comunicamos com o publico B2B.

Excelencia

Proximidade

Confianca

Estar aberto, presente Firmar relacdes de parceria com Buscar sempre a solucao mais
e conectado com 0s parceiros nossos clientes, gerando seguranca na adequada ao desafio do cliente,
com guem nos relacionamos, troca de informacdes e a certeza de entendendo os resultados gerados
para contribuir com solucdes de gue sempre entregaremos 0 NOSSO e buscando melhorias constantes
comunicagao que ajudem a trabalho com profissionalismo e NO Processo.
atingir os seus objetivos de qualidade.
negocio.

Grupo S



Produtos

Para valorizar os produtos e diferenciais B2B do Grupo RBS, criamos marcas para cada

um deles. Todas seguem um mesmo padrao de design, utilizando icones e a paleta de

cores do Grupo RBS. Apresentamos os produtos em forma de cardapio, mostrando as
varias solucées que podemos oferecer para 0s nossos parceiros de mercado.

Grupo S



RBS Midia Integrada

® O
N/

RBS Ativacao RBS Experience RBS Brand Studio

® o

RBS Vozes RBS Midia Programatica RBS Licenciamento

Nosso portfolio de Produtos RBS

GrupoRBs




O que oferecemos para o mercado

Nosso portfolio de Produtos RBS

® o Unido de multiplas solucées de midia, integradas e alinhadas Hub com os principais influenciadores do RS, que
@ a jornada do consumidor, com a forca e a credibilidade das

nossas marcas e comunicadores, podendo ser em massa,

RBS Midia Integrada S€gmentada e regional.

proporciona engajamento e personificacao da
comunicacao para marcas. Nele, assumimos o
planejamento, a criacdo do conteudo, a operacao
RBS Vozes e a mensuracdo de resultados.

Ativacao da marca do cliente em eventos e projetos, por

meio de abordagem contextualizada e experiéncias

diferenciadas com o publico, com divulgacao pelos Concentra a compra automatizada de midia
programatica e outros formatos de publicidade

RBS Ativagéo veiculos da RBS.
digital, permitindo ampla e precisa
segmentacao da audiéncia, simplicidade na

Espacos tematicos de experiéncia, conteudo e
interatividade das nossas marcas dos nichos de RBS Midia Programatica gestao das suas campanhas e otimizacao de

esporte, gastronomia, comportamento feminino e performance.

RBS Experience  publico jovem.

Frente de desenvolvimento e comercializacao de
® Inhas de produtos em conjunto com nossos

Estudio de producao multiplataforma que
desenvolve e distribui conteldos conectando a sua
marca a audiéncia da RBS.

parceiros, associando-as as marcas e aos
RBS Licenciamento comunicadores da RBS.

RBS Brand Studio Gru 00 PDI s
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Diferenciais RBS RBS Atendimento Consultivo RBS Intelligence

P

T G

RBS T4, e Dai? RBS Gestdao de Projetos RBS Partner
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Nosso jeito de fazer e entregar para o mercado

Diferenciais RBS

C | T G P

RBS Atendimento Consultivo RBS Intelligence RBS T4, e Dai? RBS Gestdo de Projetos RBS Partner
Com uma abordagem Por meio de estudos e Metodologia de trabalho Processo de trabalho Sao projetos com processos e
consultiva e mais proxima, pesquisas de mercado, exclusiva e criativa que conjunto com o cliente, por caracteristicas especificos* e
nossa equipe de mercado esta transformamos dados e permite, a partir de estudos de meio do qual compartilhamento de
preparada para conversar informacdes sobre o segmento de mercado e acompanhamos o impacto informacdes estratégicas,
sobre o seu negocio, entendé- consumidor gaucho em dindmicas especificas, a da comunicacdo no seu desenvolvidos em conjunto e
lo e contribuir com solugdes novos inputs para criar cocriagao de solugdes de negocio e ajustamos o plano nos quais parte da
de comunicacdo que ajudem a  estratégias de comunicagao comunicagao para 0S Seus para maximiza-lo. remuneragao esta atrelada a
atingir os seus objetivos. efetivas para os seus desafios de negdcio. resultados.
desafios. * Converse com nossa equipe e entenda as

condicoes deste tipo de parceria.

GrupoRBS



Direcao de arte -
Comunicacao B2B
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ldentidade visual Produtos e Diferenciais B2B

Os icones do portfélio B2B do Grupo RBS ganham vida e elementos visuais que sustentam a comunicacao de cada um
deles, conforme ilustracdes nessa tela. Foram criados templates especificos com essa identidade visual — solicite ao time
de Comunicacao para construcao de materiais focados ao publico B2B.

Grupo S



Os icones do portfolio B2B do Grupo RBS devem ser aplicados respeitando padrdes de distancia e formatos especificos pré-estabelecidos.

Padrao de Vertical Horizontal
distancia do icone PB/Colorido/Negativo PB/Colorido/Negativo

para o nome

RBS Brand
Studio

RBS Brand Studio

RBS Brand

Studio
RBS Brand Studio RBS Brand Studio

RBS Brand
Studio

RBS Brand Studio



Fotografia

Duas imagens foram produzidas especialmente para a comunicacao com o publico B2B nessa etapa do posicionamento de mercado.
~oram feitas com pessoas da casa e dentro da RBS para trazer mais proximidade, naturalidade, autenticidade e espontaneidade.
Devem ser usadas com parcimonia, nas principais pecas de campanhas B2B.

Fotos de bancos de imagens s6 poderao ser utilizadas em campanhas ou acdes de comunicacao B2B mediante aprovacao da
Comunicacao da RBS, devendo respeitar as diretrizes apresentadas anteriormente nesse manual e fazendo sentido com o conteudo
da campanha e com o posicionamento B2B da RBS.




Pattern

E uma padronagem grafica que serve de apoio para a comunicacao visual. O pattern da comunicacao B2B do Grupo RBS foi
criado a partir dos icones do portfolio B2B, usando a mesma forma e cores. Eles representam um conjunto de ingredientes
gue sao versateis e independentes, mas que se complementam e que, quando combinados, sao ainda mais fortes.

Recomenda-se usar o pattern com parcimonia, respeitando sempre a ordem correta da paleta de cores e a proporcao
harmonica. Use preferencialmente em detalhes e nunca ocupando mais de 1/6 da area do material.
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Aplicacao em materiais B2B
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Grandes marcas

sao construidas
para pessoas.

E para fazer isso,

e preciso viver junto.

GrupoRBS

A gente vive junto,

al

Acompanhamos diariamente o Rio Grande do Su
e o cotidiano de quem vive aquie estamos
preparados para continuar fazendo isso

em uma realidode em evolugdo constante.

Queremos estar junto dos NOss0s Parceiros,
desenvolvendo e entregando conteddos,

formatos e experiéncias que criam oportunidade!
para as marcas se conectarem com os galchos, '
com amplo alcance, relevancia e credibilidade.

Acreditamos em comunicagdo e queremos
impulsionar os seus resultodos, ouvir vocé
e construir uma solugdo efetiva pra o seu desafio

Conte com a gente para atingir seus objetivos

de negdcio e ndo sair da cabega e do coragdo
do seu publico, o tempo inteiro.

Vamos conversar?

srmratamey &8

Grandes marcas
sao construidas
para pessodas.

E para fazer isso,

@ preciso viver junto.

Acompanhamos diariamente o Rio Grande do Sul

e o cotidiano que quem vive aqul e estamos

preparados para continuar fazendo isso em uma realidode
em evolugdo constante.

Queremos estor jJunto dos NosSsos parcelros,
desenvolvendo e entregando conte(dos,
formotos e expenéncios que criam oportunidodes
para as marcas se conectarem com os gaichos,
com amplo alcance, relevancia e credibilidade.

Acreditamos em comunicac¢do e queremos
impulsionar os seus resultados, ouvir vocé
e construlr uma solugdo efetiva pra o seu desafio.

Conte com a gente para atingir seus objetivos
de negdcio e ndo sar da cabeca e do coracho
do seu pdblico, otempo inteiro.

Vamos conversar?

O que oferecemos para o mercado
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