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é a principal forma de
entretenimento digital hoje.

O publico ndo apenas ouve;
ele quer ver, ouvir e participar!

Esses consumidores estdo em multiplas
telas, conectados em qualquer hora do
dia, buscando conteddo auténtico que
dialogue diretamente com seus interesses
e estilo de vida.




/" 0 CONTEGDO, CONEXAG.

Em um cenério onde o consumo de video Uma plataforma de entretenimento diario,
domina e os meios tradicionais ja ndo capturam com identidade propria, formatos modernos e uma

plenamente a atencdo da audiéncia jovem e audiéncia fiel, jovem e engajada - € a evolucao digital
hiperconectada, surge a necessidade de um de uma marca que sempre esteve proéxima do

produto nativo streaming. publico jovem.



ECOSSISTEMA PROPRIETARIO
P
DE CONTEUDO AUDIOVISUAL,

com producao 100% original, feita com
exclusividade para streaming.

O QUE NOS DEFINE:

Alcance continuo e perene: 0 poder da ATL TV esta
em sua capacidade de entregar uma audiéncia exclusiva &
qualificada e um alcance continuo e perene.

Linguagem Auténtica: utilizamos o tom jovem e
auténtico, carregado do DNA ATL.

Conteudo Exclusivo: oferecemos contelddos que ndo
estdo no radio, incluindo quadros, bastidores e formatos
multiplataforma.

V.4
72% P
de crescimento /f
no ultimo ano!

INSCRITOS NO CANAL

(OUT/2025)




Os ndmeros comprovam que a ATL TV também é

'Rnnuz RElE"ﬁNcln uma plataforma de alto alcance e engajamento!

+ 32 MILHOES

VISUALIZACOES NO ANO

(OUT/2025)

+ 3 MILHOES

VISUALIZACOES MENSAIS

(MEDIA JAN/SET 2025)

549
de crescimento
no Ultimo ano!

« CRESCIMENTO EXPONENCIAL

Somente de 2024 para 2025, crescemos 549 em
visualizagdes no canal. Um resultado que reforga a escala,
consisténcia e relevancia da plataforma no cenario digital.

« ENGAJAMENTO SIGNIFICATIVO

A audiéncia nédo é passiva. Registramos uma média de 97
Mil interagdes por més em 2025, alcangando picos de
mais de 1836 Mil interacbes mensais. Isso é engajamento
real: o publico comenta, compartilha e participa.



LUIS LEITE

P
E A GCARA DA ATL TU!
(J

Presente em diferentes formatos e quadros,

Luis se consolida como um dos principais
comunicadores da plataforma. Seu carisma e
autenticidade o transformam em um canal direto
com o publico jovem — dentro e fora da tela.

A RTL TV ¢ feita por quem vive o digital — e LUis Leite
simboliza essa esséncia. Um comunicador que traduz o DNA
Atlantida para uma nova geracao, conectando marcas,
conteudo e publico em um mesmo ecossistema.

R
+ 680 Mll PUBLICO

IMPACTOS MENSAIS 76% entre 18 — 34 anos,
(INSTAGRAM OUT/2025) geolocalizados maioritariamente

entre os estados de RS e SP




0 audiovisual da ATL TV potencializado
1a plataf ATLANTIDA

ATL TV se conecta ao ecossistema Atlantida — radio, site e redes sociais— amplificando o conteudo e entregando
alcance real. Os impactos reforcam a presenca constante da marca na rotina e na conversa do publico.

+2 MILHOES +55MILHOES

OUVINTES ALCANCADOS IMPACTOS NO INSTAGRAM,
NA REDE RS TIKTOK E SPOTIFY
(PROJECAO MENSAL POR AREA DE COBERTURA) (JAN/SET 2025)
- ON AIR REDES SOCIAIS
750 mil

ouvintes mensais

[ d
alcancados somente em
+ 5 MILHOES
IMPACTOS NO SITE ATL

(JAN/SET 2025)

0 alcance mensal e 0s ouvintes por minuto rede RSC é um dado projetado com base na cobertura total RSC. Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | POA | POA-JUL/2025 A SET/2025 | POA-ATLANTIDA FM/WEB | POA-AMBOS | 05h-05h | 2a-Dom |
ALCM# | ALCM% | projecéo para rede atl; Youtube Analytics, Meta Business Center e Tiktok Business Suite Outubro, 2025



PORCUEAATLTVE
O CANAL IDEAL
PARA CONECTAR
SUA MARCA?

CONEXAO COM O PUBLICO JOVEM

ATL TV se conecta com guem mais importa para o presente —
e o futuro — das marcas: o publico jovem, que consome
conteldo sob demanda, acompanha tendéncias e
influencia comportamentos.

S6 na faixa de I8 a 34 anos, esse grupo representa 42% da
audiéncia do canal — uma das fatias mais valiosas do
mercado digital.

CONSUMO CONSTANTE E ALCANCE NACIONAL

Engquanto a cobertura no radio € limitada aos estados de RS e SC,
cerca de H0%6 da audiéncia da ATL TV vem de outros
estados do Brasil.

Consumo hiperconectado, em multiplas telas — 56,8% por
dispositivos moéveis e 24,49 por TV — refletindo uma
rotina hibrida e digital, em que o video esté presente em
qualguer momento do dia.




Uma programaciao completa, original e relevante!
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Toda segunda-feira, as 12h

0 Morning Show pra quem acordou
atrasado! Noticias, humor e o melhor do
cotidiano, tudo o que vocé precisa
comegar semana bem-informado (ou s6
para dar risada).

PROGRAMA NATIVO

Quinzenal, terca-feira, as I12h

Ja imaginou ver Carol Sanches e Luis
Leite saindo completamente da zona de
conforto? Em Eu Nunca, os
comunicadores da ATL encaram desafios
e experiéncias pela primeira vez: sem
roteiro, sem filtro e com muita entrega.

PROGRAMA NATIVO

COM UMA PROGRAMAGCAO FEITA PRA
ENTRETER E CONECTAR!

PROGRAMAS NATIVOS

EU ENSlNEl ELA

i A FAZER FELJAO PRA AELE”,

com Marcito Castro

Babi Bitencourt, Luis Leite e Nata Nunes
trocam ideias sobre temas atuais e
polémicos, cada um com seu ponto de
vista. Um papo leve, divertido e cheio de
personalidade.

PROGRAMA NATIVO

Toda terca-feira, as I9h

O programa de relacionamentos da ATL
TV traz dindmicas, dilemas amorosos,
histdrias engracadas, participacao da
galera com a leveza (e as provocagoes) de
Babi Bitencourt e Vini Moura.

PROGRAMA NATIVO



POR TRAS DO
HYPE

Toda terca-feira, as I9h

Tudo o que realmente esta movimentando
as redes e as conversas. Ancorado por
Luis Leite, o programa € para quem ama
cultura pop e quer ir além do superficial.

PROGRAMA NATIVO

TA DE DRINKS

Toda sexta-feira, as I19h

Luis Leite leva convidados para bares e
solta o papo em meio a bons drinks. Clima
descontraido, sem pressa e com boas
historias.

PROGRAMA NATIVO

COM UMA PROGRAMAGCAO FEITA PRA
ENTRETER E CONECTAR!

PROGRAMAS NATIVOS

Elviogg —

Toda quinta-feira, as 12h

Babi, Léo Oliveira e Larissa Guerra
comentam os langcamentos e o que esta
bombando no mundo do cinema. Um
bate-papo descontraido que mistura
opiniao, debate e boas recomendacoes.

PROGRAMA NATIVO

1 VIDEO

Toda quarta-feira, as I12h

0 programa perfeito pra sua larical Gordo
Léo e Rapha Gomes reagem com muito
humor a videos que estdo bombando na
internet e assuntos aleatdrios. A risada é
garantidal

PROGRAMA NATIVO



COM UMA PROGRAMACAO FEITA PRA
EN'RE'ER = GONEGTARI PROGRAMAS ESPELHADOS

Segundaa sexta, as 17hu45

GOS"AS i P E 15 minutos € quase nada, mas da para
%goos‘!'uAs - 1& Segunda a sexta, as Ilh v 5 QU SE fazer um programal Um bate-papo

L& inusitado com aqguela pitada de humor
Resenha, corneta e futeboll Debates sobre 4 AN D\ N Dn que a audiéncia%ostape 0 publico ainda
20/10 o as_ng_tfciag diarias c_zlo futebol com humor, : ¢ _ pode ligar para a radio para interagir ao
2\ . Q p /'9 opinido e informagéo. E Vv
e PROGRAMA ESPELHADO A PROGRAMA ESPELHADO

BASICO 2ED

Sl PRETINHO
BASICO IED

‘ - - L NLHLO) Segunda a sexta, as I8h
chsice G Segunda a sexta, as 13h BisIce o . .
<3 . . O programa de radio que virou fenémeno,
|3H O programa de radio que virou fenémeno, |8H também em ATL TV ao vivo — ou quando
B — também em ATL TV ao vivo — ou quando —_— quiser.
16/10 quiser. 16/10

PROGRAMA ESPELHADO
PROGRAMA ESPELHADO



PRODUTOS SAZONAIS
DE ALTA TRACAO

TRANSMISSAO DE SHOWS E FESTIVAIS —
PLANETA ATLANTIDA, ACUSTICO BANDAS GAUCHAS,
JOTA QUEST - entre outros ja realizados.

+ 93 MIL

Visualizacdes (out/25)

lANIAa

|l||l0 + 16 MIL

Interacdes ao vivo

/

0 Documentario do Pretinho Basico -
primeira série documental original ATL TV - um
produto sazonal de 18 episodios — continua gerando
audiéncia ao longo do tempo, e ja totaliza mais de

2 MILHOES o= visuaLizacoes:



https://www.youtube.com/watch?v=n4T2Ha7TqkY
https://www.youtube.com/watch?v=n4T2Ha7TqkY
https://www.youtube.com/watch?v=n4T2Ha7TqkY
https://www.youtube.com/watch?v=n4T2Ha7TqkY

CASES TAMBEM REFORCAM O
POTENCIAL VIRAL DOS CONTEUDOS

Um episddio do Romance Proibido

alcancou 97 mil visualizacbes CRIS BART"’;} O episddio do Ta de Drinks
e 6,4 mil interacoes, além da - com participagao da Cris Barth
viralizacdo com reposts & atingiu 35 mil
espontaneos de perfis e paginas de t de i : visualizacdées e I,5 mil
entretenimento, ampliando o DR\N\(S(? interacoes.
alcance muito além do YouTube. &
@ RoDAIKA ’

N : = ‘ Aé._{" O episodio do Ta de Drinks

O episddio do Eu Nunca Andei o ‘a’ com participacdo da Rodaika

. de Kart atingiu mais de 20 lade - atingiu mais de 24 mil
mil visualizacdes. DRINK (‘? v visualizacoes.

e



-
pn'RoclNlo Ao patrocinar a ATL TV, sua marca se conecta a conteudo relevante,

constante e de alto engajamento com o publico jovem. Oferecemos

modelos de patrocinio ajustados ao nivel de investimento, impacto e
n'l '“ ~—"  exclusividade desejados.

PATROCINIO

Garante maxima exclusividade e associacao
direta e consistente. A marca é integrada a
identidade de ATL TV e se torna a principal parceira de
conteudo e entretenimento da plataforma.

* Em programas nativos: vinhetas ATL TV

assinadas, cortes e agdo de conteudo (sob escolha
conjunta com editorial).

* Em programas espelhadas: somente vinhetas
assinadas em break.

« Em redes sociais: posts assinados + conteudo
para marca no perfil do Luis Leite

Participacdo com presenca de marca consistente e
recorrente no canal, mas sem exclusividade. Ideal para
marcas que desejam Visibilidade e frequéncia, com
menor investimento e entregas taticas.

* Em programas nativos: vinhetas ATL TV assinadas
e cortes (sob escolha conjunta com editorial).

* Em programas espelhados: somente vinhetas
assinadas em break.

* Em redes sociais: posts assinados + conteudo
para marca no perfil do Luis Leite

* Produtos sazonais sdo exclusivos e independentes, portanto, ndo incluem presenga de marca do patrocinador da ATL TV. Possibilidade de agdes sob negociagao especifica, consultar time de Produto Entretenimento.




-
PATROGINIO -
MASTER APROVEITAMENTO MENSAL

PATROCINIO CANAL Vinhetas oferecimento = citagéo 5" + vt 5° CAMPANHA DE COMUNICACAO
« Logomarca em thumbs | YouTube ATL TV « 071Logo em post feed divulgacéo | Instagram Rede ATL
« Logomarca em arte de capa | YouTube ATL TV « 04 Logo em stories divulgacéao | Instagram Rede ATL
« 10 Vinhetas oferecimento ATL TV abrt/enc | YouTube ATL TV « 04 Logo em QR Code divulgacéo | Live Pretinho Bésico

10 Vinhetas oferecimento ATL TV abrt/enc | Spotify quadros ATL TV « 04 Logo em Squeeze divulgacéao | Live Pretinho Bésico

10 Vinhetas oferecimento ATL TV videos cortes | Instagram Rede ATL 04 Logo em QR Code divulgacéo | Live Bola nas Costas
10 Vinhetas oferecimento ATL TV videos cortes | Tiktok Rede ATL « 04 Logo em Squeeze divulgacéao | Live Bola nas Costas

« 04 Vinhetas oferecimento ATL TV em break | Live Pretinho Bésico * 40 Citagéo 5" em chamadas divulgacdo 30" Indeterminado RS
« 04 Vinhetas oferecimento ATL TV em break | Live Bola nas Costas

. A J *
PATROCINIO EDITORIA | SITE ATL Alojxlo/pl2 @elnUIE olel Haia i alela

« 01Acéo de conteudo 60" | YouTube ATL TV (midia prépria)
01 Acéo de conteldo 60" | Spotify quadros ATL TV (midia propria)
« 01lnsercdo QR Code| YouTube ATL TV (midia prépria)
«  01Link/CTA descricao do episddio | YouTube ATL (midia prépria)
« 01 Stories bastidor/corte | Instagram Rede ATL (midia propria)
«  01Video corte da agao | Instagram Rede ATL (midia prépria)
«  01Video curto 60" | Instagram Luis Leite (midia prépria)
« 01 Stories 60" | Instagram Luis Leite (midia propria)

«  Envelopamento da editoria ATL TV | display multiformatos

« Citacéo oferecimento em matérias editoriais

* Logo em stories divulgacdo das materias editoriais

«  01Matéria texto | conteldo para marcas (midia prépria)

«  Envelopamento da matéria | display multiformatos (midia prépria)
«  Pacote divulgacédo da matéria | chamadas display + redes sociais

* A acdo de conteudo sera veiculada em um dos quadros fixos da ATL TV, com episédio definido em parceria entre o cliente e o time ediorial. Lives e produtos sazonais sdo independentes nao poderéo ter agoes de conteudo veiculadas, podendo ser
negociados a parte com o time de Produto Entretenimento.



PATROCINIO

Midia entregue: 302.116
Investimento mensal: - Marca integrada a identidade de ATL TV e
conectada em multiplas frentes de

R$50.000
® . Exclusividade de segmento* para demais

DIFERENCIAIS

Valor tabela — 2 cotas cotas de patrocinio ATL TV e em YouTube Ads -
PERIODO MINIMO: I2 MESES restricao de segmentacao para anuncios nos
conteudos.

* 0 blogueio de segmento é vélido exclusivamente entre os patrocinadores da ATL TV. A comercializagdo individual de quadros fixos, lives espelhadas e produtos sazonais permanece liberada e ndo contempla exclusividade de segmento.



COTA -
APOIO APROVEITAMENTO MENSAL

PATROCINIO CANAL CAMPANHA DE COMUNICAGAO

« 10 Vinhetas oferecimento ATL TV abrt/enc | YouTube ATL TV «  01Logo em post feed divulgacao | Instagram Rede ATL
10 Vinhetas oferecimento ATL TV abrt/enc | Spotify quadros ATL TV + 04 Logo em stories divulgacao | Instagram Rede ATL
« 10 Vinhetas oferecimento ATL TV videos cortes | Instagram Rede ATL = 04 Logo em QR Code divulgacao | Live Pretinho Basico

« 10 Vinhetas oferecimento ATL TV videos cortes | Tiktok Rede ATL « 04 Logo em Squeeze divulgacéo | Live Pretinho Bésico
« 04 Vinhetas oferecimento ATL TV em break | Live Pretinho Bésico « 04 Logo em QR Code divulgacéao | Live Bola nas Costas
« 04 Vinhetas oferecimento ATL TV em break | Live Bola nas Costas « 04 Logo em Squeeze divulgacéo | Live Bola nas Costas

+ 40 Citagcaéo 5" em chamadas divulgacéao 30" Indeterminado RS

PATROCINIO EDITORIA | SITE ATL ACAO DE CONTEUDO PARA MARCA
«  Envelopamento da editoria ATL TV | display multiformatos «  01Video curto 60" | Instagram Luis Leite (midia prépria)
+ Citagao oferecimento em matérias editoriais « 01 Stories 60" | Instagram Luis Leite (midia propria)

* Logo em stories divulgagéo das matérias editoriais



Midia entregue: 226.5U48
Investimento mensal:

R$28.810

Valor tabela — 2 cotas
PERIODO MINIMO: 6 MESES

DIFERENCIAIS

- Visibilidade de marca e frequéncia

de assinatura.

Oportunidade de testar, medir e escalar a
presenca de marca dentro do ecossistema ATL TV.




OBSERVACOES

+ As cotas dncoras sao soberanas e blogueiam o segmento entre as cotas de patrocinio do canal, podendo derrubar patrocinadores de
subprodutos/cota apoio.

+ O pacote de acdo de contelido contemplada neste plano, prevé a veiculacdo de uma acao de contetiido em um episodio a definir. A escolha
do episoédio de veiculacdo sera uma deciséo editorial com base na preferéncia do cliente, calendario editorial € prazos de producao;

+ O bloqueio de segmento é valido exclusivamente entre os patrocinadores da ATL TV. A comercializacao individual de quadros fixos, lives
espelhadas e produtos sazonais permanece liberada e ndo contempla exclusividade de segmento.

+ Produtos sazonais sdo exclusivos e independentes, portanto, ndo incluem presenca de marca do patrocinador da ATL TV. Possibilidade de
acoes sob negociacao especifica, consultar time de Produto Entretenimento.

+ O Grupo RBS tem a possibilidade de comercializar cotas extras. Para cotas extras, alguns aproveitamentos deverao ser revisitados;

+ Veiculacao condicionada a disponibilidade de espacos quando autorizagcdo da midia;

+ Sinalizacao de conteuldo patrocinado tera marcacao do cliente, conforme padrao de assinatura do Grupo RBS;

« Produtos prateleira do digital entretenimento construidos com base na tabela digital vigente em Setembro/2025;

+ O patrocinador devera utilizar 100% dos aproveitamentos comerciais contratados dentro do més previsto e ano vigente;

- Os aproveitamentos comerciais que ndao forem utilizados dentro deste periodo nao serao compensados ou utilizados posteriormente;

+ Responsabilidades do cliente: envio das pecas de comunicacao, logo, citacido 5" e VTs da marca;

« Solicitacao de postagem em Collab tem custo extra, validar com time de Produto Entretenimento;

+ Valores de midia devem ser autorizados via PI;

+ O cliente ndo podera determinar um comunicador para realizar acao comercial, videos para redes sociais ou qualguer outra entrega
comercial. Essa € uma decisao editorial;

+ O cliente ndo podera usar o conteldo do patrocinio em outras redes com fins comerciais;

+ Devido a natureza jornalistica dos conteldos, os produtos editorias previstos neste projeto poderao sofrer alteracoes;



PATROCINIO CANAL

STREAMING ENTRETENIMENTO

={0 2433



