


O público não apenas ouve; 
ele quer , e 

Esses consumidores estão em 
, conectados em 

, buscando que 
dialogue diretamente com seus 

.



Em um cenário onde o 
e os meios tradicionais já não capturam 

plenamente a atenção da audiência jovem e 
hiperconectada, surge a necessidade de um 

.

Uma , 
com identidade própria, formatos modernos e uma 

audiência fiel, jovem e engajada - é a evolução digital 
de uma marca que do 

público jovem.



O poder da ATL TV está 
em sua capacidade de entregar uma audiência exclusiva & 
qualificada e um alcance contínuo e perene.

utilizamos o tom jovem e 
autêntico, carregado do DNA ATL.

oferecemos conteúdos que não 
estão no rádio, incluindo quadros, bastidores e formatos 
multiplataforma.

de crescimento 
no último ano!



•
Somente de 2024 para 2025, em 
visualizações no canal. Um resultado que reforça a escala, 
consistência e relevância da plataforma no cenário digital.

•
A audiência não é passiva. Registramos uma média de 

interações por mês em 2025, alcançando picos de 
mais de interações mensais. Isso é engajamento 
real: o público comenta, compartilha e participa.

de crescimento 
no último ano!



Presente em diferentes formatos e quadros, 
Luís se consolida como um dos 

. Seu carisma e 
autenticidade o transformam em um 

— dentro e fora da tela.

A é feita por quem vive o digital — e 
simboliza essa essência. Um comunicador que traduz o DNA 
Atlântida para uma nova geração, conectando marcas, 
conteúdo e público em um mesmo ecossistema.

entre , 
geolocalizados maioritariamente 
entre os estados de 



ATL TV se conecta ao ecossistema Atlântida — rádio, site e redes sociais— amplificando o conteúdo e entregando 
alcance real. Os impactos reforçam a presença constante da marca na rotina e na conversa do público.

O alcance mensal e os ouvintes por minuto rede RSC é um dado projetado com base na cobertura total RSC. Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | POA | POA-JUL/2025 A SET/2025 | POA-ATLANTIDA FM/WEB | POA-AMBOS | 05h-05h | 2a-Dom | 
ALCM# | ALCM% | projeção para rede atl; Youtube Analytics, Meta Business Center e Tiktok Business Suite Outubro, 2025

ouvintes mensais 
alcançados somente em 
Poa e Gde Poa.



se conecta com quem mais importa para o presente —
e o futuro — das marcas: o , que consome 
conteúdo sob demanda, e 

. 

Só na faixa de , esse grupo representa 
do canal — uma das fatias mais valiosas do 

mercado digital.

Enquanto a cobertura no rádio é limitada aos estados de RS e SC, 
cerca de da ATL TV 

. 

Consumo hiperconectado, em múltiplas telas —
— refletindo uma 

, em que o vídeo está presente em 
qualquer momento do dia.



11H

12H

13H

17H

18H

19H

*Programas quinzenais.

*

*



O Morning Show pra quem acordou 
atrasado! Notícias, humor e o melhor do 
cotidiano, tudo o que você precisa 
começar semana bem-informado (ou só 
para dar risada). 

Já imaginou ver Carol Sanches e Luís 
Leite saindo completamente da zona de 
conforto? Em Eu Nunca, os 
comunicadores da ATL encaram desafios 
e experiências pela primeira vez: sem 
roteiro, sem filtro e com muita entrega. 

Babi Bitencourt, Luís Leite e Natã Nunes 
trocam ideias sobre temas atuais e 
polêmicos, cada um com seu ponto de 
vista. Um papo leve, divertido e cheio de 
personalidade.

O programa de relacionamentos da ATL 
TV traz dinâmicas, dilemas amorosos, 
histórias engraçadas, participação da 
galera com a leveza (e as provocações) de 
Babi Bitencourt e Vini Moura.



Tudo o que realmente está movimentando 
as redes e as conversas. Ancorado por 
Luís Leite, o programa é para quem ama 
cultura pop e quer ir além do superficial.

Luís Leite leva convidados para bares e 
solta o papo em meio a bons drinks. Clima 
descontraído, sem pressa e com boas 
histórias. 

Babi, Léo Oliveira e Larissa Guerra 
comentam os lançamentos e o que está 
bombando no mundo do cinema. Um 
bate-papo descontraído que mistura 
opinião, debate e boas recomendações.

O programa perfeito pra sua larica! Gordo 
Léo e Rapha Gomes reagem com muito 
humor a vídeos que estão bombando na 
internet e assuntos aleatórios. A risada é 
garantida!



Resenha, corneta e futebol! Debates sobre 
as notícias diárias do futebol com humor, 
opinião e informação.

O programa de rádio que virou fenômeno, 
também em ATL TV ao vivo — ou quando 
quiser.

15 minutos é quase nada, mas dá para 
fazer um programa! Um bate-papo 
inusitado com aquela pitada de humor 
que a audiência gosta, e o público ainda 
pode ligar para a rádio para interagir ao 
vivo

O programa de rádio que virou fenômeno, 
também em ATL TV ao vivo — ou quando 
quiser.



PLANETA ATLÂNTIDA, ACÚSTICO BANDAS GAÚCHAS, 
JOTA QUEST – entre outros já realizados.

O –
primeira série documental original ATL TV – um 
produto sazonal de 18 episódios – continua gerando 
audiência ao longo do tempo, e já totaliza mais de 

https://www.youtube.com/watch?v=n4T2Ha7TqkY
https://www.youtube.com/watch?v=n4T2Ha7TqkY
https://www.youtube.com/watch?v=n4T2Ha7TqkY
https://www.youtube.com/watch?v=n4T2Ha7TqkY


Um episódio do Romance Proibido 
alcançou 
e além da 
viralização com reposts
espontâneos de perfis e páginas de 
entretenimento, ampliando o 
alcance muito além do YouTube.

O episódio do Tá de Drinks 
com participação da Cris Barth 
atingiu 

e 

O episódio do Tá de Drinks 
com participação da Rodaika
atingiu mais de 

.

O episódio do Eu Nunca Andei 
de Kart atingiu mais de 



Ao patrocinar a ATL TV, sua marca se conecta a conteúdo relevante, 
constante e de alto engajamento com o público jovem. Oferecemos 
modelos de patrocínio ajustados ao nível de investimento, impacto e 
exclusividade desejados.

Garante e 
e . A marca é integrada à 

identidade de ATL TV e se torna a principal parceira de 
conteúdo e entretenimento da plataforma.

Participação com consistente e 
recorrente no canal, mas sem exclusividade. Ideal para 
marcas que desejam , com 
menor investimento e entregas táticas.

* Produtos sazonais são exclusivos e independentes, portanto, não incluem presença de marca do patrocinador da ATL TV. Possibilidade de ações sob negociação específica, consultar time de Produto Entretenimento.

• Em programas nativos: vinhetas ATL TV 
assinadas, cortes e ação de conteúdo (sob escolha 
conjunta com editorial).

• Em programas espelhadas: somente vinhetas 
assinadas em break.

• Em redes sociais: posts assinados + conteúdo
para marca no perfil do Luís Leite

• Em programas nativos: vinhetas ATL TV assinadas 
e cortes (sob escolha conjunta com editorial).

• Em programas espelhados: somente vinhetas 
assinadas em break.

• Em redes sociais: posts assinados + conteúdo
para marca no perfil do Luís Leite



• Logomarca em thumbs | YouTube ATL TV 
• Logomarca em arte de capa | YouTube ATL TV 
• 10 Vinhetas oferecimento ATL TV abrt/enc | YouTube ATL TV 
• 10 Vinhetas oferecimento ATL TV abrt/enc | Spotify quadros ATL TV 
• 10 Vinhetas oferecimento ATL TV vídeos cortes | Instagram Rede ATL 
• 10 Vinhetas oferecimento ATL TV vídeos cortes | Tiktok Rede ATL
• 04 Vinhetas oferecimento ATL TV em break | Live Pretinho Básico 
• 04 Vinhetas oferecimento ATL TV em break | Live Bola nas Costas 

• 01 Logo em post feed divulgação | Instagram Rede ATL
• 04 Logo em stories divulgação | Instagram Rede ATL 
• 04 Logo em QR Code divulgação | Live Pretinho Básico 
• 04 Logo em Squeeze divulgação | Live Pretinho Básico 
• 04 Logo em QR Code divulgação | Live Bola nas Costas 
• 04 Logo em Squeeze divulgação | Live Bola nas Costas
• 40 Citação 5” em chamadas divulgação 30” Indeterminado RS 

• Envelopamento da editoria ATL TV | display multiformatos
• Citação oferecimento em matérias editoriais 
• Logo em stories divulgação das matérias editoriais
• 01 Matéria texto | conteúdo para marcas (mídia própria)
• Envelopamento da matéria | display multiformatos (mídia própria)
• Pacote divulgação da matéria | chamadas display + redes sociais 

• 01 Ação de conteúdo 60” | YouTube ATL TV (mídia própria)
01 Ação de conteúdo 60” | Spotify quadros ATL TV (mídia própria)

• 01 Inserção QR Code |  YouTube ATL TV (mídia própria)
• 01 Link/CTA descrição do episódio | YouTube ATL (mídia própria)
• 01 Stories bastidor/corte | Instagram Rede ATL (mídia própria) 
• 01 Vídeo corte da ação | Instagram Rede ATL (mídia própria)
• 01 Vídeo curto 60” | Instagram Luís Leite (mídia própria)
• 01 Stories 60” | Instagram Luís Leite (mídia própria)

•

Vinhetas oferecimento = citação 5” + vt 5”

* A ação de conteúdo será veiculada em um dos quadros fixos da ATL TV, com episódio definido em parceria entre o cliente e o time editorial. Lives e produtos sazonais são independentes não poderão ter ações de conteúdo veiculadas, podendo ser 
negociados à parte com o time de Produto Entretenimento.



• Marca de ATL TV e 
de 

conteúdo.
• * para demais 

cotas de patrocínio ATL TV e em YouTube Ads –
restrição de segmentação para anúncios nos 
conteúdos.

* O bloqueio de segmento é válido exclusivamente entre os patrocinadores da ATL TV. A comercialização individual de quadros fixos, lives espelhadas e produtos sazonais permanece liberada e não contempla exclusividade de segmento.



• 10 Vinhetas oferecimento ATL TV abrt/enc | YouTube ATL TV
• 10 Vinhetas oferecimento ATL TV abrt/enc | Spotify quadros ATL TV 
• 10 Vinhetas oferecimento ATL TV vídeos cortes | Instagram Rede ATL 
• 10 Vinhetas oferecimento ATL TV vídeos cortes | Tiktok Rede ATL
• 04 Vinhetas oferecimento ATL TV em break | Live Pretinho Básico 
• 04 Vinhetas oferecimento ATL TV em break | Live Bola nas Costas 

• 01 Logo em post feed divulgação | Instagram Rede ATL
• 04 Logo em stories divulgação | Instagram Rede ATL 
• 04 Logo em QR Code divulgação | Live Pretinho Básico 
• 04 Logo em Squeeze divulgação | Live Pretinho Básico 
• 04 Logo em QR Code divulgação | Live Bola nas Costas 
• 04 Logo em Squeeze divulgação | Live Bola nas Costas
• 40 Citação 5” em chamadas divulgação 30” Indeterminado RS 

• Envelopamento da editoria ATL TV | display multiformatos
• Citação oferecimento em matérias editoriais 
• Logo em stories divulgação das matérias editoriais

• 01 Vídeo curto 60” | Instagram Luís Leite (mídia própria)
• 01 Stories 60” | Instagram Luís Leite (mídia própria)



• de marca e 
de assinatura.
• Oportunidade de a 

presença de marca dentro do ecossistema ATL TV.
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