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© NOVELAS

Todos os dias, milhdes de horas de conteudo
sao despejadas e consumidas nas mais
diversas plataformas, com o tempo de
duracéao das tendéncias sendo cada vez
menor.

Mas algumas coisas ndo mudam:

desde os anos 50, as novelas conquistam

o carinho do publico e, até os dias de hoje, W CEIEROBE ~
mantém-se como uma paixao nacional |')=/| MAIOR AUDIENCIA
fervorosa, tao significativa para nos, DA GLOBO
brasileiros, quanto o futebol, o carnaval e ‘ ~
outras tradicoes.
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CONHECA A PROXIMA
NOVELA IT

Uma novela escrita por Claudia Souto

« A partir de 30/09/2024

*finaliza em 18/04/2025






QUE HISTORIAEESSA, MOTORISTA?

VIACAO FORMOSA

E tudo comeca emuma empresa de &nibus!
_ 3 AViacao Formosatambém € protagonista danovela,
[l e— - . - : afinal € onde muitos acontecimentos se desenrolam.
gﬁn‘i\'gét\ 1% - 1 . Eno pontofinal, € claro! Onde tem lanchonete,
s 127 1 2 A A » \ ' cantina, varios 6nibus para plotarmos comamarca
: == e s : que quiser apoiar essa historia e por ai vai.
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PONTODEPARTIDA

Ahistoria comega no dia da aposentadoria de um motorista
de Onibus, seu Lindomar, que trabalha na viagao Formosa.
Antes de iniciar o que sera sua Ultima jornada detrabalho,

Lindomar compra um bilhete de aposta com o nimero
de suamatricula. Se ganhar essa grana, melhoraavida
da familia toda! E ai a filha Madalena finalmente podera voltar
aos estudos e parar deralar por ai para ajudar no sustento
da familia.E quem sabe, focar no casamento com Chico,
seu noivo e herdeiro da banca de Seu Moreira!
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ROTATORIA DA
REVIRAVOLTA

No mesmo dia, um acontecimento muda tudo.

Lindomar acaba falecendo. Atristeza é generalizada,
ainda mais pra Osmar, cunhado de Lindomar, que nao € muito
dotrabalho.E ai é que chega outro plot twist: Osmar acha
o bilhete de Lindomar e descobre que € premiado!
Cheio de dividas com o filho de suaamante Violeta,
Osmar vé&uma luz no fim do tinel e ndo divide o prémio
com as herdeiras de direito. Alias, elas vao descobrir?
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DESTINO
DO SUCESSO

Madalena parte, entdo, para buscar o sustento da familia.

Comapreco por decoracao de festas e muito talento
pra atividade, Mada abre um negocio de "Pegue e Monte”,
que vai fazer um sucesso avassalador! Natrajetoria
como empreendedora, vaiacabar seaproximando

da familia Goes de Macedo, ex-socialites, que futuramente
aajudaraoater seu proprio espaco de eventos.
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FORMATO

VOCE ESTA ASSISTINDO

NA NOVELA I

OPORTUNIDADE DE TURBINAR A ESTRATEGIA LOCAL
MANTENDO O VINCULO COM A TRAMA

O anunciante podera se associar a Novela Il diariamente por meio do
Formato Vocé Esta Assistindo nos mercados escolhidos, criando uma
forte associacdo local com as tramas. O VEA esta disponivel para o
Mercado local, em versdes com material de 5” ou 10”.
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DETALHAMENTO DA ENTREGA - VOCE ESTA ASSISTINDO

ENTREGAS REFERENTES AO PERIODO DE 4 SEMANAS
EXIBICAO NO INTERVALO COMERCIAL — NOVELA I

Vinheta Vocé Esta Assistindo (Segunda a Sexta)

Vinheta Vocé Estd Assistindo (Sé&bado)

= RSl | 406.872

o CXS 48.765 CAL
g SMA | 29.205 BAG
Z PEL | 29.160 URU
§ PFO | 29.409 ERE
= STR | 19.269 RGE




ESQUEMA COMERCIAL

DIA  SEGUNDA A SEXTA
PERIODO  1/1/24 a 31/12/24%
HORARIO 19h40**

DURACAO  go%**

SIGLA  N19H/ N19S

CONFORME LISTA DE PRECO
COEFICIENTE PARA
Ls# 0,75
GENERO DRAMATURGIA

PRECO DE 30”

* Chamadas poderédo ser exibidas antes do primeiro episdédio do programa. **

Horadrio bésico de grade, sujeito a alteracdo sem aviso prévio. *** Duracdo
prevista. Os valores a serem faturados aos anunciantes correspondem aqueles
aplicéaveis no momento da exibicdo e poderdo ser necessarias alteracdes de
precos ao longo do periodo de exibicdo do programa.
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OBSERVACOES COMERCIAIS

TV GLOBO

Preco fixo com base na Lista de Precos de Janeiro 2024;
O preco do patrocinio/projeto é fixo, valido para compras realizadas até 31 de dezembro de 2023, independente do periodo de veiculacédo.
Cotas ndo comercializadas até este prazo, poderdo ter atualizacdes.
As cotas de conteudo possuem prioridade de renovacdo para os atuais cotistas de contetdo da trama em andamento (Fuzué) até a data que
comecam as gravac¢des da prbdxima trama.
A Globo poderéd desenvolver outras oportunidades comerciais (top de 5 segundos, cota de participacédo, ag¢des no contetdo etc.) ligadas ao
projeto. Essas oportunidades ndo poderdo ser comercializadas para concorrentes dos patrocinadores deste projeto, desde que as cotas de
patrocinio tenham sido adgquiridas até o prazo de comercializacdo descrito no plano.
O Patrocinador BRF tem prioridade de renovacdo até dia 30/11/2023 (16h, hordrio de Brasilia).
Prazo de comercializacdo: 31/12/2023 (16, horario de Brasilia).
Dias e horarios de exibicdo do programa estdo sujeitos a alteracéo.
As entregas de contetdo que fazem parte do plano comercial podem ser comercializadas até o dia 31 de dezembro de 2023. Para comercializacgéo
apbds essa data, é necessario um alinhamento em funcdo dos prazos de producdo e calenddrio das tramas.
A viabilidade comercial dos médulos serd avaliada, pela Globo, de acordo com o perfil de cada anunciante.
A aquisicdo minima estabelecida para compra/renovacdo seguird da seguinte forma:
- Programas didrios (seg/sex, seg/sédb ou seg/dom): minimo 4 semanas, sem prioridade de renovacdo. Obs.: para comercializacdo a
partir de 8 semanas, prioridade de renovagdo de 28 dias antes do término do contrato;
Ndo existe posicionamento especial para exibicdo dos comerciais que fazem parte dos planos de patrocinio, exceto quando mencionado.
As caracterizacdes dos patrocinios (abertura, encerramento, vinheta de passagem, chamadas) da programacdo de linha deverdo seguir as
seguintes orientacdes:
- Video:
- Duracédo de 3”7, 5” ou 7” de imagens com movimento.
- Ndo serdo permitidas imagens de atores com movimentos labiais.
- O material n&o poderd apresentar mais do que uma marca/produto.
- Caso o programa seja patrocinado por uma linha de produtos, as imagens ndo poderdo dar destaque a nenhum produto particularmente; a énfase
deve ser apenas na linha de produtos.
- Audio*:
- 3”: madximo de 4 palavras
- 5”: mdximo de 10 palavras.
- 7”: madximo de 12 palavras.
- Identificacédo do patrocinador ou marca no inicio do texto.
- Se mais de uma palavra for usada para designar uma marca ou produto, serdo contabilizadas individualmente.
- Caso o texto apresente numeros ou siglas, estes serdo computados por elementos, isoladamente.
- Se o programa for patrocinado por linha de produtos, poderd haver mencdo apenas da linha de produtos.
*A validacédo é feita com crondmetro.



OBSERVACOES COMERCIATIS

TV GLOBO
Ndo serd aceita multiplicidade nas caracterizacdes.
Poder&o ser exibidas chamadas sem assinatura do patrocinador, em fungdo de necessidades estratégicas e promocionais do programa;
Os patrocinadores poderdo fazer ofertas e promogdes, tanto em Audio quanto em video, nas vinhetas caracterizadas (abertura,
encerramento, chamada, passagem, bloco, etc.). A duragdo deve ser igual ou superior a 5”, desde que respeitada a seguintes
condicdes:

- Audio: Locucdo com citacdo do valor da oferta e/ ou mencido especifica da promocdo.

- Video: Possibilidade de mostrar explicitamente preco/oferta na tela, (informacdo vazada sobre fundo original do
material, sem tarja ou fundo especifico).
Cabe ao patrocinador arcar com os custos de envio dos seus materiais através dos players homologados pela Globo. Para mais
informagdes consulte a Lista de Precos.
O patrocinio do programa n&o bloqueia a venda de comerciais avulsos nos intervalos, inclusive para concorrentes, exceto quando
informado. OU
O patrocinio do programa bloqueia a venda de posicgdes premium (break exclusivo, comercial em primeirissima posigdo) para
concorrentes.
O programa pode ter ag¢des no contetdo e/ou projetos especiais comercializados, na TV e/ou no Digital, que ndo bloqueiam o
patrocinio.
A comercializagdo dos mbédulos extras apresentados no projeto poderd ser feita para incremento da entrega do patrocinio ou
separadamente para anunciantes terceiros, desde que ndo sejam concorrentes do patrocinador anual.
Para customizag¢des das entregas apresentadas neste documento, favor direcionar briefing para o time de Vendas Globo.
Deverdo ser emitidas autorizacgdes distintas em relacdo a midia TV Aberta, TV por Assinatura, Licenciamento, Gexperience, Festa de
Lancamento, Digital e Social.
O plano de veiculacdo segue orientacdes estabelecidas pelo Manual de Praticas Comerciais, Manual de Formatos, Lista de Precos e
Cédigo de Etica e Conduta do Grupo Globo.

O formato de Vinheta Vocé Estéd Assistindo estd disponivel para 100% dos mercados locais Globo e é composto por um material de 5” do
programa + 5” ou 10” do anunciante (sem alteracdo de preco do formato). O formato serd exibido diariamente no periodo contratado pelo
anunciante e ndo pode ser comercializado para concorrentes do patrocinador anual da Novela II.

O formato Vocé Estéd Assistindo possui 1 cota por praca e pode ser comercializado pelo periodo minimo de 4 semanas.

No formato VEA, o material do anunciante deve ser enviado finalizado (sem &audio) para a Globo, que fard a finalizacg&o do mesmo com
inclusdo de trilha e locucéo;

Formato sem custo de producdo, com possibilidade de trocas quinzenais.

As producgdes referentes as vendas feitas pelas afiliadas Globo, serdo feitas pelos times de producdo comercial das mesmas, seguindo a
cabeca do programa e guide line enviados pela Produgdo Comercial Globo.






