MIDIA KIT

RBS Conteudo
para Marcas




Contetdo para marcas

CARACTERISTICAS DO BRANDED CONTENT Q

Um contetdo de marca que visa estimular no
publico o gatilho da conscientizacéo,
associando a marca a um contetdo que faca

a diferenca no dia do leitor. O branded

Com o branded

content estabelece didlogo e cria conexdo
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content a sua

entre a marca e o publico.

Parte de um desafio de comunicacdo da marca, e
é construida uma narrativa para a histdédria que
serd contada

Cria uma conexdo entre o leitor e a marca,
gerando maior interesse: cresce em 14% a
probabilidade dos consumidores irem atras de
informacdes sobre a marca.

o E um contetido no qual os leitores se envolvem
voluntariamente. Ndo é invasivo.

o Inclui linguagem adequada ao veiculo proposto.
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RBS CONTEUDO PARA MARCAS

Oferecemos contetdo de marca que
conecta e entrega resultados,
combinando histdérias com qualidade
editorial e criatividade, sempre
pensando na audiéncia e performance.

Nosso diferencial é a expertise
editorial aliada a credibilidade e
inteligéncia de dados, garantindo um
processo agil e transparente onde
vOocé participa ativamente, com um
novo time de especialistas dedicado
a sua marca.

Contamos com uma prateleira de
formatos que funcionam, adaptaveis
aos seus objetivos de negdcio.




RBS CONTEUDO PARA MARCAS

2025

Matérias Digitais

atéria digital + impressa

Matéria digital + wvideo

Redes Sociais

Websérie

Videocast

Programetes

Matérias Impressas

Caderno Exclusivo

Publishing House

Hub de Conteutdo

Near Live

Acdo de Contetdo com
Product Placement

.cdo de Contetdo no on-air

Acdo de Contetdo na TV

Observacdes importantes




LISTA

L. L , ~ , A matéria no formato de lista traz o contetdo
As materias dlgltals sdo contetdos em tépicos, sendo indicada para textos curtos
produzidos para publicacdo nos veiculos que exploram dicas, diferenciais e beneficios
digitais do Grupo RBS. Os conteudos oferecidos pela marcaft,lprodutolou servicgo,

. . ofertas, etc. Cada topico da lista pode trazer

abordam assuntos de interesse do cliente, - —
de forma contextualizada a linguagem da ENTREVISTA

A matéria no formato de entrevista é
construida a partir de perguntas e respostas,
sendo indicada para momentos de lancamento,
inaugurag¢des ou novidades da marca, produto ou
servico, trazendo as aspas do cliente em meio
a matéria.

TEXTO

A matéria no formato de texto é indicada para
explorar um assunto com maior profundidade,
trazendo a marca como a fonte de uma
informacdo relevante e a posicionando como
autoridade no tema.

audiéncia de cada canal.

O produto também contempla um escopo de

midia de divulgacdo, buscando captar leitores e
expandir o

alcance do contetdo. Essa midia é composta por
display multiformatos, chamadas de capa no site

o -

Mundo Pixar ¢ boa opgdo de
passeio para as férias escolares

POR QUE ESCOLHER O FORMATO?(l
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o A matéria oferece ao leitor um
contetido préprio da marca
vinculado a credibilidade e
alcance dos nossos veiculos;

o O contetdo da marca aparece ao
lado de matérias editoriais dos
nossos jornalistas;

o Produto com ampla midia de
divulgagcdo no digital;

QUIzz

A matéria no formato quizz aborda o contetdo
do cliente de uma forma interativa, envolvendo
o leitor na dindmica do conteudo.

A exponic o Mando Pour oxtd s s
GArimas serianas ¢ TEAX (N3 AVPmEiLa pur
Sentro dow conikting Jos flemes mass

farnosos da Dinewry Mo 20

EVENTOS

Esse formato contempla 2 matérias: a primeira
tem o objetivo de divulgar o evento do
cliente, enquanto a segunda traz a repercusséo
pds, informando os acontecimentos.
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Matérias Digitais

APROVEITAMENTOS

Matéria em formato lista ou entrevista

Posigdo de recomendacgéo

Chamada de capa

Divulgacdo em Clic (Post Nativo e Ret.

de chamada)

Push

Midia Display (Retangulo Médio)

Midia envelopamento
Superbanner desktop 798x90px
Superbanner mobile 320x50px
Retangulo médio 300x250px
Billboard desktop 970x250px
Billboard mobile 320x100px
Parallax intext 700x700px

Story IG chamada para a matéria

Tweet /X chamada para a matéria

Médio

Post facebook chamada para a matéria

A data de publicacdo das midias de divulgacéo

datas destes aproveitamentos;

Custo de produgdo de lista ou entrevista
A midia com as ofertas sdo criadas pelo Grupo RBS,

produto;

O formato contempla 2 momentos de ajuste e 1 refacdo do contetdo ao longo do projeto.

valor negociado;

Matéria

Lista/Entrevista

1
100.000 impressodes
1 dia
60.000 impressodes
1 disparo

40.000 impressoes

Até 25 dias de
envelopamento

1 tweet de chamada

1 post no Facebook de

chamada

(como chamadas de capa,

(perguntas e respostas)

Valores promocionais, sem margem para negociacdo;

Regides disponiveis para as Matérias Geolocalizados: Gde POA, Serra,

conferido no final deste material.
SLA DE PRODUCAO

A partir do briefing, o time de producdo tem 36h para devolutiva do cronograma e start da produgdo da matéria;
Prazo de producdo da matéria:

Pelotas,

Lista/entrevista

Matéria

Lista/Entrevista

Geolocalizada
1

60.000 impressodes

60.000 impressodes

30.000 impressoes

Até 45 dias de
envelopamento

push e redes sociais)

com até 1,5 mil caracteres incluso,
mas precisa ser enviado pelo anunciante as seguintes informacgdes:

Santa Cruz, Santa Rosa,

GZH PFO

Matéria

Lista/Entrevista

Geolocalizada
1
60.000 impressodes

1 dia

1 disparo

50.000 impressodes

Até 45 dias de
envelopamento

1 story no IG
@gzhpassofundo

5 dias Uteis apds o recebimento do briefing completo com fotos e PI;
Prazo de ajustes: 1 dia util por ajuste solicitado;
Prazo de refacdo: 5 dias UGteis apds o recebimento da solicitacédo:

PIONEIRO

Matéria
Lista/Entrevista
Geolocalizada

1
60.000 impressdes
1 dia

60.000 impressodes

50.000 impressoes

Até 45 dias de
envelopamento

1 story no IG
@jornalpioneiro

serdo agendados conforme disponibilidade. N&o é possivel reservar

sendo o valor encaixado apenas como midia;
nome, foto, valor e descricdo do

Para solicitacdes extras serd cobrado um acréscimo de até 50% sobre o

Santa Maria e Bagé. O detalhamento das cidades pode ser



Matérias Digitais Eventos

GZH
APROVEITAMENTOS Matéria Matéria
Lista/Entrevista PRE Lista/Entrevista POS
EVENTO EVENTO
Matéria em formato lista ou entrevista 1 1
Posicdo de recomendacédo 50.000 impressodes 50.000 impressodes
Chamada de capa 1 dia 1 dia

Divulgacdo em Clic (Post Nativo e Ret. Médio de chamada) 30.000 impressdes 30.000 impressdes

A Push 1 disparo 1 disparo
Midia Display (Retangulo Médio) 20.000 impressodes 20.000 impressodes

Midia envelopamento
Superbanner desktop 798x90px
Superbanner mobile 320x50px
Retangulo médio 300x250px Até 25 dias de envelopamento Até 25 dias de envelopamento
Billboard desktop 970x250px
Billboard mobile 320x100px
Parallax intext 700x700px
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Story IG chamada para a matéria - -
Tweet /X chamada para a matéria 1 tweet de chamada 1 tweet de chamada

Post facebook chamada para a matéria 1 post no Facebook de chamada 1 post no Facebook de chamada

A data de publicacdo das midias de divulgacdo (como chamadas de capa, push e redes sociais) serdo agendados conforme disponibilidade. N&o é possivel reservar
datas destes aproveitamentos;

Custo de produgdo de lista ou entrevista (perguntas e respostas) com até 1,5 mil caracteres incluso, sendo o valor encaixado apenas como midia;

Caso o volume de midia da matéria pré-evento ndo seja entregue até o dia do evento, a midia serd direcionada para compor a matéria pds-evento.

O formato contempla 2 momentos de ajuste e 1 refacdo do contetdo ao longo do projeto. Para solicitagdes extras serd cobrado um acréscimo de até 50% sobre o
valor negociado;

Valores promocionais, sem margem para negociacdo;
SLA DE PRODUCAO

A partir do briefing, o time de producdo tem 36h para devolutiva do cronograma e start da produgdo da matéria;

Prazo de producgdo da matéria: 5 dias Uteis apds o recebimento do briefing completo com fotos e PI;

Prazo de ajustes: 1 dia util por ajuste solicitado;

Prazo de refacdo: 5 dias uUteis apds o recebimento da solicitacédo;

Prazo de publicacdo e programacdo da midia: Até 24 horas apds a aprovacdo do conteudo;

Prazo de envio dos resultados de performance do contetdo: 15 dias. Para conteudos Geocalizados o prazo é de 30 dias.
Importante: consultar demais observacdes ao final do midia kit:




Matérias Digitais Texto/Quizz

)
<
O
Donna |
a4 APROVEITAMENTOS GZH DG ATL | 92 | 102
Destemperados
<
:E Matéria em formato texto ou quizz 1 1 1 1
< Posigdo de recomendagdo 150.000 impressdes 150.000 impressdes 150.000 impressodes 100.000 impressodes
~
Kﬂ Chamada de capa (site ancora) 2 dias 2 dias 2 dias 2 dias
Ay
Chamada de capa (ClicRBS) 2 dias 2 dias 2 dias 2 dias
(@) Divulgacdo em Clic (Post Nativo e Ret. Médio de . N . _ X N . N
150.000 impressodes 150.000 impressoées 150.000 impressdes 150.000 impressdes
A chamada)
o . .
Push 1 disparo - 1 disparo -
]
E; Midia Display (Retangulo Médio) 250.000 impressdes 40.000 impressdes 200.000 impressodes 40.000 impressées
O Midia envelopamento
O Superbanner desktop 798x90px
Superbanner mobile 320x50px B X Até 25 di d Até 25 di d
Retangulo médio 300x250px Até 25 dias de envelopamento N | sas @e N | tas oe Até 25 dias de envelopamento
dp) Billboard desktop 970x250px envelopamento ST EPENSRES
m Billboard mobile 320x100px
m Parallax intext 700x700px
ATL, 92 e 102.3 - 1 story no
1 st G 1 story no IG IG (@92radio OU @102.3oficial
IG chamada para a matéria 1 story no IG @gzhdigital @df;:ig 2imho (@revistadonna OU OU @rede atlantida)
g @destemperados) ATL - post feed em
@rede_atlantida
Tweet /X chamada para a matéria 1 tweet de chamada - = ATL - 1 tweet chamada
1 t F book d -
T post no Faceboo e _ _ 92, 102.3 1 post no Facebook
chamada de chamada

¢ Custo de produgdo de texto de até 3 mil caracteres com aplicagdo de quiz incluso, se necessario, sendo o valor encaixado apenas como midia;
O formato contempla 2 momentos de ajuste e 1 refacdo do contetdo ao longo do projeto. Para solicitagdes extras serd cobrado um acréscimo de até 50% sobre o
valor negociado;
SLA DE PRODUCAO

A partir do briefing, o time de producdo tem 36h para devolutiva do cronograma e start da producdo da matéria;

Prazo de producdo da matéria: 5 dias Uteis apdés o recebimento do briefing completo com fotos e PI;

Prazo de ajustes: 1 dia util por ajuste solicitado;

Prazo de refacdo: 5 dias Uteis apds o recebimento da solicitacdo;

Prazo de publicagdo e programagdo da midia: Até 24 horas apds a aprovagdo do conteudo;

Prazo de envio dos resultados de performance do contetdo: 15 dias.




QUAIS APROVEITAMENTOS DE MIDIA
COMPOEM UMA MATERIA DIGITAL?

*Podem sofrer alteracdes a depender da matéria escolhida e veiculo

de publicacéo.

Matéria digital no formato
escolhido (texto ou

R A S P Jpe (Pl
Pt el 2 °

Envelopamento da matéria com
midia display* nas posicdes:
Superbanner desktop 798x90px
Superbanner mobile 320x50px
Retédngulo médio 300x250px
Billboard desktop 970x250px
Billboard mobile 320x100px
Parallax intext 700x700px

Push oferecimento (em

=

' Conteudo publicitirio N
Dicas de prossntes: shiba como acert ! na \

dirta ma roméntiea do ana |

Retédngulo médio
(display p/

=l 1 =4 \

CONTEUDO DE MARCA

Pequenos negocios podem receber ate 15
mil reais para custos com alagamentos

Posicédo de
recomendacdado

(via taboola)

*Formatos de midia display para envelopamento devem ser enviados pelo cliente/agéncia.

Uruguaiana e
destino de vigjantes
interessados em
compras, cultura e
gastronomia

Post patrocinado
Nativo (ClicRBS)

fenadnc

<

CONTEUDO DE MARCA

Uhimo vpi Doue

Saiba Mais

Chamada de capa (site

“UDO PUBLICITARIO

taQi foca expansao e estara
presente no principal evento
do trimestre

Story de chamada no
IG do site &ancora

NOVIDADE
As
matérias
passam a
ter
chamada

em redes
sociais.

CULTURA £ LAZER o

MANU BORDASCH: MUITO
NAIS PARA USUNNUR EN
TAMEL

A chamada também pode
ser acontecer em outras
redes sociails, como
facebook e twitter (x)
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itéria digital + impressa

v

Parcita vellia cum v wousem

AUTAT

qui nobitaeperit EESriR
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quameterumest | =8

Sustentabehdade: Cornsar
mcrementa plano operacional
Gewvido &9 mudancas
clirmaticas

)
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Imagens ilustrativas

Neste combo o conteudo para marcas
é desdobrado para o digital e o
impresso, sendo publicado em dois
veiculos de jornalismo do Grupo
RBS, aumentando seu alcance e
impacto.

Os conteudos sdo em formato de
texto e abordam assuntos de
interesse do cliente de forma

¢

POR QUE ESCOLHER O FORMATO°C1:> ‘\\

U A matéria oferece ao leitor um
contetido préprio da marca vinculado a
credibilidade e alcance dos nossos
veiculos;

© O conteudo da marca aparece ao lado de
matérias editoriais dos nossos

jornalistas;

\\\: Contetildo de marca associado a A///

Credlblllidade a0 PpIrilit.
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itéria digital + impressa

APROVEITAMENTOS

Matéria Impressa Pagina

Matéria Digital Texto

Posigcdo de recomendacgdo

Chamada de capa

Chamada de capa

Divulgagdo em Clic
Ret. Médio de

Push

Midia Display

(site ancora)

(C1icRBS)

(Post Nativo e
chamada)

(Retdngulo Médio)

Midia envelopamento

Superbanner desktop 798x90px
Superbanner mobile 320x50px
Retdngulo médio 300x250px
Billboard desktop 970x250px
Billboard mobile 320x100px
Parallax intext 700x700px

Story IG chamada para a matéria

GZH + ZH

DIAS UTEIS

1 matéria em ZH

1 matéria em GZH

100.000 impressodes

1 dia

60.000 impressdes

1 disparo

40.000 impressdes

Até 25 dias de
envelopamento

GZH + ZH

FINAL DE SEMANA

1 matéria em ZH

1 matéria em GZH

100.000 impressodes

1 dia

60.000 impressdes

1 disparo

40.000 impressdes

Até 25 dias de
envelopamento

DETALHAMENTO DA ENTREGA

GZH + ZH (ZH2)
FINAL DE SEMANA

1 matéria no
caderno ZH2

1 matéria em GZH

100.000 impressodes

1 dia

60.000 impressdes

1 disparo

40.000 impressdes

Até 25 dias de
envelopamento

GZH + ZH (VIDA)

FINAL DE SEMANA

1 matéria no
caderno VIDA

1 matéria em GZH

100.000 impressdes

1 dia

60.000 impressdes

1 disparo

40.000 impressdes

Até 25 dias de
envelopamento

GZH + ZH
(DONNA)

FINAL DE SEMANA

1 matéria no
caderno DONNA

1 matéria em GZH |
Donna

150.000 impressdes
2 dias

2 dias
150.000 impressoes
1 disparo

80.000 impressdes

Até 25 dias de
envelopamento

1 story no IG
@Qrevistadonna

GZH + ZH
(Destemperados)

FINAL DE SEMANA

1 matéria no
caderno
Destemperados

1 matéria em GZH |
Destemperados

150.000 impressodes
2 dias

2 dias
150.000 impressodes
1 disparo

80.000 impressdes

Até 25 dias de
envelopamento

1 story no IG
Qdestemperados

DIARIO GAUCHO

DIAS UTEIS

1 matéria em DG

1 matéria em DG
digital

150.000 impressdes
2 dias

2 dias

150.000 impressdes

40.000 impressdes

Até 25 dias de
envelopamento

1 story no IG
@diario_gatcho

PIONEIRO

DIAS UOTEIS

1 matéria em
Pioneiro

1 matéria em
Pioneiro Digital

60.000 impressdes

1 dia

60.000 impressdes

50.000 impressdes

Até 45 dias de
envelopamento

1 story no IG
@jornalpioneiro

Tweet /X chamada para a matéria 1 tweet de chamada 1 tweet de chamada 1 tweet de chamada 1 tweet de chamada = = = =

1 post no Facebook 1 post no Facebook 1 post no Facebook 1 post no Facebook

Post facebook chamada para a matéria de de de de = = - -
chamada chamada chamada chamada

datas destes aproveltamentos;

¢ Custo de producdo de texto de até 3 mil caracteres e diagramacdo de matéria impressa no layout padrdo RBS Conteudo para Marcas,
apenas como midia;
O formato contempla 2 momentos de ajuste e 1 refacdo do contetdo ao longo do projeto.
valor negociado;
SLA DE PRODUCAO
A partir do briefing, o time de produgdo tem 36h para devolutiva do cronograma e start da producdo da matéria;
Prazo de produgdo da matéria: 5 dias Uteis apds o recebimento do briefing completo com fotos e PI;
Prazo de ajustes: 1 dia Gtil por ajuste solicitado;
Prazo de refacgdo: 5 dias Uteis apds o recebimento da solicitacdo;
Prazo de publicagdo e programacgdo da midia: Até 24 horas apds a aprovagdo do contetdo;
Prazo de envio dos resultados de performance do contetudo: 15 dias.
Prazo de publicacdo: de acordo com o fechamento dos Jornais e cadernos. Mais informacdes nas padaginas 10,

sendo o valor encaixado

Para solicitacdes extras sera cobrado um acréscimo de até 50% sobre o

13 e 15 da tabela caercial de Jornais do
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Neste combo, o contetdo da marca é
produzido em formato de matéria texto
com video de até 5’ para as redes
sociais, embedado na matéria.

O formato texto permite explorar o
tema com profundidade e credibilidade
através da matéria, enquanto o video
impacta uma audiéncia que tem
preferencia em consumir conteudos
rapidos e de forma mais simplificada.

POR QUE ESCOLHER O FORMATO?Cl

* O combo on + off aumenta o
alcance e impacto do contetdo;

* Contetldo de marca em dois pontos
da jornada de consumo do
publico;

s L T
WA b e s 8 EE s e

Em apoio ao povo gaucho,
Braskem reforca compromisso
de responsabilidade social

RS 5 MILHOES
EM MATERIA-PRIMA

O video é publicado em uma
rede social e embedado na
matéria completa.
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Matéria digital + video

APROVEITAMENTOS

Matéria em

Posicdo de

formato texto

recomendacao

Chamada de capa (site ancora)

Chamada de capa (ClicRBS)

Divulgagdo em Clic

(Post Nativo e Ret.

Médio de chamada)

P

Midia Display

ush

(Retdngulo Médio)

Midia envelopamento
Superbanner desktop 798x90px
Superbanner mobile 320x50px

Reténgulo médio 300x250px
Billboard desktop 970x250px

Billboard mo

bile 320x100px

Parallax intext 700x700px

Story IG chamada para a matéria

Tweet /X chamada para a matéria

Post facebook chamada para a matéria

Video in text 30”7

Video de até 5’ embedado na matéria

Video curto (até

1’) corte/chamada

GZH

150.000 impressdes
2 dias
2 dias
150.000 impressdes
1 disparo

250.000 impressdes

Até 25 dias de
envelopamento
(a matéria fica envelopada
até toda a midia de
divulgagcdo ser entregue)

1 story no IG @gzhdigital

1 tweet de chamada

1 post no Facebook de
chamada

15.000 impressdes

Youtube | sob consulta

IG @gzhdigital

DG

150.000 impressdes
2 dias
2 dias

150.000 impressodes

40.000 impressdes

Até 25 dias de
envelopamento
(a matéria fica envelopada
até toda a midia de
divulgagcdo ser entregue)

1 story no IG
@diario_gaucho

8.000 impressodes

Youtube | sob consulta

IG @diariogaucho

Donna |
Destemperados

1
150.000 impressdes
2 dias
2 dias
150.000 impressodes
1 disparo

200.000 impressdes

Até 25 dias de
envelopamento
(a matéria fica envelopada
até toda a midia de
divulgagcdo ser entregue)

1 story no IG
(Qrevistadonna OU
@destemperados)

15.000 impressdes

Youtube Donna OU
Destemperados

IG @revistadonna OU
@destemperados

Pioneiro

1 (formato 1lista)
60.000 impressdes

1 dia

60.000

50.000

Até 25 dias de envelopamento
(a matéria fica envelopada
até toda a midia de
divulgacdo ser entregue)

1 story no IG
@jornalpioneiro

8.000 impressdes

1 video curto de até 1’ | IG
Pioneiro

ATL | 92 | 102

100.000 impressdes
2 dias
2 dias

150.000 impressodes

40.000 impressdes

Até 25 dias de envelopamento
(a matéria fica envelopada
até toda a midia de
divulgagcdo ser entregue)

1 story no IG (@92radio OU
@102.30ficial OU
@rede atlantida)

1 post no Facebook de chamada
8.000 impressdes
Youtube 92 OU 102 OU ATL

IG @92radio OU @102.3oficial
OU Qrede_atlantida

¢ Custo de produgdo de texto de até 3 mil caracteres com aplicagdo de quiz incluso, se necessario, além de video de até 5’ e redugdo de 60”7, sendo o valor
encaixado apenas como midia;
O formato contempla 2 momentos de ajuste e 1 refacdo do contelido ao longo do projeto. Para solicitacbes extras serd cobrado um acréscimo de até 50% sobre o
valor negociado;
N&do estad contemplado custo para caché de comunicador. Este deverd ser orcado via Pulso e autorizado separadamente.
SLA DE PRODUCAO
A partir do briefing, o time de producdo tem 36h para devolutiva do cronograma e start da produgdo da matéria;
Prazo de producdo da matéria: 5 dias Uteis apds o recebimento do briefing completo com fotos e PI;
Prazo de producdo do video: minimo de 10 dias uteis a partir do briefing completo e PI anexado. O cronograma serd alinhado no inicio da producdo com
o(a) gestor(a) do projeto.
Prazo de ajustes: 1 dia Gtil por ajuste solicitado;
Prava de refard3ns 5 Aiae MMteie ande A recebimentroa Aa enalici+racsas




RBS CONTEUDO PARA MARCAS

Com os formatos de branded content para
redes sociais, contamos a histdéria da sua
marca de forma contextualizada a linguagem
da nossa audiéncia de forma adaptada a cada
canal.

Anunciar em plataformas de qualidade agrega seguranca,
credibilidade e confianca, além de aumentar a percepcéo
de outros atributos positivos da marca anunciante.

SERIE DE VIDEOS CARROSSEL

CURTOS

POR QUE ESCOLHER O FORMATO? Cl

0 Os brasileiros passam em média 2 horas e
46 minutos por dia consumindo videos
online (IBOPE, 2022);

9 E uma forma de contar uma histéria de
maneira rdpida, objetiva e visual,
captando a atencdo do usudrio;

Em nossas
redes sociails,
conversamos

17, 1
M BEGE Sos

Digital Grupo RBS
gzhdigital

Twitter Analytics, Jjunho 2023.
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Videos curtos tém até 1 minuto de
duracdo e sdo em formato vertical para
consumo rapido, captando a atencdo do
usuario na palma da méao.

Transmitem uma mensagem de forma
objetiva e sao feitos para redes
sociais como Instagram (reels), Tiktok
e Youtube Shorts.

O contetdo é construido a partir de um
briefing enviado pelo cliente, e tem
linguagem e identidade adaptada a
marca ancora escolhida para a acao.
Essa adequacédo é feita para criar
maior conexdo entre o conteudo do
cliente e o que a audiéncia esta
habitados a consumir em cada veiculo.

RBS CONTEUDO PARA

Imagens ilustrativas

Conteltdo
para Marcas

Em veiculos de jornalismo, o
contetdo de marca possui um
selo de identificacéao

MARCAS



RBS CONTEUDO PARA MARCAS

Videos de até 5 minutos de duracdo séao
em formato vertical e permitem
explorar um conteddo com maior
profundidade e sdo feltos para consumo
em Youtube.

Os videos de 5’ sdo acompanhados de
cortes de videos curtos (até 1’) para
divulgacdo em outras redes sociais
(Instagram, Tiktok ou Youtube shorts),
amplificando o alcance.

O contetdo é construido a partir de um
briefing enviado pelo cliente, e tem
linguagem e identidade adaptada a
marca ancora escolhida para a acao.
Essa adequacédo é feita para criar
maior conexdo entre o conteutdo do
cliente e o que a audiéncia esta
habitados a consumir em cada veiculo.

Compartihat

Comaentar




O formato de post feed em carrossel para
publicacdo no Instagram permite trazer um
contetdo em texto com o auxilio de recursos
visuals que facilitam o consumo e tornam
mais agradavel a leitura e consumo do post.

Pode ser utilizado para transmitir uma
mensagem de forma isolada ou complementando
outros formatos de contetdo, abordando temas
no qual a marca deseja se posicionar como
autoridade no assunto.

O post é construido a partir de um briefing
do cliente, com linguagem e identidade
adequada a rede social do veiculo escolhido
para a acao.

RBS CONTEUDO PARA MARCAS

Imagens ilustrativas

Moo owveaciy




RBS CONTEUDO PARA MARCAS 1]]

Redes Sociais

DONNA/
FORMATOS APROVEITAMENTOS REDES SOCIAIS GZH PIONEIRO ATL DESTEMPERADO 92/102
S

1 video de até 1 minuto Instagram, Tiktok ou Youtube
Shorts

GG CURTG Logo oferecimento + parceria Instagram, Tiktok ou Youtube
paga Shorts

1 story de compartilhamento TasitagEem

no IG

) Instagram, Tiktok ou Youtube
3 videos de até 1 minuto g !

Shorts
SR 57 A0S CHNeS B Logo oferecimento + parceria Instagram, Tiktok ou Youtube
paga Shorts
3 stories de
Instagram

compartilhamento no IG

3 p ) Instagram, Tiktok ou Youtube
6 videos de até 1 minuto ety
Shorts
SERIE DE VIDEOS CURTOS Logo oferecimento + parceria Instagram, Tiktok ou Youtube
M paga Shorts
6 stories de e
compartilhamento no IG g
1 video de até 5 minutos Youtube
IMPORTANTE: PARA PUBLICACAO DE CO§I EgU OOPng*é%R%enS@S EEIT&I({E&IC%LLAB COM O PERFIL DO CLIENTE DEVERA SE
nas observacgdes deste material. Youtube
O formato contempla 2 momentos de ajuste emP8g&o/roteiro e 1 ajuste editavel apds a captacdo;
%Hl d d E;'—brs conectados as editoriais das marcas, como por exemplo, Donna (moda) Deste
QTD atsc%p ?%??%ﬁ?tlr do rotéimorimodeda ol sedio vEadeoos ajuiﬂ@ia@mmnv&m&am}regm@é@ﬁbube
Nio estd contemplado custo para caché de p:pinﬁ@:l%ipr. Este deverd ser orcado vijoggEso e autorlzado
O aproveitamento de redes sociais é publicado todo em um Unico dia no canal escolhido do wveiculo.
SLA DE PRODUCAO
O A partir do briefing, © (?imoer%edle)rc? u%‘ggrgé%h?&e%%?a devolutiva do Tnotggeam e start da p
° O formato contempla 2 momentos de Q"_ﬂls%g ao longo do projeto. Para solicitacdes extras sera

®* Prazo de produgdo: minimo de 10 dias uteis apds o recebimento do briefing completo
POST FEED (CARRESSEEIprazo pode variar lqueeds deecbduto for uma série de videmstagramonograma é ali _—
O Prazo de ajustes: 1 dia util por ajuste solicitado;

© Prazo de publicagdo e programacdo da midia: Até 48 horas apds a aprovagdo do conteudo;
°© Prazo de envio dos resultados de performance do contetdo: 15 dias.
Importante: consultar demais observacdes ao final do midia kit;
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RBS CONTEUDO PARA MARCAS ".

A websérie é um produto que permite

trabalhar um contetdo de forma mais profunda
a partir de recursos visuals em video, 1deal

. : : Preferéncia para publicagdo no Youtube
para marcas que desejam se posicionar como I elsioneie pore pubicacto o Touke
referéncia no tema abordado. YOUTUBE * um canal, pode ser publicada no YT do

RBS Conteudo Para Marcas. Para
publicagdo no YT dos veiculos do Grupo
RBS, consultar &area de produto.

O produto é uma série de episddios em video

A matéria digital funciona como a
Lancamento em uma

) = A tralizad de tod tetd d
para publicacdo no Youtube e é& composto por matéria texto em GZH conio radora de fodos o8 contendos de
um combo de midia que divulga esses videos.

@) Conteﬁdo parte dO dlgltal mas tem Midia adicional para divulgacao Maior volume de midia de divulgacao
. ! L dos novos episdédios através de direcionando para a matéria onde os
desdobramento multicanal para amplificar o push, redes sociais e display episédios estardo embedados
alcance do conteudo. :
Lancamento em uma matéria A matéria impressa agrega ainda mais
impressa em ZH, com QR Code para credibilidade e entrega o contetdo
Os videos s&o horizontais e tém identidade a matéria digital pasa o feifer fiel e qualificado 2d
visual prépria, feita Para a websérie (Capa, Todos os episédios geram cortes Os cortes amplificam o alcance do
vinheta thumb etc) alinhada ao VeiCUlO que podem ir para o Instagram, contelido e geram curiosidade, chamando
’ ! ! TikTok e YT Shorts para a websérie

n b .
POR QUE ESCOLHER O FORMATOX, onteudo

. . . ~ ”
Distribuicdo de cortes de 30” no Mais um formato que gera alcance e

o Produto ancorado no digital break das lives da Gaucha no relevancia para o contetdo da marca
Youtube de GZH

com contetdo multiformatos e
amplo impacto.
o Trabalha a visdo de marca IMPORTANTE :

como autoridade no territdrio P grsiEigEe ok ndbstals ehie
mediada pelo Produto GZH e/ou ATL,

trabalhado. conforme publico desejado. Contate
o planner antes da comercializagéo!



RBS CONTEUDO PARA

MARCAS ll'
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ESCOPO

Websérie

Matéria Texto (GZH)

Midia adicional p/
divulgacédo dos novos
episddios

P4dgina em ZH

Videos curtos

Ndo estd contemplado na produgdo o valor de caché de comunicador.
SLA DE PRODUCAO

Post Patrocinado Nativo

Video de até 1!

Video de 30"

APROVEITAMENTO

Video de até 5’

Matéria texto para lancamento do episdédio

Posicdo de recomendacdo
Chamada de capa (site éancora)

Chamada de capa (ClicRBS)
Push
Midia Display (Retédngulo Médio)
Midia envelopamento

Story IG chamada para a matéria

Tweet /X chamada para a matéria

Post facebook chamada para a matéria

Push adicional p/ novos episdédios

Story chamada p/ matéria

Tweet / X chamada p/ matéria

Post facebook chamada p/ matéria

Video in text 30"

Angle video até 30"
Midia Display (retédngulo médio)

Matéria impressa

episdédios

Impulsionamento dos videos de divulgacédo

(Clic RBS)

- cortes de divulgacdo dos

no break das lives Gaucha

WEBSERIE P

3 episdédios para
Youtube
1 matéria
150.000 impressoes
2 dias
2 dias
150.000 impressoes
1 disparo

250.000 impressdes

Até 25 dias

1
1
1
2 disparos
2
2
2
15.000 impressodes

10.000 impressodes

1 pagina dias Gteis

3 cortes p/ IG

3
3 insercdes
Crsecsominado)

Para utilizacdo de comunicador na produgdo do conteudo,

WEBSERIE M

6 episdédios para
Youtube
2 matérias
300.000 impressoes
4 dias
4 dias
300.000 impressoes
2 disparos

500.000 impressdes

Até 25 dias (cada
matéria)

2
2
2
4 disparos
4
4
4
20.000 impressdes

15.000 impressodes

1 pagina dias uteis

6 cortes p/ IG

6

6 insercgdes

WEBSERIE G

12 episédios para
Youtube
3 matérias
450.000 impressodes
6 dias
6 dias
450.000 impressodes
3 disparos

750.000 impressdes

Até 25 dias (cada
matéria)

3
3
3
9 disparos
9
9
9
45.000 impressdes

30.000 impressdes

3 paginas dias uteis
12 cortes p/ IG

12

12 insercdes

WEBSERIE PREMIUM

4 episddios para
Youtube

1 matéria
150.000 impressodes
2 dias
2 dias
150.000 impressodes
1 disparo

250.000 impressdes

Até 25 dias

1
1
1
3 disparos
3
3
3
20.000 impressdes
15.000 impressoes

100.000 impressodes
1 pagina dias tuteis
4 cortes p/ IG

4

4 insercdes

. (indeterminado). . . _(indetermina, (indeterminado)
r encaixado ap:

caché e disponibilidade devem ser solicitados através da Pulso;

A partir do briefing, o time de producdo tem 36h para devolutiva do cronograma e start da producdo;
O formato contempla 2 momentos de ajuste por video ao longo do projeto. Para solicitagdes extras serd cobrado um acréscimo de até 50% sobre o valor negociado;

Prazo de producdo: minimo de 15 dias uUteis apds o recebimento do briefing completo com logo em vetor, MIV e PI, podendo sofrer alteragdes de acordo com a complexidade de producdo de cada websérie;
Prazo de ajustes: 1 dia util por ajuste solicitado;

Prazo de publicagdo e programacdo da midia: Até 24 horas apds a aprovacdo do contetdo;
Prazo de envio dos resultados de performance do contetdo: 15 dias. Para contetdos Geocalizados o prazo é de 30 dias.

Importante: consultar demais observacdes ao final do midia kit;



[

Web.s:é1:ie do Universo -
Pecuaria aborda beneficios
da carne para a saude

UNIVERSO
PECUARIA

FUTURO, NEGOCIOS E SUSTENTABILIDADE

EPISO0IO
VOLVIMENTO ECONOMICT
RCAD DE EMPREGOS

EPISO0I0 |
SISTEMA PRODUTIVO SUSTENTRVEL

Imagens ilustrativas

Exemplo: episdédios publicados no
Youtube, com video embedado em
matéria digital em GZH.
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Videocast

O videocast é um formato de contetdo que
é distribuido em video e em audio em
plataformas como Youtube e Spotify.
Essencialmente digital, o contetdo pode
abordar diversos géneros: informativo,
entretenimento, entrevistas, humor, etc.

Com mais de 30 milhdes de ouvintes, o
Brasil é o 3° pais gque mais consome
Podcasts no mundo. Além da construcdo do
contetldo em conjunto com o cliente, o
produto contempla ampla midia de
divulgagdo, proporcionando alcance e
impacto.

Os episddios podem ser publicados nos
canais proprietdrios da marca, com
divulgagcdo nos veiculos do Grupo RBS.

Pro-reitor da Unisinos
destaca beneficios de possuir
diploma com acreditagao
internacional

oo

,’T i
QM0 & ACreditacio
umu ',.

A Carres .1':‘.

3 Urusi IMPORTANTE: A
AT LIDAS comercializacdo de
d == videocast deve mediada pelo
a8 Produto GZH e/ou ATL,
conforme publico desejado.
Contate o planner antes da
comercializacédo!

£ s e




Videocast

)
<
O
o, ESCOPO APROVEITAMENTO VIDEOCAST P VIDEOCAST M
';: Videocast Episdédios em video e em audio 3 episddios 6 episddios
Matéria texto para lancamento do episdédio 1 matéria 2 matérias
.<[: Posicdo de recomendacédo 150.000 impressodes 300.000 impressdes
~ Chamada de capa (site ancora) 2 dias 4 dias
E Chamada de capa (ClicRBS) 2 dias 4 dias
Post Patrocinado Nativo (Clic RBS) 150.000 impressdes 300.000 impressdes
o Matéria Texto (GZH) Push 1 disparo 2 disparos
) Midia Display (Retédngulo Médio) 250.000 impressdes 500.000 impressdes
Até 2 i
\) Midia envelopamento Até 25 dias te 2o d,la.s {cada
] matéria)
= Story IG chamada para a matéria 1 2
= Tweet /X chamada para a matéria 1 2
O Post facebook chamada para a matéria 1 2
O Push adicional p/ novos episddios 2 disparos 4 disparos
Story chamada p/ matéria 2 4
g Midia adicional p/ Tweet / X chamada p/ matéria 2 4
divulgagé&o dos novos
o, episédios Post facebook chamada p/ matéria 2 4
Video in text 30" 15.000 impressodes 15.000 impressodes
Angle video até 30" 10.000 impressodes 10.000 impressodes
Vi & 1 - ivulgaca
ideo de até c.or/te.s de divulgagdo dos 5 cortes @/IE 5 cortes mf IE
Videos curtos episddios
Impulsionamento dos videos de divulgacgéo 3 6
Carrossel Post feed desdobrando o contetdo do episddio 3 posts feed p/ IG 6 posts feed p/ IG

o A data de publicagdo das midias de divulgacdo (como chamadas de capa, push e redes sociais) serdo agendados conforme disponibilidade. N&o é possivel reservar datas destes aproveitamentos;
© Custo de produgdo de 3 ou 6 episdédios de até 30 minutos cada e reducdo de 60”7, gravado no Estidio do Grupo RBS, sendo o valor encaixado apenas como midia;
© O formato requer a contratagdo de um comunicador. Este deverda ser solicitado através da Pulso;
c Inclusa ambientacdo do estudio com cores da marca e insercdo de logo na tela. Para outras acdes de Product placement e cenografia, necessario orgar custo de produgdo a parte;
e SLA DE PRODUCAO

© A partir do briefing, o time de producdo tem 36h para devolutiva do cronograma e start da producgdo;

o O formato contempla 2 momentos de ajuste por video ao longo do projeto. Para solicitacdes extras serd cobrado um acréscimo de até 50% sobre o valor negociado;

o Prazo de producdo: 15 dias uteis apds o recebimento do briefing completo com logo em vetor, MIV e PI anexado via Portal de Demandas;

© Prazo de ajustes: 1 dia util por ajuste solicitado;

o Prazo de publicagdo e programacdo da midia: Até 24 horas apds a aprovacdo do contetdo;

© Prazo de envio dos resultados de performance do contetdo: 15 dias. Para conteudos Geocalizados o prazo é de 30 dias.
. Importante: consultar demais observacdes ao final do midia kit;




RBS CONTEUDO PARA MARCAS ".

O programete é um formato de contetdo curto
para veiculacdo no break da radio (em audio)
ou na televisdo (em video). O conteudo é
informativo e traz um assunto do interesse
do cliente de forma contextualizada a
linguagem da audiéncia em cada canal.

O produto distribui o contetdo do cliente no
break das radios do Grupo RBS ou na RBS TV,
sendo um formato de amplo alcance através de
uma estratégia com volume e frequéncia.

POR QUE ESCOLHER O FORMATO?Q

. Contetldo de marca associado ao
alcance e frequéncia do break;
. Pode ser trabalhado de forma

isolada ou dentro de projetos,
complementando a distribuigdo
de produtos como videocast,
websérie, etc.

PROGRAMETE DE RADIO

DURACAO: 45” ou 60~

DISPONIBILIDADE: todas as radios do Grupo RBS
DETERMINACAO: é sempre no break, podendo veicular
de forma indeterminada ou em programas especificos
PRODUCAO: Necessario contemplar custo de producdo
a parte

COMUNICADOR: Para escolha de comunicador,

contemplar caché via Pulso.

PROGRAMETE DE TELEVISAO

DURACAO: 45” ou 60”

DISPONIBILIDADE: RBS TV

DETERMINACAO: é sempre no break, com veiculacdo em
programas especificos

PRODUCAO: Necessario contemplar custo de producdo
a parte

COMUNICADOR: Se houver necessidade de comunicador,

IMPORTANTE: A comercializacdo de programete
de TV deve mediada pelo Produto TV. Contate
o planner antes da comercializagdo!



RBS CONTEUDO PARA MARCAS

Possibilidade de
determinacdo em breaks de
programas especifico
conforme a tabela de cada
veiculo.

Programete Radio

RADIO DETERMINACAO VEICULACAO QUANTIDADE
, Indeterminado - 07h as
Rede Gaticha 19n Segunda a sexta 15
. Indeterminado - 07h as
Gatcha POA 19n Segunda a sexta 15
, ) Indeterminado - 07h as
Gatcha Santa Maria 19n Segunda a sexta 15
, Indeterminado - 07h as
Gatcha Serra 19n Segunda a sexta 15
, Indeterminado - 07h as
Gatcha Zona Sul 19n Segunda a sexta 15
I t inado - 07h 3
Rede Atlantida RS nde ermlnfés s Segunda a sexta 15
. Indeterminado - 07h as
Atléntida POA o 19h Segunda a sexta 15
I i - 07h a
Atlantida Caxias do Sul ndetermliiif 0 s Segunda a sexta 15
I i - 07h a
Atlantida Zona Sul ndetermliiif 0 s Segunda a sexta 15
I i - 07h a
Atlantida Passo Fundo ndetermlnfgs 0 s Segunda a sexta 15
I i - 07h a
Atlantida Santa Maria ndetermlnf;? 0 s Segunda a sexta 15
I i - 07h a
Atlantida Santa Cruz ndetermlnf;? 0 s Segunda a sexta 15
; — 07h 3
Atlantida Tramandai Indetermlnfgf O7n as Segunda a sexta 15
Indeterminado - 07h as
102.3 Segunda a sexta 15
1%h
determlnado

°© Cada contetdo de92 &8k veiculado pelo menos 15 veze j§ forma 1ndeterm1na$i@guﬂ§>daa aseyegigseminado entre os]Huvintes.
I-\ veiculagdo pode ser programada de acordo com a nece fhade do cliente, respeitando o limite de até 1 més apds a primei
a det minacdo em eaks de rogramas especificos: co sulte drea comercial para valores;
Nao %%%a Sbé%£§§?§§% & ﬂ% &§§Q$l valor de cachgoéé Odor Caché e disponibilidade deve ser sollc1t%hos através
O custo de produgcdo do programete deve ser cobrado de forma adicional e encaixado como produgédo;
SLA DE PRODUCAO
* A partir do briefing, o time de producdo tem 36h para devolutiva do cronograma e start da producdo;
O formato contempla 2 momentos de ajuste por video ao longo do projeto. Para solicitag¢des extras serd cobrado um acréscimo de até 50% sobre o valor negociado;
Prazo de producdo: 5 dias uteis apds o recebimento do briefing completo e PI;

e o o o

o Importante:

Prazo de ajustes:

1 dia util por ajuste solicitado;
Prazo de publicacdo e programacdo da midia:
consultar demais observacgdes ao final do midia kit;

Até 48 horas apds a aprovagdo do contetdo em audio;



RBS CONTEUDO PARA MARCAS

Matérias impressas

Contetdo produzido em formato de texto
para os jornais do Grupo RBS. A
temdtica escolhida pelo cliente é
abordada de forma contextualizada a
linguagem dos leitores conforme o
veiculo.

A matéria é feita com identidade wvisual
do cliente com a sinalizacdo de
conteudo para marcas.

e O)

(POR QUE ESCOLHER O FORMATO?Q)

J Conteldo de marca associado a
credibilidade do print.
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RBS CONTEUDO PARA MARCAS 'l'

Matérias impressas

DISPONIVEL EM

VEICULO DETERMINACAO
Zero Hora Dias Uteis
Zero Hora Superedigéo
Didrio Gaticho Dias Uteis
Didrio Gaucho Fim de semana
Pioneiro Dias Uteis
Pioneiro Fim de semana
Zero Hora | ZH2 Dias Uteis
Zero Hora | VIDA Superedicgédo

Zero Hora | Destemperados

. . Sexta-feira
(texto, hotlist ou roteiro)

Zero Hora | Destemperados .
Sexta-feira

(receita)
Zero Hora | Donna Superedicio
(texto) p €
Zero Hora | Donna L.
Superedicéo

(vitrine)

no layout padrdo do RBS Contetdo Para Marcas, sendo o valor encaixado apenas como midia;

. Custo de producdo de matéria de pagina dupla, pagina, meia pagina horizontal ou vertical impressa,

e SLA DE PRODUCAO
A partir do briefing, o time de produgcdo tem 36h para devolutiva do cronograma e start da producdo da matéria;

Prazo de producdo da matéria: 5 dias UGteis apds o recebimento do briefing completo com fotos e PI;

Prazo de ajustes: 1 dia util por ajuste solicitado;

Prazo de refacdo: 5 dias uUteis apdés o recebimento da solicitacédo;

Prazo de publicacgdo e programacdo da midia: de acordo com o fechamento dos jornais e cadernos.
Importante: consultar demais observacdes ao final do midia kit;

Mais informacdes nas paginas 10, 12 e 15 da tabela comercial de jornais do Grupo RBS.]



Caderno exclusivo

O caderno exclusivo é um espaco de

cl:onteljldo para marcas dentro dos /\N()S [)()
Jornals do Grupo RBS. - LA’E DE PEDR{'\

Neste produto, a marca interfere
diretamente na temdtica e conteudo que
compdem o caderno. Além do envio de
briefing, definindo pautas e
direcionamento do conteudo, todo o
caderno é aprovado pelo cliente.

O caderno tem design exclusivo do
cliente, com a identificacdo de
(‘Oﬂ‘l’@ﬁ(‘]ﬂ DAra marcas \

(:POR QUE ESCOLHER O FORMATO?Cl:)
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o Contetdo de marca associado a
credibilidade do print.

o Formato especial para celebrar
datas especiais, resgatar
histérias e cases da marca,

\ entre outros. /

Ulrns basttesd svplet s o

arlom, Cranwiioy
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Caderno exclusivo

» ; APROVEITAMENTO ESTIMATIVA INVESTIMENTO
COMPOSICAO DO PRODU VELCULO COMERCIAL REPARTE TIRAGEM NEGOCIADO

7.
.. , Zero Hora Cadgrno Estado 37.000 RS 62.400
8 paginas de contetdo exclusivo de 8 exemplares
paginas de
. ) 20.500
Zero Hora conteudo Capital RS 43.680
. : proprietario do SrElpcues
Tabloide sem refilo e sem grampo .
cliente, ) 16.300
Zero Hora produzido pelo Interior exemplares RS$ 43.680
: Brand Studio. Na
Papel jornal 45g/m? Zero Hora + construcao do Capital + 26.500 RS 48.880
Pioneiro caderno & feito Pioneiro exemplares :

um boneco para

6 opcdes de circulacdo Pioneiro determinar os Pioneiro 6.000 exemplares RS 31.200
espacgos de

conteudo e 60.000

Diario Gaucho imagens. Capital RS 69.680
exemplares
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IMPORTANTE :
A construgdo do caderno deve
mediada pelo Produto Jornais.
Contate o planner antes da
comercializacgédo!
¢ O conteldo serd publicado com a chancela “Conteldo Para Marcas”;
¢ Custo de produgdo para criagdo de contetdo para caderno de 8 paginas, linha grafica de acordo com a marca do cliente, sendo o valor encaixado apenas como midia;
¢ O conteldo serd produzido por um jornalista parceiro do Grupo RBS;
¢ Tiragem estimada, variando de acordo com o dia de circulacgédo;
¢ Cadernos publicitadrios s&o publicados somente de terca a sexta-feira;
+ SLA DE PRODUCAO
A partir do briefing, o time de produgdo tem 36h para devolutiva do cronograma e start da produgdo;
¢ Prazo de produgdo do boneco: 10 dias uteis apds o recebimento do briefing completo com logo em vetor, MIV e PI;
* Prazo de produgdo para entrega da V1: 15 dias uteis apds a aprovagdo do boneco;
¢ Prazo de ajustes: 2 dias uteils por etapa de validacdo, sendo 3 ao total;
* Prazo de publicagdo e programacdo da midia: Até 72 horas apds a aprovagdo do contetdo;
Importante: consultar demais observacgdes ao final do midia kit;
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IMPORTANTE: A comercializacdo de
publishing house deve ser mediada

Publishing House

N
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Formato de conteudos editoriais co-
criados, desenvolvidos em parceria com
clientes, sob curadoria da redacdo do
Grupo RBS e com a colaboracdao de marcas
que, além de patrocinarem a iniciativa,
também participam do produto final, sem
revisar e/ou aprovar o conteudo.

Sdo conteudos ancorados em Zero Hora/GZH
e as marcas podem se conectar a partir de
projetos com tematicas do seu interesse.
Neste formato de contetdo as marcas sé&o
associadas de forma mais espontdnea no
contetdo, por sua autoridade no assunto.

Solucdo 100% customizada e somente
viabilizada a partir da andlise e

( |\

(:POR QUE ESCOLHER O FORMATO? Cl:>

. Associacdo a credibilidade da Zero
Hora/GZH;

O Marcas tornam-se referéncia e
autoridade em determinado tema

\ podendo contribuir na construcdo dy

conteldo

Entendaa imporﬁmia da
| prevengdo para a satide cardiaca

MUDAMOAS SAWAES MO ESTLO DF VIDA TEM IMMCTO
DOEDD HE MEDUCAD OF SO SARA O LM AD

pelo Produto Jornais. Contate o
planner para comercializacéao!

dicas pars cuidar
da salide do coragho

L6 prwvergi ad HaTSTemtE o el
AT POVE ad MUK eI Aaad
T pedeco e smelvenis




Produto disponivel via
iniciativa de
Performance Ads

Padgina exclusiva
personalizada com a
identidade da marca

Um novo formato de conteldo para marcas em que
nossos parceiros podem ter seu Brand Channel -
um espaco exclusivo de contetdos proéprios - em

G7H Matérias mensais brifadas pelo cliente

(podendo ser no formato texto, quizz, lista ou
entrevista)

O espaco € uma landing page personalizada com Midia de divulgacdo da pagina e dos

a ldentidade do cliente, que funciona como uma contenidos
\ “editoria” prépria da marca, com conteudo (distribuicdo em GZH)
recorrente gerado mensalmente e distribuido em Midia exclusiva direcionando para o site
GZH através das matérias digitais. ou rede social do anunciante (distribuicédo
em GZH)

Minimo de 2 matérias mensais, com
possibilidade de customizacdo com outros
formatos de conteldo (&dudio, video, etc)

Os conteltdos sdo produzidos pelo time de

Contetdo Para Marcas a partir de briefing do
cliente. O espaco deve ser abastecido com no
minimo 2 matérias por més ao longo do periodo

RBS CONTEUDO PARA MARCAS

d

2 PLANOS DE INVESTIMENTO /Ef;OR QUE ESCOLHER O FORMATO? (;ES\

o Consisténcia de marca: a entrega
PLANO SEMESTRAL regular de contetdo ajuda a manter a
e DURACAO: 6 meses de HUB marca na mente do consumidor,
e QUANTIDADE: 12 matérias, sendo 2 por més promovendo a familiaridade, confianca
e a percepcdo de autoridade nos
PLANO ANUAL territdérios abordados;
. DURACAO: 12 meses ds EHiE = Enga?amento suste?tével: ? crla?éo.
* QUANTIDADE: 24 matérias, sendo 2 por més \\\¥ cont%nua delconteudo mante@ © publico
engajado e interessado, evitando a

estagnacgao.
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Midia de divulgacéo do

Hub de contetdo

Matéria digital

Posicdo de recomendacao
Chamada de capa (site é&ncora)
Chamada de capa (ClicRBS)

Post Patrocinado Nativo (Clic RBS)

Matéria digital (GZH)

recorrente Push
Midia Display (Reténgulo Médio)
Midia envelopamento
Story IG chamada para a matéria
Tweet /X chamada para a matéria
Post facebook chamada para a matéria
Pagina Especial Prépria
Impulsionamento darkpost chamada p/ a pagina
Midia display (Billboard - péagina)
Chamada de capa
Hub de Contetdo . . o
Retangulo Médio (chamada para a pagina)

Story chamada p/ pagina
Tweet / X chamada p/ pagina
Post facebook chamada p/ pagina

2 matérias no formato de
escolha do cliente

200.000 impressodes
4 dias
4 dias
120.000 impressodes
2 disparos

80.000 impressdes
Até 25 dias de envelopamento

1 story no IG @gzhdigital
1 tweet de chamada
1 post no Facebook de chamada
1 pagina
1 darkpost p/més no IG
@gzhdigital
50.000 impressdes
2 dias
50000
1 story no IG @gzhdigital
1 tweet de chamada
1 post no Facebook de chamada

12 matérias 24 matérias

1.200.000 impressdes 2.400.000 impressodes

24 dias 48 dias

24 dias 48 dias

720.000 impressdes 1.440.000 impressoes

12 disparos 24 disparos

480.000 impressodes 960.000 impressodes

72.000 impressdes 144.000 impressdes

12 stories no IG @gzhdigital 24 stories no IG Qgzhdigital

12 tweets de chamada 24 tweets de chamada

12 posts no Facebook de chamada 24 posts no Facebook de chamada
1 pagina 1 pagina
6 darkposts no IG @gzhdigital 12 darkposts no IG @gzhdigital

300.000 impressdes 600.000 impressodes

12 dias 24 dias

300.000 impressodes 600.000 impressodes

6 stories no IG @gzhdigital 12 stories no IG @gzhdigital

6 tweets de chamada 12 tweets de chamada

6 posts no Facebook de chamada 12 posts no Facebook de chamada

Nos planos de Hub de contetdo o cliente deverd utilizar no minimo 2 matérias por més, ndo sendo possivel acumular o aproveitamento para o més

seguinte; Aproveitamentos ndo utilizados no més devido ndo serdo recompensados;

A data de publicacédo das midias de divulgagédo (como chamadas de capa, push e redes sociais) serdo agendados conforme disponibilidade. N&o é poss|

reservar datas destes aproveitamentos;

Custo de produgdo de matéria texto, quizz, lista ou entrevista, podendo o cliente escolher a cada matéria o formato desejado, sendo o valor enca

apenas como midia;

O formato contempla 2 momentos de ajuste por matéria ao longo do projeto. Para solicitacgdes extras serd cobrado um acréscimo de até 50% sobre o valor

negociado;
SLA DE PRODUGAO

A partir do briefing, o time de producdo tem 36h para devolutiva do cronograma e start da producdo da pagina do Hub de contetd
Prazo de produgdo da pagina: 20 dias uUteis apdés o recebimento do briefing completo, com fotos, logo, MIV e PI;
Prazo de produgdo por matéria: 5 dias Uteis apds o recebimento do briefing completo;

Prazo de ajustes por matéria: 1 dia Gtil por ajuste solicitado;

Prazo de publicagdo e programagdo da midia: Até 24 horas apds a aprovagdo do conteudo;

SR
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, TELIGA

NMeu Rio Grande

KAGO0TO THATARO, FUTUAD SARANTIND

Formato premium e hibrido, com
presenca simultdnea na Radio Gaucha e
nas lives de GZH.

= (&= corsan®™

O conteudo é gravado no estudio ou no
PDV do cliente e conta com

comunicadores da Gaucha, unindo TRATAR O ESGOTO écuidar da vz'da!

credibilidade, alcance multiplataforma O paior pisno dle inmetinants em oboa da sanssmento da histiein 3o estado,

e proximidade com o publico.

(:%OR QUE ESCOLHER O FORMATO?CI:)

O Oferecer agilidade,
autenticidade e proximidade com
o publico, valorizar a presenca
da marca em formatos leves,
dinédmicos e acessiveis e
fortalecer a conexdo com a
\\\¥ audiéncia por meio de uma AJ//

linguagem direta.
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Near Live

VEIcuLo PRODUTO

Gaucha Poa

Near Live Gaucha
Hoje Poa

Live do programa

Gaucha Rede

Near Live
Atualidade

Live do Programa

Gaucha Rede
Near Live Timeline

Live do Programa

Gaucha Rede

Near Live Chamada
Geral 1°ED

Live do Programa

A agdo serd um falso ao vivo. Equipe do Grupo RBS estaréd presente para ministrar a agdo e realizar a gravagdo. Consultar disponibilidade de gravacgéao
e veiculagdo via Opec Radio Gatucha e Nucleo Lives. Sem bloqueios de segmento no break. Para chamadas de comercial valorizado, consultar os bloqueios

DETERMINAGAO

Dentro do programa
Break do programa
Break da live do programa
Break da live do programa
Dentro do programa
Break do programa
Break da live do programa
Break da live do programa
Dentro do programa
Break do programa
Break da live do programa
Break da live do programa
Dentro do programa
Break do programa
Break da live do programa

Break da live do programa

FORMATO

Citagdo ao vivo
Near Live
Formato especial (L) durante a insergdo do video
Link no chat
Citacdo ao vivo
Near Live
Formato especial (L) durante a insergdo do video
Link no chat
Citacdo ao vivo
Near Live
Formato especial (L) durante a inserg¢do do video
Link no chat
Citagdo ao vivo
Near Live
Formato especial (L) durante a insergdo do video

Link no chat

do programa. Para valores de programas ndo premiums, consultar tabela comercial.

QUANTIDADE




Near Live

)
<
O
~ : =
L VEICULO PRODUTO DETERMINACAO FORMATO QUANTIDADE
= o :
Dentro do programa Citagdo ao vivo
Gaucha Rede
<G Break do programa Near Live
ag,
IS§ Near Live Esportes ao Formato especial 1
ny Meio-Dia Break da live do programa (L) durante a
R fe Sresreme insercdo do video
(@)
A Break da live do programa Link no chat
D
F Dentro do programa Citagdo ao vivo
B Gaucha Rede
Z Break do programa Near Live
O
(@) Near Live Sala de Formato especial 1
Redagéo Break da live do programa (L) durante a
wn e insercao do video
a8
~ Break da live do programa Link no chat
Dentro do programa Citagdo ao vivo
Gaucha Rede
Break do programa Near Live
Near Live Hoje nos Formato especial 1
Esportes Break da live do programa (L) durante a

T insercdo do video

Break da live do programa Link no chat

A agdo serd um falso ao vivo. Equipe do Grupo RBS estard presente para ministrar a agdo e realizar a gravacgdo. Consultar disponibilidade de gravacédo
e veiculagdo via Opec Radio Gaucha e Nucleo Lives. Sem bloqueios de segmento no break. Para chamadas de comercial valorizado, consultar os bloqueios
do programa. Para valores de programas ndo premiums, consultar tabela comercial.
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Acdo de Conteltdo com Product

‘cement

Formato premium e hibrido, com presenca simultanea
na Radio Gaucha e nas lives de GZH.

Garante destaque a marca por meio da leitura de um
texto em terceira pessoa, realizada
durante a transmissdo ao wvivo do
programa. A mensagem € integrada de forma natural
a dinamica da live, apresentando diretamente o produto
ao publico.

(:POR QUE ESCOLHER O FORMATO?Cl:)

C A mensagem é lida ao vivo por
comunicadores da RBS, o que
gera mais atencdo e confianca
do publico.

© O produto é apresentado dentro

da dindmica do programa, de
\\\ forma natural e alinhada ao 4//

contexto da live.




Live do Programa

Acdo de Conteltdo com Product

Placement no Sala de Redagdo

Link no chat

(0p]
< ‘cement
O
~
S
=
VEIcuLo PRODUTO DE TERMINAC.iO FORMATO QUANTIDADE
SH
ag,
< Gaucha Rede Texto ao vivo 60"
oy Acdo de Conteudo com Product
Placement no Atualidade bentro do programa .
Live do Programa Link no chat
(@)
()]
() Gaticha Rede Texto ao vivo 60"
[ Acdo de Conteudo com Product Benitre @6 BEGEEEE 1
= Placement no Timeline PO
=, Live do Programa Link no chat
O
O Gaucha Rede Texto ao vivo 60"
Acdo de Contetudo com Product Benire @6 BEGEEEE 1
N Placement no Esportes ao Meio-Di preg
M Live do Programa Link no chat
ag,
Gaucha Rede Texto ao vivo 60"
Agdo de Conteudo com Product Dete) G0 oo b 1

Necessidade de pré-aprovacédo editorial e do comunicador, reservando-se o direito da ndo aceitagdo ou veiculacdo do mesmo ou ainda de fazer adequacgdes
no texto, desde que em comum acordo com a agéncia/cliente, caso o material esteja em desacordo com padrdo exigido pela emissora. Limitacdo de 01 acéao

de conteudo por programa/dia; Ndo é permitido alterar o tempo do texto (até 60”). Bloqueio de segmento com os patrocinadores do programa. Valores de
outros programas, consultar tabela comercial.




Formato premium com leitura de texto em
primeira pessoa, feita ao vivo pelo
comunicador ancora do programa da
Gaucha, garantindo envolvimento direto e conexao
mais auténtica com o publico.
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(POR QUE ESCOLHER O FORMATO? Q

)

o A leitura em primeira pessoa pelo
comunicador ancora cria uma mensagem mais
pessoal e envolvente.

. A associacdo direta da marca a voz
principal do programa potencializa a

\\\¥ credibilidade da comunicacéo. 4///




Acdo de Conteutdo

on—-air

VEIcuLo PRODUTO DETERMINACAO FORMATO QUANTIDADE

Acdo de conteudo no on-air no

Gaucha POA . . Dentro do ograma Texto ao vivo 60" 1
Esportes ao Meio-Dia * broge * vV
Acgdo de conteudo no on-air no Sala
Gaucha POA < u - * Dentro do programa Texto ao vivo 60" 1
de Redagéo
. Agdo de conteudo no on-air no Hoje .
Gaucha POA ¢ u * J Dentro do programa Texto ao vivo 60" 1
nos Esportes
. Acdo de conteudo no on-air no Show X
Gaicha POA & Dentro do programa Texto ao vivo 60" 1

dos Esportes
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Necessidade de pré-aprovacédo editorial e do comunicador, reservando-se o direito da ndo aceitagdo ou veiculacdo do mesmo ou ainda de fazer adequacgdes
no texto, desde que em comum acordo com a agéncia/cliente, caso o material esteja em desacordo com padrdo exigido pela emissora. Limitacdo de 01 acéao

de conteudo por programa/dia; Ndo é permitido alterar o tempo do texto (até 60”). Bloqueio de segmento com os patrocinadores do programa. Valores de
outros programas, consultar tabela comercial.




MERCHAN BANCADA

Os anunciantes terdo a possibilidade de realizar acdes de
merchandising de 60”.
As marcas poderdo, em momento especifico e endossado pela

apresentadora, comunicar sua campanha, produtos e servig os.

e PRODUTOS DISPOSTOS NA BANCADA;
* INTERACAO DA APRESENTADORA COM O PRODUTO;

e USO DE IMAGEM NO TELAO;
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« PERSONALIZACAO DE GC (CORES/LOGO) ; .

e DIRECIONAMENTO PARA SITE OU REDES SOCIAIS;

* USO DE QR CODE;

e MIDIA DISPLAY NO G1

IMPORTANTE: A comercializacédo de acédo de
contelido na TV deve ser mediada pelo Produto
TV. Contate o planner para comercializacdo!




As chamadas serdo identificadas com a chancela de “contetdo para marcas”;

A midia deve ser encaixada como Branded Content, contendo a informacdo de rubrica do RBS Contetdo Para Marcas na PI:

* MEIO DIGITAL (ex.: matérias digitais, redes sociais, websérie, entre outros): 401.20
* MEIO OFF (ex.: programetes de radio e tv, cadernos, matérias impressas, entre outros): 401.25
Produtos que possuem valor de producdo deverdo ser autorizados mediante PI ( para valor de midia bruta) e PP (para

valor de producdo liquida);

Nos valores tabela de produtos RBS Contetido Para Marcas ndo estd contemplado na produgcdo o valor de caché de
comunicador. Para utilizacdo de comunicador na producdo do conteudo, caché e disponibilidade devem ser solicitados
através da Pulso;

Fotos para inclusdo nos conteudos de marca que ndo contemplam captacdo devem ser encaminhadas pelo anunciante e ja
creditadas ou serdo utilizadas fotos de banco de imagens gratuitos;

Para embedar videos préprios no contetdo, o link do youtube deve ser enviado junto ao briefing;

Para oficializar a comercializacdo de um produto de branded content é necessario encaixar PI.

Cada formato possui um prazo minimo de producdo. No start do projeto o cronograma é compartilhado com o cliente,
podendo este sofrer alteracdes a partir da falta de retorno/aprovacéao.

O custo de producdo incluso nos produtos com captacdo é para diaria em POA ou Grande POA. Para captacdes fora dessa

regido, consultar o time de Produto do veiculo em questéo.



* Informacdo sobre Geolocalizacdo de matérias em GZH:
* As matérias sédo geolocalizadas conforme regides pré-definidas,

e E possivel testar a Geolocalizacdo para uma cidade especifica,

disponivel antes da comercializacédo;

Gde Porto Alegre e
regido

Porto Alegre, Sapucaia do
Sul, Viamdo, Sao
Leopoldo, Alvorada,
Canoas, Gravatail, Guaiba,
Esteio, Cachoeirinha e
Novo Hamburgo.

Santa Rosa e regido
Santa Rosa, Roséario do
Sul, Girua, Cacapava do
Sul, Trés Passos, Cerro
Largo, Santa Maria,
Santiago, S&do Luiz
Gonzaga, Sdo Gabriel,
Trés de Maio e Santo
Angelo.

Serra e regido

Caxias do Sul,
Farroupilha, Gramado,
Canela, Vacaria, Nova
Petrépolis, Bento
Goncalves, Carlos
Barbosa, Sdo Francisco de
Paula, Flores da Cunha,
Guaporé e Serafina
Corréa.

Bagé e regido

Bagé, Rosario do Sul,
Trés Passos, Cacapava do
Sul, Cerro Largo, Sao
Luiz Gonzaga, Santiago,
Santana do Livramento,
Girué, Dom Pedrito, Santa
Rosa, Santa Maria, Sé&o
Gabriel, Trés de Maio e
Santo Angelo.

atingindo cidades préximas aos grupos citados;

porém é necessario fazer a

Santa Cruz do Sul e
regido

Santa Cruz do Sul, Arroio
de Meio, Arroio do Tigre,
Cachoeira do Sul,
Candelaria, Entrela,
Lajeado, Rio Pardo,
Sobradinho, Taquari,
Teutdnia e Vendncio
Aires.

Pelotas e regido
Pelotas, Cangucu,
Jaguardo, Santa Vitéria
do Palmar, Sdo Lourenco
do Sul, Rio Grande.

consulta de inventario

Santa Maria e regiao
Santa Maria, Cacapava do
Sul, Roséario do Sul,
Santiago e S&o Gabriel.



BOAS PRATICAS E DIRETRIZES SOBRE COLLABS EM PUBLICACOES DE CONTEUDO PARA MARCAS

NAS REDES DE GZH COM PERFIS DE CLIENTES:

s Para uma publicacdo de contetdo de marca ser realizada em collab com o perfil do cliente deve
ser considerado um acréscimo de 50% em cima do valor negociado do formato. Essa precificacéo
estd sinalizada nas observacdes do midia kit.

0 Ndo nos responsabilizamos pelo aceite da marcagdo do cliente. Este deve ser orientado a aceitar
a collab com o seu perfil, uma vez que o0 ndo aceite pode contribuir negativamente para o
alcance da publicacdo.

O GZH é sempre a conta que convida a collab.

ORS + Para <colicitacdo de collab em piiblicacdeas de perfice daa marcas de entretenimento do Griino RRS. o vwvalor noderid cer



Estratégias criativas
que transformam marcas
em histdrias que
importam.

RBS Contetlido
para Marcas




