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Vivemos um tempo em que as mulheres buscam
menos rotulos e mais autenticidade.

Sdo multiplas, complexas, intensas — e, sobretudo, INESPERADAS.

Entre a pressao de ser tudo e o desejo de ser livre, nasce um espaco para
conversas reais, vulneraveis e inspiradoras. Para refletir, rir, acolher e
transformar.

INESPERADAS surge como um produto multiplataforma que da voz

a mulher contemporanea — aguela que nao cabe em um sé molde.




INESPE
RADAS

L
(=}
o

O

a

=
D




Mais do que um produto streaming,

INESPERADAS ¢ um movimento

de conexdo genuina, que amplia o

dialogo com um publico potente,
formador de opinidao e com alto poder
de consumo.

O publico feminino busca identificagao
antes de autoridade. Elas querem ouvir
vozes proximas, sinceras e imperfeitas:

e éisso que Alice e Rodaika oferecem.
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INTIMO ACOLHIMENTO
REALINESPERADO LEVE

CONEXAO CONTEMPORANEO
DESCOMPLICADO DIRETO

LIBERDADE SEM MEDO FLUIDO
IDENTIFICACAO POTENCIA
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INESPERADAS nasce em canais proprios

pensados para gerar pertencimento € engajamento:
é onde vamos construir uma base solida e
estratégica de seguidores.

E vamos impulsionar esses canais em uma estratégia
multiplataforma 360°, usando a for¢ca dos veiculos
do Grupo RBS!

Temporada de estreia: 8 episddios
Duracao: 45 a 60 minutos por episddio

Veiculagao: Quintas-feiras, 19h
Canais principais: Youtube e Spotify




QUEM E A MULHER INESPERADA?

Ela é muitas. E ndo cabe em um rotulo so.

Entre a correria da vida existe uma mulher que estd repensando o que
é sucesso, beleza e liberdade.

Ela € mae ou n3o é. Casada, solteira, em duivida. As vezes segura, as vezes
cansada — mas sempre buscando sentido.

Essa mulher decide, influencia e consome. Ela movimenta a

economia, recomenda produtos, muda tendéncias e transforma o
discurso das marcas.

Conectar-se com ela é mais do que comunicar:
é entrar na conversa que define o novo feminino.

Idade: +35 anos

Classe social: AB

Perfil: urbana, conectada,

ativa, independente

Estilo de vida: equilibrando carreira,
autocuidado, relagcdes e proposito
Valores: autenticidade, bem-estar,
liberdade e pertencimento
Consome: YouTube, Spotify

e Instagram



INESPE
RcLDAS

A CONVERSA NAO TERMINA NO EPISODIO!

Conteudo multiplataforma de entretenimento, que conecta meio digital (streaming e
redes sociais) e meio tradicional (radio e tv) sob uma mesma narrativa editorial.
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CANAL INESPERADAS NO

YOUTUBE E SPOTIFY \ I
Base principal de exibic&o
(episddios completos e cortes) R DA S
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CONTEUDO PARA MARCA

COM ALICE ERODAIKA
Acdes de conteudo no perfil

/ das comunicadoras
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= EVENTO DE
0 LANCAMENTO
/ Evento de talk e acBes para
PERFIL INESPERADAS EM publico feminino
INSTAGRAME TIKTOK \
Difusdo de cortes, bastidores, / \ ’\
chamadas e interacdes com o publico !\ b,. t
\9 rosty
Reexibicdo dos
GZH @ episddios em programa
Publicacdo de matérias, de temporada
embeds e repercussdes Programetes/drops

de conteldo on air
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INESPERADAS ENTREGA RELEVANCIA, IDENTIFICAGAO E CONEXAO!




CRONOGRAMA

DEZEMBRO
Criag¢do canais
proprietdrios

Langcamento dos canais
em formato de “surto
digital” das comunicadoras
— mantendo o mistério
sobre o produto enquanto
consolidamotome a
identidade da marca
através de contelidos
teasers organicos.

JAN/FEV
Constru¢cdo da
comunidade

Inicio da estratégia de
bastidores, foco no
crescimento de base nos
canais, fortalecendo vinculo
com o publicoe
estabelecendo o produto
como um espaco de
conversa genuina.

MARCO
Evento de
lancamento

Langamento oficial do
produto em todos os
canais e imprensa +

evento de langamento.

ABR/MAI
Estreia
temporada

Estreia da temporada no
streaming e distribuigdo dos
episddios semanais.
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MAI/JUN
Reexibicdo
RBS TV

Reexibigdo de no minimo
4 episddios em RBS TV
(conforme definicédo da
grade Globo).

.

Periodo total do projeto: 4 meses



OPORTUNIDADE

Oferecemos modelos de parceria flexiveis,
conforme a necessidade da marca:

COTA PATROCINIO COTA APOIO
MASTER EXCLUSIVA DIGITAL
Com acdo de conteldo premium (conectada a Com conteudo para marca em redes sociais
narrativa editorial) em streaming, redes sociais e tv (semtv)
ACAO DE CONTEUDO

Com agdo de contelido dindmica
(sem intervencdo no conteudo editorial)
em streaming e redes sociais




COTA PATROCINIO WP
INE SPE MASTE R DIFERENCIAL: CONTEUDO + ORGANICO

CO-CRIADO COM EDITORIAL!
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Presenca 360°

A COTA ENTREGA:

— PRESENGA COMPLETA NA TEMPORADA!

= STREAMING: vinheta de oferecimento assinada nos 8 episddios em

Principais entregas de contelido streaming + acdo de conteudo® integrada em um episddio da temporada.
cocriado para marca, produzidos para = RBS TV:vinheta oferecimento assinada em, no minimo, 4 episédios do
streaming e redes sociais. programa de reexibicdo em RBS TV + acdo de conteudo integrada em um
Canais: YouTube, Spotify, RBSTV e episodio da temporada”.

= REDES SOCIAIS: producéo de conteudo para marca exclusivo para o

Instagram Alice + Rodaika + Inesperadas. ) : .
5 | | X perfil das influenciadoras.

*A partir do recebimento do briefing, a drea de conteldo desenvolve uma proposta de roteiro que conecte a narrativa
editorial ao conteldo e objetivo de comunicacdo da marca;
*Horario de exibicdo em definicdo e condicionada a aprovagdo de programacéo pela Rede Globo.



A COTA ENTREGA:

INESEE COTA PATROCINIO oM
piitd MASTER
Presenca 360°
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—~ COMO A MARCA ENTRA NO EVENTO?

Presenca de marca exclusiva
no evento de lancamento
oficial da temporada.
Publico: mulheres 35+,
influenciadoras, liderancas
femininas e imprensa.

Presenca protagonista no evento, assinando espacos, ativacdes ou
momentos-chave do evento.
Experiéncias* que geram interacéo e pertencimento, estimulando conteddo

espontaneo do publico.
Presenca em conteudo de cobertura do evento, ampliando o alcance para

além da ativacéo fisica.

*A producéo da ativagdo de marca é de responsabilidade do cliente. E a dinamica de ativacdo devera ser aprovada previamente com o time
de eventos RBS.



INESPE
piitd MASTER
Presenca 360°

A COTA ENTREGA:

Campanha multicanal

Assinatura de marca em toda campanha
de comunicacgao oficial da temporada.
Canais: GZH,102.3, ATL,

Zero Hora e redes sociais Inesperadas.

COTA PATROCINIO

Estratégia de distribuicao

Assinatura de marca em toda estratégia de
distribuicdo e desdobramento do conteddo
multiplataforma.

Canais: GZH, 102.3 e redes sociais Inesperadas.
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ENTREGA

AGAO DE CONTEUDO
STREAMING

ACAO DE CONTEUDO
RBSTV

EVENTO DE
LANCAMENTO

FORMATO

Merchandising 60"

QR Code + GC

CTA/LINK no chat + descrigcdo
Stories bastidor ou corte ag¢éo de conteldo
Video corte da agéo de conteldo

Video curto até 60”
Merchandising 60"

QR Code +GC

Vinheta abertura/encerramento

Toque ao vivo
Chamadas 30”
Post feed
Stories até 60”

Video curto até 60"

DETERMINACAO

YouTube + Spotify Inesperadas
YouTube + Spotify Inesperadas
YouTube + Spotify Inesperadas
IG Inesperadas + Alice + Rodaika
IG e TK Inesperadas + IG Alice + Rodaika
IG e TK Inesperadas + |G Alice + Rodaika
RBS TV
RBS TV
RBSTV

102.3
102.3
IG Inesperadas +102.3 + Rodaika + Alice

|G Inesperadas +102.3 + Rodaika + Alice
IG e TK Inesperadas + |G 102.3 + Rodaika + Alice

QUANT

PERIODO

Total (4 meses)
Total (4 meses)
Total (4 meses)
Total (4 meses)
Total (4 meses)
Total (4 meses)
Total (4 meses)
Total (4 meses)

Total (4 meses)

Total (4 meses)
Total (4 meses)
Total (4 meses)
Total (4 meses)

Total (4 meses)

TIPO

Propria
Propria
Assinada
Prépria
Prépria
Prépria
Prépria
Prépria
Assinada
Assinada
Assinada
Assinada
Assinada

Assinada




ENTREGA FORMATO DETERMINACAO QUANT PERIODO TIPO

Pagina Zero Hora Total (4 meses) Assinada

Meia pégina Zero Hora Total (4 meses) Assinada
VT 30" break lives GZH Total (4 meses) Assinada
VT 30" break lives ATLTV Total (4 meses) Assinada

Chamadas 30” 102.3 Total (4 meses) Assinada

CAMPANHA DE

COMUNICACAO Texto ao vivo 30 102.3 Total (4 meses) Assinada

Matéria editorial GZH Total (4 meses) Assinada
Matéria editorial Site ATL Total (4 meses) Assinada
Post feed 1G102.3 Total (4 meses) Assinada
Stories 1G102.3 Total (4 meses) Assinada

Post feed/stories (darkpost) |G Inesperadas Total (4 meses) Assinada

Programetes 60” 102.3 Total (4 meses) Assinada

DISTRIBUICAO DO

CONTEUDO Videos cortes dos eps IG + TK Inesperadas Total (4 meses) Assinada

Matéria embed GZH Total (4 meses) Assinada
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Vamos construir essa histdria juntas?

O préximo passo para estar com a gente!

COTA PATROCINIO MASTER

P leta: -
peeneconets 2 +1 MILHAO
RS 240.000 =

Valor midia tabela

em midia entregue durante
os 4 meses de projeto!

Investimento mensal

RS 60.000

Valor midia tabela



OPORTUNIDADE

Oferecemos modelos de parceria flexiveis,
conforme a necessidade da marca:

COTAPATROCINIO 4R COTAAPOIO
MASTER ®/EXCLUSIVA DIGITAL

Com acdo de conteldo premium (conectada a Com conteudo para marca em redes sociais
narrativa editorial) em streaming, redes sociais e tv (semtv)

ACAO DE CONTEUDO

Com agdo de contelido dindmica
(sem intervencdo no conteudo editorial)
em streaming e redes sociais
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INE SPE COTA APO I O DIFERENCIAL: CONTEUDO COM FOCO

RclDAS Exclusiva digital EM REDES SOCIAIS!
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A COTA ENTREGA:

Conteudo para marca Patrocinio streaming Ativacdo de marca

Producao de conteudo para marca Vinheta de oferecimento assinada nos 8 Presenca de marca exclusiva no evento
exclusivo para redes sociais. episddios + insercdes de squeeze de lancamento oficial da temporada.
Canais: Instagram Alice + Rodaika+  durante 4 episddios em streaming. Publico: mulheres 35+, influenciadoras,
Inesperadas. Canais: Youtube e Spotify Inesperadas liderancas femininas e imprensa.
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INE SPE COTA APO I O DIFERENCIAL: CONTEUDO COM FOCO

RclDAS Exclusiva digital EM REDES SOCIAIS!
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A COTA ENTREGA:

Campanha multicanal Estratégia de distribuicao
Assinatura de marca em toda campanha Assinatura de marca em toda estratégia de
de comunicacgéo oficial da temporada. distribuicédo e desdobramento do conteudo
Canais: GZH,102.3, ATL, multiplataforma.

Zero Hora e redes sociais Inesperadas. Canais: GZH,102.3 e redes sociais Inesperadas.



ENTREGA

PATROCINIO +
CONTEUDO PARA
MARCAS REDES SOCIAIS

EVENTO DE
LANCAMENTO

FORMATO

Vinhetas oferecimento 5”
Squeeze (formato L)
CTA/LINK no chat + descricdo
Stories contelido para marca
Video curto 60” contelddo para marca
Toque ao vivo
Chamadas 30”

Post feed
Stories até 60”

Video curto até 60"

DETERMINACAO

YouTube + Spotify Inesperadas
YouTube + Spotify Inesperadas
YouTube + Spotify Inesperadas
IG Inesperadas + Alice + Rodaika
IG e TK Inesperadas + IG Alice + Rodaika
102.3
102.3

|G Inesperadas +102.3 + Rodaika + Alice

IG Inesperadas +102.3 + Rodaika + Alice
IG e TK Inesperadas + IG 102.3 + Rodaika + Alice

QUANT

PERIODO

Total (4 meses)
Total (4 meses)
Total (4 meses)
Total (4 meses)
Total (4 meses)
Total (4 meses)
Total (4 meses)
Total (4 meses)
Total (4 meses)

Total (4 meses)

TIPO

Prépria
Prépria
Assinada
Prépria
Prépria
Assinada
Assinada
Assinada
Assinada

Assinada




ENTREGA FORMATO DETERMINACAO QUANT PERIODO TIPO

Pagina Zero Hora Total (4 meses) Assinada

Meia pégina Zero Hora Total (4 meses) Assinada
VT 30" break lives GZH Total (4 meses) Assinada
VT 30" break lives ATLTV Total (4 meses) Assinada

Chamadas 30” 102.3 Total (4 meses) Assinada

CAMPANHA DE

COMUNICACAO Texto ao vivo 30 102.3 Total (4 meses) Assinada

Matéria editorial GZH Total (4 meses) Assinada
Matéria editorial Site ATL Total (4 meses) Assinada
Post feed 1G102.3 Total (4 meses) Assinada
Stories 1G102.3 Total (4 meses) Assinada

Post feed/stories (darkpost) |G Inesperadas Total (4 meses) Assinada

Programetes 60” 102.3 Total (4 meses) Assinada

DISTRIBUICAO DO

CONTEUDO Videos cortes dos eps IG + TK Inesperadas Total (4 meses) Assinada

Matéria embed GZH Total (4 meses) Assinada
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Vamos construir essa histdria juntas?

O préximo passo para estar com a gente!

COTA APOIO EXCLUSIVA DIGITAL

Presenca completa:
4 meses de projeto

RS 140.000

Valor midia tabela

Investimento mensal

RS 35.000

Valor midia tabela



OPORTUNIDADE

Oferecemos modelos de parceria flexiveis,
conforme a necessidade da marca:

COTA PATROCINIO COTA APOIO
MASTER EXCLUSIVA DIGITAL
Com acdo de conteldo premium (conectada a Com conteudo para marca em redes sociais
narrativa editorial) em streaming, redes sociais e tv (semtv)

@) ACAO DE CONTEUDO

Com agdo de contelido dindmica
(sem intervencdo no conteudo editorial)
em streaming e redes sociais (sem tv)




ACAO DE

DIFERENCIAL: ACAO DINAMICA, SEM

(4]
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RcLDAS CONTEUDO INTERFERENCIA NO CONTEUDO EDITORIAL! E
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I A gravacéo sera independente do conteldo do programa, garantindo mais Py
AVU Sa flexibilidade comercial. A veiculagéo ocorrerd em cena pré-créditos. /gt

INESPE

A COTA ENTREGA:
Agdo de conteldo — PRESENCA EM1EP NA TEMPORADA!

= STREAMING: acdo de conteddo® em um episddio da temporada.

Canais: YouTube, Spotify, = REDES SOCIAIS: desdobramento do conteudo para redes sociais
Redes sociais Inesperadas + Alice (bastidores e cortes da ag&o).
+ Rodaika.

*A partir do recebimento do briefing, a drea de contelddo desenvolve uma proposta de roteiro desvinculada do conteddo
editorial.



DETALHAMENTO DE MIDIA  AGAODE CONTEUDO AVULSA

Aproveitamentos por cota/patrocinador

ENTREGA FORMATO DETERMINAGCAO QUANT PERIODO TIPO

ACAO DE CONTEUDO
STREAMING

AGAO DE CONTEUDO
REDES SOCIAIS

Merchandising 60”
QRcode +GC
CTA/LINK no chat + descrigdo
Stories bastidor ou corte agdo de contelido

Video corte da acdo de contelddo

YouTube + Spotify Inesperadas 1ep (a definir)

YouTube + Spotify Inesperadas 01 1ep (a definir)

YouTube + Spotify Inesperadas 01 1ep (a definir)

IG Inesperadas + Alice + Rodaika 01 1ep (a definir)

IG e TK Inesperadas + IG Alice + Rodaika 01 1ep (a definir)
Investimento

P RS 27.400

Valor midia tabela

Prépria
Prépria
Prépria
Prépria

Prépria

INESPE
RaLDAS



OBSERVACOES

DEADLINE COMERCIAL PARA COTA MASTER E COTA APOIO: 16 DE MARCO, 2026.

DEADLINE COMERCIAL PARA ACAO DE CONTEUDO AVULSA: 25 DE MAIO, 2026.

Segmentos bloqueados: casa de apostas e site acompanhantes/segmento adulto.

Todas as marcas ofertadas pelo time Comercial devem ser previamente validadas pelo time de Produto Entretenimento.

Caso o cliente queira utilizar produtos, objetos, acessdrios, roupas € alimentos extras nas gravagdes, 0s mesmos devem ser enviados pelo cliente para a RBS;
Patrocinadores que possuem mais de um mercado de atuacdo (multimarcas) poderdo bloquear apenas o segmento da marca utilizada na

comunicac¢do assinada do projeto;

Os custos para ativagdo de marca no evento de langamento ficam sob responsabilidade do cliente, assim como qualquer outro produto ou brinde da marca entregue no
evento- Fica sob responsabilidade da RBS a producdo do evento editorial e estrutura para realizagdo do evento. Demais custos extras, como estrutura e materiais de marca,
ficam sob responsabilidade do cliente.

O pacote de acgdo de conteldo contemplada neste plano, prevé a veiculagdo de uma agdo de contelddo em um episddio a definir. A escolha

do episddio de veiculagdo sera uma decisdo editorial com base na preferéncia do cliente, calendario editorial e prazos de producao;

O Grupo RBS tem a possibilidade de comercializar cotas extras. Para cotas extras, alguns aproveitamentos deverdo ser revisitados;

Veiculagéo condicionada a disponibilidade de espagos quando autorizacdo da midia;

Sinalizag&o de contelido assinado terd marcacgédo do cliente, conforme padréo de assinatura do Grupo RBS;

Produtos prateleira do digital e on air entretenimento construidos com base na tabela digital vigente em Outubro 2025;

O patrocinador deverd utilizar 100% dos aproveitamentos comerciais contratados dentro do periodo do projeto;

Os aproveitamentos comerciais que ndo forem utilizados dentro deste periodo ndo serdo compensados ou utilizados posteriormente;

Responsabilidades do cliente: envio das pec¢as de comunicacao, logo, citagdo 5" e VTs da marca;

O cliente ndo podera determinar um comunicador para realizar agdo comercial, videos para redes sociais ou qualquer outra entrega comercial. Essa € uma deciséo editorial;
O cliente ndo podera usar o conteddo do patrocinio em outras redes com fins comerciais;

Devido a natureza jornalistica dos conteldos, os produtos editorias previstos neste projeto poderdo sofrer alteragdes; Grupo 21



OBSERVACOES RBS TV

Preco fixo baseado na tabela de precos de novembro de 2025;

Proposta comercial vélida até 16/03/2026. Apds essas datas, a viabilidade do projeto e valores somente sob consulta;

Patrocinadores de cotas superiores ndo mais derrubardo cotas inferiores comercializadas anteriormente;

A dindmica de programacdo pode implicar alteragcdes no planejamento original;

A definicdo do conteldo e dos convidados do quadro sdo de responsabilidade da produgdo do programa;

Locais de gravagdo sdo de definicdo editorial;

A presenca de comunicadores depende de escala de trabalho e sdo de definicdo editorial;

N3o ha aproveitamento comercial nas chamadas de exibi¢do do programa;

Caso algum programa seja cancelado, havera remanejamento da data de exibigéo;

Video: duragdo de 5 segundos de imagens com movimento. N&o serdo permitidas imagens de atores com movimentos labiais o material ndo podera apresentar
mais do que uma marca/produto caso o programa seja patrocinado por uma linha de produtos, as imagens ndo poderao dar destaque a nenhum produto
particularmente a énfase deve ser apenas na linha de produtos;

Audio: méximo de 8 palavras. Citacio da marca (ou nome do cliente) mais slogan. Identificacdo do anunciante ou marca no inicio do texto. Se mais de uma
palavra for usada para designar uma marca ou produto, serdo contabilizadas individualmente. Caso o texto apresente nimeros ou siglas, estes serdo
computados por elementos, isoladamente. Se o programa for patrocinado por linha de produtos, poderd haver mencédo apenas da linha de produtos;

Redes sociais: os conteldos divulgados sdo de responsabilidade editorial, ndo é permitido a divulgagéo de ofertas, mensagens institucionais da marca ou collab
com a pagina do cliente;

A RBS ¢ detentora dos direitos de imagem da producédo dos conteddos produzidos e exibidos no programa, sendo proibida a exibicdo integral ou parcial do
conteldos por terceiros em qualquer outro meio de exibicao;

A realizac8o projeto so6 sera autorizada mediante envio da planilha assinada via e-mail para o marketing da rbs tv, respeitando o prazo de comercializacdo

estipulado no projeto.
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