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ESTREIA, DIA 25 DE MARCO, PROGRAMA DE LINHA NA RBS TV!

Com a evolucao do digital, atualmente temos um alto fluxo de novidades e temas que estao em
alta. Pensando nisso, entendemos que o publico deseja se manter bem informado sobre tudo o
que estd acontecendo no meio do entretenimento. O Que Papo E Esse? vem em 2023 para ficar na
grade da RBS TV e seqguir conversando e interagindo com o publico, abordando aqueles assuntos
gue esta todo mundo falando.

DIVERSAO | LEVEZA | NOVELA | ARTISTAS | MUSICA REDES SOCIAIS | BELEZA | TENDENCIA | CULTURA
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CONCEITO

CONTEUDO

DROS

Um momento para descontrair, entreter e dar muitas risadas nas tardes de
sabado. Um bate-papo com leveza e descontracao.

Sabe aquele assunto que ta todo mundo falando? O programa aborda os
assuntos que estao em alta, seja nas redes sociais, nas rodas de amigos, nas ruas
ou nas conversas em familia. Novelas, trends das redes, bate-papo com artistas,
principais eventos, musica, brincadeiras.. Que Papo E Esse e muito mais.

Mascote, Nem Te Conto, Desafio, Me Explica, To De Boa, Mari no Rol€, Ta na
Pauta, entre outros momentos.
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APRESENTADORA CAROL SANCHES

Jornalista, designer de moda e comunicadora da Radio Atlantida no Grupo
RBS. Esta estreando no entretenimento TV como apresentadora do Que Papo Ho
E Esse. Carol vive por dentro de tudo que esta relacionado com a cultura /)’i ‘
pop, séries, moda e é ativista da causa LGBTQIA + e de género. Y

Perfil dos Seguidores:

* 76% Feminino;
* C(Classe AB 60%;
* 19% moradores de Porto Alegre.
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APRESENTADORA MARI ARAUJO

E comunicadora de radio do Grupo RBS, a apresentadora envolve o
publico feminino com conteudos de moda, beleza e decoracao.
Teve sua estreia na TV na 12 temporada do Que Papo E Esse em
2022 e segue no comando do programa em 2023.

Perfil dos Seguidores:

* 60,3% Feminino;
« 60% Classe BC;
* 30,2% moradores de Porto Alegre.
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Possibilidades Comerciais

Cota de Patrocinio* Acao de
Merchandising

4

Cota Moda
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1. Cota de Patrocinio Exclusiva
Detalhamento Midia TV

Vinhetas Acoes no Conteudo Chamada Especial

Quinzenalmente

Assinatura de 5"
de oferecimento Merchandising
Patrocinador

Conteudo especial
no JA (PTV1)

Aproveitamento Aproveitamento Total: Aproveitamento Total:
por Programa:
Merchandising (2) Vinheta de Bloco — 5" (2)
Abertura do programa (1)
Passagem (2)
Encerramento (1)
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Detalhamento Midia Digital

Materia publicitaria (2)
Os conteudos das acdes de merchandising terao extensao no digital com matéria publicitaria na pagina do programa ativada com
midia display.
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Detalhamento Midia Digital
Midia Digital

REDES SOCIAIS DA APRESENTADORA
@CAROL.SANCHESS

* 1 post no feed de chamada para assistir o programa, com a mencao do @ dos patrocinadores;
* 1 post do patrocinador no @CAROLSANCHESS como extensao do conteudo do merchandising da TV,
* 1 minuto de story do patrocinador no @CAROLSANCHESS mostrando recebidos da marca.

79,2 mil seguidores
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Detalhamento Midia Digital
Midia Digital

REDES SOCIAIS DA APRESENTADORA
@MARIANE.ARAUJO

* 1 post no feed de chamada para assistir o programa, com a mencao do @ dos patrocinadores;
* 1 post do patrocinador no @MARIANE.ARAUJO como extensao do conteudo do merchandising da TV,
* 1 minuto de story do patrocinador no @MARIANE.ARAUJO mostrando recebidos da marca.

99,5 mil seguidores
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1. Cota de Patrocinio

Valor Patrocinio: RS 164.170

Preco valido para o periodo de 1 més

*Formato previsto merchandising: estudio e com o endosso de uma das comunicadoras. Acoes fora do estudio poderao ser construidas conforme avaliacao de
briefing pela area de Produto da RBS TV;
**Prazo de producao merchandising: 7 dias antes da data de exibicao.
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2. Merchandising Avulso

Acao no Conteudo

Os anunciantes terao, durante a temporada, a possibilidade realizar acdes de merchandising. As
marcas poderao, em momento especifico e endossado pelas apresentadoras, comunicar sua
campanha, produtos e servicos.

Valor Merchandising: RS 50.335

*Formato previsto: estudio e com o endosso de uma das comunicadoras. Acoes fora do estudio poderao ser construidas conforme avaliacao de briefing pela area
de Produto da RBS TV,
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2. Merchandising Avulso

Acao no Conteudo

Possibilidades:

* Produtos dispostos na bancada;

* Interacao das apresentadoras com o produto;
« Uso de imagem no telao;

» Direcionamento para site ou redes sociais;

* Uso de QRCODE.

* Entre outras possibilidades.




Formato Estudio - Exemplos:

@
SantaClara

v RENNER |
- - — — L
" Riruner * ROKUOT |+ Reéruer |

-
Rekolor -« = Rekalor
Riénune et

e ol -

*Prazo de producao: 7 dias antes da data de exibicao.



https://gshow.globo.com/RBS-TV-RS/posso-entrar/especial-publicitario/tintas-renner/noticia/posso-entrar-e-parceira-desafiam-moradora-de-guaiba-a-pintar-com-tintas-renner.ghtml
https://redeglobo.globo.com/rs/rbstvrs/posso-entrar/especial-publicitario/tintas-renner/noticia/posso-entrar-e-parceira-desafiam-moradora-de-guaiba-a-pintar-com-tintas-renner.ghtml
https://gshow.globo.com/RBS-TV-RS/destemperados-na-tv/especial-publicitario/santa-clara/noticia/o-churrasco-vai-demorar-destemperados-na-tv-da-a-dica-de-petiscos-para-agradar-os-convidados.ghtml
https://redeglobo.globo.com/rs/rbstvrs/destemperados-na-tv/especial-publicitario/santa-clara/noticia/o-churrasco-vai-demorar-destemperados-na-tv-da-a-dica-de-petiscos-para-agradar-os-convidados.ghtml
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Formato Estudio - Exemplos:
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Alem disso, lem porcerias impectontes com o S0 Muta Alentica » o Imaflora.

*Prazo de producao: 7 dias antes da data de exibicao.



https://globoplay.globo.com/v/7886111/programa/
https://globoplay.globo.com/v/7886111/
https://globoplay.globo.com/v/8380373/programa/
https://globoplay.globo.com/v/8380373/
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Formato PDV - Exemplos:
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*Prazo de producao: 14 dias antes da data de exibicao.

*Formato previsto: estudio e com o endosso de uma das comunicadoras. A¢des fora do estudio poderao ser construidas conforme avaliacao de briefing pela area
de Produto da RBS TV;



https://gshow.globo.com/RBS-TV-RS/Galpao-Crioulo/meugalpaodecaranova/noticia/galpao-crioulo-celebra-a-vitoria-do-ctg-raizes-da-tradicao-no-meu-galpao-de-cara-nova.ghtml
https://redeglobo.globo.com/rs/rbstvrs/galpaocrioulo/meugalpaodecaranova/noticia/galpao-crioulo-celebra-a-vitoria-do-ctg-raizes-da-tradicao-no-meu-galpao-de-cara-nova.ghtml
https://globoplay.globo.com/v/8418787/programa/
https://globoplay.globo.com/v/8418787/
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Detalhamento Midia Digital

Materia publicitaria (2)

Os conteudos das acdes de merchandising terao extensao no digital com matéria publicitaria na pagina do programa ativada com

midia display.
SITE REGIAQ E/OU | PROPRIEDADE | - o\isro LOCAL UNIDADE DE| PERIODO VISIBILIDADE ENTREGA VISIBILIDADE
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3. Patrocinio de Quadros

Possibilidade de Citacao de o
. . Merchandising Insert de marca de
envolvimento no oferecimento do ,, ; ’
, 60 5" em video
conteudo quadro
Aproveitamento Total: Aproveitamento Total: Aproveitamento Total:
Citacao (4) Merchandising (2) Insert de marca (4)

Valor Patrocinio: RS 100.665

Preco valido para o periodo de 1 més

*Formato previsto merchandising: estudio e com o endosso de uma das comunicadoras. Acdes fora do estudio poderao ser construidas conforme avaliacao de
briefing pela area de Produto da RBS TV;
**Prazo de producao merchandising: 7 dias antes da data de exibicao.
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3. Patrocinio de Quadros

Quadros do Programa:

Agenda Cultural: Entrevista: com artistas,
eventos da semana globais e influencers locais
Mascote: quadro interativo Mascote: dublagem

do mundo pet com audiéncia de pets
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3. Patrocinio de Quadros

Quadros do Programa:

Nem Te Conto!: curiosidades sobre
personalidades, programas e
EED
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3. Patrocinio de Quadros

Quadros do Programa:

Agenda Cultural: Entrevista: com artistas,
eventos da semana globais e influencers locais
Mascote: quadro interativo Mascote: dublagem

do mundo pet com audiéncia de pets
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3. Patrocinio de Quadros

Quadros do Programa:

Desafio: desafios
com a audiéencia
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3. Patrocinio de Quadros

Quadros do Programa:

Me Explica: especialistas Musica: audiéncia envia
explicam temas curiosos videos cantando

To de Boa: quadro dedicado ao bem-
estar, amor proprio, espiritualidade,
saude mental e fisica

Ta Na Pauta: publico e apresentadoras
enviam perguntas a artistas globais






4. Cota Moda

A moda engloba desde uma vestimenta até a maquiagem que as apresentadoras utilizam, por
exemplo. Além da aparéncia das comunicadoras ser um assunto que reverbera no social e na
percepcao do publico durante a exibicao do programa, entendemos que o tema é a oportunidade
ideal para marcas se veicularem ao Que Papo E Esse de uma maneira inovadora e organica.

Aproveitamentos TV:
« Uso do produto pelas apresentadoras;

» Entrega de grafismo/arte citando a marca que a comunicadora esta usando durante a exibicao do
programa;

« 2 acdes de merchandising por més.

Valor Mensal Total: 100.665

Periodo contrato minimo de 3 meses




4. Cota Moda

Aproveitamentos Digital:

1 post no feed com a menc¢ao do @ dos patrocinadores;
* 1 post do patrocinador no @ das apresentadoras como extensao do conteudo do merchandising da TV;

1 minuto de story do patrocinador no @ das comunicadoras.

Possibilidades:

* Interacao com o publico na escolha dos produtos utilizados para os episodios nas redes
da apresentadora;
« Stories de recebidos no Instagram da apresentadora;
* Reels no perfil da apresentadora gravado dentro da loja;
Valor Me“sal TOtaI * Publicacao no feed da Carol e Mari com @ da marca;
Rs 100.665 «  Stories personalizados de acordo com o briefing da marca na conta da Carol e Mari;

Periodo contrato minimo de 3 meses « Possibilidade de repost no perfil das redes da marca.
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Esquema Comercial Patrocinio

NUMERO E TIPO DE COTA PATROCINIO 2 cotas de patrocinio estado (RSE)

1 vinheta de abertura — 5" caracterizado com marca/slogan

APROVEITAMENTO COMERCIAL TV POR : . :
2 vinhetas de passagem — 5" caracterizado com marca/slogan

EPISODIO 1 vinheta de encerramento — 5" caracterizado com marca/slogan
APROVEITAMENTO COMERCIAL TV NO 2 acoes de merchandising
PERIODO 2 vinhetas de bloco (PTV1) — 5" caracterizado com marca/slogan

Valor Total: RS 164.170

Preco valido para o periodo de 1 més
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Esquema Comercial Patrocinio

MERCADO RSE

DIA/HORARIO Sabados, estreia 25/03 apo6s o Jornal Hoje*
DURACAO 30 minutos

SIGLA QPAP

PRECO 30" Assume SREG

COEFICIENTE 15”7 0,5

GENERO Entrevista
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Observacoes TV

* O preco do patrocinio € fixo, valido para compras realizadas entre 1° de janeiro e 31 de dezembro de 2023;
* Poderao existir oportunidades comerciais adicionais dentro do programa;
» A dinamica de programacao pode implicar alteracdes no planejamento original;
Nao sera aceita multiplicidade nas caracterizaces de patrocinio;
Acbes de merchandising e patrocinadores de quadro nao poderao conflitar segmento com o patrocinador do programa;
Patrocinadores de quadros nao bloqueiam o segmento para acdes de merchandising;
Prazo de envio dos materiais:
* Vinheta 5" — 3 dias Uteis antes do inicio da veiculacao;
* Briefing para merchandising: 7 dias antes da data de exibicao.

« Composicao das Vinhetas: as caracterizacdes dos patrocinios da programacao de linha deverao seguir as seguintes orientacoes:

» Video: duracao de 5 segundos de imagens com movimento; Nao serao permitidas imagens de atores com movimentos labiais; O material nao podera apresentar

mais do que uma marca/produto; Caso o programa seja patrocinado por uma linha de produtos, as imagens nao poderao dar destaque a nenhum produto
particularmente; a énfase deve ser apenas na linha de produtos.

* Audio: maximo de 10 palavras; Citagdo da marca (ou nome do cliente) mais slogan; Identificacdo do anunciante ou marca no inicio do texto; Se mais de uma
palavra for usada para designar uma marca ou produto, serao contabilizadas individualmente; Caso o texto apresente nimeros ou siglas, estes serao computados
por elementos, isoladamente; Se o programa for patrocinado por linha de produtos, podera haver mencao apenas da linha de produtos.

» Ofertas nas caracterizacoes: os patrocinadores de programas de linha poderao fazer ofertas/promocoes em. g
passagem e encerramento.

» Merchandising: formato previsto merchandising: estudio e com o endosso de uma das comunicadoras.

estudio poderao ser construidas conforme avaliacao de
briefing pela area de Produto da RBS TV; Prazo de producao merchandising: 7 dias antes da data de exibj



Observacoes Digital

* A previsao de entrega corresponde a veiculacao de todos os formatos durante todo o periodo do projeto. Caso o cliente nao entregue as pecgas no prazo
estipulado em cronograma, ndao havera compensacao;

« Nao existe compensacao por formato, apenas volume total de impressdes devido a possiveis variacdes no habito de consumo de conteudo;

» Toda a entrega de midia deste plano é baseada em analise historica de audiéncia, portanto, o volume de entrega pode variar de acordo com a audiéncia do
site no periodo do projeto;

* A veiculacao da midia de divulgagao e/ou apoio deste projeto, esta sujeita a disponibilidade de inventario no periodo da campanha;

* A criacao dos formatos de divulgacao € de responsabilidade da RBS TV e esses formatos ndo sao passiveis de aprovacao do anunciante. A criacao dos
formatos de patrocinio e apoio € de responsabilidade do anunciante;

« A RBS TV se reserva o direito de fazer alteracdes na estrutura do conteudo dos sites, e, eventualmente, substituicdes nos formatos originalmente previstos no
plano de insercoes. Em nenhum caso havera prejuizo na entrega comercial para o anunciante;

» A assinatura do PI pelo ANUNCIANTE ou AGENCIA obriga as partes e seus sucessores, a qualquer titulo, tanto aos termos do préprio Pl quanto aos termos e
condigOes estabelecidos no Manual de Praticas Comerciais da Globo.com. A programacao dos materiais so sera possivel mediante a apresentacao do Pl
antecipadamente;

 Eventuais compensacdes deverao ocorrer apenas apos o término do projeto/entregas.







