C Cobertura: Junho, julho e Agosto >

Um projeto de contelddo, experiéncia e conexdo.

g? % EMCENA:
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Durante o inverno, a Serra Gaucha se
transforma em um grande palco.
Mais do que um cendrio, o projeto mostra
E EM CENA. tudo o que acontece a partir dele: As
? m experiéncias, os encontros, a cultura, o
? movimento, etc.

Um territério onde as marcas néo apenas
aparecem, elas fazem parte da cena.

<
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Gramado faz parte da histéria do
Grupo RBS. Ao longo dos anos,
estivemos presentes em momentos
que marcaram a cidade e o estado.

Agoraq, voltamos: ndo apenas cobirir,
Mas protagonizar a experiéncia.

Em 2026, nossa presenca ganha
mais for¢a, estrutura e relevancia.

et

A Serra vira palco.
E a RBS entra em cena.

'BtE|§smo Grupo RBS



SERRA EM CENA:

Entre junho, julho e agosto, Gramado se transforma em
um dos principais destinos do Brasil. O frio, a gastronomia,
o turismo e o cinema movimentam a economia da Serra e
atraem visitantes de todo o pais.

Nesse periodo, o Grupo RBS constréi uma cobertura
multiplataforma que conecta turismo, cultura,
entretenimento e negoécios, transformando Gramado em
palco de contelido, experiéncias e ativacées de marca.

'Bi:El§smo Grupo
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O PROJETO:

ERRA

Nasce como uma plataforma de
contelido, experiéncia e conexdo.
Um projeto pensado para fortalecer a
presenca das marcas em um dos
destinos mais estratégicos do Brasil.

©

VISIBILIDADE

Presenca no
destino
mais
desejado do

Brasil.

-Btenssmo Grupo BH

CONEXAO RELEVANCIA
Conexdo Conteldo e
com publico experiéncia
de alto integrada
poder de

consumo.




0 NVERNO

MAIS
D0 BRASIL

Um dos polos turisticos mais fortes do ( e ) Experiéncia
pais. E € nesse momento que o Grupo
RBS conecta marcas a esse publico. ( Turismo ) Cinema

B£|§smo Grupo RBS



4 365 Mil ) 4 100% R

Visitantes Unicos apenas Lotagdo hotelaria

no més de agosto, cravada durante as

+ consolidando a alta semanas do Festival de

\ temporada. / \ Cinema. /
Visitantes Turistas com

102.7%

Crescimento expressivo
de turistas nacionais de
outros estados.

renda familiar superior a
R$ 6.000,00 mensais (17%

\ocimo de R$ 20.000,00) / \

<
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Um Destino Consolidado

Gramado &€ um dos destinos turisticos mais
relevantes do Brasil, com forte presenca
turistica e grande repercusséo midiatica.
Durante o inverno, a cidade se torna um polo
de experiéncias que combinam gastronomia,
cultura, entretenimento e lifestyle.

O periodo concentra eventos importantes,
como o Festival de Cinema de Gramado,
posicionando a cidade no radar cultural
nacional.

Gramado fica em 2° no ranking do
Tripadvisor que seleciona os melhores
destinos da Américado Sul.

Infraestrutura Completa Agenda Cultural Repercussdao Nacional

Hotéis, restaurantes e atracdes culturais Festival de Cinema e eventos que Cobertura midiatica ampla e alcance
de alto padrdo movimentam a Serra. regional estratégico.

Fonte: Embratur 2025.



<

'BtErlssmo Grupo B

[ (g oo
Apice do
Turismo de
Permanéncia
e Consumo.

A temporada que Gramado atinge seu
maior fluxo de visitantes e tempo de
permanéncia.

\_

Permanéncia Longa
Entre 4 e 7 dias em Gramado,

transformando a cidade em um destino

de estada longa.

%

&

4.22
NOITES

Maior média de permanéncia da série
historica. O turista estd ficando mais
tempo na cidade.

- N
v

730+

Pernoites

Um salto de 36% em relagdio ao ano

anterior.
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FASE 1

Inverno na Serra

FASE 2

Festival de Cinema de Gramad

Dois Momentos, uma Narrativa.



Conteldos que exploram: destinos, gastronomig, roteiros,
consumo, estilo de vidag, experiéncias, etc.
A Serra como vitrine do turismo brasileiro.

( Inverno )

-BtEnssmo Grupo RBS /



FASE 2

Gramado vira palco nacional | Festival de Cinema:
visibilidade, celebridades, imprensa, repercussdo,
curiosidades, tapete vermelho, etc.

Cinema

”~

-Btenssmo Grupo RBS



Cobertura editorial : 21 de junho a 23 de agosto.

O espaco do Grupo RBS em Gramado serd o ponto de encontro da cobertura
de Inverno, conectando contelido, experiéncia e relacionamento ao longo da
temporada. Mais do que presenca, o projeto constrdi uma plataforma continua
de visibilidade e conex&o entre as marcas e publico.

Presenca fisica : - ) : :
( em Gramado ) (Porcelros ComerCICIIS) ( Programagdo ao vivo ) ( Convidados )
( Ativagéo de marca ) ( Caderno Especial ) ( Exggrr#]egcggbollilcr:%to )
( Videos curtos ) ( Entretenimento ) ( muﬁi%rl]cg?g%?rsﬁqs )

O Grupo RBS acompanha e registra os principais movimentos da Serrq,
conectando as marcas ao contexto mais relevante do inverno brasileiro.

'BtE|§smo Grupo RBS
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TURA MULTIPLATAFORMA
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destemperados
RBS Contetide H H

G z H ZERO HORA GA“CHA @ para Marcas plo n el ro
GZHéo Lider e referéncia Gaulcha é A radio c::::eoundezt a A paixdo £ COnEIES
maior portal em jornalismo de Iidel::em. mais :lnarcas 3 pela . coma
de noticias quc:ho_lqde, ?ero qudlenc!q np lembrada CrEETEE gastronomi Serra
do RS, com Hora e.o 4° jornal RS, referéncia do sul. S a contada através do
cobertura de maior em news, ARG em B
em tempo circulagéo do esporte e Jovem, resultados experiéncia !
real e Brasil. opinido. H& 99 vibrante e Unimos : g —— com
distribuicdo Com conteldos anos, faz com forte qualidade :d ' informacdo
multiplatafor especiais, parte da vida editorial Vi e(?s: € regional
ma.Eo cadernos dos gatchos, presenca Stividad materias
principal tematicos e com digital, i(;rtlgnlvéniiqe © exclusivas reIeYGnte'
canal digital alcanc.e informagdo ideal para de dquos, com terI.(;d.o e
de consolidado em agile experiénci garantindo linguagem proximidad
jornalismo e tpdﬁo ° Estado, & presenca 65 & agilidade, préxima e e com o
esportes da sinénimo de onde os ) _ transparénci visual iflies
RBS, credibilidade e debates mais ativagoes oo aburado P
reunindo conexdo com o relevantes Qo Vivo. e e P : [elefe]}
conteldos publico gaucho. acontecem. E tuacdo
de Zero Horaq, uma das entre
Galcha e raddios mais .
outras premiadas e |mpresso €
marcas do respeitadas digital,
grupo. do Brasil. ampliando

Além disso, o alcance e

Grupo RBS presenca

investe em ¢a.

conteudos nos

canais do

Grupo.



@ Clique aqui para conferir a localizacdo.

-Btenssmo Grupo RBS

PALCO RBS | SERRA EM CENA
Onde a experiéncia de Inverno ganha vida.

RBS estrutura um espaco proprietario em Gramado durante o periodo mais
movimentado da temporada de inverno.

Um ambiente vivo, aberto ao piblico, que reline experiéncias, ativagdes e
conteiddo em uma programacdéo especial ao longo da cobertura do projeto.

Com circulagé@o qualificada e presenca de marcas, o espaco funciona como
hub do Serra em Cena e ponto de conexdo entre narrativa, pablico e
experiéncia.



https://www.google.com/maps/place/Av.+Borges+de+Medeiros,+2602+-+Vila+Suica,+Gramado+-+RS,+95670-000/@-29.3792529,-50.8753814,17z/data=!3m1!4b1!4m6!3m5!1s0x95193244b66fc00d:0xa753ed55eed581af!8m2!3d-29.3792576!4d-50.8728065!16s%2Fg%2F11cr_fgt99?entry=ttu&g_ep=EgoyMDI2MDQyOC4wIKXMDSoASAFQAw%3D%3D

Um espaco vivo de experiénciaq,
conteudo e conexdo.

Confira alguma das experiéncias previstas:

Programacdo especial ) ( Experiéncias e ativacdes

Conteldos multiplotaformc:s> (Circulogdo de comunicadores

N NI NI N

Hub de cobertura ) ( Festival de Cinema

( Distribuicdo de brindes > ( Interagéo com o publico

Obs: Programacdo, ativagées e atragdes sujeitas a alinhamento operacional e confirmagdo de agenda.




PRESENCADE

MARCA NO
ESPACO RBS

MAIS VISIBILIDADE PARA OS
PARCEIROS DA COBERTURA.

As marcas patrocinadoras estaréo
integradas ao ambiente interno, com
exposicdo continug, reforgcando sua presenca
junto ao publico e a experiéncia proposta.

Observagédes:

*Imagem meramente ilustrativa, com simulagéo de ocupagéo e ambientagdo do espaco.

* A disposi¢céo, formatos e locais de aplicacéo de marca poderdo variar conforme o projeto.

* A definicéo dos espacos serd realizada de acordo com a viabilidade operacional e curadoria do Grupo RBS.

Imagem meramente ilustrativa.

RE8imo
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M1 ATIVACAQ DE MARCA
SRR NO ESPACO RS

i o o Os patrocinadores da cobertura terdo direito a uma ativagéo
L de marca no espaco do Grupo RBS em Gramado, com

possibilidade de agdes como distribuicdo de brindes ou
experiéncias de interacdo com o publico ao longo do periodo.

Ll R €

s ——————— AT e ek
—_

Observagoes:

*Cada patrocinador possui direito a uma ativagdo no espaco..

*As agbes serdo avaliadas e ajustadas conforme viabilidade operacional.

*Todas as ativagées requerem aprovacgdo prévia do Grupo RBS.

*0 espago poderd contar com uma estrutura basica instagramavel (15m x 1,5m), adaptdavel conforme a marca.

*As opgdes finais seréo definidas e aprovadas pelo Grupo RBS e poderdo sofrer alteragées.

*Brindes e servigos realizados no espago seréo avaliados caso a caso.

*A aplicagdo de marca sera permitida apenas para patrocinadores do projeto Serra em Cena, na érea interna da casa.

*Ativagées permitidas prioritariamente na drea interna. Agées externas somente sob consulta e mediante aprovagdo do Grupo RBS.

*Imagem meramente ilustrativa de uma possivel ativagdo em formato reduzido (1,5m x 1,5m).

Bs DDZ *O formato, layout e elementos da ativagdo poderéo variar conforme a proposta de cada marca.
tu" sSMO G ru po [ ] ‘w *A definicdo do projeto serd realizada de ac.ordo coma viqbilidade técnica e operqcional do espaco.
*A ambientagéo e producdo da ativagéo serdo ajustadas conforme diretrizes do Grupo RBS.

*Todos os itens, estruturas e experiéncias estdo sujeitos a aprovagdo prévia.



SERRA EM CENA:

e Cobertura editorial: 21 de junho a 23 de
agosto.

e Palco RBS | abertura do espaco: 16 de julho a

23 de agosto.

e Fstivalde Cinemade Gramado: 12 a 22 de
agosto.

CONHECA OS
APROVEITAMENTOS
COMERCIAIS DA
COBERTURA EDITORIAL

)

'BtEl%mo Gru PO ng)



O caderno especial destaca a Serra Gatiicha como o maior ——
ZM Fegiodes z|.| Regiodas . ZM Regiodas =

encontro de inovacéo do Brasil. HORTE ..... HORTE HORTENSIAS

Dos classicos
as novidades

Encartado na Zero Hora, traz reportagens sobre turismo,
experiéncias, gastronomia, glamour, economia, etc.

e Veiculagao Estado, circulagéo impressa (ZH) e digital (GzZH).

e Paginacdo minima: 08 paginas.

e A edicdo impressa estard disponivel no Estudio Vivo RBS em
Gramado sendo distribuido no evento.

Turismo de vera |

me, tegibo tem potencial b
Pigs. 485

OPORTUNIDADE DE NEGOCIOS E ommmm&wmsmfe PRES
Mrmmmqwrfwdo sl (]
& CUNE o C8l0r paric 08 NatUReTs
Pig. 2

Aproveitamentos comerciais:

Caderno Especial:
e ] selo na capg;
e 1 andncio pagina;
Patrocinio cobertura:
e 05 selos em matérias editoriais impressas.

ZEROHORA Grupo RBS




Conteldos desenvolvidos em parceria com marcas,
integrados ao contexto do projeto.

Narrativas que conectam produto, experiéncia e territorio de
forma natural, alinhadas ao momento e ao comportamento
do publico.

Aproveitamentos comerciais:
e 1video de 1 minuto no Instagram de GZH (Logo
+ @ na legenda) +1 storie | Midia propria

D RBS Conteudo
Grupo RBS @ para Marcas



Grupo 343

Cobertura digital completa, com jornalismo especializado,
formatos de impactos e distribuicdo multiformatos que mantém
a marca presente em todos os momentos do inverno na Serra

Gaucha, ampliando visibilidade e relev@ncia ao longo da
temporada.

Conheca trés solucoes da
Expodireto para driblar os
extremos climaticos e garantir a
produtividade no RS

f .}

Envelopamento de TAG Midia Display Videos curtos




Vivendo o Inverno Gaucho

Conteudo que conecta experiéncia, descobertas
e a vivéncia na Serra.

O Destemperados apresenta o inverno gaucho a
partir de um olhar autoral, explorando trajetos,
sabores e lugares além do dbvio, valorizando a
gastronomia e o lifestyle da regido.

Aproveitamentos comerciais:

e 1reels de até 5 minutos no Instagram de
Destemperados | Logo oferecimento + 2
stories

e 2 Stories | BC | Seq. Stories | Take over

<

.

Posts
destemperados

destemperados e outras 2 pessoas
J1 destemperados - Al

Grupo no

destemperados
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Conteudo leve e conectado ao que rola de
melhor, com foco no Festival de Cinema. Uma
abordagem jovem e proxima, que traduz a
experiéncia do evento para o publico

00

Episédio especial

EEEEE

o,
Grupo PD ‘ aTLéNTIDa



https://www.youtube.com/watch?v=q4c_-qH5hhU

COTA PATR(]CiN|0| RESUMO DAS ENTREGAS:

ZEROHORA

Caderno Especial:
e 0lselo na capa (assinada);
e 01 andncio pagina (préprio);
Patrocinio cobertura:
e 05 selos nas matérias editoriais (assinada).

Pioneiro

Patrocinio cobertura:
e 01 andncio meia pagina (prépria);
e 05 selos nas matérias editoriais (assinada).

RBS Conteudc
para Marcas

Redes Sociais:
e 01video de até 1 minuto no IG GZH (logo + @ na legenda) (proépria);
e Ol storie de divulgagéo do video (propria).

destemperados

B

Redes sociais:
e 01video de até 5 min. no IG Destemperados (Logo, parceria paga,
compartilhamento nos stories) (assinada);
e 02 Stories no IG Destemperados (marcagéo @ efou #, parceria paga)
(assinada).

'Bta?smo Grupo P\IJ)D’.

GAUCHA

Gaucha+:

06 chamadas de 30" indeterminada 24h (3 dias antes da acdo)
(assinada 5");

04 citacées de 5" ao vivo (no dia da agdo);

06 comerciais de 30" determinados Gaucha+ (prépria);
Transmissd@o do programa externo no YT GZH + Formato especial L

(prépria)

GZH

Patrocinio cobertura:

Envelopamento multiformatos de tag;

05 stories assinados | IG de GZH;

05 storylys assinados;

Multiformatos em ampla divulgando as matérias;

03 videos curtos | IG de GZH, TK GZH, YTS GZH, KW GZH (Aproveitomento logo + @
na legenda) (assinada).

Multiformatos GZH + AMPLA (prépria)

Pioneiro@

Patrocinio cobertura:

Envelopamento multiformatos de tag;

04 stories assinadosno IG de PIO;

04 storylys assinados no APP GZH PIO;

Post de oferecimento WPP Pio;

01 video curto | IG de Pio e FB de Pio (Aproveitamento logo + @ na legenda)
(assinada).



Loy (st -

OTA PATROCINIO

RESUMO DAS ENTREGAS:

FESTIVAL DE CINEMA | Fase 2
GZH

Patrocinio cobertura:
e Envelopamento multiformatos de tag;
e 02 videos curtos | IG de GZH (Aproveitamento logo + @ na legenda) (assinada).
e 01video curtos | IG de PIO (Aproveitamento logo + @ na legenda) (assinada).

GAUCHA

Boletins de servico:
e 03 boletins no Estidio da Galcha | 30" com assinatura de 5" (assinada);
e 03 boletins no Timeline Festival de Cinema | 30" com assinatura de 5" (assinado);
e 06 chamada de divulgagdo do Festival de Cinema 5" citagéo (assinado)

O\ rbsty (caxias)

Midia avulsa:
e 02 comerciais de 30" determinados no Bom dia Rio Grande (propria)
e 02 comerciais de 30" determinados no Jornal do Almoco (prépria).

Episodio especial Escolhe o Filme:
e 02 citagées de oferecimento no episodio (Propria);
e Logo de oferecimento no episddio (propria);
e Insercdo de QR code na Live ou formato em L (prépria);
e Assinatura de oferecimento na descricé@o do episddio (préprio);
e Acdo de product placement no Estldio
e 0l corte do episddios redes IG Rede Atldntida com collab com o cliente
(assinada).

Editoria Sofa e Pipoca:

e 05 matérias no site da ATL - Editoria Sofd e Pipoca (assinada)
e 01 matéria no site de ATL (conteldos para marcas) (prépria).

Investimento:
Valor negociado:

R$ 75.000,00

FE%ime

Grupo 245

g



01A APOIC

RESUMO DAS ENTREGAS:

FESTIVAL DE CINEMA | Fase 2

RBS Contetudc
para Marcas

Redes Sociais:
e Matéria Publicitaria GzH (lista ou entrevista):
¢ 100k impressdes em posicdo de recomendacdo;
e 0l chamada de capa em GZH;
e 60k impressées formato nativo em CIicRBS;
e 0l push notification GZH APP;
e 40k impressées ret@ingulo médio em GZH (divulgacdo);
e Midia de envelopamento na matéria por 25 dias;
e 01tweet chamando para a matéria (X (Twitter) de GZH);
e 01 post no Facebook chamando para a matéria (Facebook de GZH).

GZH

Patrocinio cobertura:
e Envelopamento multiformatos de tag;

e 02 videos curtos | IG de GZH (Aproveitamento logo + @ na legenda) (assinada).

e 01 video curtos | IG de PIO (Aproveitamento logo + @ na legenda) (assinada).

GAUCHA

Boletins de servigo:
e 03 boletins no Estudio da Gadcha | 30 com assinatura de 5" (assinada);
e 03 boletins no Timeline Festival de Cinema | 30" com assinatura de 5" (assinado);
e 06 chamada de divulgacéo do Festival de Cinema 5" citagao (assinado)

d:
(]

)
anTipa

ATL visita | ATL Caxias:
e 12 chamadas com citacdo de 5" (assinada);
e Ol citac@o de 5" em texto ao vivo de divulgacgéao (assinada);
e 0l texto ao vivo de 20 palavras (prépria);
e 36 comerciais de 30" indeterminado 07h19h ATL Caxias (propria);
e 02 stories assinados de bastidores | IG @atlantidaserra (propria);

e 15 comerciais de 30" indeterminado 24h | ATLRS (propria)

Investimento:
Valor negociado:

R$ 30.000,00

'BtE|§smo Gru PO RI.D))
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OBSERVAGCOES:

Deadline comercial: 20 de junho de 2026.
Prioridade de renovacéo para os patrocinadores 2025: 20 de maio de 2026

e A execucdo plena dos ativos estd condicionada & comercializagéo de 04 cotas de patrocinio;

e Caso haja comercializagdo de menos cotas, os aproveitamentos da cota serdo revistos;

e Nos programas que ja possuem patrocinio do mesmo segmento, o aproveitamento serd revertido em midia propria;

e Valores de midia séo brutos, calculados com base na tabela comercial;

« As artes das pecas publicitarias do cliente ficam sob responsabilidade da agéncia/cliente;

¢ Veiculagdo de midia assinada condicionada & disponibilidade de espacos;

e Patrocinadores que possuem mais de um mercado de atuacdo (multimarcas) poderdo bloquear apenas o segmento da marca utilizada na
comunicacgdo assinada do projeto;

 Conflito de segmento entre cotistas do projeto e dncoras de programas da Gadcha, a entrega serd convertida respeitando o critério de conversdo (3
citagées = com. 30” no break);

e Em caso de indisponibilidade de espaco na Radio Gaucha, a midia serd convertida;

e Devido a natureza jornalistica dos conteudos, os produtos editorias previstos neste projeto poderdo sofrer alteracdes;

e Projeto condicionado & realidade sanitdria, conforme protocolos de seguranca e saude no periodo do evento. Entregas poderdo sofrer
alteragées/ajustes mediante a avaliagdo de seguranca dos comunicadores do Grupo RBS;

e A aplicacdo de marca no espaco RBS serd apenas nos totens digitais;

e Demais condigdes, conforme tabelas comerciais dos veiculos do Grupo RBS.

'BtE|§smo Gru PO P\IJ)D’.



C Cobertura: Junho, julho e Agosto >

fE % EMCENA:
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	Um projeto de conteúdo, experiência e conexão.
	SERRA EM CENA:
	Luz, Câmera, Inverno.
	Um território onde as marcas não apenas aparecem, elas fazem parte da cena.


	SERRA EM CENA:
	Luz, Câmera, Inverno.

	RBS EM CENA:
	Luz, Câmera, Inverno.
	A Serra vira palco. E a RBS entra em cena.
	Em 2026, nossa presença ganha mais força, estrutura e relevância.


	GRAMADO IN CENA
	SERRA EM CENA:
	Luz, Câmera, Inverno


	GRAMADO IN CENA
	Nesse período, o Grupo RBS constrói uma cobertura multiplataforma que conecta turismo, cultura, entretenimento e negócios, transformando Gramado em palco de conteúdo, experiências e ativações de marca.
	VISIBILIDADE
	CONEXÃO
	RELEVÂNCIA

	O PROJETO:

	SERRA EM CENA:
	Luz, Câmera, Inverno.
	Nasce como uma plataforma de conteúdo, experiência e conexão. Um projeto pensado para fortalecer a presença das marcas em um dos destinos mais estratégicos do Brasil.

	Luz, Câmera, Inverno

	O INVERNO MAIS DESEJADO DO BRASIL
	Um dos polos turísticos mais fortes do país. E é nesse momento que o Grupo RBS conecta marcas a esse público.
	Luz, Câmera, Inverno

	INVESTIMENTO + SEGURO DO  CALENDÁRIO NACIONAL
	Luz, Câmera, Inverno

	PORQUE GRAMADO?
	Um Destino Consolidado
	Gramado é um dos destinos turísticos mais relevantes do Brasil, com forte presença turística e grande repercussão midiática. Durante o inverno, a cidade se torna um polo de experiências que combinam gastronomia, cultura, entretenimento e lifestyle. O período concentra eventos importantes, como o Festival de Cinema de Gramado, posicionando a cidade no radar cultural  nacional.
	Gramado fica em 2º no ranking do Tripadvisor que seleciona os melhores destinos da América do Sul.

	Infraestrutura Completa
	Hotéis, restaurantes e atrações culturais de alto padrão

	Agenda Cultural
	Festival de Cinema e eventos que movimentam a Serra.

	Repercussão Nacional
	Cobertura midiática ampla e alcance  regional estratégico.


	INVERNO NA SERRA
	FASE 1
	Conteúdos que exploram: destinos, gastronomia, roteiros, consumo, estilo de vida, experiências, etc. A Serra como vitrine do turismo brasileiro.

	FESTIVAL DE CINEMA
	FASE 2
	Gramado vira palco nacional | Festival de Cinema: visibilidade, celebridades, imprensa, repercussão, curiosidades, tapete vermelho, etc.


	Cobertura editorial : 21 de junho a 23 de agosto.
	O espaço do Grupo RBS em Gramado será o ponto de encontro da cobertura de Inverno, conectando conteúdo, experiência e relacionamento ao longo da temporada. Mais do que presença, o projeto constrói uma plataforma contínua de visibilidade e conexão entre as marcas e público.
	Presença física em Gramado
	Parceiros Comerciais
	Convidados
	Ativação de marca
	Caderno Especial
	Experiência direta com o público
	Vídeos curtos
	Entretenimento
	Conteúdos multiplataformas

	O Grupo RBS acompanha e registra os principais movimentos da Serra, conectando as marcas ao contexto mais relevante do inverno brasileiro.
	Luz, Câmera, Inverno

	COBERTURA MULTIPLATAFORMA
	A rádio mais lembrada do Sul. Jovem, vibrante e com forte presença digital, ideal para experiências e ativações ao vivo.
	A paixão pela gastronomia contada em experiências. Roteiros, vídeos e matérias exclusivas com linguagem próxima e visual apurado.
	A conexão com a Serra através do Pioneiro, com informação regional relevante, tradição e proximidade com o público local. tuação entre impresso e digital, ampliando alcance e presença.
	PALCO RBS | SERRA EM CENA Onde a experiência de Inverno ganha vida.
	Luz, Câmera, Inverno

	SERRA EM CENA Gramado - Loja Oficial
	Um ambiente vivo, aberto ao público, que reúne experiências, ativações e conteúdo em uma programação especial ao longo da cobertura do projeto.
	Clique aqui para conferir a localização.
	Luz, Câmera, Inverno

	PALCO RBS | SERRA EM CENA
	Um espaço vivo de experiência, conteúdo e conexão.
	De 16/07 a 23/08, a RBS abre as portas do Palco RBS | Serra em Cena em Gramado.
	Confira alguma das experiências previstas:
	Programação especial
	Experiências e ativações
	Conteúdos multiplataformas
	Distribuição de brindes
	Hub de cobertura
	Circulação de comunicadores
	Interação com o público
	Festival de Cinema


	Luz, Câmera, Inverno

	PRESENÇA DE MARCA NO ESPAÇO RBS
	MAIS VISIBILIDADE PARA OS PARCEIROS DA COBERTURA.
	As marcas patrocinadoras estarão integradas ao ambiente interno, com exposição contínua, reforçando sua presença junto ao público e à experiência proposta.
	Imagem meramente ilustrativa.


	Luz, Câmera, Inverno

	ATIVAÇÃO DE MARCA NO ESPAÇO RBS
	Os patrocinadores da cobertura terão direito a uma ativação de marca no espaço do Grupo RBS em Gramado, com possibilidade de ações como distribuição de brindes ou experiências de interação com o público ao longo do período.

	SERRA EM CENA:
	Luz, Câmera, Inverno
	CONHEÇA OS APROVEITAMENTOS COMERCIAIS DA COBERTURA EDITORIAL
	Luz, Câmera, Inverno

	CADERNO HORTÊNSIAS EM CENA
	O caderno especial destaca a Serra Gaúcha como o maior encontro de inovação do Brasil.
	Encartado na Zero Hora, traz reportagens sobre turismo, experiências, gastronomia, glamour, economia, etc.
	Veiculação Estado, circulação impressa (ZH) e digital (GZH).
	Paginação mínima: 08 páginas.
	A edição impressa estará disponível no Estúdio Vivo RBS em Gramado sendo distribuído no evento.

	Aproveitamentos comerciais:
	Caderno Especial:
	Patrocínio cobertura:

	Luz, Câmera, Inverno

	CONTEÚDO DE MARCA
	Aproveitamentos comerciais:
	Luz, Câmera, Inverno

	GZH + PIONEIRO
	Cobertura digital completa, com jornalismo especializado, formatos de impactos e distribuição multiformatos que mantêm a marca presente em todos os momentos do inverno na Serra Gaúcha, ampliando visibilidade e relevância ao longo da temporada.
	Luz, Câmera, Inverno

	DESTEMPERADOS
	Vivendo o Inverno Gaúcho
	Aproveitamentos comerciais:

	Luz, Câmera, Inverno

	ENTRETENIMENTO
	Episódio especial
	Luz, Câmera, Inverno


	COTA  PATROCÍNIO |
	RESUMO DAS ENTREGAS:
	INVERNO NA SERRA | Fase 1
	Gaúcha+ :
	Caderno Especial:
	Patrocínio cobertura:
	Patrocínio cobertura:
	Patrocínio cobertura:
	Redes Sociais:
	Redes sociais :
	Patrocínio cobertura:
	Luz, Câmera, Inverno



	COTA  PATROCÍNIO
	RESUMO DAS ENTREGAS:
	FESTIVAL DE CINEMA | Fase 2
	Investimento:
	Valor negociado: R$ 75.000,00


	Luz, Câmera, Inverno


	COTA  APOIO
	RESUMO DAS ENTREGAS:
	FESTIVAL DE CINEMA | Fase 2
	Investimento:
	Valor negociado: R$ 30.000,00




	OBSERVAÇÕES:
	Deadline comercial: 20 de junho de 2026. Prioridade de renovação para os patrocinadores 2025: 20 de maio de 2026

	SERRA EM CENA:
	Luz, Câmera, Inverno.


