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3 PAISES SEDE

ESTADOS UNIDOS, CANADA E
MEXICO DIVIDEM O EVENTO.

48 SELECOES

u Mn co pn SRS BAHETENA

39 DIAS DE

COMPETICAO

104
PARTIDAS

RECORDE DE JOGOS EM
UMA COPA DO MUNDO!
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A Copa do Mundo € o maior momento de atencdo
coletiva do planeta. E quando o futebol vira conversa,
emocdo e cultura popular.

E, em 2026, o Bola nas Costas entra em campo com
uma cobertura que vai além do jogo! A gente traduz a
Copa no Nosso jeito: com opinido, humor e
participacdo da audiéncia — no radio, no streaming e
nas redes sociais.

Aqui, a Copa acontece antes, durante e depois da
bola rolar. Vira assunto do dia, meme, debate e
resenha.

A Copa é conversa. E, com produtos exclusivos e
conteudos especiais, a AtlGntida coloca as marcas no
centro dela.
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HA MAIS DE

20 ANOS NO AR!

ONDE O FUTEBOL E TRATADO COMO TEM QUE SER:

COM RESENHA, CORNETAE
IRREVERENCIA.

MAIS QUE UM PROGRAMA DE FUTEBOL
UM GRANDE COMPANHEIRO

DA AUDIENCIA

Fonte: Spotify AB — Junho 2025
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TOP 1 NO SPOTIFY!

EM 2025 O BOLA NAS COSTAS FOI
ELEITO O PODCAST DE ESPORTE

MAIS OUVIDO DO BRASIL!

MUITO ALEM
DO ON AIR!

O Bola ja conquistou uma forte presenca também
no digital, atuando como uma plataforma de
producdo de conteudo personalizado.
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em numeros com nossas ives, programas,
bastidores e o melhor do

f'—} Nosso universo!

° | +180KVIEWS |
i +373K | | +288K INSCRITOS |
i ° i i (joneiro 2026) i
; seguidores ; ] .
i +200K impressdes sl
i no formato video do : B TTTTTTTTTTY
i Instagram i i :
£3% em idade . +107K seguidores
SIS Ve - +50K impressoes
A Aok dil | { no formato videodo !
T i TikTok i
™ #74K seguidores ! 0% o idade
i +2MM de reprodugées i i entre 25=3& anos i

*Os dados de impresséo correspondem a média mensal por formato e canal | andlise janeiro 2026.
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* Presenga Multicanal e Alcance Amplificado:
Sua marca estard presente onde o publico estd: do streaming
(ATL TV) ao radio (Rede Atlantida). A combinagdo do Bola do

pon Qu E Mundo com 2 Gordos e Uma Copa garante cobertura em
diferentes momentos do dia e em multiplas plataformas,
GON Ec'nn cercando o consumidor durante toda a jornada da Copa.
+ Contexto de Alta Relevancia e Emog¢éo:
n sun A Copa do Mundo ¢é o periodo de maior atencdo do ano.
Ao se associar a esses produtos, sua marca ndo apenas entrega
uma mensagem, mas “pega carona” NoO humor, na paixdo e na
Mnncn no credibilidade de comunicadores que j& possuem uma conexdo
emocional profunda e fiel com a audiéncia.
B° l n Do * Frequéncia, Recorréncia e Naturalidade:
Diferente de uma insercdo isolada, aqui sua marca ganha
presenca didria. O formato permite uma integracdo comercial
M u N DO? natural (o conteldo e a marca caminham juntos), o que gera

maior lembranca de marca e evita a rejeicdo comum aos
anuncios tradicionais.

ALCANCE E IMPACTO LEMBRANCA DE MARCA BRAND EXPERIENCE
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UMA GOBERTURA INEDITA Goalds &
DA MAIOR GOPA DO MUNDO?!

PORQUE AQUI A COPA E ASSUNTO TODO DIA!

. CONTEUDOS BASTIDORES
[ AROIEAe Pl J [ EXCLUSIVOS J [ INEDITOS J
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2 Gordos e uma Copa

Bola do Mundo

Som & Sabor da Copa

Pretinho na Copa

Drops da Copa
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Novo programa exclusivo da Copa do Mundo, focado em
entretenimento, comportamento e bastidores do maior
evento do planeta.

Apresentado por Léo Oliveira e Rapha Gomes, vai além do placar ao
explorar histérias, curiosidades, o clima no pais-sede e o impacto da
Copa no dia a dia das pessoas.

Com linguagem leve e bem-humorada, o programa sai do digital
e vai pra rua com o Bobo Repérter, Natd Nunes, captando
reacdes reais dos torcedores, bastidores e muita resenha.

O programa contempla os seguintes aproveitamentos:

Assinatura de marca no Conteudo de marca
YouTube e Redes Sociais produzidos pelos 2 Gordos
Assinatura de marca nos spots
de divulgacdo do programa

Frequéncia: Segunda & sexta
Hordrio: 14h - 14h30
Exibicdo: ATLTV
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Novo programa da ATL numa pegada 22 edi¢cdo do Bola!

Um novo programa de debate e opinido que leva a Frequéncia: Segunda a sexta
energia irreverente do Bola nas Costas! Hordrio: 17h - 17h45

Exibicdo: Rede Atlantida e ATL TV
Ancorado por Rafinha Menegazzo, com participacéo
da galera do Bola, o conteudo conecta informacdo,
entretenimento e conversa em tempo real, sempre
alinhado aos assuntos que o publico estd comentando
no momento.

O programa contempla os seguintes aproveitamentos:

Acdo de conteudo exclusiva Assinatura de marca no
para os patrocinadores YouTube e Redes Sociais

Assinatura de marca nos spots
de divulgacdo do programa




Som & Sabhor da Gopa
com Lelé + Adams

Conteldo semanal nas redes dos comunicadores!

A Copa acontece fora do campo tambéem.

Som & Sabor da Copa traduz a Copa do Mundo a partir da
musica, da gastronomia e da cultura, em uma série de
conteudos apresentada pelos comunicadores Lelé e Adams.

Em formatos rdpidos, dinbmicos e cheios de personalidade, o
publico descobre os sons que embalam as selecdes e os
sabores que representam cada pais, conectando a Copa ao
cotidiano, & conversa e a experiéncia real de quem vive o
evento.

O programa contempla os seguintes aproveitamentos:

Assinatura de marca no Assinatura de marca nos spots
conteudo do Instagram de divulgacdo do conteudo
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Frequéncia: Semanal
Exibicdo: Instagram Lelé e Adams
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Conteudo quinzenal exclusivo no YouTube da ATL TV!

Na Copa do Mundo, o Pretinho na Festa ganha uma
edicdo especial para levar as marcas direto ao
coracdo da torcida. Apresentado por Vini Moura, o
Pretinho na Copa vai ds ruas, bares, festas e pontos de
encontro do publico para captar a emocéo real do
Mundial: reacdes aos jogos, opinides, humor e
celebracdo.

Com um formato dindmico e espontdneo, o conteudo
transforma a vivéncia da Copa fora do campo em
entretenimento e muita resenha! As marcas entram
como parte da experiéncia, conectadas ao momento
de paixdo do torcedor, em um ambiente auténtico,
leve e relevante durante toda a competicdo.

O programa contempla os seguintes aproveitamentos:

Assinatura de marca no Assinatura de marca nos spots
YouTube e Redes Sociais de divulgacdo do conteudo
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Frequéncia: Quinzenal
Exibicdo: ATL TV

"OMEMOM )
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Assista ao contelido
clicando na imagem acima



https://www.youtube.com/watch?v=cAH6cc1au3E
https://www.youtube.com/watch?v=cAH6cc1au3E
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Pilulas rdpidas de conteldo no digital e na radio!

O Drops da Copa sé&o pilulas rapidas de conteudo,
de até 1 minuto, em formato de dudio e video, com
veiculacdo no digital e no raddio. Pensadas para
maximizar awareness e recall de marca durante
toda a Copa do Mundo, tém alta frequéncia e
distribuic&o didria, colocando a marca de forma
recorrente no fluxo de informacdo do publico,
associada das principais atualizacdes e assuntos da
Copa.

Conteudos exclusivos para Assinatura de marca no
os patrocinadores YouTube e Redes Sociais

Presenca constante, contexto relevante e repeti¢céo
para garantir que a marca seja lembrada no maior
momento de atencdo coletiva do planeta



plataforma ATLANTIDA + 268 MIL

ATL TV se conecta ao ecossistema Atlantida — radio, site e redes sociais—

amplificando o conteldo e entregando alcance real. Os impactos reforcam INSCRITOS NO CANAL
a presenga constante da marca na rotina e na conversa do publico. )
2 MILHOES 55 MILHOES
OUVINTES ALCANCADOS IMPACTOS NO INSTAGRAM, TIKTOK E
NA REDE RS SPOTIFY
(PROJEGAO MENSAL POR AREA DE COBERTURA) (JAN/SET 2025)
2 REDES SOCIAIS
750 mil B

ouvintes mensais

alcancados somente em s
+ 5 MILHOES
IMPACTOS NO SITE ATL

(JAN/SET 2025)

0 alcance mensal e os ouvintes por minuto rede RSC é um dado projetado com base na cobertura total RSC. Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | POA | POA-JUL/2025 A SET/2025 | POA-ATLANTIDA FM/WEB | POA-AMBOS | 05h-05h | 2a-Dom |
ALCM# | ALCM% | projecéo para rede atl; Youtube Analytics, Meta Business Center e Tiktok Business Suite Outubro, 2025



TRADUZ RELEVANCIA

+ 32 MILHOES

+ 3 MILHOES

» CRESCIMENTO EXPONENCIAL

Somente de 2024 para 2025, crescemos 54% em
visualizacdes no canal. Um resultado que refor¢ca a
escala, consisténcia e relev@ncia da plataforma no
cendadrio digital.

«  ENGAJAMENTO SIGNIFICATIVO

A audiéncia ndo é passiva. Registramos uma média de 97
mil interacdes por més em 2025, alcangcando picos de
mais de 136 mil interagdes mensais. Isso € engajamento
real: o publico comenta, compartilha e participa.



Para dimensionar o potencial de visibilidade do projeto na
Atlantida, apresentamos uma simulacdo de impactos
considerando as insergdes previstas na programacdo da

radio, as entregas nas plataformas digitais e no streaming.

A projecéo ilustra o alcance e a frequéncia de exposicdo
que as marcas podem atingir ao longo do projeto.

+19.108.882

IMPACTOS EM REDE
ATLANTIDA

O radio acompanha o ouvinte ao longo da
sua rotina — no carro, no trabalho e em
diferentes momentos do dia — ampliando
naturalmente as oportunidades de contato
com a marca.

+3.619.923
\— IMPACTOS NO DIGITAL

No digital, a marca acompanha a
audiéncia nas redes sociais, no streaming e
no site da ATL, ampliando a presenca em
diferentes momentos de consumo e
potencializando as oportunidades.



MARCGCA ENTRA?
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STREAMING

Midia assinada com todos os
patrocinadores, short videos,
logo no GC e na vinhetq,
product placement e acdes de
conteudo no YouTube.

ON AIR

Midia assinada com todos os
patrocinadores + programetes de
conteudo. Além disso, o
patrocinador participa de toda a
midia de chamada para o
produto nas redes sociais € na
radio.

DIGITAL

Conteudos didrios com a
assinatura de todos os
patrocinadores + midia propria
da marca.

o,
a'nanmna
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JUNHO

JULHO

AQUECE DA COPA COM CONTEUDOS DIGITAIS 2 GORDOS E UMA COPA

SPOTS DE DIVULGAGAO DO PROJETO BOLA DO MUNDO

SOM & SABOR DA COPA

PRETINHO NA FESTA

DROPS DE CONTEUDOS



COTA PATROCINIO | DETALHAMENTO DA MIDIA DA COTA

Video de até 1"

Stories de até 1"
AQUECE PARA A COPA Squeeze (proprio da marca)

Comercial de 30" de divulgagdo do projeto

Crossmerchan (on air + live)

Squeeze 15"
Logo na vinheta
Acdo de conteudo de até 60" no Break
Merchandising 60"
BOLA DO MUNDO GC com logo
Stories de até 1" (divulgagdo do programa)
Comercial de 30" divulgagdo do programa
Mengd&o da marca na descri¢do do video
Logo nos videos de cortes

Agenda de jogos durante a live com assinatura de marca

*Product placement sujeito a aprovagdo de adequagdo editorial.

Instagram @obolanascostas
Instagram @obolanascostas
YouTube ATL TV

Rede Atlantida — Indeterminado 7h - 19h

YouTube ATL TV

Instagram @obolanascostas
Rede Atlantida — Indeterminado 7h - 19h
YouTube ATL TV
YouTube ATL TV
YouTube ATL TV

Maio a Junho

Junho a Julho

Assinada
Assinada
Assinada
Assinada
Propria
Propria
Assinada
Propria
Propria
Assinada
Assinada
Assinada
Assinada
Assinada

Assinada

40
60

15
15

15
15
60
15
30
15
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COTA PATROCINIO | DETALHAMENTO DA MIDIA DA COTA

Logo na vinheta YouTube ATL TV Junho a Julho Assinada 15
Logo nos videos de cortes Instagram @obolanascostas Junho a Julho Assinada 30

Mencgdo da marca na descricéio do video YouTube ATL TV Jdnho a Julho Assinada 15

2 GORDOS E UMA COPA Stories de até 1" (divulgacdo do episddio) Instagram @obolanascostas Junho a Julho Assinada 15
Comercial de 30" de divulgagdo do programa Rede Atlantida — Indeterminado Junho a Julho Assinada 60

1video de até 60" conteldo de marca Instagram @obolanascostas Junho a Julho Propria 1
Programetes de 45" Rede Atlantida — Indeterminado Junho a Julho Assinada 60

DROPS DE CONTEUDO Video de até 1" Instagram @obolanascostas Junho a Julho Assinada 15
Stories de até 1" Instagram @obolanascostas Junho a Julho Assinada 15

Shorts YouTube YouTube ATL TV Junho a Julho Assinada 15

SOM & SABOR DA COPA VIdegis o T Instagram @obolanascostas Junho a Julho Assinada 4
COM LELE E ADAMS - YouTube YouTube ATL TV Junho a Julho Assinada 4
fa = e ate [l ulgagdio do conteu gl Instagram @obolanascostas Junho a Julho Assinada 4

Matéria semanal no site da ATL Site ATL Junho a Julho Assinada 5

SITE ATL
Stories de até 1" (divulgagdo da matéria) Instagram @obolanascostas Junho a Julho Assinada 5

*Product placement sujeito a aprovagdo de adequagdo editorial.



COTA PATROCINIO

COTA PATROCINIO | DETALHAMENTO DA MIDIA DA COTA

Logo na vinheta
Citagdo de oferecimento da marca
PRETINHO NA COPA Mengdo da marca na descrigdio do video
Logo no video de 1 (cortes)
Stories de até 1" (divulgagdo do episddio)
Stories de cobertura da gravagdo com logo das marcas
Comercial de 30"
MIDIA PROPRIA (AVULSA) Video de até 1"

Story de até 1"

*Product placement sujeito a aprovagdo de adequagdo editorial.

YouTube ATL TV

Instagram @obolanascostas

Rede Atlantida RS
Instagram @obolanascostas

Instagram @obolanascostas

Junho a Julho

Maio a Junho

Assinada
Assinada
Assinada
Assinada
Propria
Propria
Prépria
Propria

Propria
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Assista co video do
comunicador Rodrigo
Adams clicando na
imagem acima

*Product placement sujeito a aprovagdo de adequagdo editorial.


https://www.youtube.com/shorts/N20JgezsgP4
https://www.youtube.com/shorts/N20JgezsgP4
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MODELO DE INVESTIMENTO

+895 MIL

EM MIDIA ENREGUE
DE PROJETO!
-

PATROCINIO PROJETO
RS 150.000

*3 MESES DE PROJETO!

RS 50.000

VALOR MIDIA TABELA

*Numero de cotas de patrocinio: 06 cotas — conforme politica de bloqueio de segmento.
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OBSERVAGCOES E REGRAS COMERCIAIS:

Valores de midia séo brutos, calculados com base na tabela fevereiro/2025, sujeitos & alteragdo conforme periodo de veiculagdo;
Disponibilidade de cotas de patrocinio: 06 cotas — conforme politica de bloqueio de segmento;

Deadline comercial do projeto: 20/04/2026;

O projeto Bola do Mundo serd viabilizado a partir da venda de 03 cotas de patrocinio;

Em caso de ndio viabilizagdo, o projeto poderd sofrer alteracdes;

A midia propria é de responsabilidade da marca/agéncia; enquanto a midia assinada é de responsabilidade do Grupo RBS, mediante envio dos materiais necessdrios por parte do
cliente;

O conteudo do projeto poderd sofrer alteragdes por decisdo editorial, preservando-se os aproveitamentos comerciais contratados dentro do projeto;
O calenddrio pode sofrer alteragdes, devido a disponibilidade de agenda e alteracdes na tabela dos jogos;

Solicitagd@o de postagem em collab tem custo extra conforme valor tabela;

Veiculagdo condicionada a disponibilidade de espagos quando autorizagdo da midia;

O patrocinador deverd utilizar 100% dos aproveitamentos comerciais contratados dentro do més previsto e ano vigente. Os aproveitamentos comerciais que ndo forem utilizados
dentro deste periodo n&o seréio compensados ou utilizados posteriormente.

Sinalizag&o de conteudo patrocinado terd marcagdo do cliente, conforme padrdo de assinatura do digital das radios;

Patrocinadores que possuem mais de um mercado de atuagdo (multimarcas) poderdo bloquear apenas o segmento da marca utilizada na comunicagdo assinada do projeto;
Devido & natureza jornalistica dos conteudos, os produtos editorias previstos neste projeto poderdo sofrer alteragdes;

Demais condicdes, conforme tabelas comerciais dos veiculos do Grupo RBS;

A data da ativagdo deverd ser escolhida em comum acordo entre as partes para viabilizarmos a ativagéo.



