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PLANO COMERCIAL



CENARIO
Quem é o Destemperados

DESTEMPERADOS NA TV 2023
4° temporada

APROVEITAMENTOS
Patrocinio + Merchandising

RESUMO
Esquema Comercial
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CENARIO
Quem é o Destemperados

Viva 4 GASTRONOMIA/

Acreditamos que comer e beber bem alimenta a alma.

Mais do que isso, nos conecta com o mundo, com outras culturas.
Nos conecta com o passado, presente e futuro.

Somos apaixonados pela possibilidade de descobrir.

Novos lugares, temperos e sabores. Somos apaixonados por experimentar.

destemperados
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Quem é o Destemperados

Site
GZH

Eventos

MULTIPLATALORMA
PE conTEUPO

destemperados

ASTRONOMICO Podcast
q ‘ =y
Producdo de contelido
para viver a gastronomia.
VIVA A GASTRONOMIA.
Uma experiéncia completa de curadoria, "
imersdo e entrega de valor para o publico RECEITAS. Plataforma 360 RaGdio

final e para marcas. GLOBO




CENARIO
Quem é o Destemperados

Studio Destemperados

Um espaco de experiéncias gastronémicas

dentro do BarraShoppingSul de Porto Alegre.
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CENARIO
Destemperados na TV

WA ULTIMA EPICAC, FORAM & EPISOL(OS
EXIBIPOS WA TELA PA RESTV/

A

destemperados

Para conferir o que
rolou, clique aqui.

“


https://globoplay.globo.com/destemperados-na-tv/t/tZKvbcnbxc/

a 7 CENARIO
. .  Destemperados na TV - Audiéncia

¢ rbsty

A 39 temporada foi assistida por mais de 3,7 MILYOES de pessoas.

TELESPECTADORES POR MINUTO

6§08 m

SEXO CLASSE SOCIAL
08 c-sw
AB - 31%

62% 38%

Kantar IBOPE. MW. Gde. POA. Destemperados na TV. 32 temporada. Audiéncia e alcance projetado para RSE.

ALCANCE POR EPISODIO
1 miLyido be
FESSCAS

FAIXA ETARIA

35+

81%
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Em 2023,

VEM Al

A 4° temporada de
Destemperados na TV.
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:a 2- DESTEMPERADOS NA TV 2023
: . 4°temporada

WESTA TEMPORAPLA,
VOLTAREMOS AS WOSSAS ORIGENS!

20



:a : | DESTEMPERADOS NA TV 2023
: . 4°temporada

VAMOS RESGATAR OS CLASSICOS,

Ndo sé as receitas que ndo tém erro ou aquele restaurante que, ha anos, nos serve
no mesmo padrdo de exceléncia.

Os cldssicos também sdo os momentos inesqueciveis em que vivemos a gastronomiaq,
em volta da mesa, ou até mesmo de pé na calcada. Que aproximam pessods, que
transformam vidas, que se tornam uma vdlvula de escape da correria do dia a dia.

A receita infalivel e o pedido certeiro sempre nos trazem uma leveza, uma alegria.
Mas os cldssicos também nos ddo repertério na cozinha, nos ensinam e, acima de
tudo, nos trazem conforto.

Junte-se a nés nessa temporada, para celebrar e redescobrir os cldssicos da nossa
gastronomia.
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DESTEMPERADOS NA TV 2023
4° temporada

DESTEMPERADOS NA TV 2023

As 14h de sdbado, de
O5 de agosto a 23 de setembro.

Apresentacdo:

ptogo
CARVALIHO

Socio-fundador da
plataforma

vy,
2amtoL

Sdécia-fundadorada
plataforma

"Horério e duracdo do programa poderao sofrer alteracio que ndo afetardo a quantidade de impactos do plano comercial;
Exibicdo do programa sujeito a alteracdes ou cancelamento de acordo com planejamento de programagéo Globo.

destemperados



COMO AS MARLAS POPEM FAZER
PARTE DESSES MOMENTOS?

ACAO DE PATROCINIO DE ’xf

MERCHANDISING | TEMPORADA




COMO AS MARLAS POPEM FAZER
PARTE DESSES MOMENTOS?

ACAO DE

MERCHANDISING |




b}: ACAO DE MERCHANDISING
. Aproveitamentos: RBS TV

_—— === — -

| A marca poderd, em momento especifico e endossados pelos
! ~ i apresentadores, dar dicas a respeito de seus produtos/servicos,
ACAO DE i divulgar ofertas/promocoes, site ou QRCode da marca, além de

M ERCH AN D|S§| NG  outras possibilidades.

Aproveitamento total: 1 acao de merchandising.

___________________

g |
VAN
i/ - v e

it s

N > ASSISTA AU
S~ 7

"0 briefing e os roteiros das a¢des de merchandising deverdo ser enviados previamente a RBS TV para validacio;
O tempo da acdo de merchandising tem duragao de até 1'30";

destemperados
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https://globoplay.globo.com/v/9930268/
https://globoplay.globo.com/v/9973355/
https://globoplay.globo.com/v/9930268/
https://globoplay.globo.com/v/9930268/
https://globoplay.globo.com/v/9973355/
https://globoplay.globo.com/v/9973355/
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destemperados

o} ACAO DE MERCHANDISING ‘
. . Aproveitamentos: Digital

DIGITAL

___________________

Matérias publicitdrias no
receitas.globo, ativadas
com midia display do
cliente.

Aproveitamento
total: 1 matéria.

O churrasco vai demorar?

Destemperados na TV da a dica de
petiscos para agradar os
convidados



ACAO DE MERCHANDISING
Esquema Comercial

destemperados
"())

Patrocinio

Acdo de Merchandising

DEST | Sab14h

Ago-Set/23

Merchandising

Patrocinio

Informe Publicitdario

Midia de Apoio

/RBS TV

Materie Publcitar RECEITAS. Retdngulo Mobile 1
atéria Publicitdria
GLOBO Billboard 2
Retangulo Superior
G1RS/GERS | Native Chamada e
1 /RBS TV Native Feed
Billboard 2, Billboard
Midia de Divulgacdo Matéria, Retangulo
G1RS/GERS | | Superior, Retdngulo
/RBS TV Mobile 1, Retangulo
Médio (1,2 e Feed) e
Banner Meia Pdagina
G1RS/GERS |

Retdngulo Mobile 1

Desktop e
Mobile

Internas

Home e
Internas

Home e
Internas

Home

C.P.M.

7 - -
7 - -
100%
7 - -
7 - -
7 - 45.000 19%
7 3 135.000 17%
7 ~ 13.000 20%




la 3 AGAO DE MERCHANDISING
. Investimento

VALOR TOTAL POR ACAO

$ 50.000,00

A viabilidade do projeto estd condicionada a comercializacdo de 3 cotas de patrocinio.
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COMO AS MARLAS POPEM FAZER
PARTE DESSES MOMENTOS?

PATROCINIO DE ::f

TEMPORADA "'




destemperados
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‘ 0’3 PATROCINIO DE TEMPORADA ‘
Aproveitamentos

\

> REDES SOCIAIS RBSTV

> ACAODE > PRODUCT > VINHETAS- |
MERCHANDISING PLACEMENT ASSINATURADES5”
plgITaL: i CROSS MEPIA - > CADERNO
2 4 : ¥, p,“_—, AR Y A A . o > SITE
% WA TERISELBLICITARIA, * ¢ PESTEMPERALOS® > REDESSOCIAIS
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PATROCINIO DE TEMPORADA
Aproveitamentos: RBS TV

| A marca poderd, em momento especifico e endossados pelos
! ~ i apresentadores, dar dicas a respeito de seus produtos/servicos,
ACAO DE i divulgar ofertas/promocoes, site ou QRCode da marca, além de

M ERCH AN D|S§| NG  outras possibilidades.

Aproveitamento total: 3 acoes de merchandising.

___________________

g |
VAN
i/ - v e

it s

N > ASSISTA AU
S~ 7

"0 briefing e os roteiros das a¢des de merchandising deverdo ser enviados previamente a RBS TV para validacio;
O tempo da acdo de merchandising tem duragao de até 1'30";
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https://globoplay.globo.com/v/9930268/
https://globoplay.globo.com/v/9973355/
https://globoplay.globo.com/v/9930268/
https://globoplay.globo.com/v/9930268/
https://globoplay.globo.com/v/9973355/
https://globoplay.globo.com/v/9973355/

b}i PATROCINIO DE TEMPORADA
. Aproveitamentos: RBS TV

Os produtos do patrocinador, que tenham conexdo com o conteudo,
serao utilizados dentro do contexto da receita. Esse formato contempla
PL ACEM ENT a utilizacdo e exposicao, somente de produtos utilizados nas receitas.

'O conteldo editorial é de autonomia da producéo do programa;

A acdo estara condicionada a adequacdo dos produtos com o contelido do programas. Nao sera permitido inserir linha de produtos na bancada se ndo forem usados. Cabera a producao do programa avaliar a adequacao;

Poderao haver outros produtos ndo conflitantes em mesmo formato.

destemperados
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10 ’3 PATROCINIO DE TEMPORADA

Aproveitamentos: RBS TV

Assinatura da marca nas vinhetas de aberturaq,
passagem e encerramento do programa.

@

® 2Rk

LhEses
LR

VINHETA DE
ASSINATURA DE 5”

Logo + citacdo de marca e slogan
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o} PATROCINIO DE TEMPORADA ‘ (&)

Aproveitamentos: Digital

DIGITAL

___________________

Matérias publicitdrias no Instagram RBSTV fhex®
receitaS.QIObO, atiquas @rbstv | 107mil seguidores rgu 11,7 mil 705 mil 205

Publicagé... Seguidores Seguindo

com midia display do

cliente. Post ou Stories' de

chamada para os
as matérias, com

&9

Sinal RBS TV Globo Esporte

Aproveitamento
total: 3 matérias.

menc¢do ao

patrocinador.

O churrasco vai demorar? Aproveitq mento
Destemperados na TV da a dica de § 1 ~

petiscos para agradar os § total: 3 acoes.

convidados

"Formato e contetido de publicacdo
nas redes sociais é de decisdo editorial



PATROCINIO DE TEMPORADA ‘

©

CROSS MEDIA

Site do
i DESTEMPERADOS S -—
Médio + Superbanner
Destemperados na TV P )
4 A
@destemperados|
245mil seguidores
de
convite/ repercussdo
sobre o programa,
com
Aproveitamento total: \ y
Aproveitamento total: 2 acoes.
Aproveitamento total:

2 selos + 2 rodapés

20mil impressoes)
"Formato e contetido de publicacdo
nas redes sociais é de decisao editorial


https://gauchazh.clicrbs.com.br/destemperados/ultimas-noticias/
https://gauchazh.clicrbs.com.br/destemperados/ultimas-noticias/

a RESUMO - PATROCINIO ‘ @)
. . Cronograma de Entregas i rbsty

Er. 01 Er 02 Er. 63 Er 04 Er. 05 Er 06 Er. OF Er. 08

DESTEMPERADOS NA TV ® ® 9, D, O ) ) O
RBSTV - DEST - Vinhetas e | e 2 P @ ® ® ® ®

RBSTV - DEST-Merchan @ e e

RBSTVBEST-SSLEE = W NN . 77777777777777777777777777777777777777777777777 . 7777777777777777777777777777777777777777777777777 . 7777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777

Product. Placement

i, N G T S
Digital - Instagram RBSTV . *********************************************** . fffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffff . ffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffff
e TR S | A RN R g e Wy SR
Cross - Site Destemps: :""""""""""""""""""“""""""""""""""""""""""‘"""""""“““““:

Midia Display CeSSSrEENEr SNSRI A SV | _ _ _ WSRO A 3 s e T PRS- o N L T e .

Cross - Instagram Destemps: s . ffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffff . ffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffff

*Simulagdo de calendario com ag¢oes previstas, sujeito a alteragoes.



SRR

0 » RESUMO - PATROCINIO
. .  Esquema Comercial - RBSTV

PERIODO Agosto e Setembro, sdbados as 14h, em 8 episddios
DURAGAO PREVISTA 25 minutos

SIGLA NO SIS.COM DEST

GENERO Culindrio

NUMERO E TIPO DE COTA
PATROCINIO

4 cotas de patrocinio

APROVEITAMENTO COMERCIAL TV
POR EPISODIO

- 1 vinheta de abertura - 5” caracterizado com marca/slogan
- 1 vinheta de passagem - 5” caracterizado com marca/slogan
- 1 vinheta de encerramento - 5” caracterizado com marca/slogan

APROVEITAMENTO COMERCIAL
TV NA TEMPORADA

- 3 acdes de merchandising
- 3 acoes de product placement*

PRECO DE 30” Assume preco de Sessdo de Sdbado (SSAB)
COEFICIENTE PARA 15” 0,50
NUMERO DE COTAS 4

destemperados
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ERER

RESUMO - PATROCINIO

Esquema Comercial - Receitas.Globo

Informe Publicitdrio

Matéria Publicitdiri RECEITAS. Retangulo Mobile 1
atéria Publicitdria
GLOBO Billboard 2
Retdngulo Superior
G1RS/GERS | Native Chamada e
3 /RBS TV Native Feed
Billboard 2, Billboard
Midia de Divulgacdo Matéria, Retangulo
G1RS/GERS | | Superior, Retdngulo
/RBS TV Mobile 1, Retangulo
Médio (1,2 e Feed) e
Banner Meia Pdagina
o o G1RS/GE RS A h
- Midia de Apoio /RB{S TV | Reténgulo Mobile 1

Desktop e
Mobile

Internas

Home e
Internas

Home e
Internas

Home

C.PM.

destemperados
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100%
7 = =
7 ) -
7 = 45.000 19%
7 F 135.000 17%
7 L 13.000 20%

*GEO RS
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0 . RESUMO - PATROCINIO

. . Esquema Comercial - Cross Media

Secdo Destemperados

destemperados
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paraTV

Destemperados Caderno Selo - Caderno Destemperados em ZH na TV Ago-Set/23 Prépria p
Anuncio Rodapé - Caderno Secdo Destemperados ) il
Destemperados Caderno Destemperados em ZH na TV Ago-Set/23 Propria 2
destemperados.com| Redes Sociais SRR LT S e 2l e R asram Ago-Set/23 Assinada 2
paraTV @destemperados
destemperados.com Site Midia Display (Ret. Médio + Superbanner) Home + Internas Ago-Set/23 Proépria 20.000
G1/ GE / GSHOW Redes Sociais AREC e SLOF| eSS ICa T Instagram @rbstv Ago-Set/23 Assinada 3




SRR

RESUMO - PATROCINIO
Investimento

VALOR TOTAL DO PATROCINIO

$ 235.000,00

A viabilidade do projeto estd condicionada a comercializacdo de 3 cotas de patrocinio.
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OLSERVALOES TV

* O valor de patrocinio € fixo;

* Poderdo existir oportunidades comerciais adicionais dentro do programa.

* Adinamica de programacao pode implicar alteragdes no planejamento original.

» Nao sera aceita multiplicidade nas caracterizacoes.

* A RBS TV reserva o direito de diminuir ou aumentar o niUmero de cotas de patrocinio e de episédios desta temporada, conforme a viabilidade comercial deste projeto.
» Cotas de patrocinio sdo soberanas e agdes de merchandising nao poderao conflitar segmento com os patrocinadores do programa.;

* A escolha das datas de exibicao das acdes de merchandising serao realizadas por ordem de comercializacdo, com prioridade para os patrocinadores do programa;

* Prazo geral de comercializacdo de patrocinio até 30/06.

« COMPOSICAO DAS CARACTERIZACOES: As caracterizacdes dos patrocinios da programacao de linha deverdo seguir as seguintes orientacoes:

* VIDEQ: Duracgo de 5 segundos de imagens com movimento; Nao serao permitidas imagens de atores com movimentos labiais; O material ndo podera apresentar mais do que uma

marca/produto; Caso o programa seja patrocinado por uma linha de produtos, as imagens ndo poderdo dar destaque a nenhum produto particularmente; a énfase deve ser apenas
na linha de produtos.

» AUDIO: Maximo de 8 palavras; Citagdo da marca (ou nome do cliente) mais slogan; Identificacdo do anunciante ou marca no inicio do texto; Se mais de uma palavra for usada para
designar uma marca ou produto, serdo contabilizadas individualmente; Caso o texto apresente niUmeros ou siglas, estes serdo computados por elementos, isoladamente; Se o
programa for patrocinado por linha de produtos, podera haver mencdo apenas da linha de produtos.

« OFERTAS NAS CARACTERIZACOES: Os patrocinadores de programas de linha poderéo fazer ofertas/promocdes em &udio e/ou video nas suas caracterizacdes de abertura, passagem e
encerramento.

* MERCHANDISING: A realizacdo das agbes de merchandising depende da adequagao/caracteristicas do produto ao contexto do programa; O custo de produgao das acbes podera ser
orcado em separado e pago adicionalmente.

» PRODUCT PLACEMENT: sera entregue se houver contexto com a gastronomia associada ao conteldo do programa. Produtos serdo inseridos de forma contextualizada na producéo de
receitas. Nao sera permitido inserir linha de produtos na bancada se ndao forem usados.

* Gravagao: o programa sera ancorado no Studio Destemperados do Barra Shopping. A¢cdes de merchandising podem ser gravadas realizado dentro da regidao metropolitana de Porto Alegre
ou estudio em uma diaria de gravacao.




OBSERVALOES PIGITAL

A previsao de entrega corresponde a veiculacao de todos os formatos durante todo o periodo do projeto. Caso o cliente nao entregue as pegas no
prazo estipulado em cronograma, nao havera compensagao;

Nao existe compensacao por formato, apenas volume total de impressdes devido a possiveis variagdes no habito de consumo de conteldo;

Toda a entrega de midia deste plano € baseada em analise historica de audiéncia, portanto, o volume de entrega pode variar de acordo com a
audiéncia do site no periodo do projeto;

A veiculacao da midia de divulgagao e/ou apoio deste projeto, esta sujeita a disponibilidade de inventario no periodo da campanha;

A criacao dos formatos de divulgacao é de responsabilidade da RBS TV e esses formatos nao sao passiveis de aprovacao do anunciante. A criacao
dos formatos de patrocinio e apoio é de responsabilidade do anunciante;

ARBS TV se reserva o direito de fazer alteragdes na estrutura do conteldo dos sites, e, eventualmente, substituicdes nos formatos originalmente
previstos no plano de inser¢des. Em nenhum caso havera prejuizo na entrega comercial para o anunciante;

A assinatura do Pl pelo ANUNCIANTE ou AGENCIA obriga as partes e seus sucessores, a qualquer titulo, tanto aos termos do préprio Pl quanto aos
termos e condicdes estabelecidos no Manual de Praticas Comerciais da Globo.com. A programacao dos materiais s6 sera possivel mediante a
apresentacao do Pl antecipadamente;

Eventuais compensagbes deverao ocorrer apenas apos o término do projeto/entregas.
Formatos e conteldo da publicacdo nas redes sociais de RBSTV e Destemperados sao de decisao editorial.
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