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UM SEXTOU DE MUITA ACAO NA RBS TV
COM A 22 TEMPORADA DE THE
EQUALIZER

ROBYN MCCALL (Queen Latifah) € uma mulher enigmatica

com um historico misterioso. Ela usa suas habilidades para

ajudar aqueles que nao tem a quem recorrer, agindo como

“anjo da guarda” e defensora daqueles que nao podem se
defender.

Na 228 TEMPORADA, apos se tornar famosa na internet como
‘A VIGILANTE”, Robyn considera a possibilidade de parar com
o seu trabalho com “The Equalizer”, mas desiste quando
assume o detetive MARCUS DANTE como um novo cliente.

28/04 a 18/08 17 episodios 1 cota local




QUALIZER E A
UNI DADE PERFEITA
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CONEXAO COM O
PUBLICO POR MEIO
DO PATROCINIO

Na TV aberta, a marca atua como PROMOTORA DE
UM ASSUNTO, que pode ser de nicho, mas pela
poténcia do meio é LEVADO A TODO O PAIS.

O patrocinio ainda trabalha o ENVOLVIMENTO
EMOCIONAL com o publico, transferindo para a
marca os ATRIBUTOS POSITIVOS gue sao vistos
Nno programa patrocinado.
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ENTREGA
COMERCIAL

TV GLOBO

Vinheta de Abertura 077 ......oonooniiiee e 17
Vinheta de Encerramento 07”

DETALHAMENTO COMERCIAL
COTAS: 1 cota por praca
MERCADO: Local

PRECO DA COTA: Conforme tabela liberada junto ao
plano.
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PRECOS 30”
PARA OS 12 MERCADOS DO RIO GRANDE DO SUL

SUL

RS 11.139
RS 1.044
RS 759

RS 712
RS 693

RS 452

Esses valores se referem a lista de precos de Janeiro/2023
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OBSERVACOES COMERCIAIS WP (Paty

. O preco do patrocinio é fixo, valido para compras realizadas entre o periodo de 1° de janeiro e 30 de junho de 2023, independentemente do periodo de
veiculacdo. Cotas ndo comercializadas até este prazo poderéo ter atualizagoes;

. Nao havera alteracdo de precos para pagamento antecipado, realizado antes do inicio das veiculagdes;

. A Globo podera desenvolver outras oportunidades comerciais (Top de 5”, cota de participacéo, acées no conteudo, etc) ligadas ao projeto. Essas oportunidades
nao poderdo ser comercializadas para concorrentes dos patrocinadores deste projeto, desde que as cotas de patrocinio tenham sido adquiridas até o prazo de
comercializagédo descrito no plano;

. Prazo de comercializacédo: 24/04/2023 (16h, horéario de Brasilia);

. Dias e horarios de exibicao do programa estao sujeitos a alteracao.

. Na&o existe posicionamento especial para exibicdo dos comerciais que fazem parte dos planos de patrocinio, exceto quando mencionado;

. As informacdes de midia refletem os resultados anteriores e podem variar;

. O plano de veiculagdes segue orientagdes estabelecidas pelo Manual de Praticas Comerciais, Manual de Formatos e Listas de Precos da Rede Globo;

. A Globo se reserva o direito de ampliar as ofertas comerciais relacionadas ao programa, além de aumentar a quantidade de cotas previamente estabelecidas;

. A TV Globo se reserva ao direito de proceder a alteragc6es ou substituicbes em todas as atividades e datas descritas no projeto, sem prejuizo na entrega para 0s
patrocinadores;

. O acerto de contas se dara individualmente, por veiculo, no final do projeto pelo total de inser¢cées ou propriedades, e ndo por item, isoladamente;

. Os Procedimentos Operacionais TV Globo serédo detalhados em um documento com informacdes sobre entrega e prazos de materiais, descricdo e
especificacdes técnicas de formatos, definicbes de datas de exibicao de itens comerciais, entre outros temas. Esta Pasta Operacional sera encaminhada aos
clientes/agéncias, apos a comercializagao da cota de patrocinio;

. ApoOs o recebimento de todo o material necessario para o desenvolvimento do projeto, o prazo de implementacao sera de 7 dias Uteis;

. Toda a midia devera ser veiculada no periodo vigente do projeto; materiais para veiculagao que ndo forem entregues, ou entregues com atraso ou em desacordo
com as praticas comerciais implicardo o faturamento sem crédito do espaco reservado.

. N&o sera aceita multiplicidade nas caracterizagoes.

. Para os programas com cotas locais na TV Globo, existe a opg&o da troca da assinatura (abertura e encerramento) de 7” pela de 4” ou 5” sem alteragdo no
preco.

. Caso ocorra falha na exibicao de vinhetas de abertura ou encerramento, a entrega podera ser compensada com a exibicdo de vinhetas de passagem no mesmo
programa.



OBSERVACOES COMERCIAIS

Cabe ao patrocinador arcar com 0s custos de envio dos seus materiais através dos players homologados pela Globo. Para mais informag@es consulte a Lista de

Precos.

O patrocinio do programa néo bloqueia a venda de comerciais avulsos nos intervalos, inclusive para concorrentes, exceto quando for informado.

As caracterizag6es dos patrocinios (vinhetas de abertura e encerramento) da programacéo de linha deverédo seguir as seguintes orientagoes:

Video:

Duracao de 3”, 5” ou 7” de imagens com movimento.
N&o serdo permitidas imagens de atores com movimentos labiais.

O material ndo podera apresentar mais do que uma marca/produto.

Caso o programa seja patrocinado por uma linha de produtos, as imagens ndo poderdo dar destaque a nenhum produto particularmente; a énfase deve ser

apenas na linha de produtos.

Audio:

3”: maximo de 4 palavras.

5”: maximo de 10 palavras.

7”: maximo de 12 palavras.

Identificacéo do patrocinador ou marca no inicio do texto.

Se mais de uma palavra for usada para designar uma marca ou produto, serdo contabilizadas individualmente.
Caso o texto apresente nimeros ou siglas, estes serdo computados por elementos, isoladamente.

Se o programa for patrocinado por linha de produtos, podera haver mengéo apenas da linha de produtos.

A validacgéo é feita com o cronémetro.
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