


MUDAR O 
MUNDO



VEM AÍ UMA NOVA TEMPORADA DO  

FALAS







COMO 
VAI SER? 



experiência fantástica 

reflexões
profundas.

COMO SERÁ? 
45” minutos em prime time

Dia da Mulher Dia dos Povos Indígenas Dia do Orgulho LGBTQIA+
Dia do Idoso Dia da Consciência Negra

E POR QUE VAI SER TÃO DIFERENTE? 

pessoas terão vontade de 
falar sobre isso depois. 

CONTEXTO: 

negras, trans e 
indígenas. 



extrapolam os clichês de 
gêneros drama fantasia
thriller suspense

pluralidade de formas e maneiras de pensar
olhar mais empático 

DIA DA MULHER – 08/03

•
•

DIA DOS POVOS INDÍGENAS – 19/04

•

•

DIA DO ORGULHO LGBTQIA+ – 28/06

•
•

DIA DA CONSCIÊNCIA NEGRA– 20/11

•
•

DIA DO IDOSO – 01/10

•
•

*As datas dos especiais poderão sofrer alteração sem aviso prévio. 



estereótipos

os 
minorizados.

ocupar 
novos espaços na telinha

ultrapassam



rostos que contam essas narrativas 

FALAS 
FEMININAS

DIA DA MULHER

ISABEL TEIXEIRA 

LUELLEM DE CASTRO 

FALAS DA TERRA 
DIA DO INDÍGENA

ISABELA SANTANA  

DANDARA QUEIROZ

ELLIE MAKUXI

FALAS DO 
ORGULHO 

DIA DO ORGULHO
FALAS DA VIDA 
DIA DO IDOSO

KIKA SENA 

ANA FLÁVIA CAVALCANTE

NENA INOUE

ZEZÉ MOTA 

PATRÍCIA PILAR 

FALAS NEGRAS 
CONSCIÊNCIA NEGRA

GRASSE PASSÔ

GUILHERME FONTES



FALAS

A força presente
na audiência da tv aberta

Credibilidade, informação e 
entretenimento em um único 

produto

Oportunidade de
ativar território de 

forma autêntica

Apelo social de 
sustentação



GRANDE 
OBJETIVO

O FUTURO É DAS MARCAS 
COM PROPÓSITO. 



*A Globo oferece aos patrocinadores das cotas locais a chance de 

usarem assinatura de 5” ou 3”+10”+3” sem alteração no preço. 

 Local 

 2023 – março 

 Exclusiva

 02 inserções (sendo uma 

vinheta de abertura e uma de encerramento de 5” para cada um 

dos especiais)

A partir do dia 20 de fevereiro de 2023, caso a Cota MODULAR 

não tenha sido comercializada, será automaticamente convertida 

em cota local. 

A cota de patrocínio local do Falas permite que a sua marca se 

associe ao programa, no mercado de interesse, criando uma 

relação direta com o público de cada mercado. 

As vinhetas de abertura e encerramento irão garantir a frequência 

ao longo do período do patrocínio, dando visibilidade ao 

patrocinador em todos os episódios. 

LOCAL DE PATROCÍNIO 



RS1 10.903,50 
CXS 1.119,00 
SMA 708,75 
PEL 696,00 
PFO 677,25 
STR 408,00 
STC 640,50 
CAL 305,25 
BAG 323,25 
URU 344,25 
ERE 255,00 
RGE 303,00 

SUL

Preços de referência com base na lista de preços de jan/23 sujeito a alteração. Os valores a serem faturados aos anunciantes correspondem àqueles aplicáveis no momento da exibição e 
poderão ser necessárias alterações de preços ao longo do período de exibição do programa. 

Preço das cotas locais:



COMERCIAL 
PERÍODO E DIA: 

DURAÇÃO: 

COEFICIENTE DE 15” 

Nº DE EPISÓDIOS 

GÊNERO 

SIGLA 



RS1 14.538,00 
CXS 1.492,00 
SMA 945,00 
PEL 928,00 
PFO 903,00 
STR 544,00 
STC 854,00 
CAL 407,00 
BAG 431,00 
URU 459,00 
ERE 340,00 
RGE 404,00 

SUL

PREÇOS ISOLADOS DE 30”:

Preços de referência com base na lista de preços de jan/23 sujeito a alteração. Os valores a serem faturados aos anunciantes correspondem àqueles aplicáveis no momento da exibição e 
poderão ser necessárias alterações de preços ao longo do período de exibição do programa. 



OBSERVAÇÕES 
COMERCIAIS



Plano de patrocínio – programas (TV Globo) 
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