


A POTENCIA DA ATL TV

UMA PLATAFORMA QUE VAI MUITO ALEM DO RADIO
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de crescimento no ultimo ano

(OS NUMEROS COMPROVAM QUE A ATL TV TAMBEM E UMA PLATAFORMA DE ALTO ALCANCE E ENGAJAMENTO)
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Todos os dias, a internet transforma reality
shows, celebridades, musica, memes, cultura
{7 . pop e acontecimentos virais em assunto. Sao
::.;'t'_'f.'.f'__;_‘_ff;-"'?'-f'.'?i'-:-'fconversas que nascem nas redes, ganham
| reperecussag e movimentam um  publico
c.urloso e apaixonado por
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que gasceu o Fogo no
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Luis Leite, a cara da ATL TV, comanda o Fogo no Parquinho e leva
seu talento e irreveréncia para programas como Eu Nunca, Por
Tras do Hype e Ta de Drinks, além de explorar o entretenimento na
RBS TV.

Andressa Ternes se junta a Luis na apresentacao do programa
com muito carisma, bom humor e uma lingua afiada, trazendo sua
personalidade marcante também para a Radio 92.




POR QUE ESTAR NO
FOGO NO PARQUINHO?

- | FogoN FE&ferlibt O Fogo no Parquinho transforma memes, trends,

| comportamento, cultura pop e os assuntos mais
comentados do momento em conteudo, conversa e
entretenimento. No especial de final de ano, essa
dinamica ganha uma nova dimensao: a audiencia
deixa de apenas assistir e passa a fazer parte do
jogo junto com as marcas.

Uma oportunidade para entrar nas conversas que
marcaram 2026 de um jeito natural, divertido e
integrado ao conteudo, criando experiéncias que
geram participacao e associacao com o
entretenimento.

MAIS DO QUE EXPOSICAO, AMARCA ENTRA NA CONVERSA

Confira aqui um
exemplo de episddio
no Fogo no Parquinho



https://www.youtube.com/watch?v=xcCWTjMAEAA&list=PL1BOVtlY-CbUl8y0i4ncbXyQK39oaAu4R&index=7
https://www.youtube.com/watch?v=xcCWTjMAEAA&list=PL1BOVtlY-CbUl8y0i4ncbXyQK39oaAu4R&index=8

E SE TUDO 0 QUE
MOVIMENTOU
2026 VIRASSE
UM GRANDE J060?  ggin2asasi

O Fogo no Parquinho vai transformar
a retrospectiva doano emuma live

especial no formato.de game show! | ——
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GAME SHOW

e | w1 omoos | cwes |

. | TEM PARTE DA
- MOVIMENTOU 2026 . ENTRETENIMENTO ) DENTRODOJOGD | FAEXPERI'ENUA y

Conteudos, ativacoes,
branded content e
formatos personalizados
para as marcas
entrarem no jogo de
forma auténtica e
relevante

Fofocas, memes, trends,
celebridades, tretas
e tudo o que rolou no
programa o ano todo

Plateia, participacao
ao vivo, interacao e
muita torcida para
decidirmos juntos o
que marcou 2026

Games, enquetes,
desafios, surpresas
e musica ao vivo




GOMO AS MARCAS ENTRAM?

AS MARCAS PODEM ESTAR PRESENTES EM DIFERENTES MOMENTOS
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Quadros e Jogos criados em conexao com 0 universo / I
da marca | »
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Presenca nos games e momentos com convidados : 0. s R
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Enquetes e dinamicas gue convidam a audiéncia a
participar ao Vivo

Confira aqui um exemplo
de entrega de Mmarca

Beneficios e chamadas para acao integrados a no Fogo no Parquinho
dinamica da transmissao



https://www.youtube.com/watch?v=pZ6VZ9bCROc

GOTA MASTER

A MARCA APRESENTA O ESPECIAL

MIDIA ENTREGUE

RS 64.654
VALOR TABELA

_ 2 COTAS DISPONIVEIS

155.249 IMPACTOS ESTIMADOS

**0 game personalizado e a acao de conteudo serao desenvolvidos em conjunto com a marca e o time editorial, respeitando a linguagem do programa.
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PRODUTO DETERMINAGAD QUANTIDADE TIPO
STORY DE DIVULGACAO DA LIVE |G REDE ATLANTIDA 3 ASSINADA
STORY PROPRIO |G REDE ATLANTIDA 1 PROPRIA
MATERIA DE DIVULGACAO NO SITE DA ATL SITE ATL 1 ASSINADA
LOGO NA VINHETA YOUTUBE ATL TV 2 ASSINADA
GC'COM'LOGO NA TELA YOUTUBE ATL TV 3 ASSINADA
ACAO DE CONTEUDO INTEGRADA YOUTUBE ATL TV 1 PROPRIA
ACAO DE CONTEUDO P/ REDES EM COLLAB COM A TR : R

MARCA

MENCAO DA MARCA NA DESCRICAO DO EP YOUTUBE ATL TV 1 ASSINADA
MARCACAO DO @ NA LEGENDA DOS CORTES |G REDE ATLANTIDA 3 ASSINADA

PRODUCT PLACEMENT

YOUTUBE ATL TV

PROPRIA

4115V V10J



COTA APOIO

A MARCA PARTICIPA DO ESPECIAL

MiDIA ENTREGUE

RS 26.854

g - " ) - - L . - -

respeitando a linguagem do programa
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Produto prateleira do digital entretenimento construido com base na tabela digital vigente em setembro/2026;
Deadline comercial: 07/12;

Ha a possibilidade de insercao de product placement no conteudo, mediante alinhamento prévio com o time de
Produto Entretenimento;

Numero de cotas de patrocinio: 02 master + 02"apoio - conforme:politica de blogueio de segmento;

O patrocinador devera utilizar 100% dos aproveitamentos comerciais contratados dentro do més previsto e ano
vigente;

Os aproveitamentos comerciais que nao forem:utilizados dentro:-deste:periodo ngo serao compensados ou
utilizados posteriormente;

Sinalizacao de conteudo patrocinado tera marcacao:-do-cliente, conforme padrao de assinatura do digital das
radios;

Entregas de midia propria e logo para assinatura . de materiais digitais sao de responsabilidade do
cliente/agéncia;

Solicitacao de postagem em collab que nao esta prevista noplano possui-custo extra conforme valor tabela;

A pauta do programa €-:100% editorial;

Valores de -midia. devem ser-autorizados via Pl;

Comunicadores.conforme decisao editorial.
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