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o DESTEMPERADOS

16 anos

apaixonado pela possibilidade 

de descobrir novos lugares, temperos, sabores, 

EXPERIÊNCIAS e HISTÓRIAS. 



Quem é o DESTEMPERADOS?

Lela Zaniol Diogo Carvalho Anahís Vargas



plataforma

Studio

Site

GZH

Podcast

Rádio

102.3 FM

Redes

Sociais

globo.com

RBS TV
Jornal

ZH e PIO

Eventos

entrega 360°

multiplataforma
somos

Onde entregamos nosso conteúdo



Instagram
o 264 mil 
o 1,1MM
o 1MM 

Site
o 440 mil 
o 250 mil 

Spotify
o

o

o

Fonte: Google Analytics, média mensal 2022
Jornal: IVC dez/22; | Rádio: Kantar IBOPE Media, EasyMedia 4, Gde. Porto Alegre, jan/23 | Podcast: Spotify, 100 episódios

TV: Kantar IBOPE Media, Instar Analytics, Gde. Porto Alegre projetado para a área de cobertura da RBS TV no RS | Site: Google Analytics, mar/23 | Redes Sociais:  Meta, TikTok, Twitter e Spotify – mar/23.

DIGITAL

televisão

rádio

jornal

Destemperados na TV
o 608mil

Destemperados FM
o 23mil

Caderno Destemperados ZH
o 180mil/mêsTikTok

o

o

DESTEMPERADOS em números
audiência

Twitter
o
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aquele toque que faltava

Novos horizontes a explorar!

formato da série

*Possibilidade de entrar no programa Destemperados na TV ou em outro programa de entretenimento da RBS TV.



Explorando o RS

5 episódios inéditos



Esquema de veiculação
período:  

PROGRAMETES 

REELS

SEQ. DE STORIES 

QUADRO ESPECIAL 

SESSÃO
DA TARDE

JORNAL
DA GLOBO

qui sex

PITADA NO 
QUE P. É ESSE

sábqua

ESPORTE
ESPETACULAR

dom

* Possibilidade de entrar no programa Destemperados na TV.



Aproveitamentos comerciais:

25 Programetes de 45’’ no break da RBS TV (RSE)
Aproveitamento: 

+
5 Reels no Instagram @destemperados
Aproveitamento: 

+
5 Sequências de Stories no Instagram @destemperados (bastidores da viagem)
Aproveitamento

+
5 matérias especiais no “que papo é esse?”
Aproveitamento

+
5 anúncios rodapé alto no caderno destemperados em zh
Aproveitamento

+
1 ação de merchandising no que papo é esse
Aproveitamento: 

período de veiculação:  



investimento

R$ 368.856,00

Previsão de impactos

R$ 862.530,00

tabela

valor negociado

OBSERVAÇÃO:

período do projeto:  



1. Valores com base na tabela de junho/2023;
2. Prazo de Comercialização: mínimo de 4 semanas antes da 1ª veiculação em RBS TV. 
3. Em caso de mudança de tabela de valores de mídia no período de comercialização, altera-se o valor do plano.
4. Prazo de Produção: serão 4 semanas de produção e edição a partir da entrada da PI;
5. O formato de programetes contempla a alterações de conteúdo ao longo do projeto. Duas ou mais refações após a reunião de pauta, 

será cobrado um acréscimo de até 50% por conteúdo.
6. Em caso de necessidade de contratação de chefs de cozinha, ou qualquer outro profissional externo, o cachê deste será orçado a parte. 

Neste projeto comtempla-se apenas o cachê de Lela Zaniol, ou Diogo Carvalho, ou Anahís Vargas, comunicadores Destemperados. Caso 
haja necessidade de participação de mais de um comunicador é necessário orçar a parte;

7. Orçamento de produção inclui apenas gravações/captações dentro de Porto Alegre, Serra, Litoral Norte e Região Sul do Estado. Para 
qualquer necessidade de deslocamento extra deve haver consulta prévia e possível acréscimo de valores;

8. A realização projeto só será autorizada mediante envio da planilha assinada via e-mail para o Marketing da RBS TV, respeitando o prazo 
de comercialização estipulado no projeto;

9. A dinâmica de programação pode implicar alterações no planejamento original.
10. COMPOSIÇÃO DAS CARACTERIZAÇÕES: As caracterizações dos patrocínios da programação de linha deverão seguir as seguintes 

orientações:
11. VÍDEO: Duração de 5 segundos de imagens com movimento; Não serão permitidas imagens de atores com movimentos labiais; O 

material não poderá apresentar mais do que uma marca/produto; Caso o programa seja patrocinado por uma linha de produtos, as 
imagens não poderão dar destaque a nenhum produto particularmente; a ênfase deve ser apenas na linha de produtos.

12. ÁUDIO: Máximo de 8 palavras; Citação da marca (ou nome do cliente) mais slogan; Identificação do anunciante ou marca no início do 
texto; Se mais de uma palavra for usada para designar uma marca ou produto, serão contabilizadas individualmente; Caso o texto 
apresente números ou siglas, estes serão computados por elementos, isoladamente; Se o programa for patrocinado por linha de 
produtos, poderá haver menção apenas da linha de produtos.

OBSERVAÇÕES COMERCIAIS


