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ACERIOID EC@@INIFAS GZH IZH:

Encartado em ZH nas superedicoes de 19 e 26 de agosto

As duas edi¢oes anuais contam com a curadoria da redacao integrada de Zero Hora e
irao atingir todo o estado, com 50 mil exemplares. Além de veicular dentro da Zero
Hora, eles também ficam disponiveis na area Edicao Digital do site e app GZH, com
acesso para assinantes de Zero Hora e GZH Plus, ampliando o alcance do guia. As
matérias também sao publicadas, uma a uma, em GZH e distribuidas editorialmente
para os usuarios.




Caderno digital disponivel no Flip de GZH GZH ZH

e todas as materias publicadas em GZH
Daclos cde GZ[H

« Meédia de 68,2 milhoes de pageviews no site e app por més
« Meédia de 15,3 milhoes de usuarios no site e app por meés
« Media de 264 mil de usuarios na Edicao Digital por més

Flip de GZH Matérias em GZH Box na home de GZH

CADERNOS ESPECIAIS

.ép_rocura U ir para ndo perder
0 juro
perisic OO =

i e

Juro alto e dificuldade em

poupar empurra o brasileiro
para o consorcio

Concentre as

vendas na

Vero e ganhe
a maquininha

CONFIRA OS CADERNOS EXCLUSIVOS >

ZEROHORA



GZH ZH

COM GIANE GUERRA

Jornalista de Economia, apresentadora da Radio Gaucha,

comentarista da RBS TV e colunista em ZH e GZH, aborda

financas pessoais e empresariais de maneira descomplicada

com o Acerto de Contas. 6rupoRBS



PATROCINIO DE CAPA |

1 COTA DISPONIVEL

VALOR NEGOCIADO

FORMATOS EXCLUSIVOS NAS 2 EDICOES DO CADERNO: ALTA VISIBILIDADE COM ENVELOPAMENTO DE
MIDIA NO IMPRESSO E DIGITAL + CONTEUDO DE MARCA

Selo na capa
(1col x 2cm)

Pagina Determinada na
Pagina 3 ou Contracapa
(5col x 35cm)

Branded Content
em formato
1/2 Péagina Vertical
(3col x 35cm)

Atividades no contraturno
escolar ajudam a ampliar
aprendizado e desenvolver
habilidades

Envelopamento das matérias
editoriais do guia em GZH com
banner multiformatos
(5.000 impressdes)

[——]

5 dicas de preparo para os fas
de macarrao

oo io

Push com oferecimento de
assinatura de marca divulgando o
guia
(notificacao)

Matéria Digital — Lista/Entrevista
(Brand Studio)



PATROCINIO DE CAPA |

1 COTA DISPONIVEL VALOR NEGOCIADO

VEiCULO APROVEITAMENTO TOTAL (2 EDICOES) QUANTIDADE

ZH Selo na capa 2
ZH % pagina vertical Branded Content 2
ZH Contracapa ou pagina 3 2
GZH Push oferecimento 2
GZH Envelopamento das matérias editorias com banner multiformatos 10.000
GZH Posicao de recomendacao 400.000
GZH Chamada de capa 4
GZH Post patrocinado (nativo) 200.000
GZH Push 2
GZH Midia display (retdngulo médio) 120.000

GZH Retangulo médio/superbanner 12.000



COMBO 1 |

SEM LIMITACAO DE VENDA

VALOR NEGOCIADO

2 PAGINAS IMPRESSAS 2 MATERIAS DIGITAIS

= e @R
Com cinco pontos de venda, Ford mantém
tradicdo na Regido Metropolitana

O A i i Trufas como ingrediente
E ~ , : principal

FORMATO PAGINA: 5col x 35 cm
Branded Content

Branded Content



COMBO 2 |

SEM LIMITACAO DE VENDA VALOR NEGOCIADO

2 Branded Content 2 Meia Pagina Vertical
em formato (3col x 35cm)
Coluna Vertical
(2col x 35cm)



2 EDICOES

SEM LIMITACAO DE VENDA

2 Pagina Dupla 2 Pagina 2 Meia Pagina 2 Rodapé Alto
(11col x 35cm) Indeterminada Indeterminada Indeterminado
R$ 38.200 (5col x 35cm) (5col x 17,17cm) (5col x 8,3cm)

R$ 18.480 R$ 9.240 R$ 4.200



BRANDED CONTENT

SEM LIMITACAO DE VENDA

2 Pagina 2 Meia Pagina 2 Meia Pagina
Indeterminada Vertical Horizontal
(5col x 35cm) (3col x 35cm) (5col x 17,1cm)

R$ 22.580 R$ 14.200 R$ 10.900



Fechamento Entrega de
Comercial | materiais
21/07/23 - 07/08/23




Circulacao Zero Hora: Estado Encaixe: Zero Hora | Especial 1 | CC 6142
Tiragem estimada: 50 mil exemplares
Formato: Tabloide sem refilo Adsim:

Para patrocinio de capa: ZH | PAT CAPA | ACERTO DE CONTAS + BC | GZH |

Estimativa de paginas: 8 MATERIA DIGITAL LISTA/ENTREVISTA | CAPA COM PUSH

Papel: Jornal (45g/m?)
Combo 1: BC | ZH + GZH | MATERIA PUBLICITARIA IMPRESSA + DIGITAL |
SUPEREDICAO

Combo 2: ZH | COMBO 2 | CADERNO ACERTO DE CONTAS

ZH | MIDIA AVULSA | CADERNO ACERTO DE CONTAS
OBSERVAGOES GERAIS:

1) O GRUPO RBS RESERVA-SE AO DIREITO DE COMERCIALIZAR DEMAIS APROVEITAMENTOS DO PRODUTO;
2) O PRODUTO SO SERA VIABILIZADO DE ACORDO COM COMERCIALIZACAO MINIMA;

3) A NAO COMERCIALIZACAO MINIMA FARA COM QUE A ENTREGA DO CADERNO SEJA REVISTA;

4) O CONTEUDO DAS MIDIAS DO CLIENTE FICA SOB RESPONSABILIDADE DA AGENCIA/CLIENTE;

5) ANUNCIOS A COMPOR PELA OPEC GRUPO RBS PRECISARAO TER SEU BRIEFING ENVIADO 2 DIAS ANTES DA ENTREGA DE MATERIAIS;
6) COMERCIALIZACOES EXTRANGEIRAS PRECISARAO SER AUTORIZADAS COM NO MINIMO 3 DIAS UTEIS DE ANTECEDENCIA;
7) VEICULACAO CONDICIONADA A DISPONIBILIDADE DE ESPACOS DE ACORDO COM A DATA DE AUTORIZACAO DA MIDIA;
8) TIRAGEM ESTIMADA, VARIANDO DE ACORDO COM O DIA DE CIRCULAGAO;

9) CONTEUDO PRODUZIDO POR UM JORNALISTA PARCEIRO DA RBS;

10) MATERIAL E PUBLICADO COMO INFORME COMERCIAL;

11) PAGINACAO MAXIMA POR EDIGAO: 24 PAGINAS;

12) TODOS ANUNCIOS DEVEM SER ENVIADOS VIA SITE DE MATERIAIS, EM PDF OU EPS. SEM MARCA DE CORTE.



1)
2)
3)
4)
5)
6)

CONSULTAR DISPONIBILIDADE E EXCECOES COM PLANEJAMENTO DE PRODUTO GUIAS E CADERNOS;
PARA DETERMINACAO DE PAGINA, E ACRESCIDO 30% SOBRE O VALOR DO PLANO;
NAO E POSSIVEL DETERMINAR ANUNCIOS NA POSIGAO SUPERIOR OU CENTRAL DA PAGINA;
NAO E POSSIVEL COMERCIALIZAR A PAGINA 2 DO CADERNO;
O CONTEUDO NAO POSSUI EXCLUSIVIDADE DENTRO DA PAGINA, PODENDO DIVIDIR O ESPACO COM MIDIA DE OUTRAS MARCAS;
APROVEITAMENTOS DE BRANDED CONTENT:
1) AO COMERCIALIZAR UM BRANDED CONTENT, E OBRIGATORIO O PREENCHIMENTO DO BRIEFING NO PORTAL DE DEMANDAS DO RBS BRAND STUDIO, APGS O ENCAIXE DA PI;
2) O CONTEUDO SERA PUBLICADO COM A CHANCELA "CONTEUDO PUBLICITARIO" NA VERSAO IMPRESSA E DIGITAL;
3) CONTEUDO COM TEXTO E FOTO ABORDANDO O ASSUNTO DO CLIENTE DE FORMA CONTEXTUALIZADA A LINGUAGEM DA AUDIENCIA;
4) ASFOTOS DEVEM SER ENCAMINHADAS PELO ANUNCIANTE E JA CREDITADAS OU SERAO UTILIZADAS FOTOS DE BANCO DE IMAGENS GRATUITOS;
5) O FORMATO CONTEMPLA 2 MOMENTOS DE AJUSTE E 1 REFAGAO DO CONTEUDO AO LONGO DO PROJETO. PARA SOLICITAGOES EXTRAS SERA COBRADO UM ACRESCIMO DE ATE 50 % SOBRE
O VALOR NEGOCIADO;
6) PRAZO DE PRODUGAO: 5 DIAS UTEIS APOS O RECEBIMENTO DO BRIEFING COMPLETO COM LOGO EM VETOR, FOTOSE PI;
7) PRAZO DE AJUSTES: 1 DIA UTIL POR AJUSTE SOLICITADO;
8) PRAZO DE REFAGAO: 5 DIAS UTEIS APOS O RECEBIMENTO DA SOLICITAGAO;
9) PARA EMBEDAR VIDEOS PROPRIOS NO CONTEUDO, O LINK DO YOUTUBE DEVE SER ENVIADO JUNTO AO BRIEFING;
10) PRAZO DE ENVIO DOS RESULTADOS DE PERFORMANCE DO CONTEUDO: 15 DIAS.



