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HA MAIS DE
IIANOSINOYAR!

ONDE O FUTEBOL E TRATADO COMO TEM QUE
COM RESENHA, CORNETAE

IRREVERENCIA.

MAIS QUE UM PROGRAMA DE FUTEBOL

SER:

UM GRANDE COMPANHEIRO

DA AUDIENCIA

A

O 22 PROGRAMA MAIS OUVIDO DA ATLANTIDA
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MUITO ALEM
DO ON AIR!

O Bola ja conquistou uma forte presenca tambéem
no digital, atuando como uma plataforma de
producdo de conteudo personalizado.




BOILY MAS GUSTARS “a

O Bola Nas Costas tem um canal

n n J s I
digital em numeros Sliachss it

shorts com melhores momentos.
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~ +180KVIEWS |
~ +18KINSCRITOS

& O Bola nas Costas - YouTube

< C @& youtube.com/@obolanascostas

=  EYoulube

+341K
seguidores
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ASSISTA AD VIVO @ B A :
De Seg a Sex, as 11h ) VIDEOS NOVOS

Todos os dias

Shorts No canal Lives Atlantida nus
INCREVA-SE

"UC‘FALU @ ¥ ¢

desde o lancamento do canal
(22/05 até 10/12)

Inscrigbes

O Bola nas Costas Bl
ascostas 2,01 mil inscritos 77 videos )

+10MM impressdes | .
ale p|Qthoer Qo i Tt T .

INiclo VIDEOS SHORTS PLAYLISTS COMUNIDADE CANAIS

longo do ano

Desafio nas Costas

5 3
RS A

&£3% cm idade
entre 29=3& anos

seguidores

B O Ppesquisar

B iy

Os participantes do Bola nas Costas se desafiam em um campo de futebo #;:" .
« GRG ' " g ! :
_BO

+50K impressoes
no formato video do

T | TikTok
+64K seguidores | -
9 wm g’b‘v ° £0% cm idade entre
> #2MM de reprodugdes SRR L 25-34 anos
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*Os dados de impressdo correspondem a média mensal por formato e canal | andlise dezembro 2024.
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A ESCALACAO FIXA DO BOLA
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A ESCALACAO MOVEL DO BOLA  *=cosios
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UM NOVO PRODUTO DO QUE
DENTRO E FORA DO

ESTADIO DURANTE 0S JOGOS DO




0 GAUCHAO

O Campeonato Gaucho é o principal torneio de
futebol do Rio Grande do Sul, reunindo clubes de
diversas regides do estado. Considerado um
campeonato "raiz", ele € marcado pela forte
rivalidade entre as equipes. Além de ser uma
competicdo esportiva, o Gauchdo reflete a
paixao e o orgulho local, com as torcidas vivendo
intensamente cada partida. O torneio € uma
tradicdo que mistura a histoéria, a cultura e a

garra do povo gaucho.
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DBOLA (At...

0 PRODUTO "“costas ™

O Bola Fora é o novo produto no YouTube do @ SEGUNDAS-FEIRAS AS 12H

Bola nas Costas em gque semadnd Imente Lancamento de cada episédio nas segundas-feiras ds

12h apos a Live do Bola no YouTube @obolanascostas

vamos percorrer os estadios dos jogos do

MULTIPLATAFORMA

Gauchdo, explorando o comportamento °

Video adaptado para o Instagram e
cortes no @obolanascostas

apaixonado do publico, os rituais das

torcidas e a energia vibrante pré-jogo. Tudo

0S MELHORES CORTES

Cortes exclusivos no Instagram e
TikTok @obolanascostas

ISSO com a esséncia do Bola, muita resenhq,

corneta e o carisma dos Nnossos

comunicadores diretamente do estadio.

*O quadro acontecerd somente durante o periodo do Gauchdo e mediante comercializac&o;
*A programagdo dos conteudos poderd sofrer alteracdo conforme decis@o editorial, preservando os aproveitamentos contratdados;



DBOLA (At...

0 P RO D UTO "“*costas

Dois comunicadores da bancada do Bola irdo i

para o meio da torcidag, resenhando e E QUEM SAQ?
mostrando como cada uma vive seu ritual i 0 QUE FAZEM?
. COMO SE ORGANIZAM?

unico. Vameos visitar os principais times e

' QUAL O MELHOR CANTO DA TORCIDA?
' LUGARES QUE FREQUENTAM?

peculiaridades de cada torcida e :

estadios do Rio Grande do Sul, explorando as

mergulhando na paixdo pelo futebol.



ATIVAGOES ESPECIAIS BOLA FORA
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0 PRODUTO

E tem mais! O produto contempla a
possibilidade de ativacdes especiais do
Bola Fora na semifinal e final do

Gauchdo:

« Semifinal: evento com ativacdo externa do
Bola Fora, dindmicas, desafios e entrega de
brindes.

* Final: programa ao vivo com os guris do Bola
fazendo o pré jogo no YouTube, trazendo
toda a expectativa para a final na vibe que
sé o Bola tem.

*O evento com ativacdo do Bola Fora acontecerd mediante a comercializagdo de pelo menos 3 cotas de patrocinio do projeto.
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POR QUE
CONECTAR
A SUA
MARCA AQ
BOLA
FORA?
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Com o Bola Fora teremos a oportunidade de dar visibilidade e valorizar os times do
nosso Estado para além de Inter e Grémio.

Vamos explorar os ritos e a cultura por tras dos jogos dos tradicionais times do RS que
participardo do Gauchd&o 2025. O Bola Fora a vai conectar torcedores e amantes do
futebol ao universo do Bola, criando uma relac&o ainda mais préxima com a
audiéncia e fazendo com que ela se sinta parte ativa e representada no conteudo.

E se tem conexd@o genuina, tem espaco para Nossos parceiros. Essa € uma
oportunidade para marcas que desejam se conectar com a cultura de futebol do RS,
com a peculiaridade e o jeito de torcer de cada regido para os times que fazem nosso
coracdo bater mais forte.

O futebol com a Atlantida é risada, paixdo, loucura e entretenimento, mas também é

alcance e impacto de um jeito que o Bola ja é campeado!

FUTEBOL E = .
ALCANCE E IMPACTO LEMBRANGCA DE MARCA ENTRETENIMENTO ATIVAGAO E EXPERIENCIA




PRODUTO BOLA FORA
NO YOUTUBE

8 episddios

Midia assinada com todos os
patrocinadores + merchandising
dentro de cada episddio do
quadro. Além disso, o patrocinador
participa de toda a midia de
chamada para o produto nas
redes sociais e na radio.

MIDIA PROPRIA DO
PATROCINADOR

On air e online

Escopo de midia prépria exclusiva
para cada patrocinador do Bola
Fora reforcar a marca na Atlantida
durante o periodo do projeto.

SEMIFINAL | ATIVAGAO
ESPECIAL BOLA FORA

Ac¢do Externa Bola Fora

Ativacéo externa na semifinal do
gauchdo, levando o projeto ao
encontro dos torcedores. O
patrocinador também assina a
midia de divulgacéo e cobertura
do evento.

FINAL | ATIVAGAO ESPECIAL
LIVE PRE JOGO

Ativagéo especial com
live no pré jogo

Patrocinio de um programa Qo Vivo
no Youtube no pré jogo da final do
Gauchd&o, com midia assinada
pelos patrocinadores e acéo de
merchandising.

Mediante viabilidade comercial*
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TIMELINE BOLA FORA

JANEIRO FEVEREIRO MARCO

DIVULGAGAO PRE
LANCAMENTO

BOLA FORA NO YT | 8 EPISODIOS

CHAMADAS PARA O PROJETO E MIDIA DE SUSTENTAGAO E REPERCUSSAO

BOLA FORA ESPECIAL |
TRANSMISSAO DO PRE
JOGO DA FINAL

DIVULGAGAO DO ATIVACAO BOLA
BOLA FORA ESPECIAL FORA | SEMIFINAL

PERIODO PARA UTILIZAGAO DA MiDIA PROPRIA DO PARCEIRO

*As datas poderéo sofrer alteragdes conforme decisdo editorial, preservando as entregas comerciais contratadas.
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OPORTUNIDADES COMERCIAIS

A cota patrocinio contempla entregas de midia
assinada em todas as fases do projeto, desde

Com a cota apoio, a marca entra assinando 0s
episoddios do produto Bola Fora no Youtube e
o produto Bola Fora no Youtube até as
ativacdes na semifinal e final, além de midia
propria exclusiva do patrocinador.

seus desdobramentos para as redes sociais,
além de midia prépria exclusiva do
patrocinador.

FASE / APROVEITAMENTO | COTAPATROCINIO | COTAAPOIO

PRODUTO BOLA FORA NO YOUTUBE

MIDIA PROPRIA EXCLUSIVA

SEMIFINAL | ATIVACAO BOLA FORA

OOOOG
@@ O

FINAL | LIVE PRE JOGO




@BOLA (&%
“costas

COTA PATROCINIO

TIPO DA

TLANTIDA

APROVEITAMENTOS COMERCIAIS

COTA PATROCINIO | DETALHAMENTO DA MIDIA DA COTA

PERIODO

VEICULO

APROVEITAMENTO

DETERMINAGCAO

MIDIA

Atl.com Video até 5" no YouTube Youtube (a definir) total Assinada 8
Atl.com Video até 1 no Instagram Instagram @obolanascostas total Assinada 8
Atl.com Mencdo da marca na descricdo do video Youtube (a definir) total Assinada 8
Atl DIGITAL - STREAMING M 20 d | e | TikTok @obol | T 3
tl.com QUADRO YOUTUBE arcagdo do @ na legenda dos cortes nstagram e TikTok @obolanascostas tota ssinada
Atl.com Logo no video 1 recorte Instagram e TikTok @obolanascostas total Assinada 8
Atl.com [ b VEEC I fasg 3 Logo no video 1 recorte Youtube (a definir) total Assinada 8
2 videos nas fases finais

Atl.com Merchandising streaming em video (1 por cota no periodo) Youtube (a definir) total Prépria 1
Atl.com Citagdo 5" Youtube (a definir) total Assinada 8
Atl.com Product Placement Youtube (a definir) total Prépria 2
Atl.com DIVULGACAO PRE Stories de até 1" (pré langamento) (logo) Instagram @obolanascostas total Assinada 1
Atl.com LANGAMENTO DO QUADRO Video até 1" no Instagram (pré langcamento) Instagram @obolanascostas totall Assinada T
Atl.com Stories de até 1" (divulgacdo do episdédio) @ do cliente Instagram @obolanascostas total Assinada 6
Atl.com Impulsionamento Redes Sociais total Assinada 1
Atl.com DIVULGAQAO DO QUADRO VT 30" break Live Bola assinado Live Bola nas Costas YouTube total Assinada 8
Atl.com NO PERIODO

Comercial de 30" assinado Indet. RS total Assinada 40
Rede RS
Rede RS Comercial de 30" assinado Determinado Bola nasCostas total Assinada 15

*Product placement sujeito a aprovacdo de adequacdo editorial.
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COTA PATROCINIO

TIPO DA

TLANTIDA

APROVEITAMENTOS COMERCIAIS

COTA PATROCINIO | DETALHAMENTO DA MIDIA DA COTA

VEICULO APROVEITAMENTO

DETERMINACAO PERIODO

MIDIA

Atl.com Citacdo 5" Streaming Live Especial Youtube 1dia Assinada 2
Atl.com Vinheta de abertura (logo) Streaming Live Especial Youtube 1dia Assinada 1
Atl.com Vinheta de encerramento ( logo) Streaming Live Especial Youtube 1dia Assinada 1
Atl.com (PS;-; Eél?;lg(? Iélc\;E : IIEEP;ILFI;CN:&L) Logo em looping na live Streaming Live Especial Youtube 1dia Assinada 1
Atl.com Link + CTA na descri¢do Streaming Live Especial Youtube 1dia Propria 1
Atl.com Product placement Streaming Live Especial Youtube 1dia Propria 1
Atl.com Merchandising 60" Streaming Live Especial Youtube 2 dia Prépria 1
Atl.com Stories de até 1" (cobertura) Instagram @obolanascostas 1dia Assinada 3
Atl.com COBERTURéltN)gLEVENTO a Post feed (cobertura) Instagram @obolanascostas 1dia Assinada 2
Rede RS Intervengd&o ao vivo 45" Rddio ATL RS 1dia Assinada 3
Rede RS DlVULGAQAgNDA?_ F{ENTOD Comercial 30" Indet. RS total Assinada 20
Atl.com . ) Stories de até 1" Instagram @obolanascostas total Prépria 2
MIDIA PROPRIA
Rede RS Comercial 30" Indet. RS total Prépria 20

RS 60.000

Midia bruta




APROVEITAMENTOS COMERCIAIS

COTA APOIO | DETALHAMENTO DA MIDIA DA COTA

(K
rLANTIDA

@BOLA &
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COTA APOIO

. = ‘ TIPO DA
VEICULO APROVEITAMENTO DETERMINACAO PERIODO Mi%l A
Atl.com Video até 5" no YouTube Youtube (a definir) total Assinada 8
Atl.com Video até 1 no Instagram Instagram @obolanascostas total Assinada 8
Atl.com Menc¢&o da marca na descrigéo do video Youtube (a definir) total Assinada 8
Atl DIGITAL - STREAMING M %0 d | ey | TikTok @obol | j T 3
tl.com QUADRO YOUTUBE arcagdo do @ na legenda dos cortes nstagram e TikTok @obolanascostas tota ssinada
Atl.com Logo no video 1 recorte Instagram e TikTok @obolanascostas total Assinada 8
Atl.com [ b VEEC I qug 3 Logo no video 1 recorte Youtube (a definir) total Assinada 8
2 videos nas fases finais
Atl.com Merchandising streaming em video (1 por cota no periodo) Youtube (a definir) total Prépria 1
Atl.com Citagdo 5" Youtube (a definir) total Assinada 8
Atl.com Product Placement Youtube (a definir) total Prépria 2
Atl.com y , Stories de até 1" Instagram @obolanascostas total Prépria 2
MIDIA PROPRIA
Rede RS Comercial 30" Indet. RS total Propria 20

RS 30.000

Midia bruta

*Product placement sujeito a aprovacdo de adequacdo editorial.
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Valores de midia sdo brutos, calculados com base na tabela novembro/2024, sujeitos & alteragdo conforme periodo de veiculacdo;

O produto de YouTube Bola Fora é viabilizado a partir da venda de 1 cota de patrocinio ou 2 cotas apoio. Porém, as ativagdes especiais na
semifinal e final do campeonato sdo condicionadas a venda de 3 cotas de patrocinio do projeto. Conferir esquema de viabilidade com o
Grupo RBS.

O evento de ativacdo ndo contempla ativacéo proprietdria dos patrocinadores do projeto. Para ativacdes exclusivas serd necessdario orcar o
custo d parte junto ao time de Inteligéncia de Produto;

A midia propria é de responsabilidade da marca/agéncia; enquanto a midia assinada é de responsabilidade do Grupo RBS, mediante envio
dos materiais necessarios por parte do cliente;

O conteudo do projeto poderd sofrer alteracdes por deciséo editorial, preservando-se os aproveitamentos comerciais contratados dentro do
projeto;

O calenddrio pode sofrer alteracdes, devido a disponibilidade de agenda e alteracdes na tabela dos jogos;

As entregas ao vivo contempladas no projeto ndo poderdo conflitar com patrocinadores dncoras dos programas. Em caso de conflito, as
entregas serdo convertidas para o break da radio Atlantida;

Em caso de chuva, as acdes deverdo ser reagendadas conforme disponibilidade;

Solicitacdo de postagem em collab tem custo extra conforme valor tabelq;

Veiculac&o condicionada a disponibilidade de espacos quando autorizacéo da midia;

O patrocinador deverd utilizar 100% dos aproveitamentos comerciais contratados dentro do més previsto e ano vigente. Os aproveitamentos
comerciais que ndo forem utilizados dentro deste periodo ndo serdo compensados ou utilizados posteriormente.

Sinalizacdo de conteudo patrocinado terd marcacdo do cliente, conforme padrdo de assinatura do digital das radios;

Patrocinadores que possuem mais de um mercado de atuagdo (multimarcas) poderdo bloguear apenas o segmento da marca utilizada na
comunicacdo assinada do projeto;

Devido a natureza jornalistica dos conteudos, os produtos editorias previstos neste projeto poderdo sofrer alteracdes;

Demais condi¢cdes, conforme tabelas comerciais dos veiculos do Grupo RBS;

A data da ativacéo devera ser escolhida em comum acordo entre as partes para viabilizarmos a ativacéo;



BORA PRA MAIS
ESSE DESAFI0?




