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O periodo em que ocorre a maior disputa pela
esta se aproximando.

A eo trazem consigo grandes expectativas em um ano
em que 0 consumo se normaliza e nao temos eventos sazonais pontuais

acontecendo no fim do ano como a Copa do Mundo, Elei¢oes, etc.

E 0 momento em que o cliente esta sendo e
marcas e precisa tomar decisdes de compra rapidas.

Grupo RBS & Consumoteca: Lupa, 2021. | Consumer Insights, Pesquisa Black Friday, ago/22.



Em um contexto multimeios, o consumidor esta em contato frequente com a marca. Quanto mais o
consumidor for estimulado, maior é a chance dele avancar no funil de conversao.

Em uma pesquisa nacional, vemos que, entre as maiores datas comemorativas do segundo semestre, o
conhecimento sobre Black Friday esta proximo a datas como Dia dos Pais e Natal.

% de quem conhece a data comemorativa

71% 70% 68% 73%
54%
19% 20%

Amazon Prime Dia dos Pais Dia do Cliente Dia das Criancas  Halloween Black Friday ~ Cyber Monday Natal
Day

Grupo RBS & Consumoteca: Lupa, 2021. | Consumer Insights, Pesquisa Black Friday, ago/22.
Black Friday Globo. Acesso em ago/23. | 2023 bate a porta: quais as expectativas para este ano? Consumer Insights & Analytics | Fev/23

Black Friday Globo. Acesso em ago/23.




Ha antecipacao da pesquisa de produtos que os consumidores desejam comprar na Black Friday. Anunciar

antes se torna um recurso valioso, ja que 51% considera comprar antes da data caso encontre uma
oferta muito boa antes da Black Friday.

T H = TDresas
Publico menos disputado Empresas comecam a _ )
niciar uma conversa marca x disputar a atencao dos Disputa por atencao
cliente pode se tornar vantajoso clientes com mais for¢a € mais acirrada

3 meses antes 1 més antes 15 dias antes Na mesma seman

Grupo RBS & Consumoteca: Lupa, 2021. | Consumer Insights, Pesquisa Black Friday, ago/22.

Black Friday Globo. Acesso em ago/23. | 2023 bate a porta: quais as expectativas para este ano? Consumer Insights & Analytics | Fev/23
Black Friday Globo. Acesso em ago/23.



80%

dos consumidores de
Black Friday consomem
conteudo do Grupo RBS
todo meés atraveés de
nossos diversos canais.

% de consumo por midia daqueles que
pretendem comprar na Black Friday:

e 14%

T TV aberta

= 80% R 638%

Portais de noticias m Radio

80% | 39%

Redes sociais == Jornais impressos

Kantar Ibope Media, TGI BR 2023 R1 - RM Porto Alegre - Filtro: Citou Black Friday do 1° ao 5° como data de maior gasto — Consumidor Grupo RBS




Faixa etaria
M Black Friday M Grupo RBS

p O perfil do gaucho
n consumidor de Black Friday
é proximo daquele que
2 consome Grupo RBS.

18-24 35-44 45-54 55-64 65-75
Género Classe social
M Black Friday M Grupo RBS M Black Friday M Grupo RBS
I . . J ‘I-\i"-
240
——1

Masculino Feminino C DE

Kantar Ibope Media, TGI BR 2023 R1 - RM Porto Alegre — Filtro: Citou Black Friday do 12 ao 52 como data de maior gasto — Consumidor Grupo RBS




Por isso o Grupo RBS apresenta solucées multimidia e
com estratégias efetivas para o desafio do seu negocio

em dose dupla.

QUE
IMPACTA O

Grupo

N



COMPRE 1

Na compra de uma oportunidade para a campanha de
sua marca ganha uma reaplicacao da midia
para uma campanha antecipada de .




OPORTUNIDADES EM VEICULOS LIDERES DE AUDIENCIA

Radio vibrante, feliz e otimista,

Jornal lider no RS e traz sertanejos e sucessos do
referéncia nacional em Radio lider ha mais de 8 anos, momento, alcancando mais de
jornalismo de qualidade. com mais de 1 milhdo de 38 mil ouvintes/minuto, e mais
+372 mil leitores ouvintes alcancados/més de 1,5 milhdes de impactos
declarados/més. somente na Grande Porto Alegre. mensais nas redes sociais.

e ZH GZH GAUCHA @T:;m 92
rbstu : : shrowzza
A RBS TV é lider entre as Jornal digital com cerca de 36
emissoras abertas. S30 3,5 milhdes de usuarios em todos os Emissora de musica com +
milhdes de telespectadores canais. GZH é jornalismo de de um milhdo de ouvintes
diariamente. Possui 12 credibilidade no digital, esta em alcancados na rede. + de 27
emissoras de televisdo com primeiro lugar entre os portais de mil ouvintes/minuto. Forte
cobertura de 497 noticias do RS. presenca no digital, com
RUTiEseE. +5,8 milhdes dAe impactos
por mes.

GrupoRn.DLS

FONTE: TG BR 2021 R1T COMBINED (JUL19-DEC19 + AUG20-MAR21) V1.0 -PESSOAS



OPORTUNIDADES EM ESTADIOS

O territério do FUTEBOL conecta aos momentos de paixao e lazer formando vinculos emocionais se fazendo presente na
jornada em diversos setores dos estadios. Muito além da lembranca de marca, amplia a percepcao de relevancia.

No Rio Grande do Sul, 92% da populacdo que acompanha futebol, torce para a dupla Gre-Nal.

As torcidas gauchas estao entre as 10 maiores do pais.

Os estadios mantém uma mistica com torcedores, mas também se abrem para o lazer e entretenimento de diferentes publicos.

Capacidade para 57.387 pessoas.

Anualmente, em torno de 800 mil pessoas
passam pela Arena, com uma média de
22.000 torcedores/jogo, e ainda conta com
um fluxo anual de 48.000 pessoas que
visitam o museu e realizam o tour.

O complexo conta com mais de 50
operacoes A&B.

LA ALY
BEIRARIO

Capacidade para 50.842 pessoas.

Anualmente recebe em torno de 800 mil
visitantes — uma média de 24.000
torcedores/jogo, além do fluxo diario de
mais de 4.000 pessoas no entorno, devido
ao tour e museu.

O complexo conta com 118 operacdes
A&B.

GrupoRBS



Investimento: R$ 52.897,32




Near Live @ rbstu

OFERTA 2

Near Live 60"

Compre 1 Near Live 60" e ganhe outro para reforco da sua campanha.
Veiculacao no JA para todo o estado.

+

Chamada no "'Que Papo E Esse?"' no sabado anterior (valorizando a acdo
que acontecera e chamando a audiéncia para acompanhar).

*As captacOes e veiculacbes devem ser feitas no mesmo dia. As veiculacdes serdo feitas no Jornal do Almoco, em breaks diferentes. Near live com comunicador a confirmar.
Captacéo feita em Porto Alegre ou distancia maxima de 50km.
**Confira mais informagdes e observa¢des no fim da apresentacao.




ZEROHORA

Seu anuncio é veiculado na capa e na 12
pagina do jornal. o editorial muda de
lugar para dar destaque a sua marca.

Comprando até 15 de outubro, sua marca
ganha uma segunda insercao frontpage.

FORMATO CAPA: 26,1 cm x 35 cm
FORMATO PAGINA 2: 26,1 cm x 35 cm

OBSERVACOES:

1) VALORES BRUTOS COM BASE NA TABELA DE AGOSTO/2023.

2) VALORES CALCULADOS PARA 1 INSERCAO, REFERENTE A IMPRESSAO E VEICULACAO DO MATERIAL. CIRCULAGAO ESTADO;
3) ARTE SOB RESPONSABILIDADE DO CLIENTE/AGENCIA;

- L [ ) IL
| Banco Central reduz juro basico
| a13,25% e sinaliza cortes futuros

HOMENS N/
PISTA NA
FREEWAY

frontpage frontpage
pagina 1 - anuncio pagina 2 anuncio - capa ZH

PRODUZIDO EM PAPEL JORNAL 45G E COM VEICULACAO
EM TODO ESTADO COM 40 A 50 MIL EXEMPLARES.

DIAS UTEIS

R$ 60.000 (bruto negociado)

VALORES CONTEMPLAM VEICULACAO + PRODUCAO




Multipage ﬂ-lé

ot s -

DISTORGOES
NA EDUCAGAO

Seu anuncio com colocacao privilegiada.
multipage com 4 paginas de midia que
abracam a pagina central do jornal: mais
impacto e apelo visual para sua marca,
proximo aos conteudo de cultura e
entretenimento de ZH. "

Comprando até 15 de outubro, sua marca multipage
ganha uma segunda insercao multipage.

multipage

PRODUZIDO EM PAPEL JORNAL 45G E COM VEICULAGAO
EM TODO ESTADO COM 40 A 50 MIL EXEMPLARES.

FORMATO: 54 cm x 35 cm _

VALORES CONTEMPLAM VEICULAGCAO + PRODUGCAO

OBSERVACOES:

1) VALORES BRUTOS COM BASE NA TABELA DE AGOSTO/2023.

2) VALORES CALCULADOS PARA 1 INSERGAO, REFERENTE A IMPRESSAO E VEICULACAO DO MATERIAL. CIRCULAGAO ESTADO;
3) ARTE SOB RESPONSABILIDADE DO CLIENTE/AGENCIA;




Notificacao push GZH

A notificagdo push é um formato de comunicacao direta com
0 usudrio através do smartphone. E um banner composto
por texto ou texto + imagem, que aparece automaticamente
na tela do dispositivo, e redireciona o usuario para um link
de destino externo a GZH.

O formato de push display permite a exibicao de texto com
uma imagem ou banner.

QUANDO USAR
Em campanhas onde o anunciante deseja apresentar oferta

de produtos e servicos, novidades, cupons entre outras
possibilidades.

Especificagdes
Titulo: até 25 caracteres
Texto: até 55 caracteres

Imagem: 512x256px ou 1440x720px

PNG — até 250kb

-

) R
& GZHHLG 14:36
Clube do Assinante #PUBLI

Aproveite tudo que o Clube tem a oferecer. Sao diverso..

Sao mais

de 300
parceiros com
até 50%0FF!

Vem conferir!

o

Config. notificagao Apagar

M 51| TIM




Segmentacao

o . o . Interesses Disponiveis
Oferecemos possibilidades de segmentacao das notificacdes através de Interesse P

e Geolocalizacdo com duas opg¢des de horarios para disparo: 11h e 16h. Porto Alegre Transito

Passo Fundo Seguranca

Serra (Pioneiro) Comportamento
Interesse Colorado Empregos
Perfil comportamental dos usuarios tracado com base interesse por Tricolor Politica
conteddos em GZH. Confira as opgdes disponiveis ao lado. Esportes Tempo

Entretenimento @
Geolocalizacao . . . .. CZ
Impacto de usuarios tracado com base em raio sobre determinado S O PEE D M TEE \\
ponto geografico (através de dados de latitude e longitude). Porto Alegre Rio Grande do Sul

Grande POA

* Devido a tecnologia de raio, a geolocalizacéo podera contemplar localizacées periféricas a localizacdo do disparo.

PUSH DISPLAY 1 IMAGEM

Tamanho da Custo por push
base (promocional)

*  Valores tabela bruto.
*  Volume minimo para comercializacao: 4k unidades de push.
» Em caso de hiper geolocalizagdo (enderecos ou bairros especificos), adicional de 100%.

Investimento

R$ 7.500,00

RS 12. ) Confira observacoes no final do plano.
3 000,00 Limite de venda de 3 cotas. Consulte a disponibilidade diretamente com a Opec.

R$ 9.000,00




Live VT de 30" GZH

%201 _[io/e/ee] aovevo | Atuclidade VT 30" (durante break do on air)

Sem bloqueio de segmento - nao ha entrega on air*
VT comercial

GZH
Na compra de um combo de 3 veiculacdes de VT em
30" transmissdes, ganhe mais 3 insercdes de reaplicacao.
A veiculacdo deve ocorrer em diferentes transmissoes.
*Nao bloqueio de break segue a mesma regra de on air, o que entra no intervalo ndo conflita com os patrocinadores dos programas.

GAUCHA
Segmentos com sensibilidade de bloqueios devem ser consultado a area de produto do Grupo RBS.




GZH

Explore o mix de produtos da sua marca com um formato claro e objetivo.
O encarte de GZH Ofertas é bastante eficaz para atrair clientes e divulgar as
oportunidades do seu negocio.

= OFERTAS

No pacote de 15 dias, ja contempla midia de divulgacao para seu encarte.
Na compre desse formato, ganhe outro combo de 15 dias.

DESTAQUE DO DIA

|] DESTAQUE

Encarte - 15 dias de exibicao
2 Sequéncias de Stories Ofertas — 14 dias de exibicao

Midia display: Nativo — 150 mil impressdes
Midia display: Ret. Médio — 150 mil impressoes
1 Stories na Capa do APP GZH
Divulgacao no Facebook
1 push oferecimento

RECENTES

Valor bruto negociado: R$ 10.064

Confira observacoes de entrega de material no final do plano.



Midia em estadios

Ja imaginou milhares de
torcedores assistindo o
comercial da sua marca
nos teloes dos estadios?

o YYm

Aarena  BEIRARIO




FINAL DE CAMPEONATO, EMOCAO A FLOR DA PELE, ESTADIQS LOTADOS.
ESTEJA PRESENTE NA JORNADA DO TORCEDOR GAUCHO.

TELOES DOS ESTADIOS: COMPRE MIDIA NOS DOIS ESTADIOS E PAGUE APENAS UM

SEGMENTOS BLOQUEADOS ARENA: Financeiro (Banrisul), Bets (Esportes da Sorte), Plano de Saude (Unimed), Telefonia (Claro), Bebidas

g

5

COMPRE TOTAL DE INVESTIMENTO =

APROVEITAMENTO BRUTO NEGOCIADO g

E

L] @

QJ

8 02 comerciais de 30" 02 comerciais de 30” 08 comerciais, %
s (pré-jogo + intervalo) (pré-jogo + intervalo) 04x30" na Arena (02 jogos) + 04x30" R$ 20.300 £z
. . . . . = =
(@) em 02 jogos em outros 02 jogos no Beira-Rio (02 jogos) 3=
(S 38
(%]
o .
8 02 comerciais de 30" 02 comerciais de 30" 12 comerciais, =3
s (pré-jogo + intervalo) (pré-jogo + intervalo) 06x30" na Arena (03 jogos) + 06x30" R$ 30.450 g
H . 0 o - @ .9
(@) em 03 jogos em outros 03 jogos no Beira-Rio (03 jogos) B
(& 0
on 8§
8 02 comerciais de 30" 02 comerciais de 30" 16 comerciais, E i
S (pré-jogo + intervalo) (pré-jogo + intervalo) 08x30" na Arena (04 jogos) + 08x30" R$ 40.600 it
(@) em 04 jogos em outros 04 jogos no Beira-Rio (04 jogos) % %
(&) &S
Valido para os jogos do Campeonato Brasileiro: Observacées: 2 S
JOGOS BEIRA-RIO 1. Prazo maximo para fechamento e envio de material para aprovacéo pelos Estadios: 03 dias Uteis antes do primeiro jogo escolhido; & 2
. . 2. A confirmar a disponibilidade da insercdo nos telGes (cotas disponiveis limitadas); @ 2

Dat D J Dat D J k

aa ‘a Jogo ata ‘a  Jogo 3. CORES: Nao utilizar nos materiais cores da familia do vermelho, rosa e bordé (Arena), e cores da familia do azul (Beira-Rio); § é
22-out.  dom. x Flamengo 18-out.  qua. xSantos 4. CONTEUDO DE FUTEBOL: Evitar comercial com colorados ou gremistas e figuras publicas que sdo referéncias para os clubes; § :
1-nov. qua. x Bahia 25-out. qua. x Coritiba 5. CHECKING: VTs de comprovacdo de veiculagdo serdo enviados em até 10 dias posterior ao jogo; g ’g
L L 6. ESPECIFICACOES DO VT: Arquivo MP4, codec: MAIN Concept — H264, formato: 1920x1080, frame rate: 29.97, udio: 160 Kbps, 48 KHZ =
12-nov. dom. x Corinthians 29-out. dom. x América MG _ o &
Stereo — 6DB. 82
26-nov. dom. x Goids 5-nov. dom. x Fluminense % <
29-nov. qua. Gama 22-nov. qua. x Bragantino Datas dos jogos podem sofrer alteragdes conforme tabela de outros campeonatos. LED %
3-dez. dom. x Botafogo o

(cerveja, chopp e ndo-alcodlicos), Construtora (Melnick), Farméacia (varejo | Panvel), Sorvetes (Kibon). Tl (Gruppen) e Fundagdes (Estaq).



Chamada Geral 22 edicao GAUCHA

Fernanda Bagatini traz Informacdo com linha aberta para
os principais fatos do Brasil, do Mundo e principalmente
do Rio Grande do Sul. Seu maior foco concentra-se em
noticias locais abrindo o microfone para que o cidadao
de Porto Alegre tenha respaldo em suas opinides e
reivindicacdes. Um programa de jornalismo atuante e
dinamico, abordando noticias locais, entrevistas,
reportagens, correspondentes e coberturas.

De segunda a sexta

Das 16:30 as 17:30

' l Aproveitamentos do patrocinio:

43 1 63 O que é ao vivo dentro do programa vaza para todas as pracas.
L] . e . ~
Os comerciais do break comercial sdo somente em Porto Alegre.

Ouvintes por minuto *Programa rede — mesma programacao de POA em todas as pragas.




Investimento
no periodo:

R$ 61.763,00




Gaucha+ GAUCHA

Sua marca patrocinando um programa que soma.

Soma histérias, visdes de mundo, analises e aquela que é a
matéria-prima da Radio Gaulcha: a informacao.

O objetivo do programa é contar histérias que conectem os
gauchos, contribuindo para o debate e a transformacdo da
sociedade. O Gaucha+ esta nas ruas, onde a noticia
acontece. E repercuti os assuntos do dia com entrevistas
relevantes, nomes nacionais, figuras de influéncia em
diferentes areas, como politica, economia, cultura e
variedades.

De segunda a sexta

Das 15:00 as 16:30

O

"

@D

=

Ancoras: Viviana Fronza e
Paulo Germano

' l Aproveitamentos do patrocinio:

O que é ao vivo dentro do programa vaza para todas as pracas.
41 .5 57 Os comerciais do break comercial sdo somente em Porto Alegre.

. . *Programa rede — mesma programacao de POA em todas as pracas.
Ouvintes por minuto 9 prog ¢ prag




Investimento
no periodo:

R$ 76.513,00




Show dos esportes GAUCHA

Lucianinho e Diori apresentam o Show dos Esportes de
segunda a sexta-feira, das 20h10 as 22h00 na Radio
Gaucha. O programa tem a lideranca na audiéncia
esportiva e conta com a participacdo da maior equipe
esportiva do radiojornalismo gaucho. Entrevista, debates
e a atualizacao de todo o noticiario esportivo do dia.

T

40.757

Ouvintes por minuto

@ O (B

De segunda a sexta

Das 20:00 as 22:00

Ancoras: Luciano Périco e
Diori Vasconcelos

*Programa local — cada praga tem sua edicdo do programa.



Investimento
no periodo:

R$ 66.622,00




A CONFRARIA E
IRREVERENCIA,
DESCONTRACAO E
RELACIONAMENTO.

UM EVENTO DE TRADICAO E HISTORIA
Desde 2006, a Confraria reine amigos,
personalidades da midia e mercado
publicitario em um evento relevante

e diferenciado.

COMO FUNCIONA A DINAMICA DA CONFRARIA

Confraria
Evento especialmente preparado para receber os
convidados do patrocinador e do programa.

Transmissao ao vivo do programa Show dos Esportes
Evento especialmente preparado para receber os convidados do
patrocinador e do programa.

Entrevista com convidados

Os comunicadores recebem convidados de forma
irreverente e descontraida, aumentando a interatividade no
local e tornando o programa ainda mais especial para
guem acompanha no radio e no digital.

_ﬁ O programa é transmitido

também via live no YouTube.



Aproveitamentos comerciais:

cRucH?

R$ 20.000 bruto mensal negociado




Detalhamento de midia

VEiCULO PRODUTO FORMATO DETERMINACAO PERIODO TIPO QUANT.

Rede Gaucha 22 comerciais 30" + 22 citagdes ao vivo [quadro Show dos Esportes
GZH Midia display Multiformatos - sem video GZH 80.000




Na compra de um patrocinio da Confraria, a sua
marca .







Aproveitamentos comerciais:

Novidade




Detalhamento de midia

VEiCULO PRODUTO FORMATO DETERMINAGAO PERIODO TIPO QUANT.

e | oo | womweor smesimen | TR S | s | w1
més comercializado.

GZH CONFRARIA Logo no video vem ai a Confraria EGZH _
GZH CONFRARIA Stories Cobertura do evento EGZH




A blitz da radio é ideal para marcas que desejam estar
proximas aos seus clientes. A blitz conta com a presenca de
promotores uniformizados interagindo e entregando brindes
para o publico em um determinado local.

A unidade movel* da 92 ou ATL pode ser utilizada mediante
a disponibilidade do veiculo na data solicitada pelo cliente,
aprovacao do local, a depender da viabilidade e alinhamento
com os protocolos vigentes, para espacos publicos a depender
da liberacao da prefeitura.

Duracao: até 4 horas.

O sale da radio é ideal para marcas que desejam promover fluxo de
consumidores no seu estabelecimento, através da presenca de um
comunicador e de chamadas ao vivo na radio.

Na acado de sale, o comunicador vai até o PDV do cliente e faz
intervencoes ao vivo no break da radio, direto do local.

A unidade movel* da 92 ou ATL pode ser utilizada mediante
aprovacao do local a depender da viabilidade e alinhamento com
os protocolos vigentes, para espacos publicos a depender da
liberacao da prefeitura.

Duracao da acao: até 3 horas.

*A unidade moével da 92 é da marca Renault e da ATL é da marca Chevrolet. Para marcas do segmento automotivo sugerimos o alinhamento dessa informacao antes da contratacdo da movel para a acao.

**Comunicador e data a confirmar disponibilidade com a equipe de producio do Grupo RBS.



92

SINTONIZE 92.1 FM

Descritivo da acao:

Acdo de blitz com duracao de até 4 horas (ou até acabarem os brindes), com a
presenca de promotores uniformizados interagindo e entregando brindes* para
o publico em um determinado local.

Detalhamento da acao:

- 2 Promotores

- Uniforme (camiseta) da radio ou do cliente

- 2 Bolsas personalizadas

- 1 Supervisor

- Registro fotografico

- Unidade movel (se aprovado) ou transporte e liberacao junto a prefeitura.

*Brindes produzidos pelo cliente.

» 30 comerciais de 30" indeterminado das 07h as 19h (7 dias antes da acao) + 1 Post Feed no IG 92 (semana da acdo)
* 1 Texto ao vivo 30" (Semana da agao/Programa Tarde Mais) + 1 Sequéncia de stories no IG da 92 (no dia acdo)

Para gerar resultados para a¢io, o conteudo da midia deve abordar a divulgacéo da acao. Valor bruto negociado: R$ 12.500




92

SINTONIZE 92.1 FM

Descritivo da acao:

Acdo de blitz com duracao de até 4 horas (ou até acabarem os brindes), com a
presenca de promotores uniformizados interagindo e entregando brindes* para
o publico em um determinado local.

Detalhamento da acao:

- 4 Promotores

- Uniforme (camiseta) da radio ou do cliente

- 4 Bolsas personalizadas

- 1 Supervisor

- Registro fotografico

- 300 brindes produzidos pela RBS (a definir)

- Unidade movel (se aprovado) ou transporte e liberacao junto a prefeitura.

*Brindes produzidos pela RBS.

* 30 comerciais de 30" indeterminado das 07h as 19h (7 dias antes da agao) « 1 Story de até 60" no IG Rede ATL
* 3 Texto ao vivo 30" (Semana da agao/Programa Tarde Mais) » 1 Post no Twitter (Atlantida)

Para gerar resultados para ac¢do, o conteiido da midia deve abordar a divulgacio da acao. Valor bruto negociado: R$ 15.500




Descritivo da acao:

Acdo de blitz com duracao de até 4 horas (ou até acabarem os brindes), com a
presenca de promotores uniformizados interagindo e entregando brindes* para
o publico em um determinado local.

Detalhamento da acao:

2 Promotores

Uniforme (camiseta) da radio ou do cliente

2 Bolsas personalizadas

1 Supervisor

Registro fotografico

Unidade movel (se aprovado) ou transporte e liberacao junto a prefeitura.

*Brindes produzidos pelo cliente.

* 30 comerciais de 30" indeterminado das 07h as 19h (7 dias antes da acao)

» 1 Texto ao vivo 30" (na semana da acdo/Ta Vazando)

Para gerar resultados para acao, o contetido da midia deve abordar a divulgacao da acao.

* 1 Post Feed no IG 92 (semana da agao)
* 1 Sequéncia de stories no IG da 92 (no dia agao)

Valor bruto negociado: R$ 16.000




Descritivo da acao:

Acdo de blitz com duracao de até 4 horas (ou até acabarem os brindes), com a
presenca de promotores uniformizados interagindo e entregando brindes* para
o publico em um determinado local.

Detalhamento da acao:

- 4 Promotores

- Uniforme (camiseta) da radio ou do cliente

- 4 Bolsas personalizadas

- 1 Supervisor

- Registro fotografico

- 300 brindes produzidos pela RBS (a definir)

- Unidade movel (se aprovado) ou transporte e liberacao junto a prefeitura.

*Brindes produzidos pela RBS.

* 30 comerciais de 30" indeterminado das 07h as 19h (7 dias antes da agao) « 1 Story de até 60" no IG Rede ATL
* 3 Texto ao vivo 30" (Semana da agao/Programa Tarde Mais) » 1 Post no Twitter (Atlantida)

Para gerar resultados para ac¢do, o conteiido da midia deve abordar a divulgacio da acao. Valor bruto negociado: R$ 26.000




o 9

SINTONIZE 92.1 FM

Oportunidade voltada para trabalhar ofertas do cliente na logica de
pilulas de informacao. O combo de midia é composto por entregas de
60" no on air, com o objetivo de anunciar as melhores ofertas da semana
na radio 92, e video para o digital da radio com o mesmo intuito de
divulgagado, podendo direcionar para o e-commerce ou outra plataforma.

Na compra da oferta, sua marca ganha uma segunda acao de conteudo.

* Deadline comercial: minimo de 5 dias Uteis antes da veiculagdo
*Conteudos digitais feitos pelo Produto Digital Entretenimento mediante briefing do cliente
*Conteudo para veiculacdo on air deve ser enviado pronto

SINTONIZE 92.1 FM

- 01 video de até 60" no IG e Tiktok da @92radio
- 01 story de até 60" no IG da @92radio
- 05 comerciais de 60" indeterminado, das 07h as

19h na radio 92




92
<

Gugu visita a casa de um ouvinte para presentea-lo com uma
experiéncia promovida pela marca parceira. -

Gugu Streit € comunicador da radio 92 e conquistou o carinho da

audiéncia. Nesse quadro, Gugu vai até a casa de um ouvinte da 92,

selecionado nas redes sociais da radio, para conhecer sua historia,

conectando a marca a audiéncia de forma genuina, e ainda presentea-lo SINTONIZE 92.1 FM

com itens especiais (customizacao conforme o segmento do cliente). O

parceiro comercial entra nessa oferecendo o contelddo, além de realizar - [Assinada] 01 post feed no IG da @92radio
essa experiéncia junto com a radio. Os combos também contemplam - [Assinada] 01 post feed no |G da @92radio

- , . . - [Assinada] 01 video de até 1’ no IG e Tiktok da @92radio
uma entrega de midia propria em formato de stories.  (PasreRE] G vtk e a5 mo e o @har omen

_ - [Prépria] 01 post feed no IG da @92radio
IDEIAS PARA APLICACAO: - [Prépria] 01 story de até 60” no IG da @92radio

- Varejo/supermercados: Presentes de fim de ano;
- Alimenticio/supermercados: Ceia de natal.

Valor bruto negociado: R$ 16.000

*Deadline comercial: minimo de 7 dias Uteis antes da data de veiculagao;

*Aproveitamentos assinados por responsabilidade do Produto Digital Entretenimento, mediante briefing do cliente
*Agdo customizada em conjunto com o cliente

*A acdo deve acontecer em POA ou Grande POA

*Midia propria é de responsabilidade do cliente



COMBO ON + OFF N 92 @

Acao de conteudo integrada entre on air e online

Acao de conteudo integrada entre redes sociais e radio, com as marcas de entretenimento. Neste combo, a marca realiza uma acao de
conteudo com integracao entre o digital e o on air, atingindo o publico de ambos os meios. O conteldo é construido abordando um
assunto ou territorio de interesse do cliente, de forma contextualizada a linguagem da audiéncia em cada canal.

Combo disponivel para as trés radios de entretenimento: ATL, 92 e 102.3

SINTONIZE 92.1 FM

- 01 post feed no IG e Facebook da rede atl - 01 post feed no IG e Facebook da radio 92 - 01 post feed no IG e Facebook da radio 102

- 01 tweet no twitter da rede atl - 01 story de até 60" no IG da radio 92 - 01 story de até 60" no IG da radio 102

- O1story de até 60" no IG da rede atl - 15 programetes de 60" indeterminado, das O7h - 15 programetes de 60" indeterminado, das O7h
- 15 programetes de 60" indeterminado, das 07h as 19h na radio 92 as 19h na radio 102

as 19h na radio ATL | RS

* deadline comercial: minimo de 7 dias Uteis antes da data de veiculacao;
*Aproveitamentos do combo feitos via Brand Studio, mediante briefing do cliente




92

SINTONIZE 92.1 FM

SINTONIZE 92.1 FM

- Olvideo de até 1 no IG e tiktok da - Olvideo de até 1 no IG e tiktok da @92radio - 01 video de até 1 no IG e tiktok da @?2radio
@rede_atlantida - 01 post feed no IG da @radio%2 - 01 post feed no IG da @radio%2
- 01 post feed no IG da @rede_atlantida - 03 stories de ate 60" no IG do @92radio - 03 stories de até 60" no IG do @P2radio

- 03 stories de até 60" no IG do @rede_atlantida

Valor promocional: R$ 14.000 Valor promocional: R$ 11.000 Valor promocional: R$ 8.300




ESQUETES DO PB
Especial Fim de Ano

Conteudos curtos de humor encenando a vida real, em um especial de fim de ano dos PBs.

Quadro com conteddos curtos de humor, onde os PBs encenam situa¢Ses da vida real, abordando assuntos do dia a dia que geram
identificacdo com a audiéncia. As marcas entram assinando o conteudo editorial por meio de aproveitamentos visuais no conteudo,
na legenda e acao de Product placement. Os combos também contemplam uma entrega de midia propria em formato de stories. O
quadro tem a frequéncia de 1 vez por més e é publicado no Youtube do Pretinho Basico, com teaser no Instagram, Facebook e
Tiktok do PB.

[assinado]: 01 video de até 5' no Youtube do @pretinho_basico
[assinado]: 01 video de até T no IG e Tiktok do @pretinhobasico
[assinado]: 01 video de até 1" no FB do @pretinhobasico

[branded content]: 01 product placement (Insercéo de marca
Assista a um exemplo de conteddo clicando aqui ou produto no contetdo)

[prépriol: 01 story de até 60" no IG do @pretinhobasico

* deadline comercial: minimo de 15 dias Uteis antes da data de veiculacdo do primeiro contetdo;

*Aproveitamentos assinados por responsabilidade do Produto Digital Entretenimento, mediante briefing do cliente
*Acdo customizada em conjunto com o cliente
*Midia propria é de responsabilidade do cliente

*Product placement mediante envio de produtos por parte do cliente



https://youtu.be/97OaKRljgpc?si=H5QBuZpQ5BRenzbZ

» O disparo bonificado é entregue mediante disponibilidade de inventario. Outros disparos comercializados terdo preferéncia sobre a bonificagdo. Acdo
limitada em até dois disparos;

*  Todos os formatos levarao a #publi para identificar que o conteldo nao é editorial;

»  Disponibilidade semanal de apenas 2 disparos;

. Horarios dos disparos: 11h ou 16h;

« O pacote de pushes comercializado podera ser dividido em mais de um disparo, em periodos diferentes, dependendo do volume de dispositivos
disponiveis para a segmentagdo/geolocalizacdo desejada;

*  Veiculacdo condicionada a disponibilidade de espacos quando da autorizacdo da midia;

«  Devido a natureza jornalistica do produto, diante de necessidade editorial, o disparo comercial podera sofrer alteracao;

«  As artes das pecas publicitarias do cliente ficam sob responsabilidade da agéncia/cliente;

* Avalidade de precos acompanha a vigéncia da tabela comercial;

«  Cadastro no ADSIM: via midia avulsa no PI.

PUSH COMERCIAL — DISPLAY - ATE 50K
PUSH COMERCIAL — DISPLAY - ATE 100K
PUSH COMERCIAL — DISPLAY - MAIS DE 100K

Fluxo de envio de materiais:

(1) Executivo consulta a disponibilidade de espaco ou de audiéncia com a OPEC Online — até 24h Uteis;
(2) Envio do Pl e materiais por e-mail para OPEC Online — analise em até 24h lteis;

(3) Se estiver tudo ok, o disparo pode ser feito a partir de 24h Uteis;

(4) Senao, considera-se mais 24h Uteis a partir do recebimento dos materiais ajustados;

(5) Envio do Checkout em 2 dias Uteis apos o disparo.




1.Preco referente a midia TV e incidira comissdo de agéncia;

2.0 cliente recebera faturas distintas de midia TV referente ao formato break ao vivo e de acordo com as regides de exibicdo na RBS TV adquiridas;

3.0 local da gravagao deve ser em Porto Alegre/RS. Caso seja em outra regido, as despesas de adicional viagem serdo orcadas em separado e serdao de responsabilidade do cliente;
4.0s comunicadores incluidos neste plano sdo sugestdes iniciais de nomes e estdo condicionados a disponibilidade da participagao;

5.0s comunicadores estdo condicionados ao bloqueio de segmentos conforme os contratos em vigor de garoto(a) propaganda;

6.A definicdo do apresentador do near live esta condicionado a aprovacdo da RBS TV;

7.E de responsabilidade do cliente fornecer, no local do break ao vivo, uma conexdo de internet com velocidade minima de 50 mega de download e upload;

8.Caso o horario seja um impeditivo ao cliente, podera ser feita uma sugestdo deste formato na programacgdo do turno da tarde. Se necessario, esta valoragdo devera ser solicitada ao
time de inteligéncia de produto TV;

9.A execucao do formato esta condicionada ao cronograma abaixo:

*Prazo de venda: 7 dias antes da acao

+Visita técnica no local da captacdo (7 dias antes da acdo)

*Realizagdo do near live: até 31/12/23

10.Vinheta 3" é responsabilidade de producdo da RBS TV;

11.Arte de selo e letterings com informacdes do cliente € uma criacdo da RBS TV com suporte do cliente;

12.A citacdo da participacdo do apresentador no canal do cliente, durante o near live, esta condicionada a contratacdo do pacote VOZES;

13.0 roteiro do near live deve ser aprovado pela RBS TV e TV Globo e ser enviado uma semana antes para o processo de aprovagao;

14.A consolidacdo da compra do near live estd condicionada a aprovagao do roteiro;

15.Todas as diretrizes comerciais de midia avulsa do cliente se aplicam aonear live, especialmente a legislagdo vigente e normas e politicas comerciais da TV Globo;

16.Para a consolidagdo da compra do near live devera ser elaborado um contrato com o cliente, assinado por ambas as partes, garantindo o conhecimento das premissas comerciais e
de execucao do break ao vivo na RBS TV;

17.0 near live devera ter registro de Ancine no mesmo formato de outros materiais comerciais. O registro de Ancine é responsabilidade do cliente;

18.Devera existir um material de 60" de stand by do cliente para ser exibido em caso de urgéncia caso o link do sinal ao vivo tenha problemas momentos antes da acao;
19.Qualquer questdo que seja identificada sobre este plano, e que ndo esteja esclarecida neste plano, devera ser enviada ao time de inteligéncia de produto TV para avaliagéo.

20. Veiculagdo conforme disponibilidade de datas.



o GZH Encarte - arquivo digital:

Catalogo digital contendo as ofertas da marca pelo periodo contratado pelo anunciante, localizado na area de "Recentes"”.
E possivel a insercdo de link de destino por pagina ou produto no catalogo.

Importante: Ndo é possivel a troca de material durante a veiculagao.

o Especificacoes:

Capa do encarte: deve ser enviada a capa do encarte em JPG/PNG nas dimensdes: 2712x3667 px. Peso max.150 Kb.

Nome da marca: nome da marca que sera exibido para usuario

Arquivo: Catalogo completo em PDF

Peso maximo: 500 MB

Informacdes do catalogo: deve ser enviado o periodo de validade do encarte e outras observagoes pertinentes, como unidades de lojas validas. Limitacdo até 500 caracteres.
Links parametrizados: devem ser enviados listados em planilha, com nome e imagem de cada produto ou pagina.




o Conteldos assinados sao de decisdao 100% editorial do Grupo RBS.

o Valores de midia brutos, calculados com base na tabela Maio/2023, sujeitos a alteracdes conforme periodo de veiculagao;

o Disponibilidade e bloqueio de segmento sé serdo garantidos mediante PI;

o Devido a natureza jornalistica dos conteldos, as acdes editoriais e participacdo de comunicadores previstas neste projeto poderao sofrer alteragoes, preservando-se a entrega
total dos aproveitamentos comerciais prometidos;

o Negociacao valida para o pacote descrito, havendo alteragdo é necessaria a revisdo de valores;

o As artes das pecas publicitarias de midia propria do cliente ficam sob responsabilidade da agéncia/cliente;

o Patrocinadores que possuem mais de um mercado de atuagdo (multimarcas) poderdo bloquear apenas o segmento da marca utilizada na comunicagdo assinada do projeto;

o Entregas poderdo sofrer alteracbes/ajustes mediante a avaliacdo de seguranca dos comunicadores do grupo RBS;

o Demais condicoes, conforme tabelas comerciais dos veiculos do Grupo RBS.

o Este projeto é propriedade intelectual do GRUPO RBS;

o As entregas de midia assinada descritas neste plano sdo de responsabilidade do Grupo RBS e Radio Atlantida.

o As entregas de midia prépria do cliente descritas neste plano sdo de responsabilidades do cliente/agéncia.

o O cliente devera enviar os logos em alta resolucéo e realizar a aprovagao dos materiais quando solicitado;

o Qualquer determinacdo/escolha de comunicadores para as entregas por parte do cliente devera incluir custo de vozes orcado separadamente.

o A entrega de midia sé sera autorizada mediante envio da planilha via OPEC, respeitando o prazo de comercializacdo estipulado no projeto;
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