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Desde 1996 gerando experiéncias que vao

muito além da musica.
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+1,4 MIL

QUANTAS  socermemn
. COISAS +900 HORAS
JA VIVEMOS de musica ~
NESSE TEMPO  *%2MILHOES
TODO? RECORDES

de marcas patrocinadoras
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Somos palco de Buscamos fazer a Temos a FORGA de um

EXPERIENCIAS diferenca para

0S gauchos,
no mesmo compasso GERANDO VALOR
que as pessoas. para o Estado, para o

publico e para as marcas.
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O PLANETA E
FEITO DE
MOMENTOS
E CONEXOES
REAIS




ONDE O
VALOR DA
NOSSA
MARCA
TRANSBORDA
PARA
NOSSOS
PARCEIROS

FONTE: PESQUISA PLANETA ATLANTIDA 2025, INSIGHTS DE MERCADO, GRUPO RBS.

E ESSE VALOR TODO E REFLETIDO NA
JORNADA DO NOSSO PUBLICO

86%

do publico considera importante ou muito
importante as marcas estarem no Planeta

65%

dos planetdrios afirmam que se divertiram
nas ativacdes dos patrocinadores

50%

do publico passou a valorizar mais
as marcas que estiveram no evento



A EDICAO DE 2025 ENTROU PRA HISTORIA!

O PLANETA DOS RECORDES

DESTINAMOS + DE

30 80: 33 .160.

MARCAS A PARTIR DO

HORAS DE MUSICA PLANETARIOS PARCEIRAS INGRESSO SOLIDARIO

ACOES PARA CADA )
UM DOS DISTRIBUIMOS + DE
ops 8 MIL
COPOS
ONU REUTILIZAVEIS



https://youtu.be/GFow4iOPRLY?si=TeqSMP0PlRiEuBve
https://youtu.be/GFow4iOPRLY?si=TeqSMP0PlRiEuBve

PRA
ALEM DA
SABA

A EDICAO DE 2025 ENTROU PRA HISTORIA!

O PLANETA DOS RECORDES
f H:s:osc. /7@ '1
¢ planetaatlantida ¢ L -
;‘,’wm"" Planeta Atléntid.a -
@ s mom s N + 1,2 MILHOES DE VIEWS
o o g, stvemsns NAS TRANSMISSOES DIGITAIS PELO CANAL
& pl ida @ mundinho da estagi... DIGITAL DA RADIO ATLANTIDA

+ 1 MILHOES DE OUVINTES

ALCANCADOS DURANTE OS DOIS DIAS DO FESTIVAL

@ b5ty + 973 MIL GAUCHOS

ALCANCADOS PELAS TRANSMISSOES
AO VIVO NOS DOIS DIAS

MILHOES DE + 10,6 MILHOES DE BRASILEIROS
IMPACTOS @ tvglobo ALCANCADOS NO PROGRAMA DE MELHORES
MOMENTOS DA TV GLOBO

NOS NOSSOS CANAIS DIGITAIS

FONTE: PLANETA ATLANTIDA 2025, AUDIENCIA GRUPO RBS, INSIGHTS DE MERCADO



QUEM SAO OS PLANETARIOS?

A GENTE TE CONTA!

Perfil predominantemente feminino, 66 O planeta tem uma vibe 76% concordam que o Planeta
jovem, gaticho e com renda variada diferente de todos os outros tem uma vibe diferente de
(equilibrio entre 1a 10 SM). Esse perfil se festivais. todos os outros festivais!
diferencia conforme as areas do festival

(entre Arena, Camarote e Premium). O planeta faz toda a

65% 35% diferenca no rs. Um gaiicho

que nunca foi no planeta,
nao é um gaucho completo.

76% diz que o Rio Grande
do Sul ndo seria o mesmo
sem o'festival

24% 18 a 24 anos ”
25 a 34 anos

28% 35 a 49 anos ~
MOTIVOS NAO FALTAM PRA IR

Eu curto a vibe do Planeta

96% Fui pela diversdo | Queria conhecer a experiéncia
RS OUTROS
ESTADOS Faz parte do meu verao § Gostei das atracdes
O artista preferido _

FONTE: PESQUISA PLANETA ATLANTIDA 2025, INSIGHTS DE MERCADO, GRUPO RBS.



NO PLANETA,
CADA ESPAGO
E UMA
PORTUNIDADE
~  DEVIVERE
. FAZER PARTE
| f:f 4 ‘DO EVENTO

PALCO
ATLANTIDA
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PALCOS AREAS PRINCIPAIS ACESSOS



66% do publico é feminino e 33% masculino

DO PLANETA

E o espaco da galera, que contempla boa parte da
Saba e da acesso a todos os palcos do festival.
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\) Onde fica a maior parte das Tem roda-gigante, tirolesa e espaco open bar

ativacoes, a via Planeta e o bosque \ B .
s 4 36% tem renda entre 1 a 3 salarios minimo



64% do publico é feminino
e 36% masculino

DO PLANETA

Uma area com maior comodidade para curtir os shows
do palco Planeta. E composto pelo alto camarote,
baixo camarote e gourmet street, além de receber
ativacdes incriveis e servico de beleza também.

61% tem
renda entre 5
e 10 saldrios
minimo
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\> B57% tem acima de 35 anos 2

Tem a gourmet street,
uma area dedicada a

gastronomia do espaco \> E onde fica o espaco PCD do festival



45% do publico é feminino
e B4% masculino

o

DO PLANETA

O espaco Premium € a drea open bar e open food do
evento, com uma curadoria do @Destemperados, a
maior plataforma gastronémica do sul do pais. O
espaco tem ativacdes de marca, shows exclusivos e
toda a comodidade e conforto pra curtir o festival.
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gé_ tem
idade a
partir de
35 anos
Tem open bar, open food, servicos especiais, drinks, 51 % tem renda superior a 10 salarios minimo

shows e um ambiente todo pensado para uma
experiéncia verdadeiramente premium




E estamos cheios de possibilidades de
acoes e aproveitamentos que conectam
as marcas com o publico do planeta!

COTA PRIME ATIVACOES
VERAO PROPRIAS
O
ATIVOS DO CONTEUDOE
EVENTO MIDIA
o o
OPERACAO E AVULSOS
ATIVACOES

(bebidas e alimentos)




( Oportunidades comerciais - subcotas >

UMA GRANDE HISTORIA SE
CONSTROI COM
PARCERIAS VERDADEIRAS

E QUEREMOS A SUA MARCA
CONSTRUINDO A DE 30 ANOS COM A GENTE!



: ATIVAGOES ATIVOS DO CONTEUDO E OPERACAO + ATIVACOES
PRIME VERAO PROPRIAS EVENTO MIDIA (bebidas e alimentos) AVULSOS

ATIVACOES PROPRIAS

PROPOSTA
DE VALOR

A MARCA COMO PROTAGONISTA, CRIANDO
EXPERIENCIAS EXCLUSIVAS E INESQUECIVEIS

(D

POR QUE UM ATIVO COMO ESSE? >

* Visibilidade e alto impacto sensorial
* A marca cria a propria narrativa
* Onde a marca pode ser vivida
arena camarote premium *  Engajamento e memoria afeitva
* Possibilidade de direcionar ativagao para o publico mais
estratégico, a partir da area do festival
Metragens dentro do evento, em qualquer uma das areas do
festival (arena, camarote e premium), para que as marcas

construam sua proépria ativacdo. < COMO EXPLORAR OS ATIVOS? >

E um espaco onde a marca terd autonomia para criar uma : - SENREs .
. Criar uma experiéncia imersiva de marca

experiéncia memoravel aos planetarlo/s. A cota tem entregas +  Desenvolver um espaco instagramavel
nas redes sociais do Planeta, tanto proprias quanto assinadas. «  Ativar produtos de forma criativa

*  Promover interagdes com brindes
Nessas cotas, a producdo da ativacdo, producdo dos brindes e * Gerar contelido espontaneo com o publico

contratacdao de promotores é de responsabilidade do cotista.



ATIVACOES

PRIME VERAO PROPRIAS

ATIVOS DO CONTEUDOE

EVENTO

OPERACAO + ATIVACOES
MIDIA (bebidas e alimentos)

AVULSOS

Imagens ilustrativas

Ativacao propria da marca em um espaco cedido
pelo evento para desenvolver agoes
personalizadas na Arena do evento.

A producéo da ativacao e brindes, e contratacao
de promotores € de responsabilidade do cotista.

IMPORTANTE

Verificar instrucdes de estrutura do espago no Manual de Operagoes
Ativacgdes de responsabilidade do cotista

COTA

ARENA

16M? | R$ 290.000
Investimento liquido

ATIVACAO

* Metragem para ativacao
na Arena, produzida pelo
cotista

* Entrega de brindes no
espaco do cotista,
produzidos pelo cotista

As marcas patrocinadoras contratam agéncias/produtoras para a execucao dos projetos de ativacao dentro do evento

Os cotistas ndo podem conflitar com os patrocinadores do evento

ATIVACAO

9M? | R$ 162.000
Investimento liquido

MiDIA

* 01VT teldo 30” por dia

* 01 post feed carrossel
Conteldo de servigo do evento assinado por
todos os cotistas (pré evento)

* 01video de valorizacdo das
ativacoes

Conteldo de valorizagdo das ativagdes assinado

por todos os cotistas (pés evento)

* 0O1Story préprio de até 1’

Mostrando ativagdo do cotista (durante o evento)

6M?| R$ 108.000
Investimento liquido

CORTESIAS E
CREDENCIAMENTO

10 credenciamentos de
profissionais a servico por dia
na Arena

04 ingressos cortesias na
Arena por dia (entrada via
portdo 1)

02 ingressos cortesias no
Camarote por dia com shuttle
(entrada via arena ou
camarote, com shuttle via
portao 4)



ATIVACOES

< y ATIVOS DO CONTEUDO E OPERACAO + ATIVACOES
PRIME VERAO PROPRIAS EVENTO MIDIA (bebidas e alimentos) AVULSOS

9M? | R$ 162.000 6M? | R$ 108.000

% Investimento liquido Investimento liquido

g

~ p CORTESIAS E
SINA M CREDENCIAMENTO
* Metragem para ativagao * 01VT teldao 30” por dia * 5 credenciamentos de

Ativacao propria da marca em um espaco cedido
pelo evento para desenvolver agoes
personalizadas no Baixo Camarote do evento.

A producéo da ativacao e brindes, e contratacao
de promotores € de responsabilidade do cotista.

IMPORTANTE
»  Verificar instrugdes de estrutura do espaco no Manual de Operacoes
Ativacgdes de responsabilidade do cotista

no Baixo Camarote,
produzida pelo cotista

* Entrega de brindes no
espaco do cotista,
produzidos pelo cotista

As marcas patrocinadoras contratam agéncias/produtoras para a execucao dos projetos de ativacao dentro do evento

Os cotistas ndo podem conflitar com os patrocinadores do evento

* 01 post feed carrossel
Conteldo de servico do evento assinado por .
todos os cotistas (pré evento)

e 01video de valorizacdo das
ativacoes

Conteldo de valorizagdo das ativagdes assinado

por todos os cotistas (pés evento)

* 01 Story préprio de até 1’

Mostrando ativagdo do cotista (durante o evento)

profissionais a servigo por dia

04 ingressos cortesias na
Arena por dia (entrada via
portdo 1)

04 ingressos cortesias no
Camarote por dia com shuttle
(entrada via arena ou
camarote, com shuttle via
portdo 4)



ATIVACOES

PRIME VERAO PROPRIAS

ATIVOS DO
EVENTO

CONTEUDOE
MIDIA

OPERACAO + ATIVACOES
(bebidas e alimentos)

AVULSOS

Imagens ilustrativas

Ativacao propria da marca em um espaco cedido
pelo evento para desenvolver acoes
personalizadas no Premium do evento.

A producéo da ativacao e brindes, e contratacao
de promotores € de responsabilidade do cotista.

IMPORTANTE

» Verificar instrug@es de estrutura do espaco no Manual de Operacées

+ Ativages de responsabilidade do cotista

» As marcas patrocinadoras contratam agéncias/produtoras para a execuc¢ao dos projetos de ativagao
dentro do evento

» Cota ativacdo dentro do Premium ndo bloqueia o segmento no evento.

* Inclusao do ativo “Planeta Premium” em comunicagdes do cotista devera ser validado com o Grupo RBS

9M? | R$ 129.600
Investimento liquido

ATIVACAO

Aplicacdo de marca na lateral
do pértico de entrada e em
elementos do espaco premium

Metragem para ativagdo no
Premium, produzida pelo
cotista

Entrega de brindes no espaco
do cotista, produzidos pelo
cotista

Liberacdo do ativo “Planeta
Premium” para uso em
comunicac¢des (aprovadas pelo
Grupo RBS)

. COTA ATIVACAO
PREMIUM destemperados

/

6M? | R$ 86.400
Investimento liquido

MiDIA

* 01VT teldo 30” por dia no teldo do
Espaco Premium

* 0O1post feed carrossel
Contelido de servico do evento assinado por todos os
cotistas (pré evento)

Assinatura da cobertura do Rolé Destemps

com as seguintes entregas:

* 1 Story valorizando a ativacdo do
patrocinador (por marca)

» Citagdo em um combo de matéria digital +
impressa no caderno Destemperados
(servico do festival assinado por todos os
cotistas)

» 1video reels no IG do Destemperados
valorizando as ativac¢des (assinado por
todos os cotistas)

Valores ja contemplam 1 par de ingresso
para o Espago Premium, por cota

2M? | R$ 39.000
Investimento liquido

CORTESIAS E
CREDENCIAMENTO

* 3 credenciamentos de
profissionais a servico por dia

* 04 ingressos cortesias no
Camarote por dia com shuttle
(entrada via arena ou camarote,
com shuttle via portdo 4)

Importante: a cota ndo contempla
cortesia de ingresso para o Premium.
Ingressos para o setor sdo valorados
e comprados a parte.



ATIVACOES ATIVOS DO CONTEUDO E OPERACAO + ATIVACOES
PROPRIAS EVENTO MIDIA (bebidas e alimentos) AVULSOS

PRIME VERAO

ATIVOS DO EVENTO

PROPOSTA
DE VALOR

ASSOCIE A SUA MARCA AOS ESPAGOS E < POR QUE UM ATIVO CONEIEERSE >

MOMENTOS MAIS ICONICOS DO FESTIVAL!

* Associacdo positiva de marca com assinatura de experiéncia
* Presenca em espacos valorizados

*  Producdo feita pelo Planeta Atlantida
- = - - *  Maior amplitude de opc¢des e tickets de investimento

< COMO EXPLORAR OS ATIVOS? )

e Trabalhar o posicionamento e conceito de marca

E a possibilidade da marca se associar a espagos, servicos ou ativos .
* Branding com elementos da marca nos espacos

extremamente valorizados pelo nosso publico.

Ao fazer essa associacao da marca a estruturas-chave (como
espacos de descanso, beleza, hidratacao, acessibilidade, entre
outros) a marca garante presenca qualificada e visibilidade continua.

Nesse tipo de cota, por se tratarem de ativos do evento, a producao é feita pelo time
do Planeta Atlantida, que inclui aplicagdo de marca na cenografia dos espagos.



Imagens ilustrativas

ESTACAO PLANETA

ATIVAGCOES ATIVOS DO
PROPRIAS EVENTO

CONTEUDOE

MIDIA

(bebidas e alimentos)

OPERACAO + ATIVACOES

AVULSOS

COTA
ESPAGO
DE BELEZA

[ INVESTIMENTO SOB CONSULTA J

O espaco de beleza do Planeta Atlantida € um ativo especial
para o publico que vai ao festival de Camarote. Localizado no
baixo camarote, esse espaco inclui a operagéo de salbes de
beleza para dar um “up” no look da galera.

O espaco é operado por saldes parceiros (marcas aparecem)
com profissionais capacitados. A marca cotista entra
oferecendo esse espaco junto com o festival. A producéo é
feita pelo time do Planeta Atlantida.

IMPORTANTE
O cliente disponibiliza a marca para ser aplicada nos materiais produzidos pelo time do Planeta Atlantida
O cliente podera disponibilizar produtos para serem utilizados no servigo
O custo de produgédo da ativacdo e brindes € de responsabilidade do cotista

Aplicacdo de marca no
espaco produzido pelo
festival

Possibilidade de fazer
ativacao realizada junto
a0 espaco (sob consulta)

01 post feed de servico .
assinado pelo cotista no IG
do evento

1 VT teldo 30” por dia (entre
21:30 e 00h:30)

01 video curto assinado
pelo cotista no IG do festival

4 ingressos passaporte para
Camarote por dia + shuttle

Credenciamento de 5
profissionais a servico por dia



ESTACAO PLANETA

ATIVAGCOES ATIVOS DO
PROPRIAS EVENTO

CONTEUDOE

OPERACAO + ATIVACOES
MIDIA (bebidas e alimentos)

AVULSOS

Imagens ilustrativas

BRINQUEDO D
GRANDE PORT

(BRINQUEDAO)

INVESTIMENTO
RS 600.000 liquido

' ]U ".“ 'l"'”'"

Os “brinqueddes” sdo um sucesso em festivais de musica!
Com esse ativo a marca oferece um momento icbnico de
diversdao em meio ao Planeta Atlantida.

O brinquedo fica localizado na arena do evento. O cotista

podera ter cenografia no entorno do brinquedo, para 5
ambientar a ativacao (custo do cotista). O brinquedo e

operacao é de responsabilidade da producéo do evento.

IMPORTANTE

O cliente disponibiliza a marca para ser aplicada nos materiais produzidos pelo time do Planeta Atlantida
1 cota para comercializagio

Cenografia e brindes por responsabilidade do cotista

Quantidade de brindes e o que sera o brinde devera ser validado pelo time do Planeta Atlantida

Brinquedo de grande
porte na arena do
evento (operado pelo
festival)

Possibilidade de fazer
ativacao realizada junto
a0 espaco (sob consulta)

* 01VT teldao 30” por dia

* 01 post feed carrossel
Conteldo de servigo do evento assinado por
todos os cotistas (pré evento)

e 01video de valorizacdo das

ativacoes
Conteldo de valorizagdo das ativagdes assinado
por todos os cotistas (pés evento)

* 01 Story préprio de até 1’

Mostrando ativagdo do cotista (durante o evento)

10 credenciamentos para
profissionais a servico por dia

04 ingressos cortesia arena
por dia (acesso arena via
portdo 1)

02 ingressos camarote
cortesia por dia + shuttle
(acesso arena ou camarote,
com shuttle via portao 4)



ATIVACOES ATIVOS DO CONTEUDO E OPERACAO + ATIVACOES

JRREERAC PROPRIAS EVENTO MIDIA (bebidas e alimentos) AVULSOS

Imagens ilustrativas

COTA
AR ESPACO
' 7% 2 ACESSIBILIDADE

4 INVESTIMENTO
RS 100.000 liquido

|

¥~ AR

e B N N

valorizacdo dentro do evento € 0 espaco acessibilidade,

~ ) . e Aplicacdao de marca no * 1 post feed de servico assinado * 4 ingressos passaporte na
pensado para o publico PCD curtir o festival com todo o espaco PCD (localizado pelo cotista no IG do evento Arena ou Camarote do evento
conforto e estrutura necessaria. no camarote)

* 1 Story de servigo assinado pelo
¢ Aplicacdo de marca na cotista no IG do evento

Essa cota € a possibilidade da marca se associar e L lidade

gerar uma experiéncia ainda mais positiva para esse (na entrada do evento)
publico.
* Aplicacdo de marca no
IMPORTANTE kit sgnsPrial que é
O cliente disponibiliza a marca para ser aplicada nos materiais produzidos pelo time do distribuido para o
Planeta Atlantida pL'JinCO PCD

Brindes e promotores séo de responsabilidade do cotista (em caso de distribui¢&o)



ATIVACOES ATIVOS DO CONTEUDOE OPERACAO + ATIVACOES

JRREERAC PROPRIAS EVENTO MIDIA (bebidas e alimentos) AVULSOS

Imagens ilustrativas

COTA POV.NW..,ADE

ACOES DE 30

POINT OF VIEW =

INVESTIMENTO
RS 120.000 liquido

Deadline comercial: 10/12

Agora os cliques mais incriveis do Planeta vao ser

. - L. * Visibilidade na pagina * 01VT teldo 30” por dia (assinado) ¢ 03 ingressos cortesias na
disponibilizados para os planetarios! Teremos um especial dentro do site Arena por dia (entrada via
time de fotografos captando os melhores momentos do Planeta Atlantida + 01 post feed carrossel no IG do port&o 1)
da galera, possibilitando que todos curtam sem a g festival (assinado) . .

= . . S . * Aplicagao de marca em * 03 ingressos cortesias no
prgocupagao do C“que per,felto. O .pUbIICO el p_Oder pirulitos e uniforme da * 01video curto no IG e Tiktok do Camarote por dia com shuttle
baixar as fotos no site, apos o festival. O parceiro equipe de trabalho festival (assinado) (entrada via arena ou
oferece essa experiéncia. (fotografos) camarote, com shuttle via
* 0O1Story de até " no IG e Tiktok portdo 4)
do festival (assinado)
IMPORTANTE
O cliente disponibiliza a marca para ser aplicada nos materiais produzidos pelo time do Planeta Atlantida * 0O1%acdo de contetdo na
Possibilidade de customizar com uma cota ativagéo para a marca ter seu proprio espaco instagramavel transmissao oficial (ATL TV e

Radio ATL — contelido de marca)



B VERAG ATIVACOES ATIVOS DO CONTEUDO E OPERACAO + ATIVACOES .
PROPRIAS EVENTO MIDIA (bebidas e alimentos) AVUL
NOVIDADE
Do ACOES DE 30
ANOS
'::E INVESTIMENTO Importante: essa cota é condicionada a
E RS 100.000 liquido comercializacdo de um ativo dentro do festival
g (consultar time B2B para customizagdo de propostas)
g ; ~__ 7
' ‘ e Cwea
O festival passa, mas o impacto pode continuar.
As lonas que deram cor, forma e identidade ao nosso - Acdo acontecera entre fevereiro e marco (pos » 03 Stories assinado no IG do festival
cenario agora ganham um novo destino. Essa oportunidade é um festival*) + 01 post feed assinado no IG do festival
mutiréo colaborativo que une criatividade e responsabilidade: Responsabilidades Grupo RBS: 01 matéria digital no site da Atlantida
reciclamos materiais cenograficos do festival em pecas artesanais N _ (repercussdo da acao)
produzidas por uma comunidade parceira. Cada peca vai carregar as . gef'”'?a" (:ja ctc_Jmur~ud?jde,_acompanhamento « 01 andncio pagina em Zero Hora
histérias de um verdo bem vivido, do palco, das pessoas e do SRl OO fens repercutindo a acdo
Planeta. Quando o festival termina, novas historias comegam: »  Recolhimento das lonas e materiais + 01ac3o de contelido no Baita Sabado
todas elas, feitas de Planeta. Os itens serdo doados para cenograficos para uso na agéo (repercussdo da acao)
instituicdes. Responsabilidades cliente:
. Disponibilizar materiais e itens para
IMPORTANTE personaliza¢éo dos artesanatos

O cliente disponibiliza a marca para ser aplicada em materiais produzidos pelo time do Planeta ] L'e) ; {
Atlantida . Disponibilizar residuos de ativagéo no festival

(se houver)



ATIVACOES ATIVOS DO CONTEUDO E OPERACAO + ATIVACOES
PROPRIAS EVENTO MIDIA (bebidas e alimentos) AVULSOS

PRIME VERAO

Imagens ilustrativas

NOVIDADE
ACOES DE 30
ANOS

DO PLANETA

Importante: essa cota é condicionada a
INVESTIMENTO SOB CONSULTA comercializacdo de um ativo dentro do festival

(consultar time B2B para customizagdo de propostas)

~_
Em uma série de acdes para celebrar os 30 anos do Planeta, vamos
intensificar a presenca na praia antes do festival, aproveitando o * Aplicacdao de marca em elementos . 01 posts feed assinado no IG do @planetaatlantida
publico que migra para curtir o verdo. A ideia é levar para a beira da da arena de verao (cenografia, . 01 video curto assinados no IG e Tiktok do festival
praia uma “arena de verdo”, com esportes e atividades para conectar aplicacao nas tendas, etc) «  Chamadas assinadas na radio Atlantida RS
0s veranistas ao entorno e para proporcionar mais momentos de c 3 stories assinados no |G @rede_atlantida de
experiéncia ao redor da musica e do verdo galcho. ¢ Possibilidade de realizar uma ativacao cobertura da acao
A arena receberia espacos para atividades como danca, yoga, propria da marca no espaco mediante . 01 video curto assinados no IG e Tiktok da
futevolei, vélei de areia, beach ténis, grupos de corrida, etc. customizacao; @rede_atlantida

. *Pacote de midia basica. As entregas poderdo ser
alteradas conforme a mecénica posteriormente

definida para a acéo.
IMPORTANTE
» A oportunidade comercial sera construida a partir de demanda com briefing enviado pelo cotista com
interesse na realizacdo da acéo;
» A definicdo do periodo e atividades da Arena de verdo é de responsabilidade do Grupo RBS;



PRIME VERAO

ATI\(AC}OES ATIVOS DO CONTEUDOE
PROPRIAS EVENTO MIDIA

OPERACAO + ATIVACOES
(bebidas e alimentos)

AVULSOS

Imagens ilustrativas

INVESTIMENTO SOB CONSULTA

Seguindo uma linha de ativa¢gdes que geram momentos de conexao

entre os participantes e o entorno onde se vive, temos a 3
possibilidade de realizar uma intervencao de bem estar na praia de
Atlantida. A ideia € realizar uma grande atividade coletiva pré-

festival, formando um grupo de corrida para abracar a praia. Essa

atividade terd como diferencial toda a vibe embalada pela boa e
musica do Planeta Atlantida. A cota sera construida e detalhada sob
consulta mediante interesse comercial.

IMPORTANTE

A oportunidade comercial sera construida a partir de demanda com briefing enviado pelo cotista com
interesse na realizacdo da acéo.

INTERVENQAO

NOVIDADE
AGOES DE 30
ANOS

Importante: essa cota é condicionada a
comercializacdo de um ativo dentro do festival
(consultar time B2B para customizagdo de propostas)

~_

Intervengado na praia com grupo de
corrida, oferecido pelo Planeta
Atlantida em conjunto com o cotista;

Aplicacdo de marca em elementos da
ativacao;

* Possibilidade de construir
midia customizada para a
cota



- ATIVACOES ATIVOS DO CONTEUDO E OPERACAO + ATIVACOES
PRIME VERAO PROPRIAS EVENTO MIDIA (bebidas e alimentos) AVULSOS
CONTEUDO E MIDIA
A MARCA SE INSERE NO CENTRO DA CONVERSA < POR QUE UM ATIVO COMO ESSE? >

— ANTES, DURANTE E DEPOIS. PROPOSTA
DE VALOR

Cota Estudio Apoio Acéo avulsa na
Atlantida Esttdio ATL transmisséo Assista ao
video case
Clpells ’ Pulso do ultimo
documentario -

ano aqui

As cotas de conteudo e midia do evento sdo as formas de
amplificar a mensagem da marca para além da Saba, junto com o
Planeta Atlantida.

Isso acontece por meio de conteldos proprietdrios do festival, redes
sociais, cobertura e transmissdo ao vivo. A marca ganha visibilidade
para além do fisico — com narrativa, conexdo e alcance.

Essas cotas podem ser trabalhadas em conjunto com cotas de ativacao.
Dessa forma a marca conversa com quem esta no festival e também
muito além dele.

* Alcance, impacto e frequéncia de midia

* Conteudo compartilhavel e com potencial de viralizacao

* Possibilidade de CTA direto para sites ou paginas da marca
*+ Conexdo além do evento

< COMO EXPLORAR OS ATIVOS? >

* AcOes de conteldo em meio a transmissao e Product
placement no estudio

* Promogdes e comunicacdo especial para a audiéncia da
transmissdo oficial

* Co-criagdo de conteudo para redes sociais

* Possibilidade de interacdo com os comunicadores


https://youtu.be/-iWpVq_RBcw?si=cBOseh37Owi62VZf

ATIVACOES ATIVOS DO CONTEUDOE OPERACAO + ATIVACOES

PRIME VERAO PROPRIAS EVENTO MIDIA (bebidas e alimentos) AVULSOS

COTA PATROCINIO
ESTUDIO (. ="
ATLANTIDA

&

02 Squeezes (formato em L) na transmissao (canal digital)

* 12 Comerciais 30"
16 Logo em videos de até 3’ de entrevistas dos artistas (ATL

determinado no programa V)

. ,40 Comgraals 30" apoio * 16 Logo em videos de corte das entrevistas no IG e Tiktok da
indeterminado POA ATL

< INVESTIMENTO
2 RS 120.000 bruto
e, = . MiDIA PROGRAMA . & A
S PLANETA NA RADIO MIDIA TRANSMISSAO ATLANTIDA CORTESIAS
Com a cota de patrocinio da transmisséo do Estudio Atlantida, a - . »
marca amplifica a mensagem trabalhada no evento pra muito além SNIZICITACOEs 55 oluppiit * 08 citagbes 5% durante a transmissdo (radio e canal digital) . 3 jngressos Camarote por
I e o, e R - A . programa * 04 inserts de logo em vinheta de abertura e encerramento LR
da Saba! A transmisséao é feita simultaneamente na radio Atlantida, + 01 Merchandising 60° no (canaligigitah ia + shuttle (acesso arena
canal da ATL TV e RBS TV, atingindo milhares de espectadores programa + Logo em rodizio na live (canal digital) el Cam?rOte' com shuttle
nos dois dias. O patrocinador tem visibilidade em radio e digital por +  01Video préprios de até 1 * 02 Merchandisings 60" na transmisséo (radio e canal digital) via portdo 4)
meio de midia assinada, prépria e agéo de contetdo. min no IG @rede_atlantida : 02 QR Code na live durante a acdo de merchan (canal digital)

A cota também contempla o patrocinio do programa do Planeta na
Radio ATL, que vai ao ar nos sdbados entre outubro e janeiro.

* 01 Story de até 60” no IG da Rede Atlantida personalizado
para o cliente
*  Product Placement de produto na transmisséo (canal digital —
IMPORTANTE producéo do cliente)
* A cota contempla midia assinada e midia prépria.
* O Product placement devera ser validado pelo time B2B do Planeta Atlantida. O produto devera ser enviado pelo cliente.
» A grade de exibicdo do programa do planeta na radio Atlantida podera sofrer alteragées, preservando o aproveitamento proposto.



ATIVACOES ATIVOS DO CONTEUDOE OPERACAO + ATIVACOES

PRIME VERAO PROPRIAS EVENTO MIDIA (bebidas e alimentos) AVULSOS

COTA APOIC
ESTUDIO
ATLANTIDA

ii INVESTIMENTO
. RS 84.000 bruto
M MiDIA TRANSMISSAO ATLANTIDA CORTESIAS

Com a cota apoio, a marca tera aproveitamentos na transmissao oficial
do festival, impactando o publico interessado no Planeta pra muito * O8citacSes 5" durante a transmissao (radigigicanal ligital) o + 02 ingressos Camarote por
além da Saba! A transmissao é feita simultaneamente na radio o R EEEE ¢ UG G0 sleleh, ., . S e dliglial) dia + shuttle (acesso arena

At g . * Logo em rodizio na live (canal digital)
Atlantida, canal da ATL TV e RBS TV, atingindo milhares de 02 Merchandisiiiy Gl transmissaoiPaue & senal digital) ou camarote, com shuttle

espectadores nos dois dias. * 02 QR Code na live durante a acdo de merchan (canal digital) via portao 4)
e 02 Squeezes (formato em L) na transmissao (canal digital)

O patrocinador tem visibilidade em radio e digital por meio de midia + 16 Logo em videos de até 3’ de entrevistas dos artistas (ATL TV)

assinada, propria e acédo de contetdo. * 16 Logo em videos de corte das entrevistas no IG e Tiktok da ATL

* Product Placement de produto na transmisséo (canal digital — produgé&o do cliente

IMPORTANTE

* A cota contempla midia assinada e midia prépria.

* O Product placement devera ser validado pelo time B2B do Planeta Atlantida. O produto devera ser enviado pelo cliente.

» A grade de exibicdo do programa do planeta na radio Atlantida podera sofrer alteragées, preservando o aproveitamento proposto.



ATIVACOES

PRIME VERAO PROPRIAS

ATIVOS DO

CONTEUDOE
MIDIA

(bebidas e alimentos)

EVENTO

OPERACAO + ATIVACOES

AVULSOS
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Por meio dessa cota, a marca realiza uma acao de conteudo por dia na
transmisséo oficial do festival. A acdo é entregue pelos comunicadores
gue apresentam o Estidio Atlantida, e sera contextualizada ao
contetdo. A acdo podera acontecer ao vivo no estldio ou podera ser
pré-captada.

IMPORTANTE

FARIVRACIAS _

SA0 JOAQD
N0 PLANETA

A cota contempla midia assinada e midia prépria.

i ]

ACAO DE
CONTEUDO NA
TANSMISSAO

INVESTIMENTO
RS 48.000 bruto

,-.J.\'_l l.:’

]
NS

MiDIA TRANSMISSAO ATLANTIDA

» 01 acédo de conteudo por dia na transmisséo (radio e canal digital)

Entrega de merchandising 60“ de forma contextualizada com o contetido da transmisséo. A
acédo deve ser construida em conjunto com o time de conteddo do Planeta Atlantida para
garantir uma entrega mais organica e qualificada.

* 01 insert de QR Code por dia na live durante a acao de merchan (canal digital)
Durante a entrega do merchandising do parceiro, é exibido na live no canal digital um banner
de QR Code lateral para uma agdo de CTA para os canais estratégicos da marca.

* Product Placement de produto na transmissao (canal digital)
Essa acao pode ser construida a parte, mediante o envio de um produto por parte do cliente. A
acao é opcional e deve ser aprovada pelo time de contetdo do Planeta Atlantida.

O Product placement devera ser validado pelo time B2B do Planeta Atlantida. O produto devera ser enviado pelo cliente.
A grade de exibigdo do programa do planeta na radio Atlantida podera sofrer alteragdes, preservando o aproveitamento proposto.



ATIVACOES

PRIME VERAO PROPRIAS

ATIVOS DO CONTEUDO E
EVENTO MIDIA

OPERACAO + ATIVACOES
(bebidas e alimentos) AVULSOS

Imagens ilustrativas

A Pulso nasce com o DNA digital e a alma conectada a
poténcia da RBS — o maior grupo de comunicacédo do Sul do
Brasil. Essa ligacdo estratégica une criatividade e alcance,
permitindo criar experiéncias de conteado com influenciadores
em todos os veiculos da rede.

A Pulso tras oportunidades para conectar as pessoas certas
para levar a mensagem da marca pra além da Saba. As
customizagdes e orgamentos serdo intermediados pelo time
B2B em parceria com a Pulso.

IMPORTANTE
A compra dessa cota € condicionada a comercializagdo de outro ativo dentro do festival;
Os cotistas ndo poderdo conflitar com os patrocinadores do evento;

W

INVESTIMENTO E ESCOPO SOB
ENVIO DE BRIEFING

MiDIA

ofJfI- pulso.creators

Agéncia de influéncia oficial do
Planeta Atlantida 2026

* Transforme a presenca da sua
marca no evento em influéncia
com o casting da Pulso!

Importante: essa cota é condicionada a
comercializagdo de um ativo dentro do
festival (consultar time B2B para
customizacdo de propostas)

PARCEIROS

» Parceira dos principais
players do mercado

MUSIC2! - mvnd@

BReD ®
FEDiA macaw

nfield ViU

INFLUENCE MARKETING


https://www.instagram.com/p/DFi5QpHy42i/
https://www.instagram.com/p/DFi5QpHy42i/
https://www.instagram.com/p/DFioHBfRy80/
https://www.instagram.com/p/DFioHBfRy80/
https://www.instagram.com/p/DFimSawPhz7/
https://www.instagram.com/p/DFimSawPhz7/

ATIVACOES ATIVOS DO CONTEUDO E OPERACAO + ATIVACOES

PRIME VERAO PROPRIAS EVENTO MiDIA (bebidas e alimentos) AVULSOS

ofJfI- pulso.creators

A PULSO NO [PEANETA JA FEZ: -
Agéncia de influéncia oficial do

Planeta Atlantida 2026

eu resgatei o

)L, \
Banrisul Banrisul Vanish DETRAN-RS Barra Shopping
Luisa Sonza Mariane Araujo Carol Sanches Rodrigo Adams Duda Machado

IMPORTANTE
A compra dessa cota € condicionada a comercializagdo de outro ativo dentro do festival;
Os cotistas ndo poderdo conflitar com os patrocinadores do evento;


https://www.instagram.com/p/DFimSawPhz7/
https://www.instagram.com/p/DFimSawPhz7/
https://www.instagram.com/p/DFh_sIcx6Hf/
https://www.instagram.com/p/DFh_sIcx6Hf/
https://www.instagram.com/p/DFi5QpHy42i/
https://www.instagram.com/p/DFi5QpHy42i/
https://www.instagram.com/p/DFioHBfRy80/
https://www.instagram.com/p/DFioHBfRy80/
https://www.instagram.com/p/DFjH13Uy8dX/
https://www.instagram.com/p/DFjH13Uy8dX/

ATIVACOES ATIVOS DO CONTEUDO E OPERACAO + ATIVACOES

PRIME VERAO PROPRIAS EVENTO MIDIA (bebidas e alimentos) AVULSOS

COM A PULSO, SUA ofJfI- pulso.creators

Agéncia de influéncia oficial do

MARCA PODE: Planeta Atlantida 2026

INVESTIMENTO E ESCOPO SOB

ENVIO DE BRIEFING
Utilizar influenciadores em contetdo

360° para o Planeta Atlantida, em todos
os veiculos do Grupo RBS (TV, radio,

digital, impresso).
Gerar branded content que integre a

marca de forma natural ao ambiente e a

Utilizar influenciadores de todo o pais el

para diversificar e amplificar as

mensagens da marca

Fazer cobertura em tempo real através de
creators que gerem um fluxo de conteudo
de qualidade, refletindo a energia do
Planeta

IMPORTANTE
A compra dessa cota € condicionada a comercializagdo de outro ativo dentro do festival;
Os cotistas ndo poderdo conflitar com os patrocinadores do evento;



ATIVACOES ATIVOS DO CONTEUDOE OPERACAO + ATIVACOES

PRIME VERAO PROPRIAS EVENTO MIDIA (bebidas e alimentos) AVULSOS

ofJfI- pulso.creators
OPORTUNIDADES COM OPORTUNIDADES COM

COMUNICADORES CREATORS GAUCHOS oo s Sl oo 20

9

Um time de gauchos raiz que
vao curtir o maior festival do
sul com o olhar da sua
marca.

/

Essa é a galera que faz
o Planeta e que vai falar
sobre a sua marca no
Planeta, com muita
credlbllldade no

ESCOPO POR CREATOR

+ 2reels em collab
« 2 combos de stories
+ Direito de impulsionamento por 30 dias

IMPORTANTE

* A compra dessa cota é condicionada a comercializagdo de outro ativo dentro do festival;
* Os cotistas ndo poderdo conflitar com os patrocinadores do evento;



ATIVACOES ATIVOS DO CONTEUDOE OPERACAO + ATIVACOES

PRIME VERAO PROPRIAS EVENTO MiDIA (bebidas e alimentos) AVULSOS

ofJfI- pulso.creators

Agéncia de influéncia oficial do
Planeta Atlantida 2026

GIULIA PERACHI

0.41%

taxa de engajamento

0.87%

taxa de engajamento

Porto Alegre
Principal cidade

Porto Alegre

Principal cidade

MARCOS
CARVALHO

taxa de engajamento

ADAMS

0.50%

taxa de engajamento

Passo Fundo

Principal cidade

Porto Alegre

Principal cidade



https://www.instagram.com/giuliaperachi/
https://www.instagram.com/giuliaperachi/
https://www.instagram.com/alicebastosneves/
https://www.instagram.com/alicebastosneves/
https://www.instagram.com/rodrigoadams/
https://www.instagram.com/rodrigoadams/
https://www.instagram.com/ababitencourt/
https://www.instagram.com/ababitencourt/
https://www.instagram.com/marcos.carvallho/
https://www.instagram.com/marcos.carvallho/

ATIVACOES ATIVOS DO CONTEUDOE OPERACAO + ATIVACOES

PRIME VERAO PROPRIAS EVENTO MIDIA (bebidas e alimentos) AVULSOS

ofJfI- pulso.creators

Agéncia de influéncia oficial do
Planeta Atlantida 2026

LUIS LEITE
=

CAROL
SANCHES

0.77%

taxa de engajamento

taxa de engajamento

Porto Alegre

Principal cidade Principal cidade

7% N\ ) o QJ y ‘."’ |
. \ B - 2 - oy 5 5 .
/ A -:. <, "
2.78% & {

- ade engajamento

12.33%

taxa de engajamento

Porto Alegre

Principal cidade

Canoas
Principal cidade



https://www.instagram.com/luishleite/
https://www.instagram.com/luishleite/
https://www.instagram.com/euvinimoura/
https://www.instagram.com/euvinimoura/
https://www.instagram.com/carol.sanchess/
https://www.instagram.com/carol.sanchess/
https://www.instagram.com/ababitencourt/
https://www.instagram.com/ababitencourt/

ATIVACOES ATIVOS DO CONTEUDO E OPERACAO + ATIVACOES

PRIME VERAO PROPRIAS EVENTO MiDIA (bebidas e alimentos) AVULSOS

ofJfI- pulso.creators

Agéncia de influéncia oficial do
Planeta Atlantida 2026

MIK SILVA

0.81%

taxa de engajamento

2.6%

taxa de engajamento

Porto Alegre

Principal cidade

Porto Alegre

Principal cidade

GORDO LEO

2.5%

taxa de engajamento

AV

taxa de engajamento

Porto Alegre

Principal cidade

Porto Alegre
Principal cidade



https://www.instagram.com/gomesraphael/
https://www.instagram.com/gomesraphael/
https://www.instagram.com/ogordoleo/
https://www.instagram.com/ogordoleo/
https://www.instagram.com/onatanunes_/
https://www.instagram.com/onatanunes_/
https://www.instagram.com/omiksilva/
https://www.instagram.com/omiksilva/

ATIVACOES ATIVOS DO CONTEUDOE OPERACAO + ATIVACOES

PRIME VERAO PROPRIAS EVENTO MIDIA (bebidas e alimentos) AVULSOS

ofJfI- pulso.creators

Agéncia de influéncia oficial do
Planeta Atlantida 2026

RODAIKA

ALEXANDRE
FETTER

0.99% 0.5%
taxa de engajamento taxa de engajamento
Porto Alegre Porto Alegre
Principal cidade Principal cidade

LELE
BORTHOLACCI

= RAFINHA
&), ' MENEGAZZO

1.12%

taxa de engajamento

1%
taxa de engajamento
Porto Alegre
Principal cidade

Porto Alegre

Principal cidade



https://www.instagram.com/lelebortholacci/
https://www.instagram.com/lelebortholacci/
https://www.instagram.com/rafinha.menegazzo/
https://www.instagram.com/rafinha.menegazzo/
https://www.instagram.com/realfetter/
https://www.instagram.com/realfetter/
https://www.instagram.com/rodaika/
https://www.instagram.com/rodaika/

ATIVACOES ATIVOS DO CONTEUDOS OPERACAO + ATIVACOES

PRIME VERAO PROPRIAS EVENTO AO VIVO (bebidas e alimentos) AVULSOS

OPERACAO + ATIVACAO

(PRA TRANSFORMAR OPERACOES EM BRANDINGJ ( POR QUE UM ATIVO COMO ESSE? >

PROPOSTA
DE VALOR * Associacao positiva de marca

*  Presenca com impacto funcional

*  Positivagdo no ponto de venda
Cotas para marcas do segmento de A&B entrarem no evento < COMO EXPLORAR OS ATIVOS? )

para além do servigco de operacao. Sao ativos essenciais e . o %

Pt . : ) * Espacos instagramaveis com operacao de A&B
que naturalmente o publico se relaciona. E o momento ideal . “Miivacioraue MforeaBtibltos IS proadi’
para Surpl‘eender no pOﬂtO de COI’]tatO e gel‘ar uma . Gerar desejo de Compra por meio da ativagéo
experiéncia de marca positiva, pra além da experimentagao ¢ Relacionamento com o publico que consome o
do produto. produto




Imagens ilustrativas

PRIME VERAO

ATI\(AC}OES ATIVOS DO CONTEUDOS
PROPRIAS EVENTO AO VIVO

OPERACAO + ATIVACOES

(bebidas e alimentos)

AVULSOS

Com a cota destilados, a marca estara presente do
camarote e premium do evento. A cota contempla espaco
para ativacao e também a liberacéo para venda de
produtos nos bares do camarote, com operacao
consignada feita pelo operador do evento. O cotista podera
estar presente fazendo drinks com o destilado nos bares.

Importante: os produtos podem ser vendidos somente no
camarote do evento.

PORTANTE
O custo de produgéo da ativacéo, brindes e contratagdo de promotores é de responsabilidade do
cotista.
Quantidade de brindes e o que seréa o brinde devera ser validado pelo time do Planeta Atlantida.
Os cotistas contratam agéncias/produtoras para realizagéo das ag6es dentro do evento.
Operagao de atendimento nos bares do evento é responsabilidade do operador de A&B do festival.

DESTILADOS

INVESTIMENTO
RS 473.000 liquido

» Espaco de 9m” no baixo camarote
para ativacdo ou bar préprio da
marca

« Espaco de 6m* no premium para
ativacao prépria da marca

* Bonificacdo de produtos para uso no
evento

* Aplicacdo de marca nos bares do
camarote e no espaco Premium

01 VT teldao 30” por dia

01 post feed carrossel

Contelido de servi¢o do evento assinado por
todos os cotistas (pré evento)

01video de valorizacdo das
ativacdes

Conteuldo de valorizagdo das ativagdes assinado
por todos os cotistas (pés evento)

01 Story préprio de até T’

Mostrando ativagdo do cotista (durante o evento)

Midia assinada na cobertura em
Destemperados

05 credenciamentos de
profissionais a servico por dia

04 cortesias arena por dia (acesso
arena via portao 1)

02 ingressos camarote por dia +
shuttle (acesso arena ou camarote
e entrada shuttle via portdo 4)



ATIVACOES

PRIME VERAO PROPRIAS

ATIVOS DO
EVENTO

CONTEUDOS
AO VIVO

OPERACAO + ATIVACOES

(bebidas e alimentos)

AVULSOS

Imagens ilustrativas

Essa cota contempla duas frentes, onde a marca fornece o
produto para venda nos bares da arena e camarote, e
também a frente de ativacdo, com uma metragem para a
marca oferecer uma experiéncia proépria.

IMPORTANTE

» O custo de produgéo da ativacao, brindes e contratagdo de promotores € de responsabilidade do
cotista.
Quantidade de brindes e o que sera o brinde devera ser validado pelo time do Planeta Atlantida.
Os cotistas contratam agéncias/produtoras para realizagéo das ag6es dentro do evento.

Operagao de atendimento nos bares do evento é responsabilidade do operador de A&B do festival.

INVESTIMENTO
RS 210.000 liquido

Espaco de 9m” para ativacdo ou bar

proprio da marca na Arena

Bonificagdo de produtos para uso no

evento

Aplicacdo de marca nos bares da
arena

Direito de venda do produto nos
bares (operacdo consignada feita
pelo operador do evento)

* O1VT teldao 30" por dia

* 01 post feed carrossel
Contelido de servigo do evento assinado
por todos os cotistas (pré evento)

* 01video de valorizacdo das
ativacoes

Conteldo de valorizagdo das ativagcdes

assinado por todos os cotistas (pés evento)

03 credenciamentos de
profissionais a servico por dia

04 cortesias arena por dia (acesso
arena via portao 1)

03 cortesias camarote por dia +
shuttle (acesso arena ou camarote
e entrada shuttle via portdo 4)



Imagens ilustrativas

PRIME VERAO

ATIVACOES ATIVOS DO CONTEUDOS OPERACAO + ATIVACOES
PROPRIAS EVENTO AO VIVO (bebidas e alimentos) AVULSOS

: —,
- ",

Comercializagdo de produtos da marca nos bares da arena
e camarote do Planeta Atlantida.

IMPORTANTE

» O custo de produgéo da ativacao, brindes e contratagdo de promotores € de responsabilidade do
cotista.
Quantidade de brindes e o que sera o brinde devera ser validado pelo time do Planeta Atlantida.
Os cotistas contratam agéncias/produtoras para realizagéo das ag6es dentro do evento.
Operagao de atendimento nos bares do evento é responsabilidade do operador de A&B do festival.

BT/

ALIMENTOS
OPERACAO

INVESTIMENTO
RS 65.000 liquido

+ Direito de venda do produto nos * 01VT teldo 30” por dia * 02 credenciamentos de

bares da arena e camarote (operacao profissionais a servico por dia

consignada feita pelo operador do * 01 post feed carrossel

evento) Contelido de ser.vigo do gvento assinado e (02 cortesias camarote por dia +

BT todogs cgtistas (prgeventc) shuttle (acesso arena ou camarote

* Bonificacdo de produtos para uso no e entrada shuttle via portdo 4)

evento

* Aplicagdo de marca nos bares do
evento

» Possibilidade de espaco de 2m? no
Baixo Camarote ou arena para ser
uma operacao de bar exclusiva da
marca



ATIVACOES ATIVOS DO CONTEUDO E OPERACAO + ATIVACOES

PRIME VERAO PROPRIAS EVENTO MIDIA (bebidas e aIimentos)

AVULSOS

AVULSOS

FLEXIBILIDADE PARA CONECTAR A MARCA DE
FORMA MAIS PONTUAL, CRIATIVA E <
DE VALOR
. Menor custo de investimento
* Presenca pontual

ESTRATEGICA.
* Interagdo do publico com o produto
* Potencial de expansao da presenca e mensagem da
- - marca atrelada ao festival

As mais variadas cotas para agdes pontuais com potencial de < COMO EXPLORAR OS ATIVOS? >
gerar engajamento. Sao ativos ideais para serem
complementares a cotas maiores, trazendo maior
personalizagdo para a presenca da marca dentro do festival.

POR QUE UM ATIVO COMO ESSE? )

* VTs com conteludo personalizado para o festival
* Distribuicdo de brindes personalizados

*  Gerar experimentacdo de produtos

* Desafios e mecanicas curtas para engajamento



Imagens ilustrativas

ATIVAGCOES ATIVOS DO CONTEUDOS

PRIME VERAO PROPRIAS EVENTO AO VIVO

OPERACAO + ATIVACOES
(bebidas e alimentos)

AVULSOS

NO PLANETA

INVESTIMENTO
RS 39.000 liquido (por dia)

Acdao itinerante onde a marca distribui amostras de
produtos ou brindes para o publico do evento. A acao pode * 01acgado de sampling na Arena ou

acontecer no Camarote ou Arena. Camarote do evento (area a escolher

conforme disponibilidade)
Os promotores circulam uniformizados e interagem com 0s
planetarios na area escolhida para a agéo.

IMPORTANTE

O custo de produgéo dos brindes e contratagdo de promotores é de responsabilidade do cotista.

Esse aproveitamento ndo blogueia o segmento no evento. A politica de bloqueio considera a arquitetura de cotas.
Quantidade de brindes e o que sera o brinde devera ser validado pelo time do Planeta Atlantida e Grupo RBS.

Os cotistas contratam agéncias/produtoras para realizacao das a¢des dentro do evento.

Areas disponiveis

02 credenciamentos de
profissionais a servico (da area
escolhida para a acao)

02 cortesias por dia para acesso
na area escolhida para a acao
(arena ou camarote)



Imagens ilustrativas

PRIME VERAO

ATI\(AC}OES ATIVOS DO CONTEUDOS
PROPRIAS EVENTO AO VIVO

OPERACAO + ATIVACOES
(bebidas e alimentos)

AVULSOS

& !

VT EM TELOES
DO EVENTO

R$ 50.000 (4x por dia)

INVESTIMENTO LIQUIDO

Insercdes proprias de VTs da marca nos telées dos palcos

Planeta e Atlantida, além de exibicdo no diretdrio de informagées * 4 insercdes de VT de 30" por dia de

do evento (localizado na Arena).
e no diretério do evento

Os VTs sao veiculados nos intervalos dos shows. A oportunidade

€ ideal para complementar outros ativos. Sugerimos uma

comunicacao direcionada para o publico do festival.

IMPORTANTE

O envio do material pronto, nos formatos requisitados, é de responsabilidade do cliente;

Producéo do VT é responsabilidade do cotista

Esse aproveitamento ndo blogueia o segmento no evento. A politica de bloqueio considera a arquitetura de cotas;
Os cotistas ndo podem conflitar com os patrocinadores do evento;

evento, nos teldes dos palcos principais

.

Importante: as insercdes sdo
comercializadas e veiculadas de acordo
com faixas de horario do evento:

* Entre 16:00 e 19:30
*  Entre 19:30 e 21:30
* Entre 21:30 e 00:30
* Entre 00:30 e 2:00
* Entre 2:00 e 04:00



Imagens ilustrativas

PRIME VERAO

ATIVACOES ATIVOS DO CONTEUDOS OPERAGAO + ATIVAGOES
PROPRIAS EVENTO AO VIVO (bebidas e alimentos)

AVULSOS

Para celebrar os 30 anos do festival, estaremos ainda mais presentes _ _

no periodo que antecede o festival. Para isso vamos fazer uma série
de ativacbes pré Planeta, com interven¢des urbanas espalhadas pelo
Estado e aqueces na beira da praia. Com essa oportunidade, a marca
realiza uma acao de sampling para distribuir amostras de produtos ou
brindes para o publico.

E a presenca da sua marca em uma ativacdo do Planeta Atlantida,
antecipando o ponto de contato com o publico do evento.

IMPORTANTE

O custo de produgéo dos brindes e contratagdo de promotores é de responsabilidade do cotista.

AQUECE PLANETA

! SAMPLING

NOVIDADE
ACOES DE 30
ANOS

INVESTIMENTO LIQUIDO
R$ 35.000

1 agdo de sampling em ativacao * 1 post feed assinado no perfil do
realizada pelo Planeta Atlantida, IG do festival

antes do festival. A data e local da

ativacao serdo definidas pelo

Grupo RBS.
\ Importante: essa cota é condicionada a
comercializagdo de um ativo dentro do

festival (consultar time B2B para
customizagdo de propostas)

Esse aproveitamento ndo blogueia o segmento no evento. A politica de bloqueio considera a arquitetura de cotas.
Quantidade de brindes e o que sera o brinde devera ser validado pelo time do Planeta Atlantida e Grupo RBS.
Essa cota néo podera ser vendida de forma avulsa para clientes que ndo possuem relagdo com o festival. Ou seja, a cota é

condicionada a comercializagdo de um ativo dentro do festival.



ATIVACOES ATIVOS DO CONTEUDOS OPERACAO + ATIVACOES

PRECRESS PROPRIAS EVENTO AO VIVO (bebidas e allmentos)

AVULSOS

Imagens ilustrativas

T MIDIA EXTERNA
NN LA : CIRCUITOS DOOH
A a ' DO PLANETA

[ INVESTIMENTO SOB CONSULTA }

Junto com a Imobi, parceira oficial de midia externa do Planeta _“

Atlantida, criamos circuitos pensados para trazer um alto impacto aos ~ ) W ks de Thaterialdd * 08 painéis verticais

parceiros do festival em todo o Rio Grande do Sul. * Inserc@es de material da ¢ - espalhados pela SABA,
marca em painéis espalhados marca em painéis espalhados I T publicolg i

~ e . i lo festival .

S&o formatos que agregam visibilidade e alto impacto de marca no pelo festival PeicESIiE estd in loco

publico do festival, com midia associada ao Planeta — uma ) ) - . 1VT 30" por dia no diretério

exclusividade Imobi e Grupo RBS. * 1VT 307 por dia no diretorio P * Visibilidade nos 2 dias do
do evento dO evento

festival

* 165 inser¢des por dia em
cada painel

IMPORTANTE
Esse aproveitamento ndo bloqueia o segmento no evento. A politica de blogqueio considera a arquitetura de cotas.
Os cotistas ndo podem conflitar com os patrocinadores do evento.
Esse ativo é condicionado a compra de outra ativagéo no Planeta Atlantida.



10 /12 Data final de envio do projeto dos espacos de ativacao da marca
(espaco 150m?, espaco 16m* e espaco 40m?)

Data inicio da montagem dos espacos de ativacao da marca
(Arena espaco 150m?, espaco 16m* e espaco 40m* Camarote)

12/01 arena
19/01 camarore
23/01 rremium

Data poderd sofrer alteragdes. Consultar time de marketing do Grupo RBS.



OBSERVACOES COMERCIAIS E DIRETRIZES DO PROJETO
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CLIQUE E VA PARA A PAGINA
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A viabilidade desse projeto esta condicionada & comercializacdo de quatro cotas de
patrocinio master. Caso ndo sejam comercializadas, a duracdo dos VTs poderé ser
alterada.

O preco do patrocinio/projeto é fixo, valido para compras realizadas entre o periodo de 1°
de Janeiro a 31 de Dezembro de 2025. independentemente do periodo de veiculagao.
Cotas ndo comercializadas até este prazo, poderao ter atualizacdes.

A midia prevista sera administrada pela RBS e podera sofrer alteracdo em virtude da
disponibilidade, sem comprometer a entrega, mantendo a relagéo previsto versus exibido
no total do projeto. O acerto de contas acontecera no final do projeto, pelo total de
inser¢des exibidas.

O custo de producéo é de responsabilidade do patrocinador e podera sofrer alteracdes
conforme detalhamento do projeto.

O custo de producéo devera ser pago a Globo e/ou RBS conforme orientacédo. O custo é
liquido e sobre ele ndo havera negociacao nem incidird remuneracéo de agéncias,
agenciadores ou corretores autbnomos.

Deverao ser emitidas autoriza¢gdes distintas em relacdo a midia TV aberta, TV por
assinatura e Digital

O uso da marca do projeto deve ser submetido a avaliacdo e autorizacdo da RBS

Sobre os custos de material promocional/propriedade de arena/producao do evento nédo
incidirdo comissédo de agéncia.

O Grupo RBS tem o direito de comercializar outras cotas do projeto para outros
patrocinadores, desde que néo conflitem com os segmentos dos patrocinadores masters.

O Preco acordado na negociacéo é fixo.

Os patrocinadores mastres atuais Renner, Banrisul, KTO, Coca Cola e Ambev tém
prioridade de renovacédo da cota master até 10/08/2025. Marcas concorrentes poderao
enviar carta de intencao no periodo de renovacédo dos atuais masters. Confira a lista
atualizada de bloqueios de segmento com o seu executivo comercial.

O Grupo RBS tem o direito de exclusividade na veiculagéo.
A midia de divulgacéo, servico e acdes de contelido sera administrada pelo marketing do
Grupo RBS e podera ocorrer alteracdo em virtude da disponibilidade, sem comprometer a

entrega, mantendo a relacdo de inserc¢des previsto versus exibido no total do projeto. O acerto

de contas dar-se-& no final do projeto, pelo total de inser¢des exibidas.
A criacao e producéo dos VTs € de responsabilidade do Grupo RBS.

A criagdo e producéo dos spots, anuincios e materiais promocionais da campanha do Planeta

Atlantida, bem como a veicula¢éo da midia, seréo de responsabilidade do Grupo RBS.
O Grupo RBS reserva-se o direito de exibir chamadas adicionais, sem a marca dos

patrocinadores, em fun¢éo de necessidades estratégicas e/ou promocionais do evento e seus

subprodutos.
O evento é responsabilidade do Grupo RBS e DC Set.

O Grupo RBS reserva-se o direito de alterar itens relacionados a propriedades de arena, data
e/ou local, adequando-os as necessidades do evento. Qualquer necessidade de alteracdo os

patrocinadores serdo previamente informados.

O Grupo RBS reserva-se o direito de comercializar cotas de apoio, arena, palcos, transmisséo

e subprodutos que ndo conflitem com os patrocinadores deste projeto.

A produgao das assinaturas de 5” (texto de até 8 palavras) e os materiais/midias proprietarios

séo de responsabilidade do patrocinador. Lembramos as assinaturas ndo podem conter
mencao em audio a ofertas e promocdes/precos.



A area total dos espagos destinados a ativagéo propria dos patrocinadores sdo uma
referéncia de limitag&o territorial, mas nao restringem a realizacdo de ativacdes
diferenciadas ou que necessitem de uma logistica especifica para a operacao, desde que
validado pelo marketing do Grupo RBS.

O uso de brinquedos de grande porte nas ativacdes préprias dos patrocinadores é
possivel desde que adquiridos via Grupo RBS.

O uso é restrito a equipe de producéo do Planeta Atlantida. Os patrocinadores
interessados em imagens de drone do evento deverdo adquirir o direito de imagem junto
ao Grupo RBS.

Os patrocinadores dos segmentos de alimentacao e bebidas bloqueiam o segmento no
mix de produtos dos bares. A logistica dos bares € de responsabilidade do operador A&B
do evento. Os pre¢os de compra dos produtos sédo definidos em comum acordo entre
patrocinador, operador A&B e Grupo RBS. Os precos de venda dos produtos dentro do
evento sao definidos pelo Grupo RBS. A operacao é de compra consignada.

A definicao do local onde serdo os espacos de ativagdes préprias do patrocinador dentro
do evento sera definida pela ordem de comercializag&o das cotas.

E permitida somente uma ativac&o de musica em ambiente aberto na Via Planeta.
Escolha dessa ativacao é por ordem de comercializagao.

N&o existe exclusividade de ativo dentro do Planeta, podendo mais de uma marca ter
ativacdo semelhante.

Nos espacos de circulacdo restrita e de alto fluxo de celebridades, para os patrocinadores dos
segmentos de alimentacgdo e bebidas, todos os produtos que serdo consumidos nos camarins e
nos bastidores e deverdo ser bonificados pelo patrocinador. As quantidades serdao acordadas
entre Grupo RBS e o patrocinador.

[N ]
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Voltar a pagina central de observacdes

Os principais dirigentes das marcas patrocinadoras (masters) tém a possibilidade de visitar o camarim de
algum artista de sua preferéncia. Limitado a uma visita por dia de evento e a um grupo de até 4 pessoas.

Lembrando que levar convidados das marcas patrocinadoras aos camarins dos artistas ndo é um

compromisso comercial, € uma gentileza que alinhamos com os empresarios dos artistas. Sendo assim,
as solicitagcdes podem sofrer alteragdes ou até mesmo serem canceladas conforme o posicionamento do

artista no momento do evento.

Todas as acdes e ativagbes proprias dos patrocinadores dentro do evento devem
obrigatoriamente seguir as orientacdes especificadas no manual de operacdes do Planeta

Os patrocinadores que tenham lojas fisicas podem adquirir a cota de PDV de ingressos do evento junto ao
Grupo RBS.

Atlantida. Este manual é enviado aos patrocinadores e suas agéncias de eventos no més de

outubro de 2024.

Obrigatodrio realizar todas as exigéncias para o cadastro das pessoas que estara trabalhando no
evento conforme o processo de credenciamento via sistema do evento, de maneira antecipada,
respeitando as quantidades expostas neste plano comercial e garantindo a apresentacdo dos

documentos exigidos no manual de operacdes.

A energia de geradores destinado as ativa¢des dos patrocinadores no camarote devera

obrigatoriamente usar o fornecimento da organizagao do evento, e na arena o uso é opcional
de maneira opcional e devera ser obrigatoriamente informado até o dia 30/11. O consumo de
energia sera calculado através do pre¢o padréo por KVA pelo Grupo RBS informado no Manual
de Operacdes, conforme consumo definido nos projetos de ativacdes dos patrocinadores. Estes

valores serdo faturados contra o patrocinador ou contra a sua agéncia de ativagéao.

Na Arena o patrocinador podera contratar seu préprio gerador de abastecimento e seu préprio

técnico para operagédo e seguranca ao gerador, desde que formalizado e aprovador
previamente com a produc¢do do evento. Para isso, é necessario também apresentar uma

formalizacé@o de responsabilidade técnica assinada por um engenheiro elétrico. A instalacao do
gerador devera ser em local especificado pela organizagéo do evento e devera cumprir todas as

obrigatoriedades legais e que estdo expostas no manual de operacgdes.

Camisetas da marca (Abadas) néo autorizados pela producdo do evento serdo barradas serdo

barrados na entrada.
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« O patrocinador terd exclusividade dos filmes somente nos mercados adquiridos. Os valores das agdes consideram a veiculacdo RSE;

» Cabe ao patrocinador arcar com os custos de envio dos seus materiais através dos players homologados pela Globo. Para mais informag8es consulte a Lista de Pregos.

* A RBS podera exibir chamadas adicionais sem a marca do patrocinador, em funcéo de necessidades estratégicas e/ou promocionais.

» Caso ocorra falha na exibi¢do de vinhetas de abertura ou encerramento, a entrega podera ser compensada com a exibi¢cdo de vinhetas de passagem no mesmo programa.

+ O plano de veiculag&o segue orientagbes estabelecidas pelo Manual de Praticas Comerciais, Manual de Formatos, Lista de Precos e Cédigo de Etica e Conduta do Grupo Globo.

« Para confeccdo de materiais promocionais, 0 patrocinador devera enviar suas logomarcas vetorizadas para equipe de PPC Regionais & Afiliadas da TV Globo, em arquivo Al, com manual de aplicac¢éo. A inclusdo da
logomarca fica condicionada a data da comercializagdo do projeto, em virtude do prazo para impressao;

* Outras ac¢des promocionais poderao ser realizadas mediante consulta e aprovacao da Globo e promotor do evento. Os custos dessas ac¢des sao responsabilidade do patrocinador.

+ A veiculagio da midia é de responsabilidade da RBS TV para utilizacéo privada. E proibida a reproducéo total ou parcial do seu contelido;

* Reservamo-nos o direito de exclusividade na veiculacao.

+ A midia prevista ser4 administrada pela RBS TV e podera sofrer alteracdo em virtude da disponibilidade, sem comprometer a entrega, mantendo a relagao previsto versus exibido no total do projeto. O acerto de
contas acontecerd no final do projeto, pelo total de inser¢des exibidas.

+ Os roteiros das entregas, exceto a¢des de conteldo, serdo desenvolvidos e aprovados pela RBS TV.

+ A RBS TV se reserva no direito de trocar apresentadores, reporteres e parceiros a frente das atragGes, sem aviso prévio, de maneira temporaria ou definitiva, por quaisquer que sejam os motivos. Nado serdo
permitidas alteragfes de data em fungédo do talento, visto que a ag@o no conteldo € caracterizada pelo programa e faixa horaria correspondentes, salvo exce¢des previamente negociada;

* A acdo esta sujeita a bloqueio mediante contratos pessoais dos talentos envolvidos. Estes podem ter contratos pessoais com marcas concorrentes dos anunciantes que estarao nas a¢des no programa;

» Cada programa tem liberdade para definir abordagem, produtos, lugares e personagens utilizados no contetido editorial, assim como o posicionamento das a¢gfes comercializadas em funcao destes contetdos, que
nao necessariamente sdo exibidos colados a eles. As a¢c6es comercializadas nao interferem no contetido editorial;

* Qualquer mudanga conceitual e estrutural no formato criativo do projeto devera ser redesenhada, reconsultado e precificado;

* Producéo e Direitos e Conexos: Sobre esse preco ndo havera negocia¢ao e nao incidird remuneragéo de agéncias, agenciadores ou corretores autbnomos. Tais custos de producao séo responsabilidade do
anunciante, e podem sofrer alteragdes apés reunido de briefing com a direg&o artistica do programa,;

* A acdo sera considerada bem-sucedida sempre que a comunicacao principal do anunciante for entregue. Em programas ao vivo, quaisquer ocorréncias corrigidas a tempo e que ndo prejudiquem a mensagem e/ou 0
entendimento do telespectador ndo sdo passiveis de compensagéo da agéo;

* O programa pode ter a¢des no contetido e/ou projetos especiais comercializados, na TV e/ou no Digital, que nao bloqueiam o patrocinio.

» As agdes no conteido ndo séo vendidas atreladas a duragdo da mensagem. Salvo as descritas no plano comercial,

» O patrocinio do programa néo bloqueia a venda de comerciais avulsos nos intervalos, inclusive para concorrentes, exceto quando informado.

* Reconhece expressamente o Autorizador que a Globo, bem como suas Afiliadas, na qualidade de detentora dos direitos patrimoniais de autor sobre o Programa e tendo em vista a autorizacéo efetuada neste Termo,
podera, a seu exclusivo critério, livremente dele dispor bem como seus extratos trechos ou partes, dando-lhe qualquer utilizagdo econdmica, sem que ao Autorizador caiba qualquer remuneragcao ou compensacao,
podendo, exemplificativamente fixa-lo em qualquer tipo de suporte material, exibi-lo através de proje¢cdo em tela em casas de frequéncia coletiva ou em locais publicos, com ou sem ingresso pago, transmiti-lo via
radio e/ou via televisao de qualquer espécie (televisdo aberta ou televisao por assinatura), através de todas as formas de transporte de sinal existentes, exemplificativamente UHF, VHF, cabo, MMDS, IPTV, fibra
otica e satélite, bem como independentemente da modalidade de comercializagdo empregada, incluindo “pay tv”, “pay per view”, “near video on demand” ou “video on demand”, independentemente das
caracteristicas e atributos do sistema de distribuicdo, abrangendo plataformas analdgicas ou digitais, com atributos de interatividade, ou ndo; podendo ainda disseminar e/ou distribuir o Programa através da Internet
el/ou outras midias moéveis, bem como ceder os direitos autorais sobre o Programa a terceiros, para qualquer espécie de utilizagéo ou, ainda, dar-lhe qualquer outra utilizagdo que proporcione a Globo alguma
espécie de vantagem econdmica;

+ Nenhuma das utilizag6es previstas no presente termo ou ainda qualquer outra que pretenda a Globo dar ao programa na qual seré inserido o material tem limitagédo de tempo ou de nimero de vezes, podendo
ocorrer no Brasil ou no exterior.
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» Os patrocinadores masters do evento estardo contemplados na transmissédo da Radio Atlantida,

A producgao das vinhetas de 5” (texto com até 10 palavras e comercial é responsabilidade . ) - )
no sinal on air e no canal digital, com aproveitamentos conformes expostos neste plano

do patrocinador.

comercial.
Os patrocinadores poderéao fazer ofertas e promocgdes, tanto em 4udio quanto em video, - A cota transmissdo podera ser comercializada para outros patrocinadores.
nas vinhetas caracterizadas (abertura, encerramento, chamada, passagem, bloco e etc). « Programagcao local da RBS TV:
A duracao deve ser igual ou superior a 5", desde que respeitada a seguintes condicdes: - O programa BPRA ¢é exibido de segunda a sexta as 06h00
+ Audio: Locugéo com citagdo do valor da oferta e/ ou mencéo especifica da * O programa PTV1 é exibido de segunda a sabado as 11h45
promocéo. * O programa PTV2 é exibido de segunda a sdbado as 19h15

» Video: Possibilidade de mostrar explicitamente preco/oferta na tela, (informagéo * O programa BAIT € exibido nos sabado as 14h35

vazada sobre fundo original do material, sem tarja ou fundo especifico).

E vedada a utilizagdo de mais de uma marca nas midias de divulgacéo e de acdes de » O fornecimento de conteddo para o desenvolvimento e atualiza¢éo do site e pagina editorial no
contetido contemplada neste plano comercial. G1 RS e de responsabilidade do Grupo RBS. A producéo dos materiais exclusivos dos
patrocinadores é de responsabilidade de cada patrocinador;

Os espacos cedidos aos patrocinadores para ativagdes proprias, as agdes promocionais
da marca e o VT que seré veiculado nos teldes do evento sdo de uso exclusivo e
obrigatério apenas para marca que adquiriu a cota de patrocinio. Caso o patrocinador
opte em ativar mais de uma marca no evento, é caracterizado como multiplicidade. Para
a liberacao de cada marca adicional implicard em um custo adicional que devera ser pago
diretamente ao Grupo RBS.

Todo o material (produtos, videos, artes graficas etc.) para a realizacédo das a¢bes na TV
e no Digital devem ser enviados com 15 dias de antecedéncia & data das a¢des ou de
acordo com prazo estipulado na reunido de kick off. Caso os prazos acordados em ata
apos reunido de briefing ndo sejam cumpridos, a acdo poderé sofrer alteracdes de
formato/data, visando a seguranca dos fluxos necessérios para a entrega.
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» Conteldo criado pelo time interno do Planeta Atlantida, garantindo o tom de voz e pilares do
Planeta Atlantida, e realizado a partir de briefing do cliente.

+ Briefing deve estar atrelado aos territorios de contetido do Planeta Atlantida e trazer as
informacdes que o cliente deseja valorizar.

* Inclusdo da marca do cliente é por meio de marcacdo do @ (stories no Instagram), mencéo @
na legenda / texto + parceria paga (post Instagram e X), logo (contetdo em video) e citacédo de
5 segundos na radio.

+ O formato contempla 2 momentos de ajuste do contelido ao longo do projeto.

» Prazo de producao: 20 dias Uteis ap6s o recebimento do briefing completo com logo em vetor,
MIV, citacdo e informacgBes de canais digitais (@).

* Prazo de ajustes: 2 dias uteis por ajuste solicitado.

* Prazo de publicagéo e programacéo da midia: até 24 horas apés a aprovacdo do conteudo.

+ Os comunicadores que serdo utilizados nas a¢des de contetdo seréo definidos pelo marketing
do Grupo RBS conforme conteldo e estratégia de comunicacao do Planeta Atlantida.

» Merchandising: gravagdo dos conteddos serdo no estudio, com as possibilidades de usar
teldo, lettering e QR Code, com o endosso de um dos comunicadores.

» O cliente deve preencher o briefing com os pontos necessarios para abordar na gravagao
dos conteudos e enviar no prazo a ser definido pelo marketing do Grupo RBS.

+ Marketing do Grupo RBS se coloca no direito de aprovar os materiais enviados pelo
cliente considerando a composi¢éo estética e editorial da entrega dentro do programa da
RBS TV.

* As acdes contemplam apenas um comunicador.

» As escolhas da data de exibicdo da acdo de merchandising podem ser sugeridas pelo
patrocinador, mas a decisao final € do marketing do Grupo RBS conforme estratégia de
comunicacao do Planeta Atlantida.

» O consumo e/ou manuseio de produtos durante a acdo de merchandising deve ser
autorizado pelo comunicador e/ou producgéo do programa.

» O patrocinador que optar pelo uso de bancada com exposicéo de produtos, devera enviar

e/ou entregar seus produtos diretamente na RBS TV Porto Alegre, na data combinada - Contetdo criado e definido pelo time interno do Planeta Atlantida.

durante a reunido de kick off e formalizada no check list. Endereco: Rua Radio e TV + Cliente assina e oferece os contetidos dos territérios que foram previamente selecionados.

Gadcha, 189 — Porto Alegre/RS. + A associacéo da marca do cliente é por meio de marcacédo do @ (stories no Instagram),
* Os valores das agoes consideram a veiculacdo em todo estado; mencdo @ na legenda / texto (post Instagram e X), logo (contetido em video) e citacdo de 5
* Prazos: todo o material (produtos, videos, artes graficas etc.) para a realizacéo das segundos no radio.

acOes na TV e no Digital devem ser enviados com, 15 dias de antecedéncia a data das « Conteldo ndo é aprovado previamente pelos clientes.

acoes; Caso os prazos acordados em ata apos reunido de briefing ndo sejam cumpridos, + Insercdo da marca com prazo minimo de 5 dias Uteis, ap6s recebimento dos materiais.

a acdo podera sofrer altera¢cfes de formato/data, visando a seguranca dos fluxos + Os valores das acdes consideram a veiculacio em todo estado;

necessarios para a entrega. » Prazos: todo o material (produtos, videos, artes gréficas etc.) para a realizacao das agdes na
* Aveiculagéo da midia € de responsabilidade de cada emissora Afiliada Rede Globo. TV e no Digital devem ser enviados com, 15 dias de antecedéncia a data das acdes; Caso o0s
+ Conteldo ndo € aprovado previamente pelos clientes. prazos acordados em ata apés reunido de briefing ndo sejam cumpridos, a acéo podera sofrer

alterag@es de formato/data, visando a seguranca dos fluxos necessarios para a entrega.

» A veiculagdo da midia € de responsabilidade de cada emissora Afiliada Rede Globo para
utilizac&o privada. E proibida a reproduc&o total ou parcial do seu contetdo;

» As Afiliadas Globo se reservam o direito de trocar apresentadores, repoérteres e parceiros a
frente das atragBes, sem aviso prévio, de maneira temporaria ou definitiva, por quaisquer que
sejam os motivos. N&o serdo permitidas alterac6es de data em funcéo do talento, visto que a
acao no contelido é caracterizada pelo programa e faixa hordria correspondentes, salvo
excecdes previamente negociada;

* A acao esta sujeita a bloqueio mediante contratos pessoais dos talentos envolvidos;

* Na&o é garantido o uso ou consumo do produto por parte dos talentos envolvidos nas
acgdes;
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» Para uso de artistas do line up em acdes de marca sera cobrado 10% do valor

° oS » Os patrocinadores masters e cotas de ativagéo do evento tém o direito de uso da
do caché do artista junto ao evento.

marca Planeta Atlantida para publicidade. Outros usos da marca do evento
deverdo ser submetidos a avaliacdo e autorizacao do departamento de Marketing
do Grupo RBS.

» O uso da marca do projeto deve ser aprovado com o Grupo RBS.

» A contratacdo desses artistas para a acdo devera ser intermediada pela area de
Produto B2B do Planeta Atlantida.

* As marcas podem contratar influenciadores para agdes proprias. Esses
influenciadores deveréo acessar o evento com ingressos proprios, sendo estes
originados das cortesias oferecidas para o cliente ou mediante compra.






