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PREMIO SIM A

IGUALDADE RACIAL

O MAIOR evento que reconhece e premia os principais
nomes de pessoas, empresas, iniciativas e
organizacdes que atuam em prol da igualdade racial no
pais.

Sao 10 categorias que estao envolvidas dentro de 3
pilares: Cultura, Educag¢do e Empregabilidade.

Todos os premiados levam para casa a estatueta com a
obra “Mad Word” do artista plastico Vik Muniz, que
retrata um Globo terrestre a partir de acontecimentos
importantes pelo mundo, e em 8 categorias os
premiados levam o prémio de 3 mil reais.
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DENTRO DOS 3 PILARES TEMOS AS
SEGUINTES CATEGORIAS:

CATEGORIAS

CULTURA EDUCACAO EMPREGABILIDADE
Arte em movimento * Educacao e oportunidadess Comprometimento racial
Destaque publicitario * Inspiracao Lideranca
Raga em pauta * Intelectualidade * Trajetoria empreendedora
Influéncia e
representatividade
digital

ATRACOES 2021/22

XANDE DE “ o i
PILARES XAMA LUDMILLA
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PREMIO SIM A IGUALDADE RACIAL 2022

CULTURA
Arte em movimento: Jeferson D
Destaque publicitario: CAMPANHA: OLHA DE OVO #AvonTaOn — Woeove

| Avon e Wunderman Thompson
Raca em pauta: Mano a Mano
Influéncia e representatividade digital: Txai Surui

EDUCACAO

Educacao e oportunidades: Associagao Social UniFavela — Semeando o Ensino Popular
Inspirag¢ao: Joenia Wapichana
Intelectualidade: Ailton Krenak

EMPREGABILIDADE

Comprometimento racial: Ambev
Lideranca: Moénica Marcondes
Trajetéria empreendedora: Watatakalu Yawalapiti | MMTIX




COMERCIAL
PREMIO SIM

O Prémio Sim A Igualdade Racial apoiardo a luta
contra a desigualdade racial no nosso pais e terao
visibilidade com entregas em diferentes formatos
e plataformas.
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PROGRAMA ESPECIAL NA

RBS TV

A RBS TV é o lugar do especial, com os

melhores momentos da premiacao, trazendo o
melhor do espetaculo.

e CHAMADAS distribuidas nos intervalos comerciais

e VINHETA de abertura
e VINHETA de encerramento

* COMERCIAL de 30” no intervalo do programa
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DIA DO ESPECIAL: 28 de maio de 2023
HORARIO: 23h25, apds o programa Fantastico
DURACAO: 40’

ESQUEMA COMERCIAL gaEErgay

— TVG PRECO DE 30”: Assume o preco do programa Vai Que Cola
(COLA) conforme Lista de Precos

COEF. PARA 15”: 0,5

GENERO: Premiacdo




OPORTUNIDADES EXTRAS
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OPORTUNIDADE EXTRAS A marca pode garantir espaco no Break do

programa através da compra da midia

RBS TV - FANTASTICO avulsa.*

Esquema Comercial

FANTASTICO DIA DO ESPECIAL: Domingo, 28 de maio de 2023.
HORARIO: 20h00

SIGLA: FANT

PRECO DE 30”: Conforme tabela de precos.

COEF. PARA 15”: 0,75

*A ordem de exibicdo do comercial de 30” dos patrocinadores sera
de acordo com a ordem da compra da oportunidade.




OBSERVAGOES COMERCIAIS - TVG

GERAIS

* Comercializagdes superiores a 12 meses poderao sofrer alteracao de precos do 13° més em diante. Nao haverad alteracao de pregos para pagamento antecipado, realizado antes do inicio das veiculagoes.

* A equipe de produto podera reavaliar o desenho das cotas sem aviso prévio.

* A midia basica sera administrada pela Globo e podera sofrer alteragcao em virtude da disponibilidade, sem comprometer a entrega, mantendo a relagao previsto versus exibido no total do projeto. O acerto
de contas acontecera no final do projeto, pelo total de insercoes exibidas.

* Dias e horarios de exibicdo do programa estao sujeitos a alteracao.

* A producdo dos comerciais de 30” é responsabilidade do patrocinador.

* Reservamo-nos o direito de exclusividade na veiculacao.

* O custo de produgao devera ser pago a Globo. O custo é liquido e sobre ele ndo havera negociacdo nem incidird remuneracao de agéncias, agenciadores ou corretores autbnomos.

* Os roteiros dos filmes serao desenvolvidos e aprovados pela Globo.

* O patrocinador tera exclusividade dos filmes somente nos mercados adquiridos.

* Deverdo ser emitidas autorizacdes distintas em relacdo a midia TV aberta, TV por assinatura e Digital.

* A producao de comercial é responsabilidade do patrocinador.

* 0O uso da marca do projeto deve ser submetido a avaliagao e autorizacao da Globo.

* A Globo podera exibir chamadas adicionais sem a marca do patrocinador, em fung¢do de necessidades estratégicas e/ou promocionais.

* Nao existe posicionamento especial para exibicdo dos comerciais que fazem parte dos planos de patrocinio, exceto quando mencionado.

PLANO DE PATROCINIO

* O preco do patrocinio/projeto é fixo, valido para compras realizadas entre o periodo de 12 de janeiro e 31 de julho de 2023, independentemente do periodo de veiculagio.

* A Globo podera desenvolver outras oportunidades comerciais (Top de 5”, cota de participacdo, acdes no conteudo etc.) ligadas ao projeto. Essas oportunidades ndo poderdo ser comercializadas para
concorrentes dos patrocinadores deste projeto, desde que as cotas de patrocinio tenham sido adquiridas até o prazo de comercializagdo descrito no plano.

* Dias e horarios de exibicdo do programa estao sujeitos a alteracao.

* Nao sera aceita multiplicidade nas caracterizacoes.

* Para os programas com cotas Mercado Nacional, a Globo esta aberta a analise de novas alternativas comerciais. Nessa situacao, se a vinheta tiver duragao de 10”, podera apresentar o maximo de 20
palavras.

* Para os programas com cotas locais na TV Globo, existe a opc¢do da troca da assinatura (abertura e encerramento) de 7” pela de 3” ou 5” sem alteragdo no preco. Caso o patrocinador opte pela assinatura de
3” nas caracterizagGes de abertura e encerramento, tera direito a um comercial de 10” no intervalo do programa.

* (Caso ocorra falha na exibicao de vinhetas de abertura ou encerramento, a entrega podera ser compensada com a exibicdao de vinhetas de passagem no mesmo programa.

* Além das chamadas definidas nos planos comerciais, poderao ser exibidas chamadas sem assinatura do patrocinador, em fun¢do de necessidades estratégicas e promocionais dos programas.



OBSERVAGOES COMERCIAIS- TVG

* Os patrocinadores poderdo fazer ofertas e promogdes, tanto em audio quanto em video, nas vinhetas caracterizadas (abertura, encerramento, chamada, passagem, bloco e
etc).
* Aduracao deve ser igual ou superior a 5”, desde que respeitada a seguintes condi¢es:

- Audio: Locucdo com citagdo do valor da oferta e/ ou mencao especifica da promog3o.
- Video: Possibilidade de mostrar explicitamente preco/oferta na tela, (informac&do vazada sobre fundo original do material, sem tarja ou fundo especifico).

* Cabe ao patrocinador arcar com os custos de envio dos seus materiais através dos players homologados pela Globo. Para mais informagdes consulte a Lista de Precos.

* O patrocinio do programa nao bloqueia a venda de comerciais avulsos nos intervalos, inclusive para concorrentes, exceto quando informado.

* Caso negociado com Sales Excellence, incluir: O patrocinio do programa bloqueia a venda de posi¢des premium (break exclusivo, comercial em primeirissima posi¢do) para
concorrentes).

* O programa pode ter acdes no contelido e/ou projetos especiais comercializados, na TV e/ou no Digital, que ndo blogueiam o patrocinio.

* Deverdo ser emitidas autorizacGes distintas em relagao a midia TV Aberta, TV por Assinatura e Digital.

* 0 plano de veiculagdo segue orientacdes estabelecidas pelo Manual de Praticas Comerciais, Manual de Formatos, Lista de Precos e Cédigo de Etica e Conduta do Grupo Globo.
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