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Livestreaming

N

Livestreaming € a transmiss&o ao vivo de conteudo,
permitindo que pessoas assistam e interajam em tempo real.
Conectando audiéncias, transformando a experiéncia de
compartilhar e consumir informacéo instantaneamente.

N

Em média, os brasileiros Dos torcedores de futebol
passam mais de 3 horas utilizam o Youtube para se
por dia assistindo streaming. manterem informados

sobre o esporte.

Fonte: Resenha Digital Clube



O QUE ROLA POR AQUI

Certeza vs. Duvida "Causos" do Esporte Gre-Nal
Informacoes precisas que Historias memoraveis que O Classico que une e divide
servem como base para conectam, educam e divertem paixoes, refletindo a rivalidade
discussoes saudaveis e galcha em campo e fora dele

Informativas
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Discussao esportiva viva e ao vivo.

Seg/Ter/Qui/Sex

Vi 4

@ Transmissao ao vivo no YouTube GZH

Transmissao ao vivo na Radio Gaucha

Recortes do programa em redes




Apresentado por Marco Aurelio Souza, o
Sem Filtro tem noticias e uma pitada de
boleiragem.

O espaco ainda conta com as opinioes de
Diogo Olivier e dos comentaristas
identificados Vini Moura e Queki,

além de convidados especiais.

GAUCHA



MARCO AURELIO SOUZA

@maureliosouza

APRESENTADOR '

Marco Aurélio Souza, jornalista gaucho
tem uma trajetoria marcante na cobertura
esportiva. Iniciou sua carreira na RBS como
parte do programa "Caras Novas", onde
comecou a se destacar no jornalismo.

Apos alguns anos, Marco atuou como reporter
da Globo. Durante seu periodo na emissora,
participou de coberturas de eventos de grande
escala, como a Copa do Mundo, as
Olimpiadas e o Mundial de Clubes,
consolidando sua reputacao como um dos
principais jornalista esportivo do pais.

GAUCHA |



Entendendo a Rudiéncia

TV

A mensuracao de TV
usa amostras com
people meters para
calcular pontos de
audiéncia e share,

baseando-se em
estimativas.

Radio

A mensuracao de
radio depende de
diarios preenchidos
pelos ouvintes,
medindo alcance e
frequéncia, mas pode
ser menos precisa.

20\

Streaming

O streaming permite
acessar conteudo em
diferentes dispositivos,
e a distribuicdo deve
ser otimizada para
cada um, garantindo
maior alcance e
conveniéncia.

(

GAUCHA




FOCO NG SIreaming: Transformando a
Audiencia

Q)

Decis6es em Tempo Real Valor de uma Estratégia Integrada Personalizagdo & Engajamento Mensuracao Abrangente
O streaming transforma dados Va além do ao vivo! Cada clique conta! O streaming Esquega as métricas estimadgs!
em insights poderosos! No streaming, sua estratégia se ajusta o conteuddo conforme as O streaming monitora toda a
Com ele, vocé coleta expande com contelidos on- preferéncias individuais, jornada do usuario, oferecendo
informacgdes sobre reproducéao e demand, oferecendo um aumentando o engajamento com uma visdo completa de como seu

interacgéo, permitindo decisbes  ecossistema rico e estratégico para  uma experiéncia personalizada que conteudo € consumido, seja ao vivo
estratégicas. maximizar seu impacto. mantém o publico conectado. ou on-demand.



Dados de Audiéncia

1.130.418

Total de Impactos

Youtube e Redes Sociais

Base dos dados agosto/24

Episodio 1 Episodio 2 Episodio 3

h Clique e confira episddios anteriores



https://www.youtube.com/live/5sNjXXSGW7c?si=xwXMw1RUhmO4CFK9
https://www.youtube.com/live/5sNjXXSGW7c?si=xwXMw1RUhmO4CFK9
https://www.youtube.com/live/_laAHjR7ZkU?si=enqT33bS-6d40JbJ
https://www.youtube.com/live/_laAHjR7ZkU?si=enqT33bS-6d40JbJ
https://www.youtube.com/live/oSvF9HudeN8?si=eItz_4CKB9i1ey6b
https://www.youtube.com/live/oSvF9HudeN8?si=eItz_4CKB9i1ey6b

+J0M +240,6 K

visualizagoes em cortes

g visualizacoes
nas redes sociais

desde a estreia

+206,1K

dispositivos unicos
alcancados no YouTube

Género (%) Idade (%)
Até 24 -
I~
m
i 2534 | [
Masculino
a4 | [
wss | NN
@ I 7%
Feminino
65+ _

J9-44

faixa etaria com mais tempo
de exibicao e engajada no YT.
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PATROCINIO PREMIUM
06 COTAS:: APROVEITAMENTO AO VIVO

FORMATO DESCRICAO MES

Patrocinio Logo em tela de espera/abertura diaria 18 inserg¢des
Patrocinio Logo em televisor no ambiente da live 18 insercoes
Patrocinio Citacdo de Marca 18 inserc¢des

Acdo de Conteudo com  Ac¢do de conteudo de 1’ com cita¢do de marca + formato em L

; : ) : ) 1 por mes
assinatura marca com link no chat ao longo do conteudo - de forma sincronizada P

Patrocinio Formato especialem L 18 inserg¢des

Patrocinio VT 15” no Break 4 insergdes

GAUCHA




PATROCINIO PREMIUM
06 COTAS:: APROVEITAMENTO POS PROGRAMA

FORMATO DESCRICAO MES

Cortes do programa com melhores momentos:: Instagram GZH

Patrocinio Esportes:: Logo em rodizio 12 insercoes
Patrocinio Cortes do programa com melhores momentos:: TikTok GZH 18 insercoes
Patrocinio Cortes do programa com melhores momentos:: YouTube 12 inserc¢des
Patrocinio Replicacdo em plataformas de audio 18 inser¢des

GAUCHA




PATROCINIO PREMIUM

06 COTAS:: APROVEITAMENTO CHAMADAS PARA O
PROGRAMA COM ASSINATURA DE MARCA

FORMATO DESCRICAO MES

16 Chamadas de 30” na Gaucha 05hs - 00hs institucional projeto

Patrocinio )
com assinatura marca no break

16 insercdes

Importante sobre a cota Premium
AcOes de conteludo e product placement estao sujeitas a aprovacao da redacao.
Recebimento de brieffing para desenvolvimento interno da acao de forma integrada ao contetudo do programa.

Exibicdo dos anunciantes de forma randomica. GAUCHA
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Valor de midia entregue
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PRODUCT PLACEMENT

FORMATO DESCRICAO
Acdo de Conteldo 1 agdo de product placement:: Texto I’ + formatoem L +
com assinatura Product Placement na live :: mediante aprovacgdo previa da
gplelgels redacdo

R$ 15.000

Valor de midia entregue

Importante

Acdes de conteldo e product placement estéo sujeitas a aprovacao da redacao.

Avaliar disponibilidade de encaixe mensal para acao de product placement

Recebimento de brieffing para desenvolvimento interno da acdo de forma integrada ao contetdo do programa.
Exibicdo dos anunciantes de forma randémica.

/////

GAUCHA



Diretriz de

No ambito do programa "Sem Filtro", adotamos uma politica
progressiva que permite a coexisténcia de marcas do mesmo
segmento.

Isso € viabilizado por meio de um planejamento estratégico
cuidadoso, garantindo gue todas as marcas patrocinadoras
recebam uma competicao leal e uma exposicao equilibrada. A
chave para essa abordagem € a priorizacao da ordem de
exibicao das marcas patrocinadoras de acordo com a
sequéncia de fechamento das cotas de patrocinio.

COHVIveI‘CIa de Além disso, ndo aplicamos bloqueio de segmento para midia

Marca para o
programa Sem
Filtro

programatica em decorréncia da venda de midia direta,
mantendo um ambiente de mercado aberto e competitivo, onde
a disponibilidade de inventario publicitario € acessivel a todos,
iIndependente de acordos prévios de patrocinio.

Esta diretriz reflete nosso compromisso em adaptar as praticas
publicitarias aos dinamicos interesses dos espectadores e as
tendéncias do mercado, promovendo um ambiente de patrocinio
mais inclusivo e estratégico.

GAUCHA




Observacoes

« Avalidade de precos acompanha a vigéncia da tabela comercial.

« Patrocinio condicionado a contrato minimo de 3 meses.

« Em caso de conflito entre patrocinadores do projeto e programas de veiculacao dos boletins, a entrega de citac
ao sera adaptada, conforme orientacao da editoriada radio Gaucha;

« Aarte das midias do cliente fica sob responsabilidade da agéncia/cliente;

« Devido a natureza jornalistica dos conteudos, as acoes editoriais e participacao de comunicadores previstas neste projet

0 poderéao sofrer alteracaoes, preservando-se a entrega total dos aproveitamentos comerciais prometidos;

Veiculacéo condicionada a disponibilidade de espacos quando da autorizacdo da midia;;

. AcoOes de conteudo e product placement estao sujeitas a aprovacao da redacao.
. Avaliar disponibilidade de encaixe mensal para acao de product placement
. Recebimento de brieffing para desenvolvimento interno da acao de forma integrada ao conteiudo do programa.
. Exibicdo dos anunciantes de forma randdmica e/ou mediante ordem de fechamento das cotas

Demais condi¢des conforme tabelas comerciais dos veiculos do Grupo RBS.

GAUCHA
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