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f A VIDA DOS BRASILEIROS
2« ACONTECE NAS TELAS
e’ E, PRINCIPALMENTE,
4l ACONTECE EM VIDEO
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y / TR L' Fonte: kantaribopemedia.com
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OOOOOOOO

QUASEA| |
TOTALID_,ADE DA Conequéncia
POPULACAO TEM 5 :;S;:tgznstante de aplicativos e
ACESSO A PELO . Videci curto e’dgdoc?’u O cerebro
MENOS DUAS o Ezrsio;rso/zzgglosaprecisam ser
TELAS conquistados a cada segundo

Fonte: gente.globo.com

Modelagem RivoSiudio



OOOOOOOO

Atencao = moeda escassa

@RAMOS
EM MODO DE
ECONOMIA DE
\QENCAO

QUEM RETEM, INFLUENCIA

Retencao virou o KPI
sillencioso

Modelagem RivoSiudio
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‘mesmice’

NOTICIA E O GENERO MAIS BUSCADO FAl TA DE
MAS POR QUE | VARIACAO E
ALGUNS JORNAIS | NARRATIVA

ESTAO PERDENDO |- someeese womeess
AU D | E N C ‘ AQ Il;/l%l;gﬁg.mo PARA PERDER

Fonte: gente.globo.com Fonte: gente.globo.com

Modelagem



GrupoRBS

NZeleleilo

4 )
O publico quer burlar essa sensac¢ao de “mesmice”

Audiovisual cria emo¢ao, emocao cria confianc¢a

Para marcas, isso € ouro: quando existe
confilan¢a, existe abertura para mensagem.

\Fonte: gente.globo.com /

Modelagem RivoSiudio



Grupo 20

N[Zeleloilo

No momento em que a “mesmice” domina,

ALGUEM
PRECISA

—sse alguém e o Rivo

ditar o Ritmo
trazer a Informacao

conduzir a Voz

colocar o Olhar

Modelagem RivoSiudio



MAS AFINAL,

O QUEE O
RIVO?

\

g—

et

RivoMivr

el
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—

Bam-vindos ao RivoNews! @

( TEH IR - BE S <. E-?%-\h

TOCANDD FOOCAST

Riwallawa

ﬁj»

B

Grupow

EGOCIOS

Para o mercado

Novo veiculo audiovisual que
entrega informagao, projetado
para reter atencao

Para o publico

Novo veiculo audiovisual que
entrega informacao com leveza,
bom humor e personalidade

Modelagem

RivoSiudio



Theo Fava

QUEM FAZ
ACONTECER?

Thiago Vidal

& Manuela Musiiano

Cecilia Flesch

Modelagem

GrupoRBS

NEGOCIOS

Manuela Musitano

Jornalista com passagem por grandes lugares,
como FIOCRUZ, ONU e pela Marinha do Brasil,
onde exerceu o cargo de RP do Gabinete do
Comando do Corpo de Fuzileiros Navais.

Cecilia Flesch

Jornalista com quase 20 anos de experiéncia na
midia tradicional, sendo 15 deles na apresentacéao
de telejornais ao vivo na GloboNews.

Gabriel Wainer

Formado em Publicidade e Jornalismo, trabalhou
dois anos no Estaddo como repdrter e mais quatro
anos como editor de politica na GloboNews.
Apresentador da radio Gaucha..

Thiago Vidal

Jornalista, dirigiu importantes podcasts como
o Positivamente com Karina Bacchi, o W/Cast com
Washington Olivetto e o PodFalar, Galvao!

Theo Fava

Jornalista com uma trajetdria marcada por anos de
experiéncias internacionais. Produtor de
todos os produtos Rivo.

RivoSiudio



(WilargoLdinda /57 & o L ITICsES

Definitivamente, a melhor maneira de se informar € o RivoNews!

Grupo RBS @alexandremmucci ha 2 meses

NEGOCIOS

Parabéns pela maratona jornalistica. Muito bom o programa.

@margocarnaes749 = ha Z meses

Quando a gente pensa que o programa passado foi insuperavel, |a vém vocés e ultrapassam o sal
RivoNews!

P E RSO NAL' DAD ES Q U E @lucianaleal8426 ha 2 meses
CR IARAM UM AM B|~ENTE Parabéns pelo programa!!!! A gente precisa de jornalismo e informacao de 1
ABE RTO A o PI N Io ES @chrisleal4513 ha 2 meses I
D IVE RSAS’ O N D E A Queridos, pq vocés nao fazem uma serie pra entender de politica, ou pelo menos das posicoes atuais, antes

melhor.

M E N SAG E M E R EC E B | DA (@ElaineFonseca-s3qlc ha 2 meses
Co M CO N F IAN QA Que programa, atualizacoes com humor € tudo que essa semana precisava, obrigada Rivo.News.

(@soraiacoll4408 - ha 2 meses

Sou nova no canal. Obrigada pelas 4 horas de muita informacao e entretenimento. Ha meses atras eu assisti o Rivo Talks com o
pelo Peninha. Se soubesse que era tao bom o trabalho jornalistico da turma, eu tinha ficado. Sucesso.

@chrisleal4513 ha 2 meses
Estava ouvindo podcast mas mudei pra ver a fofoca. Rindo por fora mas por dentro essa semana b

@paulagveronese9283 = ha 2 meses

Modelagem NYe=U SR Com vocés as gargalhadas sempre estao garantidas! Desejo ainda mais sucesso ac

noticiario do pais, nosso amadissimo RIVONEWS! & & &




Grupo 20

NZeloleilo

PRESENTE EM MULTIPLAS PLATAFORMAS

-
YOUTUBE

1 MILHAO DE
VISUALIZACOES

200 MIL HORAS
CONSUMIDAS

66 MIL INTERACOES

Média por Més

\_

~

1.8 MILHOES DE VISUALIZACOES
134 MIL SEGUIDORES
125 MIL INTERACOES

Média por Més

/IN STAGRAM

~

\_
/
FACEBOOK

96 MIL VISUALIZANQCNDES
4 MIL INTERACOES

Média por Més

\_

v
A

v

-

\_

SPOTIFY

+ DE 83 MIL VISUALIZACOES
29 MIL HORAS CONSUMIDAS

Média por Més

~

v

-

\_

TIKTOK

1.5 MILHOES DE VISUALIZACOES
137 MIL SEGUIDORES
76 MIL INTERACOES

Média por Més

~

v

-
\_

~
v

4 )
X/TWITTER

KWAI

11 MIL SEGUIDORES

\ 2 MIL SEGUIDORES /

THREADS

8 MIL SEGUIDORES

\_ v

Modelagem
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ESTRATEGIA DE
CONTEUDOS PARA
CADA MOMENTO E
EXPERIENCIA

UM EPISODIO, INUMEROS CONTEUDOS

Modelagem RivoSiudio



Grupo 20

NEGOCIOS

NOS PROGRAMAS, A CONVERSA
ACONTECE COM DIVERSOS PUBLICOS

YOUTUBE ¢ .. SPOTIFY

169,6% #304% [ Rhvosy ;1 $357% P 62%

Minas Gerais 7,7%  /

Rio Grande do S0l 5,0% 7

24,8% - 39,5%

-

|
pr——

Parand 4,5%
179 Santa Catarina 3,3%
" 14,4% Bahia 2,3% 25,2%
Pernambuco 2,0%

21,7%

4% 7,1% 5,7%

- o 2,1%
- 0 0’3/"— -

13-17 18-24 25-34 35-44 45-54 5b5-64 65+ O0-17 18-22 23-27 28-34 35-44 45-59 60+

Modelagem RivoSiudio



Grupo 20

NEGOCIOS

Z W“/ﬂﬂ ‘E
SRIO. &

= TNEWS

"15 | 23.1.26

PROGRAMAS

RIVO. RIVO.

telks NEWS

Modelagem RivoSiudio




Grupo 20

NEGOCIOS

RIVONEWS

Analise dos principais temas
discutidos no momento, tanto na

midia tradicional guanto nas redes
socials

e AO VIVO TODA SEXTA-FEIRA, AS 12H30

e APRESENTADO POR CECILIA, GABRIEL E MANU

e RESUMO DE NOTICIAS COM BOM HUMOR,
SARCASMO E DESCONTRACAO

e DURACAO DE APROXIMADAMENTE 3 HORAS

UIS DE17ANDS...

e L ALWAYSON (B &

AUDIO e AUDIOVISUAL
Ix SEMANA (ao vivo)

Modelagem Rivosiudio




GrupoRBS

NEGOCIOS

O QUE E O RIVONEWS
PELA COMUNIDADE®?

@MarcioMonteiro-zb1xg = ha 6 meses

Ficar informado com essa leveza ndao tem preco

@ElaineFonseca-s3qlc ha 2 meses

Que programa, atualizagcdoes com humor € tudo que essa semana precisava, obrigada Rivo.News.

[

@paulagveronese9283 = ha 2 meses .

Com vocés as gargalhadas sempre estao garantidas! Desejo ainda mais sucesso ao melhor e mais descontraido
noticidrio do pais, nosso amadissimo RIVONEWS! & & &

Modelagem r | RivoSiudio



RIVO.NEWS

(YT INTEGRA)

Views
421K em 2025
(1387% acima de 2024)

Watch time (horas)
224 4K em 2025
(161% acima de 2024)

Crescimento
significativo

Publico

51,4%
48,67

18-24
25-34
35-44
45-54

55-64 [N 11.5%
ss+ [ 7%
0 5 10

2,6%
20,9%
3447 ©
23,6%

% 20 25

Grupo 20

NEGOCIOS

Quem assistiu

® /98% inscritos

20,2% nao inscritos

Aparelho

46,5% celular
295% TV

19.9% computador
41% tablet

Regioes

37,8% S&o0 Paulo

13% Rio de Janeiro
14% Minas Gerais

/7% Rio Grande do Sul
4 A% Parana

41% Santa Catarina

Modelagem

RivoSiudio



RIVO.NEWS

(YT CORTES)

Views
19M em 2025
(538% acima de 2024)

Watch time (horas)
184,4K em 2025
(5207% acima de 2024)

Crescimento
significativo

Publico

70,4%
29,6%

18-24  1,6%

25-34 [0)74

35-44 =8,4%
45-54 21,2%
55-64 22,9%

65+ 26%
O 5 10 15 20 25 30

Grupo 20

NEGOCIOS

Quem assistiu
26,8% inscritos

® /3,2% nao inscritos

Aparelho

® 56,2% celular

30,8% TV
10,4% computador
2,6% tablet

Regioes

29 6% Sao0 Paulo

11,2% Rio de Janeiro
94% Minas Gerais

5,5% Rio Grande do Sul
4 8% Bahia

4'7% Parana

Modelagem

RivoSiudio



B

EGOCIOS

Grupon

RIVOTALKS

Entrevista em que os apresentadores
chegam para a conversa com um estudo
aprofundado da vida dos convidados
com um objetivo: deixa-los a vontade para
conversas inéditas.

o TODATERCA-FEIRA, AS 19H30, COM CHAT AO VIVO
(PROGRAMA E GRAVADO ANTES)

 APRESENTADO POR CECILIA E GABRIEL

e ENTREVISTA DESCONTRAIDA COM CONVIDADOS

 DURACAO DE APROXIMADAMENTE DUAS HORAS

ALWAYSON (B3 &

AUDIO e AUDIOVISUAL
1x SEMANA

Modelagem RivoSiudio




GrupoRBS

NEGOCIOS

O QUE E O RIVOTALKS
PELA COMUNIDADE®?

@laishp1 ha 3 semanas

Que diferenca essa entrevista, saiu dos cliches, fez perguntas interessantes e conheci mais do Paul @
Queria ver mais disso nos outros programas

@denilsonandrade1108 ha 7 meses

Simplesmente amei terem convidados os dois juntos pra esse papo, nossa excelente e os dois co host 6timos sabem ouvir e perguntar na hora certa

@magnolia220 ha 3 semanas

Otima entrevista! Cecilia, parabéns pela sua pesquisa tdao primorosa que deixa sempre os entrevistados surpresos e até assustados 2z ! Excelente!

Modelagem r | RivoSiudio



RIVOTALKS

YTINTEGRA)

Views
19M em 2025
(227% acima de 2024)

Watch time (horas)
1,IM em 2025
(347% acima de 2024)

Crescimento
significativo

Publico

65,5%
34,5%

18-24 5,2%

25-34 24,4%
35-44 29,3%
45-54 21.1%

55-64 11,9%
65+ 8%

O 5 10 1B 20 25 30

Grupo 20

N[Zeloleilo

Quem assistiu
18,2% inscritos
® 818% ndo inscritos

Aparelho

® 509% celular
24.5% TV
12,8% computador
2.9% tablet

Regioes

32.9% Sao Paulo

8,9% Rio de Janeiro
6,8% Minas Gerais
5,2% Rio Grande do Sul
3,8% Parana

3,17% Santa Catarina

Modelagem

RivoSiudio



RIVOTALKS

(YT CORTES)

Views
/,/M em 2025
(?07% acima de 2024)

Watch time (horas)
833,8K em 2025
(1237% acima de 2024)

Crescimento
significativo

Publico

716,2%
23,8%

18-24 4%

25-34 18,6%

35-44 25,1%
45-54 AR YA
55-64 [N 17%

65+ 13,5%
O 5 10 15 20 25 30

Grupo RBS

NEGOCIOS

Quem assistiu
5,2% inscritos
94 8% nao inscritos

Aparelho

56,8% celular
28,8% TV

12,47 computador
19% tablet

Regioes

31,1% Sao Paulo

11% Rio de Janeiro
8,2% Minas Gerais
5% Rio Grande do Sul
4 5% Parana

4 3% Bahia

Modelagem

RivoSiudio



Grupon 2HT

NEGOCIOS

uma )
'nwo“

0 s

= ‘15 | 23.1.28

OFERTA
COMERCIAL

Modelagem RivoSiudio



< RivoNews e RivoTalks )

PATROCINIO

Posiciona a marca como parceira oficial do programa,
garantindo presenca consistente e recorrente ao longo de toda
a experiéncia dos episodios. Esta cota combina formatos de
awareness e conversao para uma jornada completa.

1 Acao de Merchan
4 Logo em looping
4 Logo em tela de abertura e fechamento
4 Logo em tela de estudio
4 Citacao
Youtube e Spotify

4 Link na descricao da live
4 Formatoem L + QR Code
4 VT 30"
4 Link no chat
4 GC da marca

. Youtube, Instagram, Facebook, X,
8 Assinatura em Recortes — 'I%ik Tok & Kwai
4 Assinatura em story Instagram e Facebook
4 Assinatura em post feed Instagram, Facebook, X e Threads
8 Assinatura em recortes + Mencao final + Link Youtube e Facebook

GrupoRBS

NEGOCIOS

A

Womans
World

RS 62.000

Valor mensal por programa
3 cotas disponiveis



GrupoRBS

NEGOCIOS

< RivoNews e RivoTalks >

APOIO

Posiciona a marca como parceira oficial do
programa garantindo presenca consistente e
recorrente ao longo de toda a experiéncia do
programa.

4 Logo em looping
4 Logo em tela de abertura e fechamento
4 Logo em tela de estudio Youtube e Spotify
4 Citacao
4 Link na descricao da live
: Youtube, Instagram, Facebook, X,
8 Assinatura em Recortes Hireas 'Ig'ik Tok e Kwai
4 Assinatura em story Instagram e Facebook
4 Assinatura em post feed Instagram, Facebook, X e Threads
8 Assinatura em recortes + Mencao final + Link Youtube e Facebook

Valor mensal por programa: RS 32.000

3 cotas disponiveis




< RivoNews e RivoTalks >

COTAMASTER

Posiciona a marca como grande parceira
do canal, garantindo todos 0s
aproveitamentos da cota patrocinio de
ambos programas - RivoNews e RivoTalks.
Adicionalmente o patrocinador Master
recebe 1 acdo de conteudo a mais
mensalmente, a ser usada no programa de
sua escolha.

Valor mensal: RS 100.000

Grupo

RBS

NEGOCIOS




(Agéo avulsa )

MERCHAN

Acédo de conteudo realizada pelos
comunicadores a partir do briefing da marca.
A acdo envolve texto com qualificacao do
produto e acompanha um GC com mensagem
contextualizada, formato em L e QR Code.

Duracdo minima: 1 minuto.

Locais: YouTube e Spotify

Disponivel em: RivoNews e RivoTalks

Valor por acdo: RS 30.000




RBS

EGOCIOS

Grupon

(Agéo avulsa)

PRODUCT
PLACEMENT

Acédo de conteudo com exposi¢cao organica
e contextualizada do produto ao longo do
episodio, com consumo/interacao
espontanea dos apresentadores.

Exibicao YouTube e Spotify

Disponibilidade RivoNews e RivoTalks

Valor por acdo RS 17.000




)

Grupo R3S

EGOCIOS

(Agéo avulsa )

PRESENTE
DO CONVIDADO

Entrega de kit da marca ao convidado ao final
do episddio, realizada em cena, como gesto de
agradecimento e extensao da experiéncia
vivida no conteudo.

e O produto é apresentado e oferecido ao
convidado como parte da experiéncia do

conteudo.
Exibicdo YouTube e Spotify
Disponibilidade RivoTalks

Valor por acdo RS 30.000

Acdo minima de 4 apisodios.




CAQéO customizada >

MOMENTO
DA MARCA

Acao de marca customizada, desenvolvida
a partir do briefing do cliente.

Permite a insercdo da marca em pode ser
um quadro naming, um bloco de noticias
com determinada tematica, uma pergunta.

Os aproveitamentos e canais contemplados

variam conforme o objetivo da marca.
Minimo de 4 episdédios.

Valor sob consulta

Yacina que combate hrnﬁqu]ulile val ser disponibilizada no SUS

Grupo

E
N

EGOCIOS
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