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0 EVENTO

O maior evento agropecudrio da América Latina e um dos maiores do
mundo, a Expointer redne as novidades em inovacdo, tecnologia de ponta,
genética e racas de animais.

A feira movimenta a economia do Rio Grande do Sul € oportuniza
negocios na agricultura e na pecudria para todo o Brasil.

0 PUBLICO

Com foco em negécios, cultura e lazer, a Expointer retne pUblico de diversas regides
do Estado e do Brasil, além de delegacdes internacionais. Pela feira, circulam
agricultores, empreendedores, profissionais das dreas técnicas, pesquisadores,
criadores de animais € muito mais.




NS L COMERCIALIZAGOES

RS 18.985.280,00 RS 46.768.179,44 RS 7.393.315.000,00

AGROINDUSTRIA
ARTESANATO EAMILIAR

R RS 1.550.783,80 RS 10.880.097,00 RS 592.045.000,00

. ~
Fonte: expointer.rs.gov.br (acesso em marco/2025 DD
pomterssgorer /209 Grupo
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https://gruporbs.sharepoint.com/:v:/g/rbstv/marketing/ESU6imPYaitLtbukBxr5qosB3AzX6uCYuC1XxHaBv4IGGQ?e=gdfkUV
https://gruporbs.sharepoint.com/:v:/g/rbstv/marketing/ESU6imPYaitLtbukBxr5qosB3AzX6uCYuC1XxHaBv4IGGQ?e=Wfhr9V
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REPERCUSSAD DA FEIRA EXpointer

A Expointer atral marcas e visitantes de todo o Brasil, impulsionando a economia e se destacando como uma das maiores
feiras agropecudrias da América Latina. E uma vitrine estratégica que conecta o setor e dd visibilidade nacional.

Agronegocio = Noticia

Stellantis registra venda recorde na - === o . e . .
Expointer g :::o :I‘::::: 2a:;u:nsta em inovacgao e sustentabilidade na M é C|U inas d e arroz im pU | sionam

Osg destaques incluem o langamento do trator T6.140 Electro Command, com motor eletrénico, e o aplicativo de Ven das e Expo i n te r tem

gestédo agricola FieldOps

Com 1.586 unidades, grupo cresce 27% e a marca Fiat 44% em relacéo a 2023 [B) S-S, .
S faturamento de R$ 8 bi

Noticias | Maquinas Agricolas

Kuhn destaca tecnologias para a cultura do arroz na Expointer

Expointer 2024: veja os destaques 5004
em ma’q ui nas agr‘l'colas na fei ra Empresa apresenta semeadoras Quadra e Oroiza, focadas em alto desempenho e eficiéncia para produtores

[ 28.08.2024 | 13:28 (UTC-3)

Fernanda Canofre » Colaboragdo para o UOL, de Esteio (RS) @ m @ E

(O Publicada em 26 de Agosto de 2024 as 08:10

Maéaquinas e implementos agricolas
abrem Expointer com vendas em alta

Fabricantes levaram suas apostas para a feira que iniciou neste sabado e segue até o dia 1°/9, no
Parque Assis Brasil, em Esteio (RS)

Expmnter supera RS 1 milhdo em vendas na
Semeato apresenta hovas maquinas para potencializar a  2sricultura familiarlogo no primeiro dia Expointer, uma das feiras mais

= " - s Valor é o maior registrado em 25 anos e representou um aumento de 11% em relacdo a edicio passada — P i
agricultura de precisao na Expointer 2024 importantes do agronegocio

_— _ | brasileiro, esta de volta no RS
Plantadeira articulada aumenta a autonomia no plantio

A grande participacdo do pablico tem sido uma das marcas da Expointer da retomada, For dia,

- A Maior feira de agroneg6Ci0 do RS' :2:;2" mil e 80 mil pessoas tém comparecido a feira, e a expectativa de vendas também &
Mulh E . . Tid Expointer fatura R$ 8,1 bilhoes em s
ulheres na Expointer: lideranca primeira edicao apos enchente
fe m i n i n a d i n a m iza 0 E.Ewl.tla.{-m s:scrc; .C).F:I[u:l?.fnt? de 2223 ET 14% Z«eﬁfi{m;:?li.—?jdo n::?PT:ll.r’cue de “EXPOiI‘It&I‘ é‘ Il!'l'la fEira diferel'l-te das
xposicdes Assis Brasil, em Esteio, que ficou alagado durante enchente em maio. outras no Bras..", celebra pref-ldente da
cooperativismo no agro SARLIE
Murilo Matias + Colaboragdo para o UOL, de Esteio (RS) {9 m @ E mercado de m‘:'"hpa'“:‘:”ht;"q létricos .

29/08/2024 14h55
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GRUPO RBS NA EXPOINTER

\ A gente vive junto. Y



A CASA DA RBS

Na Expointer, a Casa do Grupo RBS € o ponto de encontro onde a comunicac¢do e os
negocios se fortalecem. Em um espaco privilegiado no Parque de Exposicoes Assis

Brasil, realizamos eventos, reunimos atracdes e geramos oportunidades de conexdo
das marcas com o publico.

Para celebrar a forca do agro, a Casa do Grupo RBS terd um estidio multimidia com
uma programacdo especial ampliada a partir da realizacdo de debates,
transmissGo de programas e eventos instifucionais e de negdcios. Diariamente,
durante todo o periodo da Expointer, os comunicadores ¢ lideres da RBS marcam
presenca no espaco, reforcando e ampliando a cobertura especial.

!
\
‘n EM DEBATE !
i
o
A

= Programas da RBS TV, Gaucha, Atlantida e 92 serdo transmitidos diretamente da
feira dando voz a quem vive da terra todos os dias.

Os patrocinadores tém a possibilidade de assinar toda cobertura multimidia, além de
ativar suas marcas e oferecer experiéncias exclusivas, brindes e interacdes.

’
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EVENTOS E TRANSMISSOES

A Casa RBS é palco de eventos e debates importantes durante os 9 dias de feira.
Por |14 passam autoridades, personalidades, comunicadores, empresdrios e visitantes em geral.
Com uma programacdo intensa, o espaco € movimentado e recheado de afragdes.

TROFEU GURI CAMPO EM DEBATE ATIVACOES DE MARCA

leiat




AGENDA DA CASA

Super Sébado

Campo em
Debate

Food Talks
Destemperados

Galpdo da
Gauicha

"A agenda pode sofrer alteracdes.
“Os Campos em Debate serdo realizados mediante comercializagdo.

Gaucha
Atualidade

Campo em
Debate

Campo em
Debate

PROGRAMAGCAO DA CASA RBS

Gaucha
Atualidade

Troféu Guri

Gaucha
Atualidade

Despertador

Atlantida

#Atlantida

Bola nas
Costas

Gaucha
Atualidade

Campo em
Debate

Campo em
Debate

Gaucha
Atualidade

Conecte 92
1° Ed.

Campo em
Debate

Super Sébado

Galpdo da
Gauicha
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A COBERTURA EDITORIAL



0 AGRO EM FOCG

Em 2025, a cobertura dos veiculos do Grupo RBS serd ainda mais robusta, com andlises qualificadas sobre o

agronegdcio e os principais acontecimentos da feira. Uma presenca marcante, que alcanca todo o Rio
Grande do Sul e iImpacta diretamente a vida dos gauchos.

Informacdo de qualidade, entretenimento, boas histérias, curiosidades e conteldos especializados estardo
no centro da agenda editorial, refletindo a forca e a diversidade do setor.

Periodo da cobertura: de 18 de agosto a 10 de setembro de 2025.




A FORCA DO GRUPO RBS <t

A cobertura editorial do Grupo RBS terd 24 dias de duracdo e contempla os principais veiculos
de news e de entretenimento gerando contetudos de qualidade e amplo alcance.

Jornal lider no RS e referéncia Radio com a melhor playlist.
nacional em jornalismo de Emissora de musica mais Emissora sindénimo de muisica boag, Jornal popular, de relagdo
qualidade. +560 mil leitores lembrada pelos gadchos hd 27 lifestyle, sofisticagdo e proéxima e colaborativa com os
declarados/més. anos consecutivos. exclusividade. gadchos.
A A A A

[ L
@ ZEROHORA . @ ' N/ Pioneiro
]
v
v v v Jornal que conversa diariamente
Mais de 5 milhdes de Rd&dio lider h& 10 anos, com Rdadio vibrante, feliz e otimista, Jornal digital com cerca de 18 com leitores da Serra Gauicha,
telespectadores mais de 1 milh&o de ouvintes traz sertanejos e sucessos do milhdes de usudrios/més. GZH trazendo conteldo relevante
alcangados/dia no RS. alcangados/més somente na momento, alcangando mais de é jornalismo de credibilidade sobre a regido.
Audiéncia maior que a soma Gde. Porto Alegre. 500 mil ouvintes por més. no digital, estd em primeiro
de todos os concorrentes. lugar entre os portais de

noticias do RS.

GrupoRBS




PROGRAMACAO DAS RADIOS

Durante a Expointer, a Casa RBS também se transforma no estidio das nossas rddios.
Programas da Radio Gaucha, Atlantida e 92FM serdo transmitidos diretamente do local, promovendo
interacdo ao vivo com o publico e levando informacdo e entretenimento direto do coracdo do evento.

) Galpdo da Gaulcha Gaucha Gauicha Gaucha Galcha Super Sabado Galpdo da
Super Sébado Gatcha Atualidade Atualidade Atualidade Atualidade Atualidade P Gatcha
Despertador Conecte 92
Atlantida 1° Ed.
#Atlantida
Bola nas
Costas

g
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PROGRAMAS DA RADIO GAUCHA

Os programas da Radio Gaucha que serdo fransmitidos diretfamente da Expointer contar&o com
entregas comerciais exclusivas ao longo de toda a programacdo.

Os patrocinadores terdo destaque atraves de citacdes, comerciais e VTs integrados ao conteudo,
garantindo visibilidade qualificada e associada a cobertura jornalistica no evento.

ATUALIDADE GALPAO DA GAUCHA
Aproveitamentos comerciais: Aproveitamentos comerciais:
PATROCINIO PATROCINIO
05 citacdes de 5" no Programa Externo - Repdrter Expointer; 02 citacdes de 5" no Programa Externo - Repdrter Expointer;
10 comerciais de 30" indeterminados 05h as OOh (préprio); 02 comerciais de 30" indeterminados 0O5h as OOh (préprio);
05 VTs de 30" sem bloqueio de segmento (préprio).
APOIO
APOIO Sem entregas contempladas.

Sem entregas contfempladas.

SUPERSABADO

Aproveitamentos comerciais:

PATROCINIO

02 citacdes de 5" no Programa Externo - Repdrter Expointer;
04 comerciais de 30" indeterminados 05h as OOh (préprio);
As citacdes na Radio Gadcha serdo entregues na voz do repdrter, portanto,
APOIO ndo havendo blogueio com os patrocinadores dos programas"”
02 citacdes de 5" no Programa Externo - Repdrter Expointer;

02 comerciais de 30" indeterminados 05h as OOh (préprio); z

GrupoP
O



COBERTURA ON AIR

As marcas parceiras terdo inser¢cdes comerciais e citagcdes ao longo da programacdo das radios

\

com presenca integrada a cobertura ao vivo da Expointer.

Aproveitamentos comerciais:

PATROCINIO

40 citacdes de 5" em comerciais de 45" indeterminados OOh as 24h em Rede Gaucha;

05 citacdes de 5" no Boletim Repdrter Expointer determinado no Chamada Geral 1°ed em Rede Gaucha;
05 citacdes de 5" no Boletim Repdrter Expointer determinado no Chamada Geral 2°ed. em Rede Gadcha;
05 citacdes de 5" no Boletim Repdrter Expointer determinado no Estidio Gadcha 2°ed em Rede Galcha;
08 citacdes de 5" no Comentdrio da Gisele Loeblein determinado em Galcha+ em Rede Galcha;

07 comerciais de 30" indeterminados 7h as 19h em Galcha Poa (prépria);

40 citacdes de 5" em comerciais de 45" indeterminados 07h as 19h em Rede Atlantida RS;

8 citacdes de 5" em textos ao vivo determinados no Despertador em Rede Atldntida RS;

5 citacdes de 5" em textos ao vivo determinados no Bola nas Costas em Rede Atldntida RS;

5 citacdes de 5" em textos ao vivo determinados na programacdo em Radio 102.3;

5 citacdes de 5" em comerciais de 45" indeterminados O7h as 19h em Ra&dio 102.3;

5 citacdes de 5" em texto ao vivo de 45" determinados programacdo em Radio 92;

20 citagdes de 5" em comerciais de 45" indeterminados 07h as 19hh em Radio 92;

APOIO

40 citagles de 5" em comerciais de 45" indeterminados OOh as 24h em Rede Gauicha;

05 citacdes de 5" no Boletim Repdrter Expointer determinado no Chamada Geral 1°ed em Rede Gadcha;
05 citagcdes de 5" no Boletim Repdrter Expointer determinado no Chamada Geral 2°ed. em Rede Gadcha;
05 citagcdes de 5" no Boletim Repdrter Expointer determinado no Estddio Gadcha 2°ed em Rede Gauicha;
08 citacdes de 5" no Comentdrio da Gisele Loeblein determinado em Galcha+ em Rede Gaicha;

40 citagdes de 5" em comerciais de 45" indeterminados O7h as 19h em Rede Atlantida RS;

5 citagdes de 5" em textos ao vivo determinados no Despertador em Rede Atléntida RS;

5 citagdes de 5" em textos ao vivo determinados no Bola nas Costas em Rede Atlantida RS;

3 citagbes de 5" em textos ao vivo determinados na programagdo em Radio 102.3;

3 citagbes de 5" em comerciais de 45" indeterminados O7h as 19h em Radio 102.3;

5 citagdes de 5" em texto ao vivo de 45" determinados programagdo em Radio 92;

20 citagdes de 5" em comerciais de 45" indeterminados 07h as 19h em Radio 92;

Grupo ROO



CADERNO EDITORIAL CAMPO & LAVOURA ZEROHORA

O tradicional caderno especial da Expointer serd veiculado e encartado na edicdo de sexta-
feira da Zero Horag, na véspera do inicio da feira trazendo contelddos exclusivos do eventfo e
dos patrocinadores.

CAMPO |- | | & banrisul ﬁﬁﬁ,
Aproveitamentos comerciais: 5 LAVOURA J S

l'”‘" 1

PATROCINIO

Ol selo na capa;

Ol branded content em meia pdgina vertical;

Ol anuncio em pdgina determinado contracapa ou pdgina 3 (préprio).

Resmencm
gaucha

Familia de Givanildo, de Candelaria, mostra
i como o produtor do Estado se reergueu para ser
| protagonista na Expointer que comega amanha
| PAGINAS 12 E13

APOIO

Ol selo na capa;
Ol anuncio em pdgina indeterminado(préprio).

Nl
Us cammhus
para chegar

Data de publicagdo: 29/08 (sexta-feira)
Paginacdo: 24 paginas o~

Tiragem: 40 mil exemplares G F'u pO \Dl.ﬂ

"Na Cota Patrocinio a escolha da determinag¢do € por ordem de fechamento.




CONTEUDO DIARIO NO IMPRESSO

ZEROHORA

Os principais acontecimentos antes, durante e apds a Expointer sdo pautas frequentes nos jornais impressos
do Grupo RBS. Além da cobertura didria no noticidrio em Zero Hora, a coluna Campo & Lavoura também

trard andlises qualificadas sobre o evento.

Aproveitamentos comerciais:

PATROCINIO

05 selos de pagina em Zero Hora na Campanha de Divulgacdo;

03 selos de pdgina em Didrio Gaicho na Campanha de Divulgacdo;
02 selos de pagina em Pioneiro na Campanha de Divulgacdo;

05 selos na cobertura didria de Zero Hora;

Ol anuincio pdgina indeterminado em Didrio Gaucho (préprio);

Ol anuUncio pdgina indeterminado em Pioneiro (préprio);

Ol anuncio pdgina indeterminado em Zero Hora (préprio);

APOIO

05 selos de pdgina em Zero Hora na Campanha de Divulgacdo;

03 selos de pdagina em Didrio Gaicho na Campanha de Divulgacéo;
02 selos de pdgina em Pioneiro na Campanha de Divulgacdo;

05 selos na cobertura didria de Zero Hora;

Ol andncio meia pdgina indeterminado em Didrio Gadcho (préprio);
Ol anincio meia pdgina indeterminado em Pioneiro (préprio);

Ol andncio meia pdgina indeterminado em Zero Hora (préprio);

18. Noticias

& banrisul

@&

Expointer comeca sob o desafio de
reconstruir o campo apos catastrofe

Veja atragoes
para curtir no
primeiro fim de
semana da feira

Agroneglcio

Evento, um dos mais
impeaiantes do segmento
e Amsdrica Lating, cooeme
abé o dia 1° de setembag
el parcpue Assls Brasil
em Esbeio. Organizadonss
evitam faar e estimotiva
e PiphCiod, mas

demmonsiram oliminme com
phi-anchente
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Programagio
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Py tauranty do Pomo
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Arroz sera
tema de debate

Noticidrio
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14,
& banrisul @
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A feira que comeca com uma grande marca comum

~ “Grandeem
ANons NOrmais,
» pdesafiode

.

 OFEANIGEAr a
feira € imenso

.- meste. Estamos
= fazendo o mesmo
e que o produtor

= na propriedade,
reconstruindo.”

0s simbolismos ) o
do palco da 47" Expointer s el
“ Portas aberias
ainovacio do

Agronegocio

™

Ma prixima segunda-feira, as 10h, a
N podla ter skdocgirebocal  Cas KBS, pa sexta-feira bs famibias desabrigadas pels
apsolhida feio- - Agurs esse parqued tam- enchesse sa municipio A me- Casa RBS na Expointer sediari o Campo
i v dinia retama-  didagiea dpsa VARG, - em Debate: Arroz gatcho na rota da
nagho. Ease  pago teve de ser desmobilica- Partic do evento

" reconstrugdo. ipario
a maiio bem  do. Howve, emtbo, »inund.agie
S .1-.«;--.-{..4 Ry o secretirio da Agricultura do Estado,
chand weryiu de depin b e P Clair Kuhn, o conselheiro do Irga
Suenchonte. Pancionot, sk Fernando Rechsteiner e o professor

pangae ser- oome pontidic saisde no pridia do IPH F 4o Meirel

pivmpordrio  da Ooergs.

o municipio, Leonardn Pas-
coal, duranie a abertura da  viu

Coluna Campo e Lavoura
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COBERTURA DIGITAL

Os conteudos editoriais publicados em Zero Hora sdo replicados em GZH, além da producdo de
conteldos em formatos nativos digitais exclusivos para redes sociais com a cobertura da feira.

Aproveitamentos comerciais:

PATROCINIO

O1 blindagem Exclusive 1 (Reténgulo Médio (1° e 2° posi¢cdo); Billboard/Mega Billboard (1° e 2¢ posi¢cdo); Big Tower (3° e 4° posi¢do);
Megabanner (3° e 4° posicdo); Selo Player®; Parallax; Native.) em GZH assinada;

Ol midia display multiformato segmentada em GZH com 100.000 impressdes;

Envelopamento multiformatos da TAG Expointer em GZH com 150.000 impressdes;

06 push’s no App de GZH;

04 assinaturas de marca nos stories divulgando as matérias no |G de GZH,;

O1 blindagem Exclusive 1 (Retdngulo Médio (1¢ e 2° posicdo); Billboard/Mega Billboard (1 e 2° posicdo); Big Tower (3° e 4° posicdo);
Megabanner (39 e 4° posicdo); Selo Player”; Parallax; Native.) em GZH (prépria);

05 assinaturas de marca em shortvideo com logo em tela e @ na legenda no 1G de GZH;

05 assinaturas de marca em shortvideo com logo em tela e @ na legenda no TikTok de GZH;

05 assinaturas de marca em shortvideo com logo em tela e @ na legenda no YouTube de GZH;

02 videos colunas da Gisele Loeblein no |G de GZH;

APOIO

O1 blindagem Exclusive 1 (Retangulo Médio (1° e 2° posi¢cdo); Billboard/Mega Billboard (1° e 2° posicdo); Big Tower (3° e 4° posicdo);
Megabanner (39 e 4° posicdo); Selo Player”; Parallax; Native.) em GZH assinada;

Ol midia display multiformato segmentada em GZH com 100.000 impressdes;

Envelopamento multiformatos da TAG Expointer em GZH com 150.000 impressdes;

04 assinaturas de marca nos stories divulgando as matérias no 1G de GZH,;

O1 blindagem Exclusive 1 (Retdngulo Médio (1¢ e 2¢ posi¢cdo); Billboard/Mega Billboard (1% e 2° posicdo); Big Tower (3¢ e 4% posi¢cdo);
Megabanner (3° e 4° posicdo); Selo Player®; Parallax; Native.) em GZH (prépria);

05 assinaturas de marca em shortvideo com logo em tela e @ na legenda no 1G de GZH;

05 assinaturas de marca em shortvideo com logo em fela e @ na legenda no TikTok de GZH;

05 assinaturas de marca em shortvideo com logo em tela e @ na legenda no YouTube de GZH,;

02 videos colunas da Gisele Loeblein no |G de GZH;

Depm e Esteio; n
{l ultura

llarf .
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EVENTOS

TROFEU GURI

Premiacdo que busca valorizar pessoas que se destacaram em suas dreas de
atuacdo e que contribuem para o desenvolvimento e a cultura do RS.

Promovido pelo Grupo RBS desde 1998, o Troféu Guri reconhece quem amplifica os
valores do Rio Grande do Sul para aléem do agro.

Tradicionalmente, o evento conta com cobertura editorial multimidia e uma campanha de
comunicag¢do assinada nos veiculos RBS.

Exclusivo para convidados, o evento acontece na Casa da RBS na Expointer e transmitido
ao vivo em GZH.

No ultimo ano, os 1l homenageados representaram a forca e a unido dos gadchos nas
dreas de atuacdo da sociedade civil, em que entidades, empresdrios e milhares de
voluntdrios fizeram atuac¢do na retomada do RS pds enchentes.
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EVENTOS

TROFEU GURI

Aproveitamento Comercial | Cota Patrocinio e Cota Apoio

2 selos em matérias (pré e pds) indeterminadas em Zero Hora;

2 meias paginas préprias indeterminadas em Zero Hora;

3 citagdes de 5" em chamadas de divulgacdo determinadas no Galcha Atualidade em Rede Gaucha;
3 citagdes de 5" em chamadas de divulgacdo determinadas no Gatcha+ em Rede Gauicha;

3 citagdes de 5" em chamadas de divulgacdo determinadas no Chamada Geral 2°ed. em Rede Gaucha;
3 selos em pdgina de divulgacdo indeterminados em Zero Hora;

Transmissdo do Troféu Guri assinada com logo no YouTube de GZH;

Formato L assinado com logo na transmissdo do Troféu Guri no YouTube de GZH;

Envelopamento da Tag Troféu Guri em GZH com 10.000 impressdes;

3 stories assinados com a cobertura do Troféu Guri no Instagram de GZH;

|1 post assinado carrossel com os ganhadores no Instagram de GZH;

Ativacdo de marca em Tela na Casa RBS;

Possibilidade de entrega de brindes;

5 VT 30" préprios indeterminados no break das lives dos programas em GZH;

Entrega de Troféu para homenageado; *exclusivo cota patrocinio

15 comerciais de 30" préoprios indeterminados 00h as 24h em Gaucha Poa. *exclusivo cota patrocinio

g
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EVENTOS

CAMPO EM DEBATE

Para discutir as tematicas do agronegocio, segmento tdo importante para
economia do Estado, o Campo em Debate, é um produto de forte relevéancia
que oportuniza a discussdo sobre o setor.

Participam do debate de 2 a 3 convidados, sugeridos pelo patrocinador e
previamente aprovados pela editoria da Zero Hora. Neste formato de
programa, o contetdo e transmitido ao vivo em GZH, do espaco do cliente
na feira ou da Casa RBS.

O Campo em Debate tem a comunicadora Gisele Loeblein, referéncia sobre
agronegocio no Grupo RBS, como apresentadora principal e mediadora dos
conteldos. Ela escreve diariamente na Zero Hora, € colunista de GZH,
comentarista no Campo e Lavoura da RBSTV e nos programas Gadcha Hoje,
Gaucha Atualidade e Estidio Gaucha, da Radio Gaudcha.

Cada debate tem cerca de 1h30 de duracdo.

’
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EVENTOS

CAMPO EM DEBATE

Aproveitamento Comercial | Apenas Cota Patrocinio

Pré-evento

® | matéria de divulgacdo assinada em rodapé alto de divulgacdo em Zero Hora;
5.000 impressdes em envelopamento de matéria pré evento em GZH assinado;
1 rodapé alto de divulgacdo indeterminado em Zero Hora;
1 meia pdgina de branded content determinado em Zero Hora;
1 Post feed com assinatura de marca com e ou logo;
1 assinatura em story.ly no app de GZH;

Dia do evento
® ] banner e logo préprios na newsletter GZH Manhg;
® ] transmissdo do evento no YouTube de GZH;
® ]logo em template antes da transmissdo “Campo em Debate |& vai comegar” no YouTube de GZH;
® ]logo em template no final da fransmissdo “ este evento encerrou” no YouTube de GZH;
® ]logo em video durante a transmissdo do evento no YouTube de GZH;
® ] formato em L especial(30") no Youtube de GZH;
® ] disparo de noticia com assinatura do cliente no WhatsApp de GZH;

Pés-evento
® ]recorte do evento no Youtube de GZH com assinatura de logo ou @ do cliente;
® ]recorte do evento em Post Reels no feed com assinatura de logo ou edo cliente (os mesmo recortes do youtube serdo replicados para o 1G);
® | matéria prépria pds evento em rodapé alto indeterminado em Zero Horg;
® Envelopamento multiformatos de matéria pds-evento em GZH com 5.000 impressdes.

Grupo 243
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- -
A gente vive junte,

CONTEUDO DE MARCA E ATIVACOES




Com Ciris Silva,
Giulia Perachi

Baita Sabado é um programa de entretenimento da RBS TV.
Apresentado por Cris Silva e com reportagem de Giulia
Perachi, é ao vivo nas tardes de sdbado, a partir das 14h40,
com uma plateia de aproximadamente 30 pessoas no
estudio, garantindo muita interatividade.

CONTEUDO DE MARCA

MERCHANDISING

BAITA SABADO

Os patrocinadores do projeto terdo a possibilidade de realizar uma acdo de
merchandising determinada de 60”.

As marcas poderdo, em momento especifico e endossado pela apresentadora,
comunicar sua campanha, produtos e servicos.

Formatos disponiveis:

Produtos dispostos na bancada;

Interacdo da apresentadora com o produto;

Uso de imagem no teldo;

Personalizacdo de GC (cores/logo);

Direcionamento para site ou redes sociais;

Uso de QR CODE;

Midia display com conteldo proprietdrio da marca anunciante.,

g
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POSITIVACAO DE MARCA

ATIVACOES

Aproveitamento Comercial:

T T

i

PATROCINIO
Assinatura de marca nos materiais visuais da casa;

Ac&o de Sampling”;
Lounge especial do patrocinador com identificagdo de marca do patrocinador™

et

APOIO
Assinatura de marca nos materiais visuais da casa;

Ac&o de Sampling”;

“Custos de brindes e ativagdes extras sdo de responsabilidade do cliente e devem ser aprovadas com a equipe de eventos da RBS.
""Cada patrocinador prata ird customizar um dos espagos
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g\\ Voltar para a agenda

0PORTUNIDADES
COMERCIAIS

COTA PATROCINIO E COTA APOIO




COTA PATROCINIO

RESUMO DAS ENTREGAS

Campanha de Divulgacgdo | Midia assinada.

Cobertura Editorial | Midia assinada pré evento, durante e pds;
Troféu Guri | Midia prépria, midia assinada, entrega de trofeu;
Campo em Debate;

Acao de Merchandisingem TV,

Positivacdo de marca em lounge assinado;

Acao de Sampling;

Assinatura dos materiais visuais da Casa RBS;

Entregas comerciais em Programas Externos Gaidcha;

Midia propria.

"2 cotas disponiveis | bloqueia segmento
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APROVEITAMENTOS COMERCIAIS

Campanha de divulgagao
* 1blindagem exclusive 1 assinada em GZH (Retdngulo Médio (1° e 2° posi¢cdo); Billboard/Mega Billboard (1° e
2% posicdo); Big Tower (3“ e 4° posicdo); Megabanner (3° e 4° posi¢cdo); Selo Player’; Parallax; Native.);
¢ Midia display multiformatos segmentada assinada com 100.000 impressdes em GZH;
e 40 citacdes de 5" em comerciais de 45" indeterminados 07h as 19h em Rede Atlantida RS;
e 8 citagdes de 5" em textos ao vivo determinados no Despertador em Rede Atlantida RS;
e 5citagdes de 5" em textos ao vivo determinados no Bola nas Costas em Rede Atlantida RS;
e 5 citagdes de 5" em textos ao vivo determinados na programacgdo em Radio 102.3;
e 5citagcdes de 5" em comerciais de 45" indeterminados 07h as 19h em Radio 102.3;
e 5citagcdes de 5" em texto ao vivo de 45" determinados programagdo em Radio 92;
e 20 citagdes de 5" em comerciais de 45" indeterminados 07h as 19hh em Radio 92;
e 40 citagdes de 5" em comerciais de 45" indeterminados OOh as 24h em Rede Gauicha;
¢ 5selos em pdgina indeterminados em Zero Hora;
® 3 selos em pdgina indeterminados em Didrio Gaicho;
* 2 selos em pagina indeterminados em Pioneiro.

Caderno Especial

® |selode capaem Zero Hora;

* 1branded content de meia pdgina vertical indeterminado;

* ] pdgina de midia prépria determinados na pdgina 3 ou contracapa.

Cobertura Editorial
e 5selos indeterminados na cobertura didria em Zero Hora;
* | pdgina prépria indeterminada em Didrio Gaudcho;
® | pdgina prépria indeterminada em Pioneiro;
¢ ] pdgina prépria indeterminada em Zero Hora;
e 5citagdes de 5" no Boletim Repdrter Expointer determinado no Chamada Geral 1°ed em Rede Gaulcha;
e 5 citagdes de 5" no Boletim Repdrter Expointer determinado no Chamada Geral 2°ed. em Rede Gaulcha;
e 5 citagdes de 5" no Boletim Repdrter Expointer determinado no Estiudio Galcha 2°ed em Rede Gadcha;
e 8 citagdes de 5" no Comentdrio da Gisele Loeblein determinado em Galcha+ em Rede Gaudcha;
e 07/ comerciais préprios indeterminados 7h as 19h em Gaucha Pog;
¢ Envelopamento da TAG Expointer com 150.000 mil impressdes;
¢ & pushs oferecimentos no App de GZH;
® 4 assinaturas de marca em stories divulgando matérias no Instagram de GZH,;
® 5 assinaturas de marca em short video com logo em tela e @ na legenda no Instagram de GZH;
e 5 assinaturas de marca em short video com logo em tela e @ na legenda no TiktTok de GZH,;
e 5 assinaturas de marca em short video com logo em tela e @ na legenda no YouTube de GZH;

Positivagcao de Marca

e Assinatura de marca nos materiais visuais da casa;

* Acdo de Sampling”;

* Lounge especial do patrocinador com identificagdo de marca do patrocinador™

Midia Prépria

e 5 pdginas préprias indeterminadas em Zero Hora;

® 25 comerciais de 30" indeterminados 05h &s O0Oh em Rede Gaucha

¢ 100.000 impressdes em midia display multiformato segmentada Expointer em GZH.
e Ol agdo de merchandising no estidio do Baita Sdbado.

Entregas em Programa Externo | Gaiucha Atualidade
* 5citagdes de 5" em 1 programa externo Galcha Atualidade — Repdrter Expointer;
¢ 10 comerciais préprios indeterminados 05h as OOh;
e 5VTs 30" préprios determinados no Gaucha Atualidade externo.

Entregas em Programa Externo | Supersdbado

e 2 citagcdes de 5" em 1 programa externo Supersdbado — Repérter Expointer;
e 4 comerciais préprios indeterminados O5h as OOh;

Entregas em Programa Externo | Galpdo da Gauicha

e 2 citacdes de 5" em 1 programa externo Galpdo da Galcha — Repdrter Expointer;
e 2 comerciais préprios indeterminados O5h as OOh;

INVESTIMENTO:

f$-1-096-666.88 TABELA

Rs 430.“““ BRUTO NEGOCIADO

1 blindagem multiformatos Exclusive 1 (Retangulo Médio (1° e 2° posi¢cdo); Billboard/Mega Billboard (1° e 2¢

posicdo); Big Tower (3% e 4° posi¢cdo); Megabanner (3° e 4° posicdo); Selo Player®; Parallax; Native.) préprio;

2 assinaturas de marca no video coluna da Gisele Loeblein no Instagram de GZH.

“Custos de brindes e ativagdes extras sdo de responsabilidade do cliente e devem ser aprovadas com a equipe de eventos da RBS.
“*Cada patrocinador ird customizar um dos espagos.
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COTA APOIO

RESUMO DAS ENTREGAS

Campanha de Divulgacgdo | Midia assinada.

Cobertura Editorial | Midia assinada pré evento, durante e pds;
Troféu Guri | Midia prépria, midia assinada;

Acao de Sampling;

Assinatura dos materiais visuais da Casa RBS;

Entregas comerciais em Programas Externos Gauchag;

Midia propria.

"4 cotas disponivels
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APROVEITAMENTOS COMERCIAIS

Campanha de divulgagao

e 1blindagem exclusive 1 assinada em GZH (Reténgulo Médio (1¢ e 2° posicdo); Billboard/Mega Billboard (1° e

2° posicdo); Big Tower (3° e 4° posicdo); Megabanner (3° e 4° posi¢cdo); Selo Player”; Parallax; Native.);

¢ Midia display multiformatos segmentada assinada com 100.000 impressdes em GZH;

e 40 citacdes de 5" em comerciais de 45" indeterminados 07h as 19h em Rede Atlantida RS;

e 5citagdes de 5" em textos ao vivo determinados no Despertador em Rede Atléntida RS;

* 5 citagdes de 5" em textos ao vivo determinados no Bola nas Costas em Rede Atlantida RS;

e 3 citagdes de 5" em textos ao vivo determinados na programacgdo em Radio 102.3;

e 3 citagdes de 5" em comerciais de 45" indeterminados 07h as 19h em Radio 102.3;

e 5citagdes de 5" em texto ao vivo de 45" determinados programagdo em Radio 92;

e 20 citagdes de 5" em comerciais de 45" indeterminados 07h as 19hh em Radio 92;

e 40 citacdes de 5" em comerciais de 45" indeterminados OOh as 24h em Rede Galcha;

® 5selos em pdgina indeterminados em Zero Hora;

® 3 selos em pdgina indeterminados em Didrio Gaicho;

* 2 selos em pagina indeterminados em Pioneiro.

Positivagcao de Marca
e Assinatura de marca nos materiais visuais da casa;
* Acdo de Sampling”;

Midia Prépria

e 2 pdginas préprias indeterminadas em Zero Hora;

e 10 comerciais de 30" indeterminados 05h as OOh em Rede Gaucha;

e 50.000 impressdes em midia display multiformato segmentada Expointer em GZH.

Entregas em Programa Externo | Supersabado
e 2 citacdes de 5" em 1 programa externo Supersdbado - Repdrter Expointer;
e 4 comerciais préprios indeterminados 05h as OOh;

Caderno Especial
® |selode capaem Zero Hora;
* | pdgina de midia prépria indeterminada em Zero Hora.

Cobertura Editorial

® 5selos indeterminados na cobertura didria em Zero Hora;

* ] meia pdgina prépria indeterminada em Didrio Gadcho;

* | meia pdgina prépria indeterminada em Pioneiro;

* 1 meia pdgina prépria indeterminada em Zero Hora;

e 5citagdes de 5" no Boletim Repdrter Expointer determinado no Chamada Geral 1°ed em Rede Gaulcha;
e 5 citagdes de 5" no Boletim Repdrter Expointer determinado no Chamada Geral 2°ed. em Rede Galcha;
e 5 citagdes de 5" no Boletim Repdrter Expointer determinado no Estidio Galdcha 2°ed em Rede Galcha;

e 8 citacdes de 5" no Comentdrio da Gisele Loeblein determinado em Gaidcha+ em Rede Gaudcha; I“VESTIME“T“.
¢ Envelopamento da TAG Expointer com 150.000 impressées em GZH; .
e 2 assinaturas de marca em stories divulgando matérias no Instagram de GZH; e
e 5 assinaturas de marca em short video com logo em tela e @ na legenda no Instagram de GZH; _R_S%_g_g%_l_; TABEI.A

e 5 assinaturas de marca em short video com logo em tela e @ na legenda no TiktTok de GZH,;
e 5 assinafuras de marca em short video com logo em tela e @ na legenda no YouTube de GZH;

¢ 1blindagem multiformatos Exclusive 1 (Retdngulo Médio (1° e 2° posicdo); Billboard/Mega Billboard (19 e 2¢ Rs 180 uuu
. BRUTO NEGOCIADO

posicdo); Big Tower (3% e 4° posicdo); Megabanner (3° e 4° posi¢cdo); Selo Player”; Parallax; Native.) préprio;
e 2 assinaturas de marca no video coluna da Gisele Loeblein no Instagram de GZH.
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DBSERVACOES GERAIS

¢ Deadline comercial: 27 de julho de 2025;

¢ A execugdo plena dos ativos, estd condicionada a comercializagdo de 02 cota de patrocinio ou 03 cotas patrocinio Apoio;

e O Grupo RBS tem a possibilidade de comercializar cotas extras. Para cotas extras, alguns aproveitamentos deverdo ser revisitados;
¢ Clientes do Mercado Nacional poderdo converter o aproveitamento de TV em outras midias préprias;

* A ndo comercializagdo da quantidade minima de cotas fard com que a entrega do projeto seja revista;

e O calenddrio pode sofrer altera¢des, devido disponibilidade de agenda;

e Na midia display multiformatos, caso ndo seja entregue na sua totalidade na subeditoria serd aberta para toda GZH;

* Nos programas que |& possuem patrocinio do mesmo segmento, o aproveitamento serd revertido em midia prépria;

* Valores de midia sdo brutos, calculados com base na tabela abril /2025, sujeitos & alterac&o conforme periodo de veiculagdo;
e As artes das pecas publicitdrias do cliente ficam sob responsabilidade da agéncia/cliente;

e Veiculagdo condicionada & disponibilidade de espacos quando autoriza¢gdo da midia;

e Patrocinadores que possuem mais de um mercado de atuacdo (multimarcas) poderdo bloquear apenas o segmento da marca utilizada na

e comunicagdo assinada do projeto;

e Em caso de comercializagdo de cota Patrocinio e Apoio ao mesmo segmento, prevalecerd a cota de maior valor (Patrocinio), sendo o valor
¢ investido na Cota Apoio em midia prépria;

¢ Em caso de indisponibilidade de espaco na Rddio Gauicha, a midia serd convertida;

¢ Os formatos de midia display assinados em GZH ser&o veiculados em rodizio entre os cotistas;

¢ Devido a natureza jornalistica dos conteldos, os produtos editorias previstos neste projeto poderdo sofrer alteracdes;

¢ Enviar Pl de faturamento com a indicag¢do de “Projeto Expointer”;

e A midia online pode ser entregue em todo o ambiente digital do Grupo RBS;

¢ Qualquer ativagdo especifica do cliente, deve ser orcada em paralelo, pois ndo estd prevista nos valores das cotas;

¢ Demais condigdes, conforme tabelas comerciais dos veiculos do Grupo RBS.
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DBSERVACOES

CAMPO EM DEBATE:

1)Valores brutos calculados com base na tabela de maio/2023;

2)FECHAMENTO COMERCIAL: 30 DIAS ANTES DO EVENTO; E ENTREGA DE MATERIAL 20 DIAS ANTES DO EVENTO;

3)Proposta vdlida para eventos em POA, GDE POA + INTERIOR (RS2). Para demais localidades, consultar drea de produto;

4)O projeto Campo em Debate poderd ser viabilizado em sua totalidade com a comercializagdo de 1 cota apresenta;

5)Para venda cotizada ou customizacdo da cota, consultar drea de produto;

6)O Grupo RBS reserva-se ao direito de comercializar demais cotas do projeto;

7)O conteddo de midia prépria fica sob responsabilidade da agéncia/cliente;

8)A data, o tema macro e o local do evento podem ser sugeridos pelo cliente, mas previamente aprovados pelo Grupo RBS;

?)As acdes editoriais previstas neste projeto poderdo sofrer alteragdes, preservando-se a entrega total dos aproveitamentos comerciais prometidos;
10)Comunicador sujeito a confirmag¢do mediante disponibilidade de agenda;

1M Capacidade de no méximo 2 eventos por més;

12)O evento é uma realizagdo do Grupo RBS, com assinatura do cliente como “apresenta” ou “patrocinio”;

RESPONSABILIDADES:

Grupo RBS: Alinhamentos com o comunicador e editoria; criagdo das pecgas de divulgag¢do; deslocamento e alimentagdo da equipe e comunicadora;
contratacdo do fotégrafo para o evento; caché do comunicador; links de transmissdo; material visual do evento; contratagdo do produtor para acompanhar
a agdo; visita técnica, se necessdrio, para aprovacdo do local do evento; aprovagdo do tema macro; definicdo do conteldo; definicdo dos convidados
palestrantes; equipe técnica;

Cliente: Envio de kv + aprovacdo das artes; sugestdo do tema + entrevistados/convidados para o debate, mailing de expectadores do evento,
convidados/entrevistados e publico expectador; brindes se for de interesse do cliente; Rsv do evento com os convidados; local e produgdo do evento;
construgdo de cenografia de palco (backdrop); mobilidrio para palco e cadeiras para publico; estrutura bdsica de som para o evento; envio de citagdo de
marca; indicagdo de mailing de convidados para o evento; indicagcdo de convidados debatedores; possiveis custos com os convidados debatedores;
Campos em Debate restringidos a realizagdo nas tercas, quartas e quintas em 2025.

Possibilidade de conducdo do debate por Gisele Loebelin, ou Rodrigo Lopes, ou Rosane de Oliveira.
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PROJETO MULTIMIDIA

EXPOINTER




