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Mas do que comemorar, € tempo de conectar
historias e gerar resultados...

O final do ano é um momento de unido, reflexdo e celebragdo. E quando olhamos para o
que foi construido e renovamos NOssas esperancas para o que esta por vir.

Este projeto transforma esse espirito em experiéncias de marca que inspiram e criam
conexodes reais, oportunidades para estar presente em momentos que marcam.

/ O meu lugar.
Em qualquer lugar.



O desafio das marcas em um mercado em transformacao

Consumidores mais conectados, conscientes e \\
exigentes. Como se destacar? 71

+

Hoje, quem conquista atencdo é quem entrega
valor. Isso significa estar presente com credibilidade,
criar conexdo verdadeira € oferecer experiéncias
personalizadas.

Com os canais do Grupo RBS, sua marca encontra o
publico certo, no momento certo, em um ambiente
que inspira confianca e gera impacto real.

Esses segmentos estdo em
alta e sé@o tendéncias de ’
procura pelos consumidores ’

neste periodo de fim de ano. S
/ 0 meu lugar.
Em qualquer lugar.




Quer descobrir onde estdao as matores oportunidades de
venda neste fim de ano? I sé entender a jornada da Jilia...

Entenda na prdtica como sua marca pode estar no dia a dia dos consumidores

/ O meu lugar.
Em qualquer lugar.



Imagine a Julia..

Ela comeca o dia pedindo um smoothie natural pelo aplicativo, assiste a uma
live de uma marca de beleza vegana no hordrio de almoco e, a noite, compra
uma nova blusa feita com tecido reciclado, tudo sem sair do celular.
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A Julia representa um novo comportamento de
consumo gue vem moldando o mercado: pessoas
mais conectadas, conscientes € exigentes.
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Mas ndo € sO o que se vende que estd mudando, e sim como se vende.
Em um mercado onde credibilidade e conexdo fazem a diferenga, os
canais do Grupo RBS se tornam o palco ideal para marcas que querem
' falar com o publico certo, no momento certo.

Esse novo consumidor n&o busca apenas produtos, mas
experiéncias alinhadas aos seus valores. E por isso que categorias
como eletroeletronicos, moda sustentavel, beleza, cuidados com
pets e alimenta¢do sauddavel ganham forca: elas refletem bem-
estar, praticidade e propaodsito.

Para as marcas, isso significa uma
oportunidade unica: estar presente no

momento certo, Com a mensagem certa, |
| €mum ambiente que gera credibilidade e

conexdo. E exatamente esse papel que
os canais do Grupo RBS assumem, ser o
palco ideal para marcas que querem
conquistar relevéncia em um mercado
cada vez mais hiperpersonalizado.



Planejamento e confianca definem as escolhas do consumicdor...

O comportamento de consumo no Brasil vem mudando e com ele, a forma como as
pessods se conectam com as marcas.

Hoje, o consumidor estd mais exigente, pragmatico e atento a cada detalhe.
Ele busca vantagens reais, transparéncia nas promogoes e relacdes de confianga.

Planejar virou parte da jornada: 83% iniciaom suas compras com mais de um més de
antecedéncia, comparando precos, avaliando reputacdes e escolhendo com cuidado.

A credibilidade é decisiva: 40% desistem de uma loja online ao encontrar reclomacdes ou
descontos enganosos.

E hd um publico que ganha cada vez mais forca: o 45+, que mostra disposicdo para
consumir com propaosito e investir mais em qualidade. 35% pretendem gastar acima de
R$800 em eletrodomésticos neste fim de ano.

O meu lugar.
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Onde esta a atencao do consumidor neste fim de ano?

Em um periodo de alta intengéo de compra, estar presente nos canais certos faz toda a diferenca.

94% 87% 50 80%

dos consumidores assistem estdo ativos em TV e midia
estdo na internet videos online redes sociais exterior

E ndo é s sobre onde eles estdo, mas o que eles querem ver

Moda, beleza e sadde: 49%
Humor: 290, I,

Esportes: 480 I
Noticias locais: 620 I

Sua marca pode estar onde 94% dos consumidores estao!

GZH’/

O meu lugar.
Em qualquer lugar.



0 palco certo para sua marca neste fim de ano

Depois de entender guem € o novo consumidor € o0 que ele busca, surge a pergunta: onde sua marca
deve estar para se conectar com ele? Em um cendrio de excesso de ofertas, credibilidade, conexdo e
personaliza¢cdo sao diferenciais.

E exatamente isso que o Grupo RBS oferece:

Ambientes confiavers  BUMEIRIRIUUITGCAAR S0!/11cocs seomentadas
que inspiram confianca e presente Nnos canais para falar com o publico
fortalecem marcas. mais relevantes. certo, no momento certo.

Sua marca merece estar onde a atencdo do consumidor esta.

/ 0 meu lugar.
Em qualquer lugar.



Ninguém entende melhor o gaidcho do que o Grupo RBS.
Nosso posicionamento e alcance reflete nossa regionalidade.
Estamos em todos os cantos do Estado, seja pela cobertura
dos nossos veiculos, seja pela atuacdo dos nossos times.

Radios com
+ cobertura em todo o
Estado, presentes no

MILHOES on air e no

de telespectadores online.
mensais no Estado.

Trés jornais que
somam mais de

900 mil

leitores/més.

O maior portal de

noticias do sul do Brasil,

com media de

10,5

MILHOES

de usudrios/més.

Veiculos lideres de
audiéncia e com
penetracdo de

79%

na regido
metropolitana de Porto
Alegre.

/ 0 meu lugar.
Em qualquer lugar.



O Grupo RBS tem um robusto ecossistema de comunicacéo com solugdes para todos 0s
desafios de negdcios dos clientes, estando presente durante toda a jornada de consumo.
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/ O meu lugar.
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DIGITA

\\na RBS/

Somos
multiplataforma
e entregamos

/Jornalismo\

Entretenimento

\\Esporte

conteudos didrios

com alto
engajamento.

N

através Imdgem 24h

o [)

Audio

) todos os dias
\\VldeoJ

Temos um portfolio digital
robusto e diversificado a servico
das estratégias de branding e
performance dos Nnossos clientes,
com relevancia, credibilidade,
ambiente seguro e possibilidade
de segmentacdo. Always on e
omnichannel.
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O digital e onde o consumidor esta e onde sua
marca precisa estar neste fim de ano...

Sua marca pode estar onde 94% dos consumidores estdo!

/ O meu lugar.
Em qualquer lugar.



Maior portal de noticias do Rio Grande do Sul!

Instantaneidade, conteudos on demand, conteudos exclusivos, editorias e colunistas
pAra 0s Mais variados assuntos.

74MM MM 152 MIL

PAGEVIEWS MES USUARIOS MENSAIS %ggé'gg %ZEANH\IEIV'S

PRINCIPAIS ASSUNTOS DO INTERESSE:

69% 319% NOTICIAS LOCAIS

MASC. FEM. - 47% dos usudrios

& NOTICIAS POLICIAS
w 29% dos usudrios

Y, PN o 790/ CELEBRIDADES

- - 75 /0 o 28% dos usudrios
S+ MOBILE &, FUTEBOL

%" 27% dos usudrios

PENCTN

/ O meu lugar.
Em qualquer lugar.
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Guia de compras inteligentes em GZH
e Conteudo editorial patrocinado: Marcas se conectam a

+

pautas editoriais envelopando o conteudo, reforcando
relevncia e autoridade da marca.

Conteudo de marca com CTA: Producdo de conteudo com
chamada direta para matérias editoriais patrocinadas,
gerando engajamento e ampliando potencial de conversdo.
Patrocinio de subeditorias: Pilares relacionados a interesses
de consumo, envelopado com 100% de visibilidade para o
anunciante.

Ofertas personalizadas: Planos com conteudos pré-definidos
ou ideias chave que combinam matéria editorial patrocinada
+ conteldo de marca + Patrocinio subeditoria, com formatos
de Newsletter, Videos curtos, Storyly, Display segmentado e
Push via WhatsApp.

/ 0 meu lugar.
Em qualquer lugar.

Camera, desempenho,
cuslo: veja o que levar em
conta na hora de escolher
um smartphone

ZEROHORA
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Resultados em movimento

Os materiais que ja publicamos tém gerado uma otima audiéncia.

Isso s& confirma que estamos no caminho certo: os temas interessam, engajam € entregam valor.

Matéria editorial: Audiéncia alcancada

A melhor smart TV para comprar em 2025 (24,/08)
Total: 34.556

Essas matérias estardo disponiveis como oportunidades comerciais, oferecendo
as marcas presenca em conteudos com alta relevéancia e longa vida util, que

continuam gerando engajamento e resultados ao longo do tempo.

*Dados da matéria atualizada no dia 10/11/2025

/ O meu lugar.
Em qualquer lugar.



Conteudo de marca

O conteudo é a base da constru¢cdo de marca no longo prazo.

Ele estabelece didlogo e cria conexéo entre a marca e o publico.
Quando aliado a uma boa estrategia, o conteudo de marca chega
com efetividade até o publico final.

79% dos usudrios ignoram anuncios tradicionais.

Eles preferem conteudos que informem, entretenham ou emocionem.

matertas diguais

A matéria oferece ao leitor um conteudo proprio da
marca vinculado & credibilidade e alcance dos nossos
veiculos; O conteudo da marca aparece ao lado de
matérias editoriais dos nossos jornalistas;

Produto com ampla midia de divulgac¢é&o no digital;

H ZEROHORA

Em apoio ao povo gaucho,
Braskem reforga compromisso
de responsabilidade social

———————

GZH /

O meu lugar.
Em qualquer lugar.
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Conteudo de marca B

) H ZEROHORA e

Atraves do conteudo de marca, seu

negocio fica evidenciado em um dos |
momentos de maior consumo No ano dos Em apoio a0 povo gaicho,

Braskem reforga compromisso
de responsabilidade social

gauchos. Chegou a hora de despertar o
sentimento de oportunidade nos seus
clientes, além do sentimento de urgéncia
causado pelas festas de final de ano.

Atrele sua marca a credibilidade e
confianca de GZH.

/ O meu lugar.
Em qualquer lugar.
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Short Videos

Brasileiros assistem, em média, 3 horas e

Revolugao do consumo 37 minutos de videos online por dia; E o
Os videos curtos, com duracdo de cendrio ideal para o “Shoppertainment”

. ) " : a combinacdo de compras e
até 3 minutos, sGo 0s mais

opulares entre os brasileiros entretenimento que impulsiona
POP ' negocios. O tempo em videos sociais

cresceu muito nos ultimos seis anos, com
o TikTok liderando essa tendéncia.

-

Fontes: We Are Social, Meltwater e Insider Intelligence

/ 0 meu lugar.
Em qualquer lugar.



Short Videos

Videos curtos com duas abordagens
estratégicas:

Dicas para compras seguras: orientacoes
praticas para evitar golpes, conferir
descontos reais e escolher os melhores
canaqis para comprar.

Fala-povo: conversas espontneas sobre
hdabitos de consumo, quando e como as
pessoas compram, se preferem online ou
presencial, amigo secreto ou presentes
para as festas.

(s
h OQUEEO COOPERATIVJ_:S_g%iDE SA ...

Conteudo que informa, diverte e aproxima A 8 © & &

marcas das pessoas, com credibilidade e
conexqao.

Quem acompanha
GZH

(0)1,2M
Seguidores
Instagram

(>)811K

INnscritos
YouTube

d* 136,3K

Seguidores
TikTok

/ 0 meu lugar.
Em qualquer lugar.



Sua marca pode estar onde tudo acontece.
Veja as oportunidades comerciais exclusivas quie
separamos para voce.

/ O meu lugar.
Em qualquer lugar.




Oportunidacdes comerclais

Videos curtos de contetudo de marca (cliente participa
do contetlido)
e 1videos curtos + assinatura de marca: @ na legenda
e logo na tela (IG GZH);
e ]videos curtos + assinatura de marca e logo na tela
(TIKTOK GZH);
e 1videos curtos + assinatura de marca e logo na tela
(YouTube Shorts GZH)

Matéria digital lista ou entrevista em GZH
e Envelopamento de matéria
e Midia display
e Chamada de capa
e Push no app
e Post no Facebook de GZH
e Post no Twitter de GZH
e Matéria digital no formato lista ou entrevista

/ O meu lugar.
Em qualquer lugar.

Série de short videos (pauta determinada
pela redagdo):
e 2 videos curtos + assinatura de marca: @
na legenda e logo na tela (IG GZH);
e 2 videos curtos + assinatura de marca: @
na legenda e logo na tela (TIKTOK GZH);

ZH Indica:
e Tenvelopamentos de matéria na editorial
/H Indica;
Push oferecimento;
Storyly;
1 disparo de WhatsApp com logo
oferecimento;
1 Push comercial de até 50k.

Sete—reraREFLALISOL

Valor negociado

R$ 24.869,00




Oportunidaces comerclais

CONTEUDO PARA MARCAS

Matéria digital lista ou entrevista GZH
e Envelopamento de matéria
e Midia display
e Chamada de capa
e Push no app
e Post no Facebook de GZH
e Post no Twitter de GZH
e Matéria digital no formato lista ou entrevista
e 2 stories com teor promocional no Instagram de GZH

Estudo brasileiro busca prevenir
AVC e reduzir gastos com saulde

sara |
nvestir? |

3.3 mil

Valor negociado

R$ 9.000

/ O meu lugar.
Em qualquer lugar.
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