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Medidas comerciais - unidade jornal

MNoticiério de Zero Horg, Didgrio Galicho e Pioneino, Coderncs de Zero Homa e Pioneiro,

35cm T em

Teol (49 cm) 2col (10,2 cm) 3col (15,5¢cm) 4col (20,8 cm)

Observagio: Essas medidas ndo vakem parz Revista Donna, Cademo Destemperados e Cademo Vida,

303cm

Mlem

12,7em




Pioneiro

ZH .

Formatos sugeridos dos jomais do Grupo RBS

1/2 Pégina Dupla

]

Pégina Dupla Pégina Inteira Rouba Pégina
(11 colunas x 35 cm) (5 colunas x 35 cm) (5 colunas x 25,9 cm)
Antincio 5x 21,5 1/2 Pagina Vertical 1/2 Pagina 1/3 Pagina
(5 colunas x 21,5 cm) (3 colunas x 35 cm) (5 colunas x 17,1 cm) (5 colunas x 12,7 cm)
Rodapé Alto Rodapé Rodapé Baixo Antincio 3 x 12,7
(5 colunas x 8,3 cm) (5 colunas x 5 cm) (5 colunas x 3,9 cm) (3 colunas x 12,7 cm)*

Formatos sugeridos Guia de ofertas

Pagina 1/2 Pagina Rodapé
(5 colunas x 31,7 cm) (5 colunas x 15,7 cm) (5 colunas x 7,7 em)
Médulo Vertical Médulo Horizontal Meio Médulo Vertical Meio Médulo Horizontal

(3 colunas x 7,7 cm) (3 colunas x 3,7 cm) (2 colunas x 7,7 cm) (2 colunas x 3,7 cm)

(11 colunas x 17,1 cm)

1/4 Pagina

(3 colunas x 17,1 ¢cm)

Anuncio 2 x 12,7

(2 colunas x 12,7 cm)



Formatos sugeridos Donna

Modulagédo Donna - largura x altura (com margem)

Pagina Dupla Pagina
o ] 2
Pagina
= Formato total (com sangra): 28,7 x 38 Pl
2m Area de contelido: 24,7 x 34 2m
(9 colunas x 34 ¢cm) (4 colunas x 34 cm)
1/2 Pagina Rodapé Alto
. ] .
Todos os antncios de Donna devem ter sangra.
Modelo de referéncia para antncio pagina.

(4 colunas x 17 ¢cm) (4 colunas x 8,5 cm)

Medidas

Largura das Colunas

Noticiario Destern_perados
Vida

1 coluna 4,9 cm 6,2 cm 58cm
2 colunas 10,2 cm 12,8 cm 121 ¢m
3 colunas 155cm - 184 cm
4 colunas 20,8 cm 26,1 cm 24,7 cm
5 colunas 26,1 cm - -

6 colunas - - -

7 colunas - - -

8 colunas - - -

11 colunas 54 cm 54 cm 58 cm

Alt. de pagina 35cm 35cm 34 cm

Observacao: Qualquer formato diferente dos sugeridos acima devem ser aprovados com a equipe de Inteligéncia de Produto.



Tabela de precos noticidario

Valores cm/col

m Dias Uteis Sab/Dom

338,00 456,00
Tipo 1: Varejo, Industria, Servigos, Empresas Publicas e Privadas, Leiloes e Remates, Entidades de Classe e FundacGes, Andncios Religiosos e Finebres,
Governo, Publicidade Legal, Participacdes Sociais e demais segmentos.

641,00 869,00
Tipo 2: Apedido, Informe Comercial e Publicidade Eleitoral.

Dias Uteis Sab/Dom

233,00 258,00
Tipo 1: Varejo, IndUstria, Servicos, Empresas Publicas e Privadas, Leildes e Remates, Entidades de Classe e FundacGes, Antincios Religiosos e Finebres,
Governo, Publicidade Legal, Participacoes Sociais e demais segmentos.
. . . . . 47 22
Tipo 2: Apedido, Informe Comercial e Publicidade Eleitoral. 0.00 522,00

Pioneil'o Dias Uteis Sab/Dom

. ) L . e . - . " .. . i 85,00 99,00
Tipo 1: Varejo, Indstria, Servicos, Empresas Publicas e Privadas, Leiloes e Remates, Entidades de Classe e Fundacoes, Antincios Religiosos e Finebres,

Governo, Publicidade Legal, Participaces Sociais e demais segmentos.

Tipo 2: Apedido, Informe Comercial e Publicidade Eleitoral. 169,00 201,00

Determinacao, Sequéncia e Formatos Especiais:

Formatos Sugeridos ZERO HORA, DIARIO GAUCHO E PIONEIRO
Determinagdo de pagina Acréscimo de 30%
Determinagdo na capa de caderno Acréscimo de 100%

Determinagdo na contracapa de caderno  Acréscimo de 50%

- - Acréscimo de 30% por anuncio, a partir do segundo
Anuncios Sequenciais

Acréscimo de 50% para anuncios fora da modulagdo em alto de pagina

Formatos Especiais (Noticiario .
P ( ) e/ou centralizados

Observacdo: Para demais valores, como Contrapa, Cadernos, Encartes e outros, consultar tabela especifica de cada jornal.



Filiado ao IVC - Instituto Verificador de Circulacdo.
Anuncie com seguranca. Anuncie em jornais filiados ao IVC.

Precos da tabela expressos em reais.
N [ ] LY 4 [ ]
oticiario
Formatos Tipo 1 Tipo 2 Capa Contracapa Pagina 3

Sugeridos Dias Uteis Superedicdo Dias Uteis Superedicio Dias Uteis Superedicdo Dias Uteis Superedicdo Dias Uteis Superedicao
Pagina Dupla (385 cm/col) | 130.130,00 175.560,00 K 246.785,00 334.565,00 - - - - - -
Pagina (175 cm/col) 59.150,00 = 79.800,00 ' 112.175,00 152.075,00 - - - - - -
Rouba Pégina (129,5 cm/col)  43.771,00 @ 59.052,00 @ 83.009,50 @112.535,50 - - - - - -
% Pagina dupla (188,1 cm/col)  63.577,80 @ 85.773,60 | 120.572,10 163.458,90 - - - - - -
Anuincio 5x21,5 (107,5 cm/col) | 36.335,00 = 49.020,00 & 68.907,50 & 93.417,50 - - - - - -
% Pagina Vertical (105 cm/col) | 35.490,00 = 47.880,00 ' 67.305,00 @ 91.245,00 - - - - - -
% Pagina (85,5 cm/col) 28.899,00 @ 38.988,00 @ 54.805,50 @ 74.299,50 - - - - - -
1/3 Pégina (63,5 cm/col) 21.463,00 28.956,00 @ 40.703,50 55.181,50 - - - - - -
Médulo 5x11 (55 cm/col) - - - - 148.335,00 | 200.090,00 - - - -
Médulo 2x26 (52 cm/col) - - - - 140.244,00 | 189.176,00 - - - -
% Pégina (51,3 cm/col) 17.339,40 = 23.392,80 @ 32.883,30 @ 44.579,70 - - - - - -
Rodapé Alto (41,5 cm/col) | 14.027,00 = 18.924,00 & 26.601,50 36.063,50 @ 111.925,50 @150.977,00 - - - -
Rodapé (19,5 cm/col) 6.591,00 8.892,00 | 12.499,50 @ 16.945,50 - - - - - -
Anuncio 3x12,7 (38,1 cm/col) | 12.877,80 = 17.373,60 & 24.422,10 @ 33.108,90 - - - - - -

Anlncio 2x12,7 (25,4 cm/col) | 8.585,20 = 11.582,40 @ 16.281,40 22.072,60 - - - - - -
Rodapé 5x5 (25 cm/col) 8.450,00 @ 11.400,00 @ 16.025,00 @ 21.725,00 67.425,00 90.950,00 | 29.525,00 39.825,00 23.025,00  31.200,00

Médulo 4x5 (20 cm/col) - - - - 53.940,00 72.760,00 - - - -
Selo Triplo 3x5 (15 cm/col) - - - - 40.455,00 54.,570,00 - - - -
Selo Duplo 2x5 (10 cm/col) - - - - 26.970,00 36.380,00 - - - -
Selo Simples 1x5 (5 cm/col) - - - - 13.485,00 18.190,00 - - - -

Demais formatos

. 338,00 456,00 641,00 869,00 2.697,00 3.638,00 1.181,00  1.593,00 921,00 1.248,00
Base de calculo

Tipo 1: Varejo, IndUstria, Servigos, Empresas Privadas, Leildes e Remates, Entidades de Classe e Fundagdes, Anlncios Religiosos, Publicidade Legal, Antncios
Funebres, Participagdes Sociais, Empresas Publicas, Governo, Finebres, Participagdes Sociais e demais segmentos.

Tipo 2: Apedido (Expressdo de Opinido), Informe Comercial e Publicidade Eleitoral..

Guia de ofertas

Quarta e Sabado/Domingo

Formato Valor cm/col
Pagina Inteira (5 colx31,7) 6.657,00
Meia Pagina (5colx15,7) 3.297,00
Rodapé (5colx7,7) 1.617,00
Mddulo (3colx7,7) 970,20
Meio Mddulo (3colx3,7) 466,20
Moddulo (2colx7,7) 646,80
Meio Mddulo (2colx3,7) 310,80
Demais formatos Base de calculo 42,00
Observagao:
1. Osanuncios publicados neste espaco deverdo obrigatoriamente ter, no minimo 1 oferta.
2. O contetdo dos anuncios fica sob responsabilidade da agéncia/cliente.
3. Veiculagdo condicionada a disponibilidade de espacos de acordo com a data de autorizagdo da midia.
4. Para segmento automotivo e clientes de supermercados, formato maximo permitido é até meia pagina.
5. Né&o é possivel determinar andncios.
6.  As solicitagdes de cancelamento deverdo ser encaminhadas até 2 horas antes do fechamento comercial, via site, sendo esta uma Carta de Cancelamento ou
uma PI de cancela/substitui.
7.  Cada anunciante podera veicular o total de até 3 antncios de pagina por més dentro do Guia de Ofertas.

8. Qualquer formato diferente dos sugeridos acima devem ser aprovados com a equipe de Inteligéncia de Produto.



Cadernos
o m

Pagina Dupla (315 cm/col) 71.820
Pagina (175 cm/col) 39.900
Rouba Pagina (129,5 cm/col) 29.526
/2 Pagina dupla (188,1 cm/col) 42.887
Anuncio 5x21,5 (107,5 cm/col) 24.510
/2 Pagina Vertical (105 cm/col) 23.940
/2 Pagina (85,5 cm/col) 19.494
/3 Pagina (63,5 cm/col) 14.478
4 Pagina (51,3 cm/col) 11.696
Rodapé Alto (41,5 cm/col) 9.462
Rodapé (19,5 cm/col) 4.446
Anuncio 3x12,7 (38,1 cm/col) 8.687
Anuncio 2x12,7 (25,4 cm/col) 5.791
Demais formatos Base de calculo 228,00

Pagina Dupla (315 cm/col) 71.190,00 90.405,00
/2 pagina dupla (153,9 cm/col) 34.781,40 44.169,30
Pagina (140 cm/col) 31.640,00 40.180,00
Rouba Pagina (103,6 cm/col) 23.413,60 29.733,20
Anuncio 4x21,5 (86 cm/col) 19.436,00 24.682,00
/2 Pagina Vertical (70cm/col) 15.820,00 20.090,00
/2 Pagina (68,4 cm/col) 15.458,40 19.630,80
/5 Pagina (50,8 cm/col) 11.480,80 14.579,60
0" Pagina (34,2 cm/col) 7.729,20 9.815,40
Rodapé Alto (33,2 cm/col) 7.503,20 9.528,40
Rodapé (15,6 cm/col) 3.525,60 4.477,20
Demais formatos Base de calculo 226,00 287,00
Capa 3 (136 cm/col) 40.200,00
Contracapa (136 cm/col) 50.251,00
Pagina Dupla (306 cm/col) 68.347,00
Pagina (136 cm/col) 37.567,00
/2 Pagina (68 cm/col) 20.679,00
Rodapé Alto (34 cm/col) 11.366,00

Observacgao: Anuncios nos cadernos editoriais em formatos de Apedido e Informe Comercial, acrescentar 30% sobre o valor do anuncio.



Encartes

1 lamina 0,42 por lémina

De 2 a4 laminas 0,30 por ldmina

5 ldminas ou mais 0,28 por lamina
Observagoes:

1. Tiragem minima para encartar: 5 mil exemplares.

2. Os produtos encartados no jornal podem ter uma quebra de até 3%.
3. Uma lamina de encarte corresponde a duas paginas, frente e verso.
4. Nao é permitido o encarte de material considerado “apedido”.

Encartes - especificacdes

Formato maximo para encarte 28x 38 cm
Formato minimo para encarte 16x20 cm
Paginagdo minima para tabloide em papel hi brite (min. 52 g/m?) 4pg
Paginacao minima para tabloide em papel jornal (min. 45 g/m?) 8pg
Paginagdo maxima em formato guia 48 pg
Paginagdo maxima em formato tabldide 120 pg
Gramatura minima para lamina 16 x 20 cm 115 g/m?
Gramatura minima para ldmina entre 16 x 20 e 21 x 30 cm 100 g/m?
Gramatura minima para ldmina entre 21 x 30 e 28 x 38 cm 90 g/m?

Observacéo: Encartes com formatos menores do que o minimo exigido possuem custo de manuseio.

Acabamentos: Entrega:
« Formato retangular ou quadrado, com superficie plana. Apresentacdo: Pacotes mantendo os exemplares no mesmo sentido, com viradas a cada
+ Tipo lamina, folder, tabldide, guia ou gibi. 100 unidades, no minimo (quanto mais exemplares por virada, mais assertivo é o processo).
« Formato retangular ou quadrado, com superficie plana. Entrega em pallets (excecdo para material com quantidade inferior a 10.000 exemplares).
+ Grampeado ou néo. Horario de Entrega: consultar a tabela de Fechamentos — Encartes (Pg10).
*» Néo pode ter dobras estilo janela, zig zag, orelha ou enrolado. Endereco de entrega: Av. Severo Dullius, 606, CEP 90200-310, Porto Alegre/RS.
Para emisséo de nota fiscal utilizar o CNPJ 92.821.701/0059-26 (Parque Grafico Jayme Sirotsky).
Qualquer encarte fora das especificagdes acima tem custo de manuseio. Consulte a OPEC. Encartes na Entrega Domiciliar, consultar o Comercial.

Orientagoes

tag

« A segmentacdo se divide em grupos especificos que se repetem todos os dias da semana;

« Os clientes poderdo escolher os grupos de interesse de acordo com o dia da semana;

+ Quando a tiragem encartada for menor do que a tiragem total do grupo, a distribuicéo sera aleatéria, sem possibilidade de identificacéo dos locais ou de repeticdo da mesma distribuicao;
+ Néo é permitida a incluséo de outros grupos ou bairros, além dos que jé estdo contemplados em cada dia da semana;
« Néo é permitida a selecdo de apenas alguns bairros, somente a selecdo por grupo;

« Alguns bairros constam em mais de um grupo, pois representam um percentual dos assinantes desses bairros;

« Os prazos para entrega de autorizacéo e de material permanecem os mesmos indicados na Tabela de Precos;

+ Qs valores e especificagdes permanecem os mesmos indicados na Tabela de Preqos;

« Consultar previamente a disponibilidade de data. A reserva ocorre somente mediante a Autorizacdo.

Tercas | Quartas | Quintas | Sextas | Final de Semana

Grupo Bairros
1 Aberta dos Morros (Norte) | Assuncdo | Belém Velho | Belém Novo | Camaqua | Cascata | Cavalhada | Cristal | Espirito Santo | Guaruja | Hipica | Ipanema | Itapud | Lajeado | Lami [Lomba do
Pinheiro | Ponta Grossa | Nonoai | Pedra Redonda | Restinga | Santa Tereza (Sul) | Serraria | Teresopolis | Tristeza | Vila Conceicéo | Vila Nova
2 Jardim Botanico | Partenon (Oeste) | Petr6polis (Sul) | Santa Cecilia | Santana | Santo Anténio
3 FSHn;JJeasrléisnl]Cristo Redentor | Jardim Floresta | Jardim Itu Sabara (Norte) | Jardim Linddia | Jardim S&o Pedro | Passo da Areia | Santa Maria Goretti | Sdo Sebastido | Sarandi (Sul) | Vila Ipiranga
4 Azenha | Cel. Aparicio Borges | Gloria | Medianeira | Menino Deus | Praia de Belas | Santa Tereza (Norte) | Sdo José | Vila Jodo Pessoa
5 Auxiliadora | Higiendpolis | Moinhos de Vento | Mont'Serrat | Rio Branco
6 Bela Vista | Boa Vista | Chacara das Pedras | Petropolis (Norte) | Trés Figueiras
7 Bom Fim | Centro | Cidade Baixa | Farroupilha | Independéncia

8 Aberto dos Morros (Sul) | Agronomia | Anchieta | Farrapos | Floresta | Humaita | Jardim Carvalho | Jardim do Salso | Jardim Itu Sabara (Sul) | Mério Quintana | Navegantes | Partenon (Leste) |
Parque Séo Sebastiao | Rubem Berta | Séo Geraldo | Séo Joéo | Sarandi (Norte)




Fechamentos

Noticiario

Segunda Sex 16h Sex 18h Sex 20h
Terca Seg 15h Seg 18h Seg 20h
Quarta Ter 15h Ter 18h Ter 20h
Quinta Qua 15h Qua 18h Qua 20h
Sexta Qui 15h Qui 18h Qui 20h
Sabado Sex 15h Sex 15h Sex 20h

Segunda Sex 15h Sex 15h Sex 16h
Terca Sex 15h Sex 15h Seg 12h
Quarta Seg 15h Seg 15h Ter 12h
Quinta Ter 15h Ter 15h Qua 12h
Sexta Qua 15h Qua 15h Qui 12h

Guia de Ofertas

Qua Ter 12h Ter 12h Ter 20h
Sab Sex 12h Sex 12h Sex 20h
Cadernos
Destemperados Seg 18h Seg 18h Qui 12h
DCO Séb Ter 10h Ter 10h Sex 12h
Vida Sab Ter 13h Ter 13h Sex 12h
Findi Sab Ter 15h Ter 15h Sex 12h
Donna Sab Seg 12h Seg 12h Qua 18h

Encartes (Todos)

Terca Qui anterior 18h Sex 18h
Quarta Sex 18h Seg 18h
Quinta Seg 18h Ter 18h

Sexta Seg 18h Qua 18h
Sabado Ter 18h Qui 18h

Observacgao:
1. Encartes na edigdo de segunda-feira sob consulta.
2. Horarios para entrega de materiais no parque grafico: Segunda das 19h as 2h30 e de Terga a Sexta as 16h as 5h.

Informacoes importantes

Noticidrio

1. Formatos minimos e maximos: existem limitagdes de érea de antncio por pagina.

Capa e contracapa (sob consulta) centimetragem méaxima 85,5¢cm/col
Péaginas 7,9 e 11 centimetragem minima 129,5¢cm/col
Demais paginas centimetragem minima 3,9cm/col
Formatos n3o aceitos 4col x 25,9cm

4col x 30,3cm
Determinacao na 1° metade do jornal centimetragem minima 85,5¢cm/col

2. Antincios Espelhados: antincios espelhados ocupando a coluna central, com ou sem corte, sdo calculados com 11 colunas de largura (54 cm), sendo necessério
prever na arte, 2 cm da dobra central.

3. Cancelamentos: as solicitacdes deverdo ser encaminhadas até 2 horas antes do fechamento comercial, via site de Pls, sendo esta uma Carta de Cancelamento ou
uma Pl de cancela/substitui.



Filiado ao IVC - Instituto Verificador de Circulagéo.

ﬂgﬂﬂ
Anuncie com seguranca. Anuncie em jornais filiados ao I1VC.

L (Y 4 [ ]
N ot I CI a rI o Pregos da tabela expressos em reais.

Tipo 1 Tipo 2 Capa Contracapa
Formatos Sugeridos = = o . o : -
Dias uteis Sab/Dom Dias uteis Sab/Dom Dias uteis Sab/Dom Dias uteis  Sab/Dom
Pagina Dupla (385 cm/col) 89.705,00 @ 99.330,00 ' 180.950,00 @ 200.970,00 - - - -
Pégina (175 cm/col) 40.775,00 = 45.150,00 82.250,00 91.350,00 - - - -
Rouba Pégina (129,5 cm/col) 30.173,50 @ 33.411,00 60.865,00 67.599,00 - - - -

% Pégina dupla (188,1 cm/col) 43.827,30 | 48.529,80 = 88.407,00 | 98.188,20 - - - -
Antncio 5x21,5 (107,5 cm/col) 25.047,50 | 27.735,00 | 50.52500 & 56.115,00 - - - -
% Pégina Vertical (105 cm/col) 24.465,00 | 27.090,00 | 49.350,00 & 54.810,00 - - - -

% Pégina (85,5 cm/col) 19.921,50 | 22.059,00 = 40.185,00 & 44.631,00 - - - -

Coluna Lateral 2colx35cm (70 cm/col) - - - - - - - -

1/3 Pagina (63,5 cm/col) 14.795,50 @ 16.383,00 29.845,00 33.147,00 - - - -
% Pagina (51,3 cm/col) 11.952,90 @ 13.235,40 24.111,00 26.778,60 - - - -
Rodapé Alto (41,5 cm/col) 9.669,50 10.707,00 19.505,00 21.663,00 - - - -
Anuncio 3x12,7 (38,1 cm/col) 8.877,30 9.829,80 17.907,00 19.888,20 - - - -
Anuncio 2x12,7 (25,4 cm/col) 5.918,20 6.553,20 11.938,00 13.258,80 - - - -
Rodapé 5x5 (25 cm/col) 5.825,00 6.450,00 11.750,00 10.050,00 34.925,00 38.625,00 - -
Médulo 2,2colx10,4cm (22,8) - - - - 31.963,36 35.349,60 - -
Rodapé (19,5 cm/col) 454350 | 2.031,00 9.165,00 10.179,00 - - 11.349,00 = 12.558,00
Selo Triplo (15 cm/col) - - - - 20.955,00 23.175,00 - -
Selo Duplo (10 cm/col) - - - - 13.970,00 15.450,00 - -
Selo Simples (5 cm/col) - - - - 6.985,00 7.725,00 - -
Demais formatos

. 233,00 258,00 470,00 522,00 1.397,00 1.545,00 582,00 644,00
Base de calculo

Tipo 1: Varejo, Industria, Servicos, Empresas Privadas, Leildes e Remates, Entidades de Classe e Fundagdes, Andncios Religiosos, Publicidade Legal, Antncios
Funebres, Participacdes Sociais, Empresas Publicas, Governo, Finebres, Participagdes Sociais e demais segmentos.

Tipo 2: Apedido (Expressdo de Opinido), Informe Comercial e Publicidade Eleitoral.

Guia de ofertas

Quarta e Sabado/Domingo

Formato Valor cm/col
Pagina Inteira (5 colx31,7) 4.596,50
Meia Pégina (5colx15,7) 2.276,50
Rodapé (5colx7,7) 1.116,50
Mddulo (3colx7,7) 669,90
Meio Mdédulo (3colx3,7) 321,90
Mddulo (2colx7,7) 446,60
Meio Médulo (2colx3,7) 214,60
Demais formatos Base de calculo 29,00
Observacao:
1. Osanuncios publicados neste espaco deverdo obrigatoriamente ter, no minimo 1 oferta.
2. O contetdo dos anuncios fica sob responsabilidade da agéncia/cliente.
3. Veiculagdo condicionada a disponibilidade de espacos de acordo com a data de autorizagdo da midia.
4. Parasegmento automotivo e clientes de supermercados, formato maximo permitido é até meia pagina.
5. Né&o é possivel determinar andncios.
6. As solicitagdes de cancelamento deverdo ser encaminhadas até 2 horas antes do fechamento comercial, via site, sendo esta uma Carta de Cancelamento ou
uma Pl de cancela/substitui.
7.  Cada anunciante poderé veicular o total de até 3 antncios de pagina por més dentro do Guia de Ofertas.

8. Qualquer formato diferente dos sugeridos acima devem ser aprovados com a equipe de Inteligéncia de Produto.



Encartes

o o Observacdes:
1 lamina 0,42 por lamina 1. Tiragem minima para encartar: 5 mil exemplares.
De ? a 4 laminas 0,30 por lamina 2. Os produtos encartados no jornal podem ter uma quebra de 3%.

— - — 3. Uma ldmina de encarte corresponde a duas paginas, frente e verso.
5 laminas ou mais 028 por lamina 4. Ndo é permitido o encarte de material considerado “apedido”.

Encartes - especificagoes

Formato méximo para encarte 28%38¢m
Formato minimo para encarte 16 %20 cm
Paginacdo minima para tabldide em papel hi brite (min. 52 g/m?) 4pg
Paginacdo minima para tabldide em papel jornal (min. 45 g/m?) 8pg
Paginagdo maxima em formato guia 48 pg
Paginagdo maxima em formato tabldide 120 pg
Gramatura minima para lamina 16 x 20 cm 115 g/m?
Gramatura minima para lamina entre 16 x 20 e 21 x 30 ¢cm 100 g/m?
Gramatura minima para lamina entre 21 x 30 e 28 x 38 cm 90 g/m?

Observacao: Encartes com formatos menores do que o minimo exigide possuem custo de manuseio.

Acabamentos: Entrega:
« Formato retangular ou guadrado, com superficie plana. Apresentagdo: Pacotes mantendo os exemplares no mesmo sentido, com viradas a cada
« Tipo lamina, folder, tabloide, guia ou gibi. 100 unidades, no minimo (quanto mais exemplares por virada, mais assertivo € o processo).
« Formato retangular ou quadrado, com superficie plana. Entrega em pallets (excecdo para material com quantidade inferior a 10.000 exemplares).
+ Grampeado ou néo. Horario de Entrega: consultar a tabela de Fechamentos — Encartes (Pg10).
« Nao pode ter dobras estilo janela, zig zag, orelha ou enrolado. Endereco de entrega: Av. Severo Dullius, 606, CEP 90200-310, Porto Alegre/RS.
Para emissdo de nota fiscal utilizar o CNPJ 92.821.701/0059-26 (Parque Gréfico Jayme Sirotsky).
Qualquer encarte fora das especificaes acima tem custo de manuseio. Consulte a OPEC. Encartes na Entrega Domiciliar, consultar o Comercial.

Fechamentos
Noticidrrio Encartes

‘03 ]CJ;"':“ﬂl circula d_el Sesutlf!ﬂlzhsgb:ﬂ‘? | e edics Dia do Encarte Entrega de autorizagio Material
chamento comercial sera até as o dia dtil que anteceder a edicéo, N )
sendo que, para a edicao de segunda-feira, o fechamento seré as 16h da Terca fe|ra Qui17h Seg 12h
sexta anterior a data da veiculao. Quarta-feira Sex 17h Ter 12h
Quinta-feira Seg 17h Qua 12h
Entrega de Material Sexta-feira Ter 17h Qui 12h
A entrega de material deve ser realizado via site de materiais até as 20h Sabado Ter 17h Qui 12h
do dia til anterior a data da veiculagdo, sendo que para a ediéo de B
segunda-feira, o fechamento sera as 20h da sexta anterior. Observacéo:
1. Encartes na edicao de segunda-feira sob consulta.
2. Horarios para entrega de materiais no parque grafico: Segunda das 19h as 2h30 e de Terga a Sexta
Guia de Ofertas
Circulagdo Autorizagdo Arte/Composicdo Pronto
Qua Ter 16h Ter 16h Ter 20h
Sab Sex 16h Sex 16h Sex 20h

Informagoes importantes

Noticiario

1. Formatos minimos e maximos: existem limitacdes de area de anuncio por pagina.

Capa e contracapa (Sob consulta) Centrimetragem maxima 41,5cm/col
Pagina 2 Centrimetragem maxima 85,5cm/col
Demais paginas Centrimetragem maxima 3,9cm/col
Formatos néo aceitos 4col x 29,5¢cm / 4col x 30,3cm

Formatos aceitos para contracapa 5col x 27cm

Determinagdo na 12 metade do jornal Centrimetragem minima 85,5cm/col

2. Anuncios Espelhados: anuncios espelhados ocupando a coluna central, com ou sem corte, sdo
calculados com 11 colunas de largura (54cm), sendo necessario prever na arte 2cm da dobra central.
3. Cancelamentos: as solicitagdes deverdo ser encaminhadas até 2 horas antes do fechamento
comercial, via site de Pis, sendo esta uma Carta de Cancelamento ou uma PI de cancela/substitui.
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Filiado ao IVC - Instituto Verificador de Circulagéo.

o -4 o Anuncie com seguran¢a. Anuncie em jornais filiados ao IVC.

o ICIq rlo Precos da tabela expressos em reais.
Tipo 1 Tipo 2 Capa Contracapa

Formatos Sugeridos

Dias uteis Sab/Dom Dias uteis Sab/Dom Dias uteis Sab/Dom Dias uteis  Sab/Dom

Pégina Dupla (385 cm/col) 32.725,00 @ 38.115,00 65.065,00 77.385,00 - - - -
Pagina (175 cm/col) 14.875,00 @ 17.325,00 29.575,00 35.175,00 - - 61.950,00 @ 73.500,00
Rouba Pégina (129,5 cm/col) 11.007,50 @ 12.820,50 21.885,50 26.029,50 - - 45.843,00 @ 54.390,00
% Pagina dupla (188,1 cm/col) 15.988,50 @ 18.621,90 31.788,90 37.808,100 - - 66.587,40 = 79.002,00
Anuincio 5x21,5 (107,5 cm/col) 9.137,50 | 10.642,50 @ 18.167,50 & 21.607,50 - - 38.055,00 @ 45.150,00
% Pagina Vertical (105 cm/col) 8.925,00 10.395,00 17.745,00 21.105,00 - - 37.170,00 = 44.100,00
% Pagina (85,5 cm/col) 7.267,50 8.464,50 14.449,50 17.185,50 - - 30.267,00 = 35.910,00
1/3 Pégina (63,5 cm/col) 2.397,50 6.286,50 10.731,50 12.763,50 - - 22.479,00 @ 26.670,00
Médulo 5x11 (55 cm/col) - - - - 38.940,00 46.090,00 - -
Mddulo 2x26 (52 cm/col) - - - - 36.816,00 43.576,00 - -
% Pégina (5,3 cm/col) 4.360,50 5.078,70 8.669,70 10.311,30 - - 18.160,20 = 21.546,00
Rodapé Alto (41,5 cm/col) 3.527,50 4.108,50 7.013,50 8.341,50 29.382,00 34.777,00 14.691,00 @ 17.430,00
Rodapé 5x5 (25 cm/col) 1.657,50 1.930,50 3.295,50 3.919,50 - - 6.903,00 8.190,00
Anuncio 3x12,7 (38,1 cm/col) 3.238,50 3.771,90 6.438,90 7.658,10 - - 13.487,40 = 16.002,00
Rodapé 5x5 (25 cm/col) 2.125,00 2.475,00 4.225,00 5.025,00 17.700,00 20.950,00 8.850,00 10.500,00
Médulo 4x5 (20 cm/col) - - - - 14.160,00 16.760,00 - -
Selo Triplo 3x5 (15 cm/col) - - - - 10.620,00 12.570,00 - -
Selo Duplo (10 cm/col) - - - - 7.080,00 8.380,00 - -
Selo Simples (5 cm/col) - - - - 3.540,00 4.190,00 - -
Demais formatos 85,00 99,00 169,00 201,00 708,00 838,00 35400 420,00

Base de calculo

Tipo 1: Varejo, Industria, Servigos, Empresas Privadas, Leildes e Remates, Entidades de Classe e Fundagdes, Antincios Religiosos, Publicidade Legal, Antncios Funebres,
Participagdes Sociais, Empresas Publicas, Governo, Flnebres, Participagdes Sociais e demais segmentos.

Tipo 2: Apedido (Expressao de Opinido), Informe Comercial e Publicidade Eleitoral.

Almanaque Guia de ofertas

Sabado/Domingo

Formatos Sugeridos Valor cm/col Formato Valor cm/col
Pagina Dupla (385 cm/col) 23.100,00 Pagina Inteira (5 colx31,7) 5.072,00
Pagina (175 cm/col) 10.500,00 Meia Pagina (5colxx15,7) 2.512,00
/2 Pagina Dupla (188,1 cm/col) 11.286,00 Rodapé (5xcol7,7) 1.232,00
/2 Pagina (85,5 cm/col) 5.130,00 Médulo (3xcol7,7) 739,20
/2 Pagina Vertical (105 cm/col) 6.300,00 Meio Modulo (3xcol3,7) 355,20
Rodapé Alto (41,5 cm/col) 2.490,00 Médulo (2xcol7,7) 492,80
Demais formatos Base de célculo 60,00 Meio Médulo (2xcol3,7) 236,80

Demais formatos Base de calculo 32,00
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Encartes

Observacoes:
— — 1. Uma lamina de encarte corresponde a duas paginas frente e verso.
1 1amina 0,41 por lamina 2. Nao é permitido o encarte de material considerado “apedido”.
De 2 a 4 |aminas 0,35 por lamina 3. Adisponibilidade para as datas desejadas deve ser consultada com a OPEC.
S . S 4. Somente 2 (dois) encartes por data.
5 laminas ou mais 0,33 por lamina 5. Paraencartes de 1 lamina até 90g adicionar o valor de manuseio manual por milheiro

e de transporte.

Encartes - especificacoes

Formato maximo para encarte 28 x 38 cm
Formato minimo para encarte 16 x 20 cm
Paginacdo minima para tabléide em papel hi brite (min. 52 g/m?) 4 pg
Pagina¢do minima para tabléide em papel jornal (min. 45g/m?) 8 pg
Paginacdo maximo em formato guia 48 pg
Paginacao maximo em formato tabloide 120 pg
Gramatura minima para lamina 16 x 20 cm 115 g/m?
Gramatura minima para lamina entre 16 x 20 cm e 21 x 30 cm 100 g/m?
Gramatura minima para lamina entre 21 x 30 cm e 28 x 38 cm 90 g/m?
Observagodes: Encartes com formatos menores do que o minimo exigido possuem custo de manuseio. Entrega:
Apresentacdo: Pacotes mantendo os exemplares no mesmo
Acabamentos: sentido, com viradas a cada 100 unidades, no minimo
A Formato retangular ou quadrado, com superficie plana. (quanto mais exemplares por virada, mais assertivo é o
A Tipo lamina, folder tabldide, guia ou gibi. processo). Entrega em pallets (excecdo para material com
A Formato retangular ou quadrado, com superficie plana. quantidade inferior a 10.000 exemplares).
A Grampeado ou n&o. Horaério de Entrega: consultar a tabela de Fechamentos —
A Nao pode ter dobras, estilo janela, zig zag, orelha ou enrolado. Encartes (Pg10).
Endereco de entrega: Av. Severo Dullius, 606, CEP 90200-
Qualquer encarte fora das especificacdes acima tem custo de manuseio. Consulte a OPEC. 310, Porto Alegre/RS. Para emisséo de nota fiscal utilizar o

CNPJ 92.821.701/0059-26 (Parque Grafico Jayme Sirotsky).
Encartes na Entrega Domiciliar, consultar o Comercial.

Encartes segmentacdo
Tercas | Quartas | Quintas | Sextas | Sabados

Grupo Bairros

ALTOS DA MAESTRA- ANA RECH- BELO HORIZONTE- CENTENARIO- CENTRO- COLINA DO SOL- COLINA SORRISO- DE LAZZER- DIAMANTINO- ESPLANADA- FATIMAINTERLAGOS-JARDIM AMERICA- JARDIM

1 DAS HORTENCIAS- JARDIM ELDORADO- MADUREIRA-MARECHAL FLORIANO- MONTE BERICO- MORADA DOS ALPES- NOSSA SENHORA DA SAUDE- NOSSA SENHORA DO ROSARIO- PARADA CRISTAL- PARQUE
OQASIS- PIQ X- PIONEIRO- POR DO SOL- PRESIDENTE VARGAS- REOLON- ROSARIO-SAGRADA FAMILIA- SANTA CATARINA- SANTA LUCIA- SANTA FE- SANTO ANTONIO- SAO CIRO- SAQ CRISTOVAO- SAO
GIACOMO- SAO JOSE- SAO PELEGRINO- SECULO XX- SERRANO- TIJUCA- UNIVERSITARIO-VILA IPE

9 LEGUA- A SUSIN- ARCO BALENQ- BELA VISTA- BOA VISTA- BOM PASTOR- CAPIVARI- CASTELO- CHARQUEADAS- CIDADE NOVA- CINQUENTENARIO- COHAB- CONSOLACAO- CRISTO REDENTOR-
CRUZEIRO- DESVIO RIZZO- DEZORVI- DISTRITO FEDERAL- DISTRITO INDUSTRIAL- EXPOSICAO- FLORESTA- FORQUETA- GALOPOLIS- IPIRANGA- JARDELINO RAMOS- JARDIM DAS COLINAS- JARDIM DO

2 SOL- JARDIM ESMERALDA- JARDIM IRACEMA- JARDIM ORIENTAL- JUVENTUDE- KAYSER- LAZZER- LOT VITORIA- LOTEAMENTO FORMOLO- LOTEAMENTO LA PALOMA- LOTEAMENTO MARIANI-LOTEAMENTO
MICROSAL- LOTEAMENTO SAO LUCAS- MARIANI II- MARILANDMEDIANEIRA- MONTE REAL- NOSSA SENHORA DAS GRACAS- NOSSA SENHORA DE LOURDES- PANAZZOLO- PETROPOLIS- PLANALTO- RIO
BRANCO- SALGADO FILHOSAMUARA- SAN VITOR- SANTA CORONA- SANTO ANDRE- SANTOS DUMONT- SANVITTO- SAQ CAETANO- SAQ LEOPOLDO- SAQ LUIZ DA SEXTA LEGUA- SAQ VICTOR- COHAB- SAO
VIRGILIO- SEXTA LEGUA- VILA LEON- VILA LOBOS-VILA MARI-VILA TELLI-VITORIA

3 CENTRO- EXPOSICAQ- JARDELINO RAMOS- JARDIM AMERICA- LURDES-MADUREIRA- MEDIANEIRA-NOSSA SENHORA DE LOURDES-PIO X-SAO PELEGRINO

ANDRE DA ROCHA- ANTONIO PRADO- BENTO GONCALVES- BOM JESUS- CAMBARA DO SUL- CAMPESTRE DA SERRA- CARLOS BARBOSA- COTIPORA- ESMERALDA- FAGUNDES VARELA- FARROUPILHA-

4 FAZENDA SOUZA- FELIZ- FLORES DA CUNHA- GALOPOLIS- GARIBALDI- LAGOA VERMELHA- LAJEADO GRANDE- MONTE BELO- MONTE BELO DO SUL- MUITOS CAPOES- NOVA ARACA- NOVA BASSANO- NOVA
PADUA- NOVA PRATA- NOVA ROMA DO SUL- NOVA VICENZA- OTAVIO ROCHA- PARADA CRISTALSANTA LUCIA DO PIAI- SANTA TERESA- SAO GOTARDO- SAO JOSE DOS AUSENTES- SAO MARCOS- SAO
VENDELINO- VACARIA- VERANOPOLIS- VILA FLORES- VILA OLIVA- VILA SECA- SINOS- POA

Observagao: Para encarte em cidade especifica, consulte seu atendimento.
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Fechamentos

Noticiario

Segunda Sex 17h Sex 17h Sex 16h
Terca Seg 12h Seg 12h Seg 16h
Quarta Ter 12h Ter 12h Ter 16h
Quinta Qua 12h Qua 12h Qua 16h
Sexta Qui 12h Qui 12h Qui 16h
Sébado Sex 12h Sex 12h Sex 16h

2 dias uteis antes da veiculagdo, as 12h

© ALMANAQUE Seg 12h Sex 12 Sex 16h

Guia de Ofertas
*___

Sex 12h Sex 12h Sex 17h

Encartes
| DiadoEncarte Autorizaio  Material
Segunda Ter 17h Qui 17h
Terca Qua 17h Sex 17h
Quarta Qui 17h Seg 17h
Quinta Sex 17h Ter 17h
Sexta Seg 17h Qua 17h
Sébado Ter 17h Qui 17h

Informacgoes importantes

1. Formatos minimos e maximos: existem limitacdes de area de andincio por pagina.
Formato minimo 3,9cm/col para naticiario indeterminado e 10cm/col para anancios funebres.
Para antincios determinados consultar a OPEC.

Para cadernos, consultar o plano comercial.

2. Antincios espelhados: an(ncios espelhados ocupando a coluna central, com ou sem corte, sdo calculados
com 11 colunas de largura (54 cm), sendo necessario

prever na arte, 2 cm da dobra central.”

3. Cancelamentos: as solicitacdes deverdo ser encaminhadas até 2 horas antes do fechamento comercial, via
site de Pls, sendo esta uma Carta de Cancelamento ou uma Pl de cancela/substitui.



Preco da tabela expressos em reais.
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Noticiario . . .
Dias Uteis Superedicao Dias Uteis Sab/Dom Dias Uteis Sab/Dom
Midia Colocacao
Frontpage Capa e Pagina 2| 322.350,00 = 436.800,00 - 49.087,50 | 57.172,50
Dupla2e3 Paginas2e3 | 238.070,00 322.140,00 @ 116.616,50 129.129,00 42.542,50 | 49.549,50
Multipage* Pagina Central | 153.790,00 = 207.480,00 = 106.015,00 | 117.390,00 38.675,00 = 45.045,00
Sobrecapa** | Envolve o jornal 5,20 4,15 - 3,50

*O formato Multipage pode ser distribuido com circulagdo Estado, Reparte Capital ou Reparte Interior.
**Q formato Sobrecapa pode ser distribuido com circulagdo Estado, Reparte Capital, Reparte Interior ou lotes de 10, 20 e 30 mil exemplares.

***Qs formatos Cinta Horizontal e Cinta Vertical podem ser distribuidos apenas em lotes de 10, 20 e 30 mil exemplares, para orcamento consultar a area
comercial.

Observacoes

1.
2.
3.

Layout e formatos devem ser aprovados pela area comercial.

Propostas especiais unidade jornal

Observagoes
Tiragem total
Tiragem total
Tiragem total

Preco por exemplar

Determinagbes de primeira posicdo (simples e sequenciais) ndo impedem a veiculagdo na mesma data de produtos com formatos especiais.

Para os formatos Frontpage e Sobrecapa:

- O anuncio s6 veicula na capa e pagina 2 para edicdo entregue aos assinantes. Para a venda avulsa a midia ficara na pagina 3 e 4 da edigao;

- Méaximo 1 veiculagdo por semana, consultar disponibilidade com a Opec do Grupo RBS;

- A arte deve ser aprovada previamente com a area de Inteligéncia de Produto;

- Necessario que a arte dos anuncios traga a sinalizagdo do selo de "Agdo Promocional” que deve ser solicitado ao departamento

comercial.

Em caso de falha decorrente de nao envio de material por parte do cliente, ndo seré aplicado qualquer tipo de compensacéo e sera

faturado.



Consideracoes gerais | unidade jornal

Noticidrio

MULTIPLICIDADE DE MARCAS

Multiplicidade de marcas — Anlncios que possuirem proveito publicitdrio em favor de mais de um anunciante,
marca, produto ou servigo, independente do tamanho do logotipo/nomenclatura, sera cobrado 20% de acréscimo
por marca. A regra vale também para encartes.

ANUNCIOS COR Em caso de falta de disponibilidade de cor, os anancios autorizados serdo automaticamente publicados em P&B.

ANUNCIOS DIGITAIS Os anlncios deverdo ser fechados em EPS ou PDF e ter tamanho maximo de 30MB.

ANUNCIOS INVERTIDOS Anlincios invertidos (de cabega para baixo ou atravessados) devem conter na parte inferior, na posicdo normal, em
corpo 7 ou maior, a observacdo: “Este antincio foi autorizado propositadamente desta maneira.”

AUTORIZACOES As autoriza¢Ges deverdo ser emitidas necessariamente com programagdes quinzenais.

PRAZO PARA PAGAMENTO

As veiculagdes serdo faturadas quinzenalmente, com prazo operacional de 10 dias para pagamento.

VALOR MiNIMO PARA FATURAMENTO

0 valor minimo para faturamento quinzenal é de 100,00.

IDIOMA ESTRANGEIRO

Anlincios para compor no jornal, redigidos, total ou parcialmente, em idioma estrangeiro, terdo acréscimo de 50%
sobre o preco de tabela. Na parte inferior do antincio, devera constar, em portugués, o assunto a que se refere a
publicacéo.

PUBLICIDADE LEGAL, ANUNCIOS
FUNEBRES E ANUNCIOS DE

A modulacdo néo segue as medidas comerciais da tabela. A altura é livre.

PARTICIPACAO SOCIAL
COMPENSACAO Pedidos de compensacdo devem ser encaminhados até 72 horas apos da data de publicagdo.
CANCELAMENTOS As solicitacoes de cancelamentos deverdo ser enviadas até 2 horas antes dos fechamentos de comercializacdo.

Devera ser feito por meio de comunicado impresso ou eletrdnico (e-mail) contendo os dados do jornal, edicéo,
tamanho, niimero do Pl e datas. Em caso de e-mail, o recebimento deve ser confirmado pelo veiculo.

Noticidrio

IDENTIFICAGAO DE ANUNCIOS

Anlncio que ndo se caracterizar como tal deverd conter, na parte superior, com no minimo corpo 14, a
expressdo Informe Comercial.

IDENTIFICAGAO DE CADERNOS

Cadernos ndo editoriais deverdo conter a expressao Informe Comercial em todas as paginas. Na capa e contracapa
a informacdo deve estar em, no minimo, corpo 14 e caixa alta. Nas paginas internas, em caixa baixa e corpo 16, ou
caixa alta e corpo 14.

APEDIDOS

Sera exigida identificacdo do anunciante (em texto datilografado e assinado, com firma reconhecida por
autenticidade), quando antncios "Apedidos”.

SUSPENSAO DE ANUNCIOS

Os jornais reservam-se o direito de suspender as publicagdes que contrariem as normas da empresa ou
que firam a ética, de acordo com as regulamentacGes do Conar e da ANJ.

ANUNCIOS FORA DAS ESPECIFICACOES

0 jornal ndo aceitara reclamagdes de andncios mal produzidos, cujos originais ndo estiverem em boas
condicdes técnicas ou fora das especificacdes.

PUBLICIDADE LEGAL - LEI N° 8.639,

DE 31 DE MARCO DE 1993

Disciplina o uso de caracteres nas publicagdes obrigatérias. Art. 1° - £ obrigatoria,

nos antincios feitos por exigéncia legal nos jornais, sejam editais, convoca¢des, balancos, citagdes e avisos,
a utilizacdo de um corpo suficientemente legivel, devendo o tipo de letra ser, no minimo, de corpo seis,
de quaisquer familias, e que o titulo dessas publicacbes seja tipo doze ou maior, de qualquer familia.
Obs.: fica estipulado como padrdo para esse tipo de publicacdo: fonte: Arial Normal ou Frankfurt Gothic;
corpo: minimo 6; espacamento minimo entre linhas: corpo 6; espacamento minimo entre caracteres: 100%;
espacamento minimo entre palavras: 100%.

Os jornais do Grupo RBS respeitam as normas do Conselho Executivo das Normas Padréo, assegurando o desconto-padréo de agéncia nelas pactuado.
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Grafica UMA

A qualidade e o prestigio dos jornais da RBS sdo provas da qualidade dos servicos de impressdo da Gréfica UMA que atende a demanda de empresas oferecendo os

melhores servicos: agilidade no atendimento, preco competitivo, eficiéncia na producao, facilidade no pagamento e entrega do servico no prazo.

Quem encarta também imprime. E uma oportunidade de facilitar, agilizar, reduzir custos e garantir prazos. Sempre com o maximo de qualidade. Imprima seus jornais,

informativos, folhetos, cartazes, encartes e tantos outros materiais na Grafica UMA.

Vantagens de imprimir
e encartar seus impressos coma
Grafica Uma.

Qualidade

A impressao de seu material contara com a experiéncia de quem produz os maiores jornais
dirios da Regido Sul. Sdo profissionais altamente capacitados e modernos equipamentos
sempre prontos para gerar qualidade em pequena, média ou grande escala.

Agilidade

Nosso Parque Gréfico estd localizado em um ponto estratégico, facilitando a distribuicdo do
seu impresso, fazendo com que o produto chegue mais rapido ao destino final. E o melhor de
tudo, com negociacBes especiais.

Logistica
Uma boa logistica é fundamental para garantir que seus impressos cheguem ao pblico certo.

Garantimos isto com regularidade e confiabilidade de quem realiza cerca de 500 mil entregas
por dia em aproximadamente 1000 municipios em toda regido sul.



Nosso produtos

Tipo de Impressao

Rotativa
Rotativa
Rotativa
Rotativa
Plana
Plana
Plana
Plana

Plana

Papel

Jornal

Hibrite

Offset

Offset
Couché Brilho
Couché Fosco
Offset

Reciclado

Cartdo duplex e triplex

Gramatura

45g/m?

55g/m?

63g/m?

75g/m?

90g/m? ao 300g/m?
115g/m? ao 230g/m?
75g/m? ao 150g/m?
75g/m? ao 150g/m?

250g/m?

Plana

Acabamentos: refilo, grampo, cola automatica, vinco, picote e dobra (simples, dupla, janela).

Dimensdes: tamanho maximo do impresso € 72x51cm (aberto).

Rotativa

Acabamentos: refilo e grampo (acima de 16 pags.).

Formatos: tabloide, meio-tabloide, tablete, standard, duplo-standard — consulte dimensdes.

Cortes: 4x4

Dimensdes: tamanho maximo do impresso € 55,8cm x 38cm (aberto) e 27,9cm x 38cm (fechado), formato

refilado padrdo 26,7cm x 36cm e demais formatos consultar.

Lamina frente
e verso

Jornais e encartes
tabloides até 96
paginas full color

Encartes Jornais e encartes em
grampeados formato menor que
e refilados tabloide

Jornais e encartes
standard até 48
paginas full color

Fale conosco | solicite seu orgamento

Porto Alegre e interior RS — Fones: (51) 3218.4948 e 3218.4951
e-mail: operacoes@graficauma.com.br
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GAUCHA

Precos - Comercial avulso

Precos da tabela expressos em reais.

Programacéo Frequéncia Horario POA SM SERRA zs REDE RS
Bom Dia Segunda-Feira Seg 00h as 05h 384 31 51 34 500
Esporte & Cia. Ter a Sab 00h as 03h 399 33 53 32 517
Madrugada Galcha Ter a Sab 03h as 05h 400 34 53 33 520
Perimetral Dom 04h as 05h 400 34 53 33 520
Radar de Inovacdo Dom 03h as 04h 400 34 53 33 520
Gaucha Hoje 12 parte Seg a Sab 05h00 as 06h40 2.455 214 340 226 3.235
Galcha Hoje 22 parte Seg a Sab 06h40 as 08h 2.732 214 340 226 3.512
Gaucha Hoje Seg a Séab 05h as 08h 2.732 214 340 226 3.512
Galcha Atualidade Seg a Sex 08h10 as 10h 2.297 175 276 184 2.932
Timeline Gaucha Seg a Sex 10h as 11h 1.494 113 178 118 1.903
Chamada Geral 12 Ed. Seg a Sab 11h as 12h 1.451 114 177 143 1.885
Esportes ao Meio-Dia Seg a Dom 12h as 12h50 1.699 121 190 127 2.137
Janela Espec. antes Sala de Redacao Seg a Sex 12h46 as 12h50 2.046 142 230 157 2.575
Sala de Redacdo Seg a Sex 13h as 15h00 2.527 190 296 197 3.210
Gaucha+ Seg a Sex 15h as 16h30 1.085 85 131 87 1.388
Chamada Geral 22 Ed. Seg a Sex 16h30 as 17h30 917 75 114 75 1.181
Hoje nos Esportes Seg a Sex 17h30 as 18h50 1.246 93 143 100 1.582
Show dos Esportes Seg a Sex 20h as 22h 1.299 104 162 108 1.673
Estudio Gaucha 12 parte Seg a Sex 22h as 23h 989 101 159 84 1333
Estudio Gaucha 22 parte Seg a Sex 23h as 00h 699 55 89 59 902
Supersédbado Sab 08h as 12h 1.108 80 125 85 1.398
Paredao do Guerrinha Sab 20h00 as 21h00 816 55 97 64 1.032
Show de Bola Sab 15h as 18h 915 67 109 68 1.159
Sabado Esporte Sab 18h as 20h 572 47 68 47 734
Vitrola Sab 21h00 as 00h 437 37 55 46 575
Playlist Dom 00h as 01h 816 61 96 66 1.039
Campo & Lavoura Dom 06h as 07h 826 77 124 84 1.144
Acerto de Contas Dom 07h as 08h 1.033 96 154 106 981
Galpao da Gaucha Dom 08h as 09h30 1.276 98 154 104 1.632
Domingo Esporte Show Dom 09h30 as 12h 1.032 80 121 83 1316
Sala de Domingo Dom 13h as 14h 1.013 77 116 79 1.285
Central do Torcedor Sab 14h as 15h 2.409 168 267 175 3.019
Pré-Jornada Dom 14h 2.409 168 267 175 3.019
Balanco Final Dom Apds o Futebol da Gaucha 1.999 140 227 154 2.520
Galcha Faixa Especial Dom 20h as 22h 596 47 73 47 763
Zona Mista Dom Ap0s o Futebol da Galcha 1.946 140 225 154 2.465
Indeterminado 07h as 19h Seg a Dom 07h as 19h 2.076 171 283 186 2.715
Indeterminado Seg a Dom 00h as 24h 1.890 158 253 166 2.465
Indeterminado Seg a Dom 06h as 22h 1.984 164 266 174 2.400
Indeterminado Final de Semana Sab a Dom Indeterminado Final de Semana 829 70 114 76 1.087
1x entre 06h e 08h |1x entre 08h e
Informagées do Transito - Cota Ancora Seg a Sex 09h30 | 1x entre 11h e 12h [1x entre
17he 18h 1872 143 232 149 2394
Noticia na Hora Certa Seg a Dom Indeterminado 2843 156 253 228 3479
Critérios de conversao
Comercial 15" 0,8 x 30" Comercial 120" 2x1,8x30"
Comercial 45" 1,5 x30" Cf)mfFCial Lot 2palioh 30:
Comercial 60" 1,8 x 30" C!tagao GraVéda 0,2 x 30
Citacdao Ao Vivo 0,3 x 30"

Operacoes comerciais

Para comercializacdo de patrocinios E/OU formatos avulsos dentro dos programas da Radio Galcha, em segmentos como bebidas, medicamentos, casas de apostas, motéis,
sex shops, casas e sites de acompanhantes, é necessaria a liberagéo e validagao prévia do time de Produto.

Pagamento: 10 dias fora quinzena.

1. Clientes com material pronto para veiculagdo no break comercial: Devera ser entregue até as 17:00h do dia anterior a veiculagdo.

2. Clientes com material a ser gravado pelo Grupo RBS* para veiculacdo no break comercial: A lauda completa para gravacdo do material devera ser entregue até as 16:00h do
dia anterior a veiculagdo. Os materiais deveréo seguir as regras de producdo do Grupo RBS.

3. Merchandising/Texto ao vivo: O texto devera ser entregue com até 48 horas de antecedéncia da veiculagdo, com excecdo de merchandising especial (verificar observacdes
sobre Merchandising/Texto ao vivo, abaixo).

4. Citagdo gravada de patrocinio: O contelido da citagdo pode ser texto da marca + slogan ou outro contetdo de até 5", com no méaximo uma alteragdo por semana (de segunda a
quinta). 4.1 Citacao ao vivo de patrocinio: O contelido da citagdo pode ser texto da marca + slogan ou outro contetdo de até 5", com no maximo uma alteragdo por semana (de
segunda a sexta).

*Prazo para citagdo gravada (item 4): solicitagbes para gravagao até quarta-feira 18h para respeitar o prazo do Estudio para alteragdo.

**Se o conteldo da citacdo estiver fora do tempo pré-estipulado, a OPEC ira solicitar alteracdo imediatamente, pois deve obrigatoriamente ter 5".

Comerciais multiplos promovendo mais de uma marca, empresa ou servigo: Consultar area comercial.

Compra Incancelavel: toda comercializagdo é realizada sob a condigdo de ndo cancelamento, determinada pela necessidade de planejar adequadamente a ocupagao dos intervalos

e, principalmente, com o objetivo de garantir ao anunciante a exibicdo da sua mensagem. Em carater de excecdo sera permitido substituir o comercial por outro produto ou servigo de
sua linha, desde que mantenha a mesma programagéao contratada e observe os prazos de entrega de material definidos na tabela de pregos.

Comunicacdo de Cancelamento:

1) Minimo de 15 dias de antecedéncia para midia avulsa; 2) Minimo de 30 dias de antecedéncia para patrocinio; 3) Cancelamento antes do 3° més de contrato sera faturada a diferenga do
negociado em relagdo ao valor tabela.

Merchan/texto ao vivo: sempre deve ser consultada a area comercial e/ou planejamento. As Radios do Grupo RBS reservam-se ao direito de ndo veicular comerciais cujos textos estejam
em desacordo com padrdo exigido pelas emissoras. Encaixe de midia: midias encaixadas e faturadas ndo poderéo ser canceladas ou alteradas. Em caso de falha decorrente de ndo envio
de material por parte do cliente, nio sera aplicado qualquer tipo de compensagao e sera faturado.

Material caracterizado como a pedido tera acréscimo de 100% sobre o valor tabela. Formatos Diferenciados (que ndo constam): consultar area comercial/planejamento.

Gravacao de Materiais: a Radio Galcha envia materiais gravados pela mesma para aprovagédo prévia. Entregas de materiais ao vivo ndo sdo comprovadas.

Espaco Editorial: de acordo com as Regras Gerais de Operagdes Comerciais, contetdos editoriais extraordinarios tém prioridade jornalistica sobre contetdidos comerciais em casos como
entrevistas coletivas, desastres naturais e transmisses esportivas (entre outros); dessa forma, fica facultado a emissora o direito de reprogramar a entrega dos comerciais previstos para as
datas e horarios em questdo, em comum acordo com seus contratantes. Determinagdo de Horario: 50% de acréscimo em cima do valor determinado do programa. Critério de valoracao
de citagoes inclusas em projetos e patrocinios: gravadas 0,2 x 30"; ao vivo 0,3 x 30" - As citagbes apenas compdem patrocinios e projetos e ndo podem ser comercializadas de maneira
avulsa. O patrocinador ancora/quadro nao bloqueia o break, mas bloqueia entregas ao vivo dentro dos programas.
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P re g O S _ Brea k Exc I USivo Precos da tabela expressos em reais.

Bom Dia Segunda-Feira Seg 00h as 05h 1.458 117 130 1.897
Esporte & Cia. Ter a Séb 00h as 03h 1.514 126 198 122 1.958
Madrugada Galcha Ter a Séb 03h as 05h 1.518 130 198 126 1.969
Perimetral Dom 04h as 05h 1.518 130 198 126 1.969
Radar de Inovacdo Dom 03h as 04h 1.518 130 198 126 1.969
Gaucha Hoje 12 parte Seg a Séb 05h00 as 06h40 9.327 812 1.292 856 12.285
Gaucha Hoje 22 parte Seg a Séb 06h40 as 08h 10.380 812 1.292 856 13.338
Gaucha Hoje Seg a Sab 05h as 08h 10.380 812 1.292 856 13.338
Gaucha Atualidade Seg a Sex 08h10 as 10h 8.693 662 1.046 698 11.098
Timeline Gaucha Seg a Sex 10h as 11h 5.639 428 675 449 7.188
Chamada Geral 12 Ed. Seg a Séb 11h as 12h 5.477 433 671 541 7.119
Esportes ao Meio-Dia Seg aDom 12h as 12h50 6.413 456 718 481 8.067
Sala de Redacédo Seg a Sex 13h as 15h 9.549 718 1.122 747 12.136
Gaucha+ Seg a Sex 15h as 16h30 4.121 323 496 328 5.267
Chamada Geral 22 Ed. Seg a Sex 16h30 as 17h30 3.483 283 433 283 4.480
Hoje nos Esportes Seg a Sex 17h30 as 18h50 4.698 352 541 380 5.969
Show dos Esportes Seg a Sex 20h as 22h 4.936 392 614 408 6.348
Estudio Galcha 12 parte Seg a Sex 22h as 23h 3.758 384 602 319 5.061
Estidio Gaucha 22 parte Seg a Sex 23h as 00h 2.655 207 335 222 3419
Supersédbado Sab 08h as 12h 4.209 303 473 323 5.307
Pareddo do Guerrinha Sab 20h as21h 3.099 207 368 243 3.915
Show de Bola Sab 15h as 18h 3.475 254 413 259 4.399
Sabado Esporte Sab 18h as 20h 2171 178 259 178 2.785
Vitrola Sab 21h as 00h 1.659 137 207 174 2175
Playlist Dom 00h as 01h 3.099 231 364 251 3.944
Campo & Lavoura Dom 06h as 07h 3.137 291 469 319 4.616
Acerto de Contas Dom 07h as 08h 3.924 364 586 400 3.960
Galpdo da Gaucha Dom 08h as 09h30 4.847 372 586 392 6.195
Domingo Esporte Show Dom 09h30 as 12h 3.919 303 456 315 4.993
Sala de Domingo Dom 13h as 14h 3.846 291 440 299 4.875
Central do Torcedor Sab 14h as 15h 9.153 638 1.014 662 11.466
Pré-Jornada Dom 14h 9.153 638 1.014 662 11.466
Balanco Final Dom Apds o Futebol da Galcha 7.596 529 860 586 9.569
Galcha Faixa Especial Dom 20h as 22h 2.265 178 274 178 2.894
Zona Mista Dom Apos o Futebol da Gatcha 7.394 529 852 586 9.359
Indeterminado 07h as 19h Seg a Dom 07h as 19h 7.886 610 1.009 662 10.166
Indeterminado Seg a Dom 24h 7.180 561 904 590 9.234

Break Exclusivo OnAir + Live
| Frequénca  Horario  POA  REDERS

Gaucha Atualidade Seg a Sex 08h10 as 10h 16.127 18.532
Timeline Gaucha Seg a Sex 10h as 11h 10.953 12.502
Esportes ao Meio-Dia Seg a Dom 12h as 12h50 12.459 14.113
Sala de Redacédo Seg a Sex 13h as 15h 16.983 19.570
Galcha Hoje Seg a Séb 05h as 08h 17.814 20.772
Chamada Geral 12 Ed. Seg a Séb 11h as 12h 10.640 12.283
Galcha+ Seg a Sex 15h as 16h30 8.005 9.152
Chamada Geral 22 Ed. Seg a Sex 16h30 as 17h30 6.767 7.764
Show dos Esportes Seg a Sex 20h as 22h 9.589 11.002
Supersabado Sab 08h as 12h 8.178 9.275

Operacoes comerciais

Comercial avulso de 180s;

Necessario alinhamento prévio com Opec e Editoria;

Disponivel compra somente com 15 dias Uteis de antecedéncia.

Aproveitamento on air - comercial det 180s

Aproveitamento digital - Veiculacdo de video de até 3 minutos no intervalo dos programas em live.

Verificar regras, horarios e restri¢ces para os segmentos de bebidas, casa de aposta, motel, sexshop e medicamentos (consultar area de produto).
Pagamento: 10 dias fora quinzena.

Citacdo de patrocinio: assinatura de marca e slogan até 5". Ex.: telefone, site ou redes sociais.

Comerciais multiplos promovendo mais de uma marca, empresa ou servi¢o: Consultar area comercial.

Compra Incancelavel: toda comercializagdo é realizada sob a condigdo de ndo cancelamento, determinada pela necessidade de planejar adequadamente a ocupacao dos
intervalos

e, principalmente, com o objetivo de garantir ao anunciante a exibicdo da sua mensagem. Em carater de excecdo sera permitido substituir o comercial por outro produto ou
servico de sua linha, desde que mantenha a mesma programacao contratada e observe os prazos de entrega de material definidos na tabela de precos.

Comunicagdo de Cancelamento:

1)Minimo de 15 dias de antecedéncia para midia avulsa;

2)Minimo de 30 dias de antecedéncia para patrocinio;

3)Cancelamento antes do 3° més de contrato sera faturada a diferenca do negociado em relacéo ao valor tabela.

Encaixe de midia: midias encaixadas e faturadas ndo poderédo ser canceladas ou alteradas. Caso a midia ndo seja veiculada devido ao nao envio dos materiais pertinentes
por parte do cliente ou da agéncia, havera falha na veiculacdo, compensado de acordo com disponibilidade da emissora.

Material caracterizado como a pedido tera acréscimo de 100% sobre o valor tabela.

Formatos Diferenciados (que ndo constam): consultar area comercial/planejamento.

Gravacdo de Materiais: a Radio Galcha envia materiais gravados pela mesma para aprovacédo prévia. Entregas de materiais ao vivo ndo sdo comprovadas.

Espaco Editorial: de acordo com as Regras Gerais de Operagdes Comerciais, contetidos editoriais extraordinarios tém prioridade jornalistica sobre contelidos comerciais em
casos como entrevistas coletivas, desastres naturais e transmissdes esportivas (entre outros); dessa forma, fica facultado a emissora o direito de reprogramar a entrega dos
comerciais previstos para as datas e horarios em questdo, em comum acordo com seus contratantes.

Determinacgédo de Horario: 50% de acréscimo em cima do valor determinado do programa.

O patrocinador ancora/quadro nao bloqueia o break, mas bloqueia entregas ao vivo dentro dos programas.
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Texto ao ViVO 60 segundos

Toda a credibilidade dos comunicadores da Radio Gaticha junto aos ouvintes como uma forma de divulgar o seu
produto ou servigo. Textos ao vivo destacando as qualidades e as promogdes do anunciante.

Bom Dia Segunda-Feira

Marcelo Drago

Esporte & Cia. Rafael Colling 2.434 - - - - -
Madrugada Galcha Marcelo Drago 2434 - - - - -
Amanda Alessandro Frederico
Gaucha Hoje Anténio Carlos Macedo 16.015 Boeira e 683 VaI|m,e 736 Feijo e 693
Tayline André Joanna
Manganelli Fiedler Manhago
Galcha Atualidade Andrgssg Xavier e Rosane 13.676 - - - - - -
de Oliveira, Giane Guerra
S , Kelly Mattos, Paulo
Timeline Gatcha Germano e Gabriel Wainer 8.837 ) ) ) } ) )
Amanda Alessandro
Chamada Geral 12 Ed. Anténio Carlos Macedo 8.367 B°e'fa N 646 VaI|m,e 611 Fredgl:lco 628
Tayline André Feijo
Manganelli Fiedler
Esportes ao Meio-Dia Marcelo De Bona 10.111 - - - - - -
Sala de Redacdo Pedro Ernesto Denardin 15.168 - - - - -
Gatcha+ Leandro Staudt, Mariana 6.392 . . . .
Ceccon e Paulo Germano
Chamada Geral 22 Ed. Ramon Nunes 5.444 - - - - -
Hoje nos Esportes Luciano Périco 7.282 - - - - -
Show dos Esportes Luciano Périco e Diori 7463 . . Eduardo 632 .
Vasconcelos Costa
Estidio Gaucha 12 parte Viviana Fronza 6.067 - - - - -
Estidio Gaucha 22 parte Viviana Fronza 4315 - - - - -
Kelly Matos, Denise Cruz e
. Paulo Rocha OU Mariana
Supersabado Ceccon, Paulo Germano e 6.670 . . . . .
Tiago Bitencourt
Show de Bola Zé alberto e Filipe Duarte 6.806 - - - - -
Sabado Esporte Rodrigo Oliveira 3.450 - - - - -
Vitrola Rodrigo Adams 3.420 - - - - -
Domingo Esporte Show Marcelo de Bona 6.245 - - - - -
Sala de Domingo Marcelo de Bona 7.373 - - - - -
Pré-Jornada Diori \/ascochlos € 14.836 - - - - -
Luciano Périco
Galcha Faixa Especial Ramon Nunes ou Viviana 4324 - - - - _

Fronza

Radar de Inovagao

Tércio Saccol

Conversas Cruzadas

Léo Saballa Jr.

Paralelas

Juliana Bublitz

Merchandising

Galpdo da Gaucha

José Alberto Andrade

5.568

Consideracoes

A leitura sera no estilo pessoal de cada apresentador, sendo que a emissora reserva-se o direito de fazer as adequacdes no formato do texto de acordo
com seu perfil de linguagem, desde que em comum acordo com agéncia/cliente.
Para a veiculagdo de qualquer material ao vivo (citagdes e textos) a norma editorial da emissora ndo permite a utilizagdo de 12 pessoa,
tanto no singular como no plural. Méximo de 01 texto ao vivo (60”) por programa.

As entregas de midia avulsa ao vivo ndo poderao colidir com

os patrocinadores ancoras/quadros dos programas.
Nao sera emitido comprovante deste material.

Sempre consultar a drea de OPEC para consulta de disponibilidade.
Nos casos de textos ao vivo sem cunho comercial, sera acrescida a frase "informe comercial”.
O texto seré analisado pela diregao e pela equipe de apresentadores, reservando-se o direito da ndo aceitagdo do mesmo.
Os valores apresentados referem-se a Rede Galcha, ndo sendo possivel realizar agdes especificas em cada praca, a excegdo dos programas Gaticha Hoje,
Chamada Geral 12 Ed. e Show dos Esportes. Nestes casos consultar as tabelas locais a seguir apresentadas.
O apresentador de cada programa é uma referéncia, caso haja necessidade, pode haver alteracdes pela Geréncia de Produto Gatcha.

A entrega de merchandising, que permite a utilizacdo de texto em 12 pessoa, s6 é permitida no programa Galpéo da Gaulcha.
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Comercial valorizado

Um espaco comercial diferenciado, proprio para a divulgacado de ofertas e langamentos de novos produtos.
Os apresentadores da emissora estardo valorizando o comercial do seu produto e/ou servico, através de uma citagdo ao vivo,
chamando a atengdo dos ouvintes para o comercial que serd veiculado na primeira posicdo da janela.

EXEMPLO: PRESTE ATENGAO NO COMERCIAL QUE VEM A SEGUIR. LOGO DEPOIS VEICULARA O COMERCIAL DE 30" DO CLIENTE

Os valores sdo referentes a 30" podendo ser convertidos até 60

Bom Dia Segunda-Feira Citacdo ao vivo + 30" determinado 1.158

Esporte & Cia. Citacdo ao vivo + 30" determinado 1.236 - - -
Madrugada Galcha Citacdo ao vivo + 30" determinado 1.236 - - -
Galcha Hoje Citacdo ao vivo + 30" determinado 8.292 351 535 482
Galcha Atualidade Citacdo ao vivo + 30" determinado 6.952 - - -
Timeline Gaucha Citacdo ao vivo + 30" determinado 4.493 - - -
Chamada Geral 12 Ed. Citacdo ao vivo + 30" determinado 4316 325 522 537
Esportes ao Meio-Dia Citacdo ao vivo + 30" determinado 5.081 - - -
Sala de Redacéo Citacdo ao vivo + 30" determinado 7.706 - - -
Gaucha+ Citacdo ao vivo + 30" determinado 3.250 - 259 -
Chamada Geral 22 Ed. Citacdo ao vivo + 30" determinado 2.771 - - -
Hoje nos Esportes Citacdo ao vivo + 30" determinado 3.701 - - -
Show dos Esportes Citacdo ao vivo + 30" determinado 3.795 - 323 -
Estudio Gaucha 12 parte Citacdo ao vivo + 30" determinado 3.102 - - -
Estudio Gaucha 22 parte Citacdo ao vivo + 30" determinado 2.194 - - -
Supersabado Citacdo ao vivo + 30" determinado 3.421 - - -
Show de Bola Citacdo ao vivo + 30" determinado 2.977 - - -
Sabado Esporte Citacdo ao vivo + 30" determinado 1.820 - - -
Vitrola Citacdo ao vivo + 30" determinado 1.805 - - -
Galpéo da Gaucha Citacdo ao vivo + 30" determinado 3.377 - - -
Domingo Esporte Show Citacdo ao vivo + 30" determinado 3.284 = - =
Sala de Domingo Citacdo ao vivo + 30" determinado 3.225 - - -
Pré-Jornada Citagdo ao vivo + 30" determinado 7.521 - - -
Zona Mista Citacdo ao vivo + 30" determinado 5.084 - - -
Galcha Faixa Especial Citacdo ao vivo + 30" determinado 1.890 - - -

ConS|deragoes

Sempre consultar a area de OPEC para consulta de disponibilidade.

2. O comercial valorizado sera realizado no maximo 01 vez por dia em cada programa.

3. O texto da citacdo ao vivo seré analisado pela programacéo e pela equipe de apresentadores, reservando-se o direito de ndo aceitacdo
do mesmo.

4. Acitacdo sera no estilo pessoal de cada apresentador.

5. As entregas de comercial valorizado ndo poderao colidir com os patrocinadores ancoras/quadros dos programas. Consultar
previamente a area comercial.

6. Nao sera emitido comprovante deste material, pois trata-se de um texto ao vivo.

7.  Os valores apresentados referem-se a Rede Galcha, ndo sendo possivel realizar agdes especificas em cada praga, a excecdo dos
programas Gaucha Hoje, Chamada Geral 12 Ed. e Show dos Esportes (nestes casos, consultar as tabelas locais a seguir apresentadas).

8. O apresentador de cada programa é uma referéncia, pode haver alteracdes realizadas pela Geréncia de Produto Gaucha.

Programas externos
 Programagio  Preo

Sala de Redagéo 77.001
Gaucha Atualidade 57.399
Timeline Galcha 52.146
Esportes ao Meio-Dia 53.568
Gaulcha+ 52.192
Hoje nos Esportes 47.555
Show dos Esportes 54.217
Supersabado 44.032
Show de Bola 46.206
Acerto de Contas 48.467
Galpdo da Galcha 43.447
Domingo Esporte Show 42.620
Pré-Jornada 54.373
Observacoes

Todos os programas externos deverdo ser alinhados com as areas de produto e planejamento.
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Near Live no Break — OnAir + Digital
| Progamagiez  Frequénca  Horirio  REDE

Gaucha Atualidade Seg a Sex 08h10 as 10h  15.420
Timeline Gadcha Seg a Sex 10h as 11h 11.817
Esportes ao Meio-Dia Seg a Dom 12h as 12h50  12.628
Sala de Redacéo Seq a Sex 13h as 15h 16.374
Gaucha hoje Seg a Séb 05h as 08h 17.482
Chamada Geral 1ed Seq a Séb 11h as 12h 11.755
Gaucha + Seg a Sex 15h as 16h30  10.048
16h30 as
Chamada geral 2ed Seg a Sex 17h30 9.324
17h30 as
Hoje nos esportes Seqg a Sex 18h50 10.695
Show dos esportes Seq a Sex 20h as 22h 11.044
Supersabado Sab 08h as 12h 10.085
Pré-Jornada Dom 14h 15.460

Near Live no Break

Bom Dia Segunda-Feira 00h as 05h 2.822 109 119 3.228
Esporte & Cia. Ter a Sab 00h as 03h 2.874 116 183 112 3.283

Madrugada Galcha Ter a Sab 03h as 05h 2.879 119 183 116 3.295

Gatcha Hoje Seg a Séb 05h as 08h 11.041 748 1.190 789 13.765
Galcha Atualidade Seg a Sex 08h10 as 10h 9.487 610 964 644 11.703
Timeline Galcha Seg a Sex 10h as 11h 6.673 395 622 414 8.100
Chamada Geral 12 Ed. Seg a Sab 11h as 12h 6.524 399 618 499 8.038
Esportes ao Meio-Dia Seg a Dom 12h as 12h50 7.387 421 662 443 8.911

Sala de Redacédo Seg a Sex 13h as 15h 10.275 662 1.034 689 12.657
Galcha+ Seg a Sex 15h as 16h30 5.275 298 458 302 6.331

Chamada Geral 22 Ed. Seg a Sex 16h30 as 17h30 4.688 261 399 261 5.607
Hoje nos Esportes Seg a Sex 17h30 as 18h50 5.808 324 499 350 6.978
Show dos Esportes Seg a Sex 20h as 22h 6.026 362 565 376 7.327
Estidio Gaucha 12 parte Seg a Sex 22h as 23h 4.941 354 555 295 6.142

Estidio Gaucha 22 parte Seg a Sex 23h as 00h 3.927 191 310 205 4.629
Supersabado Sab 08h as 12h 5.357 280 436 298 6.368
Pareddo do Guerrinha Sab 20h as 21h 4.336 191 339 224 5.086
Show de Bola Sab 15h as 18h 4.681 235 380 238 5.532
Sabado Esporte Sab 18h as 20h 3.481 164 238 164 4.046
Vitrola Sab 21h as 00h 3.008 127 191 161 3.484
Playlist Dom 00h as 01h 4.336 213 335 231 5.112
Campo & Lavoura Dom 06h as 07h 4369 268 432 295 5.732
Acerto de Contas Dom 07h as 08h 5.094 335 540 369 5.127
Galpao da Galcha Dom 08h as 09h30 5.945 342 540 362 7.186
Domingo Esporte Show Dom 09h30 as 12h 5.090 280 421 290 6.078
Sala de Domingo Dom 13h as 14h 5.023 268 406 276 5.971

Central do Torcedor Sab 14h as 15h 9.911 588 934 610 12.040
Pré-Jornada Dom 14h 9.911 588 934 610 12.040
Balango Final Dom Apos o Futebol da Gatcha 8.476 488 793 540 10.293
Galicha Faixa Especial Dom 21h30 as 00h 3.566 164 253 164 4.145

Zona Mista Dom Apos o Futebol da Gaucha 8.290 488 785 540 10.100
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Near Live dentro do programa

Show dos Esportes Seg a Sex 20h as 22h 21.947
Supersabado Séb 08h as 12h 18.591
Show de Bola Sab 15h as 18h 15.663
Domingo Esporte Show Dom 09h30 as 12h 17.576

Observagoes

A acdo sera um falso ao vivo, gravada 2 dias antes. Combinar dia da veiculagdo com o cliente.

Equipe do Grupo RBS estara presente para ministrar a acdo e realizar a gravacao.

Caso seja necessario que a gravacao seja feita no mesmo dia da veiculagdo, é preciso consultar o time de Produto Gaucha.
Consultar disponibilidade de gravacédo e veiculacdo via Opec Lives.

Caso o programa escolhido ndo tenha transmissdo em live, o aproveitamento sera apenas em on-air.

Para compras em diferentes pragas (Serra, Santa Maria ou Zona Sul), o aproveitamento ndo ira para a transmissdo em live, somente em on-air.
Para casos de RS2 (sem video, apenas audio), as datas para gravacdo com estidio devem ser feitas pelo time comercial.
Sem bloqueios de segmento no break. Para chamadas de comercial valorizado, consultar os bloqueios do programa.
Gravagdo sera feita no pdv, feira ou evento do cliente

0 Para acdes de Near Live com presenca de comunicador no PDV, o valor de caché deve ser orcado via Pulso Creators.

1. Paraveiculagdo do Near live é necessério que o material de dudio e video venham separados.

Acao de Conteudo
| Progameie  Feaunda Moo ReE

"‘—“"P".\‘.‘-’“P‘P.W!\’—‘

Esporte & Cia. Ter a Séb 00h as 03h 3.091
Esportes ao Meio-Dia Seg a Dom 12h as 12h50 25.476
Sala de Redagao Seg a Sex 13h as 15h 38322
Hoje nos Esportes Seg a Sex 17h30 as 18h50 9425
Show dos Esportes Seg a Sex 20h as 22h 10.024
Supersabado Sab 08h as 12h 8380
Paredao do Guerrinha Sab 20h as 21h 6.181
Show de Bola Sab 15h as 18h 6.946
Sabado Esporte Sab 18h as 20h 4397
Domingo Esporte Show Dom 09h30 as 12h 7883
Sala de Domingo Dom 13h as 14h 7698
Central do Torcedor Sab 14h as 15h 36.206
Pré-Jornada Dom 14h 36.206
Balango Final Dom Apds o Futebol da Gaucha 30217
Zona Mista Dom Ap0s o Futebol da Gaticha 14.777

Acao de Conteudo - Product Placement

Galcha Atualidade Seg a Sex 08h10 as 10h

18.415
Timeline Gaucha Seg a Sex 10h as 11h 12437
Esportes ao Meio-Dia Seg a Dom 12h as 12h50 14.146
Sala de Redagao Seg a Sex 13h as 15h 19.496

Observagoes

Necessidade de pré-aprovacao editorial e do comunicador, reservando-se o direito da ndo aceitacdo ou veiculacdo do mesmo ou ainda de fazer
adequagdes no texto, desde que em comum acordo com a agéncia/cliente, caso o material esteja em desacordo com padrdo exigido pela emissora;
Limitacdo de 01 acdo de conteldo por programa/dia;

N&o é permitido alterar o tempo do texto (até 60").

Bloqueios de segmento com os patrocinadores dos programas.

Para acdes de product placement, apenas os segmentos de café, cha, agua, chimarrdo e energético* estao liberados.

O segmento de energético ndo esta liberado para o programa do Atualidade

ok wn



GAUCHA

Programas

Bom Dia Segunda-

30.000 impressdes em

00h as 05h Ao vivo 3.069 1.050 4.119
Feira multiformatos
6.600 impressdes dudio
pré roll + 6.600
Esporte & Cia. TeraSab  00h as 03h 2 Ao vivo 110 44 44 impressdes selo player 19.163 1446 20.609
+ 30.000 impressdes
em multiformatos
Pitaco do Sala Terasab 00has03h 1 Ao vivo 2 » . 30.000 impresses em ;195 4059 g 240
multiformatos
Arquibancada TeraSab 00has03h 1 Ao vivo 2 2 - 30.000 impresses em ;195 4059 g 240
Gaucha multiformatos
Trilha da Madrugada  TeraSéb  00has03h 1 Ao vivo 2 2 : 30.000 impressGes em 7 195 1050 240
multiformatos
Temperatura TeraSab  00h02 1 Ao vivo 2 » . 30.000 impressGes em 7 195 4059 g 240
multiformatos
Temperatura TeraSab  01h02 1 Ao vivo 2 2 - 30.000 impressGes em 7 19y 4050 8240
multiformatos
Temperatura TeraSab  02h02 1 Ao vivo 2 2 - 30.000 impressdes em 7 195 1050 240
multiformatos
Esporte & Cia.Hora 1o . sap 01h30 1 Gravado 2 2 - 30000 impressGes em n5 450 g108
Certa | multiformatos
Esporte & Cia. Hora o 41 02n30 1 Gravado 2 2 - 30000 impressGes em ng 450 g108
Certa ll multiformatos
Abre Aspas Terasab 00has03h 1 Ao vivo 2 » . 30.000 impresses em ;195 4059 g 240
multiformatos
Destaques do Site~ TeraSab 00h as03h 1 Ao vivo 2 2 - 30.000 impressGes em 7 19y 4050 8240
multiformatos
DEBATE NA . 00h as . 30.000 impressdes em
MADRUGADA Ter a Sab 03h00 1 Ao vivo 22 22 - multiformatos 7.190 1.050 8.240
Destaques do TeraSab 00has03h 1 Ao vivo 2 2 - 30.000 impressGes em ;195 4059 g 240
Jornalismo multiformatos
Aniversariantes do . o cah 0o as03h 1 Ao vivo 2 2 - 30.000 impressGes em ;195 4059 g 240
dia multiformatos
Noticias do Futebol . - o4 oopas03h 1 Ao vivo 2 2 - 30.000 impressbes em 7 195 459 g 240
Feminino multiformatos
2.300 impressdes
audio pré roll + 2.300
Madrugada Galcha ~ TeraSab 03has05h 4 Ao vivo 110 44 44 impressdes selo player 18.172 1.188 19.360
+ 30.000 impressdes
em multiformatos
Trilha Sonora TeraSab 03hasOsh 1 Ao vivo » 2 - 30.000 impressGes em 5 g9, 450 8944
multiformatos
Destaquesdo Dia ~ TeraSab 03hasOsh 1 Ao vivo 2 2 : 30000 impressGes em ;94 4050 g 944
multiformatos
Comentario TeraSab 03has05h 1 Gravado 2 2 - 30000 impresses em 557 4059 g337
Esportivo multiformatos
Madrugada Galcha 1o sa1, 03n30 1 Gravado 2 2 . 30.000 impressdes em ;955 4059 gg70
Hora Certa | multiformatos
Madrugada Galcha 1 sai (an30 1 Gravado 2 2 - 30000 impressGes em 7 959 4959 970
Hora Certa Il multiformatos
Previsdo do Tempo ~ TeraSab  03h15 1 Gravado 2 2 - 30.000 impressGes em 7 950 1050 8970
multiformatos
Previsio do Tempo ~ TeraSab  03h45 1 Gravado 2 2 . 30000 impressGes em 7 959 4950 970
multiformatos
Previsio do Tempo ~ TeraSab  04h15 1 Gravado 2 2 - 30.000 impressGes em ;955 4059 g 970
multiformatos
Previsdo do Tempo ~ TeraSab  04h45 1 Gravado 2 2 - 30.000 impressGes em 7 950 1050 8970
multiformatos
Agenda Cultural Terasab  03h30e Gravado “ 2 : 30.000impresses em g5, 4059 10290
04h10 multiformatos
Noticia da Redacdo ~ TeraSab 03has05h 1 Ao vivo 2 2 - 30.000 impresses em g 5g5 4059 9,630
multiformatos
Ronda direto da . 03h35 e . 30.000 impress6es em
Redacio GatchazH Ter a Séb 04h35 1 Ao vivo 44 22 - multiformatos 10.560 1.050 11.610
Destaques de . 03h10 e . 30.000 impressdes em
Conei Terasib o0 1 Ao vivo a4 2 - Il 10.560 1.050 11.610
Comentario ao Vivo 30,000 i -
Anténio Carlos TeraSab  04h50 1 Ao vivo 2 2 - LUUIMPressoes em g 580 1050 9.630
multiformatos
Macedo
DestaquesdaDupla ¢ s 03pasosh 1 Gravado 2 2 - 30.000 impressdes em ;955 4059 gg70
GreNal multiformatos
Participacao do TeraSab 03has05h 1 Ao vivo 2 2 - 30000 impressSes em ;94 4050 g 944
ouvinte multiformatos
Fatos do Dia TeraSab 03has0sh 1 Ao vivo » 2 - 30.000 impressGes em 5 g9, 450 8944
multiformatos
Diério de Brasflia TeraSib  04h30 1 Gravado 2 2 - 30000 impressGes em ;557 4059 337

multiformatos




GAUCHA

Programas

30.000 impressdes em
Ronda das Ruas TeraSab  04h20 Ao vivo _ B multiformatos 7322 1050 8372

Reaplicagdo audio

7 Ao vivo 2 1 182 52 26 = 2 2 176.941 1.500 178.441

Gaticha Hoje SegaSab 05has08h 6 live
Cota Visual (Live) Acessar informacGes
Momento quinta . . e
série TeraSex 05h50as 1 1 Ao vivo 1 - 16 16 - - R R Reapllcaggo audio 36256 500 36.756
06h live
Campo e lavoura com . Reaplicagao audio
Gisele Loeblein SegaSex  06h15 1 1 Ao vivo 1 - 22 22 - - - - live 62490 500 62.990
Giro do Interi D
ro do nterior SegaSab 06h15 as 1 1 Ao vivo 1 - 26 26 - - - - Reapllcagl?:eaudlo 58916 500 59.416
07h
Almanaque do , N . Reaplicagao audio
Gaticha Hoje SegaSadb  06has 1 1 Ao vivo 1 - 26 26 - - - - live 74682 500 75.182
06h30
Aeroporto Servicos SegaSex 05h50as 1 1 Ao vivo 1 - 22 22 - - R R Reapllcagl?\f;audlo 63.192 500 63.692
06h
Vestindo a Camiseta  Seg 4 Sab 05has08h 1 1 Aovivo 1 - 2 2 - - . . Reap"caﬁ?\za”d'o 63192 500 63.692
Central de Esportes SegaSex 05h40e 1 2 Ao vivo 2 - 44 44 - - R R Reapllcac;lf\;)eaudlo 109.533 500 110.033
06h50
210 Bad P N
Comentario Baddo oo qui  oshasosh 1 1 Gravado 1 -2 2 - - - . Reaplicacgodudio 45517 500 46517
Staudt live
- . N . Reaplicagdo dudio
Previsdo do Tempo | Seg aSab 822;; 1 1 Ao vivo 1 - 26 26 - - R R live 58916 500 59.416
Previsdo do Tempo Il Segasib 06h303s 1 ] Ao vivo 1 ) 2% %6 ) ) _ _ Reapllcagl?\zaudlo 70180 500 70.680
08h
Previsdo do Tempo Il , N . Reaplicagao audio
Seg a Sab OGggg as 1 1 Ao vivo 1 - 26 26 - - N _ live 70.180 500 70.680

Terca Galponera Reaplicacio audi
(participacao de José Ter  05haseh 1 1 Aovivo 1 - 4 4 - - - - eap 'Caﬁ?° audio 43497 500  13.997
Alberto Andrade) ve

Reaplicagao audio

Quero saber Seg a Sab 07222 as 1 1 Ao vivo 1 - 26 26 - - _ _ live 58176 500 58.676
Comentario SegaSex 07h40as 2 1 Aovivo 1 - 2 2 - - - - Reaplicacaoaudio g5 63, 500 66,134
Esportivo 08h live
Bor’n dia no SegaSab  07h55 1 1 Ao vivo 1 - 26 26 - - ) ) Reapllcaggo audio 54482 500 54.982
Galcha Hoje live
Manchetes do Dia - Reaplicacio audi
Confira o que ja é SegaSab 07h40as 1 1 Aovivo 1 - 26 26 - - - - caplcacso udlo 77567 500 78067
noticia 08h ive
) . N . Reaplicagdo dudio
Mercado Financeiro SegaSex 07h20as 1 1 Ao vivo 1 - 22 22 - - - - live 51570 500 52.070
07h45
- N . Reaplicagao audio
Agenda Econémica SegaSex 07h20as 1 1 Ao vivo 1 - 22 22 - - - _ live 51570 500 52.070
07h45
Economia com , N . Reaplicagao audio
Giane Guerra Seg a Sab Oggﬁgeas 1 1 Ao vivo 1 - 26 26 - - _ _ live 77567 500 78.067
. . —
Gaucha Hoje 1%parte o5 154 oshao 1 1 Gravado 1 - 2% 2 - - - . Reewlicacosudio gs107 500 65607
Hora Certa | live
. P =
Gaucha Hoje 1%parte o5 o4 0gho3 1 1 Gravado 1 - 2% 2% - - - - Reaplceciodudio 65107 500 65607
Hora Certa Il live
. P PP
Gaucha Hoje T parte 03,545 oh1s 1 1 Gravado 1 - 2% 26 - - - - Reaplicacdodudio 65107 500 65607
Hora Certa lll live
. P PP
Gaucha Hoje 2% parte o5 o4 ophas 1 1 Gravado 1 - 26 2% - - - . Resplicacodudo g7339 500 67.639
Hora Certa | live
. P P
Gauchatoje 2*parte oy ash  07h03 1 1 Gravado 1 - 2% 2% - - - . Resplicaciodudio g7339 500 67,639
Hora Certa Il live
. B Reablicacio dudi
Gaucha Hoje 27parte o5 154 o7h30 1 1 Gravado 1 - 2% 2 - - - - eaplicacioaudo 67339 500 67839
Hora Certa Ill live
Hora Certa Especial SegaSab 05has08h 1 4 Ao vivo 1 - 104 26 - - - - Reapllcagl.ia\;)eaudlo 106.264 500 106.764
Temperatura . N . Reaplicagdo dudio
Especial SegaSab 05has08h 1 4 Aovivo 1 - 104 26 - - - - e 104702 500 105.202
TOP 10 SegaSab 05has06h 1 2 Aovivo 1 - 52 2% - - - - Reap"caﬁ?\f’ea“dm 76147 500  76.647
Expresso de Noticias ~ SegaSab 05has08h 1 2 Aovivo 1 2 52 2% 52 - - . Reap"caﬁ?\za”d'o 125017 500 125.517
Noticia da Hora SegasSab 06has0sh 1 4 Aovivo 1 - 104 26 - - - - Reap"caﬁf\f’ea”d"’ 106264 500 106.764
Dupla GreNal SegaSab 05h20as 1 1 Aovivo 1 - % 2 - - _ . Reap"caﬁf\za“d"’ 64640 500  65.140
06h
Trilha Sonora do Reaplicagao audio
Gaticha Hoje SegaSab 05has08h 2 1 Aovivo 1 - 26 26 - - - - live 77.567 500  78.067

Efj;ﬂg:gsedwa“ma SegaSex 07h45as 1 1 Aovivo 1 - 2 2 - - B ) Reaplicacdodudio 100 c00 46,600

nah live
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Vida de Pet Sab 06h as 07h 1 Gravado 1 B R R Reaplicagdo audio live 19.933 20433
Direto ao Ponto SegaSab 07has07h15 1 1 Aovivo 1 - 26 26 - - - - Reaplicagdo 4udio live 54482 500 54.982
Comentério do . e e
Gabriel Wainer Seg a Sex 06h55 1 1 Aovivo 1 - 22 22 - - - - Reaplicagdo audio live 46.100 500 46.600
Comentério do N .
Carpinejar SegaSex 05h00as 1 1 Aovivo 1 - 2 22 - - - - Reaplicacdo dudio live ~ 46.100 500 46.600
08h00

SegaSex 08h10as10h 5 6 Aovivo 2 1 132 44 22 - 2 2 Reaplicagao audio live 149.076  1.500 150.576

Galcha Atualidade A ¢ informach
Cota Visual (Live) Acessarinformacoes

Pré-Galcha Atualidade SegaSex 08h10as10h 1 1 Gravado 1 - 22 22 - - - - Reaplicacdo audio live ~ 29428 500 59.928
Participagdo do N .
Ouvinte SegaSex 08h10as10h 1 1 Aovivo 1 -2 2 - - - - Reaplicaco audio live ~ 63067 500 63.567
Temperatura Especial ~ SegaSex 08h10as10h 1 2 Aovivo 1 - 44 22 - - - - Reaplicacdo audio live ~ 76.004 500 76.504
Eﬁf;':f’am'a comGane g aSex 08h10as10h 1 1 Aovive 1 - 22 22 - - - - Reaplicaciodudiolve ~ 63067 500 63567
Galcha Atualidade Seg a Sex 08h35 1 1 Gravado 1 - 22 22 - - - - Reaplicagdo 4udio live 58.822 500 59.322
Hora Certa |
Gaicha Atualidade  Segasex  08hd5 1 1 Gravado 1 - 2 2 - - - Reaplicacio audio live ~ 58822 500  59.322
Hora Certa Il
Gaucha Atualidade Seg a Sex 09h03 1 1 Gravado 1 - 22 22 - - R - Reaplicagdo 4udio live ~ 58.822 500 59.322
Hora Certa lll
Previsdo do Tempo Seg a Sex 09h10 1 1 Aovivo 1 - 22 22 - - _ _ Reaplicacdo audio live 65038 500 65.538
Informagdes N .
do Transito SegaSex 08h10as10h 3 1 Aovivo 1 -2 22 - - - - Reaplicaio dudio live ~ 65038 500 65.538
Virada da Hora Seg a Sex 09h05 1 1 Ao vivo 1 - 22 22 - - _ _ Reaplicagéo audio live 65.038 500 65.538
Origens Sex 0%h30 1 1 Aovivo 1 - 4 4 - - - Reaplicacio audiolive 11825 500 12325

Agronegécio com

Gisele Loeblein Qua  08h103s10h 1 1 Aovivo 1 - 4 4 - - - - Reaplicaco dudio live 11825 500 12.325
Destaquesde Abertura goa5ex  08h15 1 1 Aovivo 1 - 22 22 - - - - Reaplicacio dudiolive ~ 65.038 500 65538
Destaques da Politica ~ SegaSex 08h10as10h 1 1 Aovivo 1 - 22 22 - - - - Reaplicacdo audio live ~ 65.038 500 65.538
Direto de Brasilia SegaSex 08h10as10h 1 1 Aovivo 1 - 22 22 - - _ _ Reaplicacio dudio live 38103 500 38.603
Estradas com Jocimar Qui 08%?1 as 1 1 Aovivo 1 - 4 4 - - - - Reaplicagdo audio live 11.825 500 12.325
Destaques do Timeline  Seg a Sex 08%?1 as 1 1 Aovivo 1 - 22 22 = - - - Reaplicagdo audio live 65.038 500 65.538
3 Aovivo 2 1 66 44 22 = 2 2 Reaplicagao audio live  102.779 1.500 104.279
Timeline Gaucha SegaSex 10has11h 4 i ) Acessar informacs
Cota Visual (Live) Acessarinfonmacoes
Pré-Timeline SegaSex 10has11th 1 1 Gravado 1 - 22 22 - - B R Reaplicacio audio live 35104 500 35604
Destaques de Abertura SegaSex 10has1th 1 1 Aovivo 1 - 2 22 - - - - Reaplicacdo 4udio live ~ 35.038 500 35.538
Temperatura Especial ~ SegaSex 10has1th 1 2 Aovivo 1 - 22 22 - - - - Reaplicacdo audio live ~ 41.874 500 42.374
Hora Certa Especial SegaSex 10has11h 1 2 Aovivo 1 - 22 22 - - - - Reaplicagdo dudio live 41.874 500 42.374
'Ic'lérrglllne Gaucha Hora  Sega Sex 10h 1 1 Gravado 1 - 22 22 - - R - Reaplicagdo 4udio live ~ 35.104 500 35.604
'Ic'lezrr\;lllr;e Galcha Hora  Seg a Sex 10h30 1 1 Gravado 1 - 22 22 - - ) ) Reaplicacao audio live 35104 500 35.604
Timeline do Ouvinte SegaSex 10has1th 1 1 Aovivo 1 - 22 22 - - . . Reaplicagdo dudio live 35038 500 35538
Muda o Jazz SegaSex 10has11th 1 1 Aovivo 1 - 22 22 - - _ _ Reaplicacdo audio live 35038 500 35.538
Inf o
s SegaSex 10has1lh 1 1 Aovivo 1 - 22 22 - - - - Reaplicacio audiolive ~ 35038 500 35538
Intervalo Especial -
Rode G SegaSex 10has1lh 1 1 Aovivo 1 - 22 22 - - - - Reaplicacio audiolive ~ 35038 500 35538
. 4 Aovivo 2 1 88 44 22 = 2 2 Reaplicagdo audio live ~ 75.847  1.500 77.347
ChamadaGeral 12Ed.  SegaSex 11hasi12h 4 i ~
Cota Visual (Live) Acessar informacoes
- a
:&e ChamadaGeral1® ¢ o cex 11hasi2h 1 1 Gravado 1 - 22 22 - - - - Reaplicacio audio live ~ 28347 500  28.847
Destaques da Abertura SegaSex 11has11h30 1 1 Aovivo 1 - 22 22 - - - - Reaplicacdo audio live ~ 29.879 500 30.379
Mercado Financeiro Seg a Sex 11h15 as 1 1 Ao vivo 1 - 22 22 B o _ _ Reaplicagéo audio live 30.709 500 31.209

11h40




GAUCHA

Programas

Reaplicagdo audio

Previsdo do Tempo Seg a Sex 11h as 11h40 Ao vivo live 29.879 30.379
Manchetes do SegaSex  11has11h30 1 Ao vivo 2 2 - - Reaplicacdo audio 59479 509 30379
Esporte live
Comentario SegaSex  11h40as12h 1 Ao vivo 2 2 - - Reaplicacao dudio 3 40y 500 34044
Esportivo live
Temperatura SegaSex  1ihasi2h 1 Ao vivo “ 2 - - Reaplicacdodudio 45393 500 42,893
Especial live
Manchetes do site SegaSex  11h35as12h 1 Ao vivo 2 2 - - Reap"c"l"if/? audio 34444 500 34944
Destaques da SegaSex  11has11h30 1 Ao vivo 2 2 - - Reaplicacdo audio 455, 500 28720
Redacéo live

a B o~ 7 .
Chamada Geral 1 Seg a Sex 11h20 1 Gravado 2 2 - - Reaplicacdo audio 56049 500 26549
Ed. Hora Certa | live

a . ~ 7 .
Chamada Geral 1 Seg a Sex 11h35 1 Gravado 2 2 - : Reaplicacdo audio  ,6 09 500 26549
Ed. Hora Certa Il live

a . ~ 7 .
Chamada Geral 1 Seg a Sex 12h 1 Gravado 2 2 - - Reaplicacdo audio  5¢ 049 500 26549
Ed. Hora Certa lll live
Informagges do SegaSex  1ihasi2h 3 Ao vivo 2 2 - - Reaplicacdo dudio  »g 550 500 28,720
Transito live
Mensagens dos Seg a Sex 11has12h 3 Ao vivo 2 2 - - Reaplicacdo dudio 55 559 500 28720
Ouvintes live
DestaquesdaDupla o0 e 11h20as12h 3 Ao vivo 2 2 - - Reaplicacdo audio 4555 500 28720
GreNal live

! SegaDom  12has12h50 3 Ao vivo 90 60 30 . Reaplicacdo dudio g7 771 1500 89271

Esportes ao Meio- live
Di . .

) Cota Visual (Live) Acessar informacdes
Pré-Esportes ao SegaDom  12has12h50 1 Gravado 30 30 - - Reaplicacdo audio ) e 500 45150
Meio-Dia live
Manchetes Esportes g0 o pom  12has12h50 1 Ao vivo 30 30 - - Reaplicacdo audio 3379, 509 34204
ao Meio-Dia live
Comentario Pedro ¢ - pom 12h40 2 Ao vivo 30 30 - - Reaplicacdo audio 47708 500 48208
Ernesto live
Esportes ao Meio- ¢ poy 12h09 1 Gravado 30 30 - - Reaplicacdo audio ) e 500 45150
Dia Hora Certa | live
Esportes ao Meio- ¢, pom 12h15 1 Gravado 30 30 - - Reaplicacao audio 4, ey 500 45150
Dia Hora Certa Il live
Esportes ao Meio- ¢ o, 12h40 1 Gravado 30 30 - - Reaplicacdo audio ) e 500 45150
Dia Hora Certa lll live
Destaque da SegaDom  12has12h50 1 Ao vivo 30 30 - - Reaplicacdo audio 4, 395 500 44.895
Redagéo live
Assuntos do SegaDom  12has12h50 1 Ao vivo 30 30 - - Reaplicacdo dudio 45 558 500 45,558
Momento live
Placar Gatcha Seg a Dom 12h30 1 Ao vivo 30 30 - - Reap"cj’if/f;’ audio 44395 500  44.895
Informaces da Reaplicacdo audio
Dupla Grenal - Seg a Dom 12h05 1 Ao vivo 30 30 - - P Iif/e 44.395 500  44.895
Esportes ao meio dia
Futebol Feminino - Reanlicacio audio
Esportes ao Meio-  Seg a Dom 12h35 1 Ao vivo 30 30 - - P “f/e 44395 500  44.895
Dia

13has15h 6 Ao vivo 66 44 22 . Reap"“l‘iflzo audio 134482 1500 135982
Sala de Redacédo Seg a Sex . ~
Cota Visual (Live) Acessar informacoes
Top do Sala de Seg a Sex 13h 1 Gravado 2 2 - - Reaplicacdo dudio g5 704 500 53204
Redacdo live
Segas R
Temperatura €983 y3pasish 1 Ao vivo a4 2 - - Reap"cj’if/f;’ dudio 75608 500  76.108
Comentaristas da SegaSex  13hasish 1 Ao vivo 4 2 - - Reaplicacdo audio 76495 500 76.998
Dupla Grenal live
Hora Certa Especial Seg a sex 13has1sh 1 Ao vivo 4 2 - - Reap"cj’if/f;’ audio  gg061 500 88561
Pesquisa Interativa Seg a Sex 13has15h 2 Ao vivo 2 2 - - Reap"c‘l’i‘i" audio 7936 500 68436
TempeturaEspecial ~ ©¢92 5€X 14h15 2 Ao vivo 2 2 - - Reap"cﬂf:’ audio 67936 500 68436
setoristasdabupla .0 g, 14h30 2 Ao vivo 2 2 - - Reaplicacdo dudio 7936 500 68436
GreNal live
4 Ao vivo 88 44 22 . Reap"‘??“ audio 23550 1500 75.020
Gaucha+ Seg a Sex 15h as 16h30 lve
Cota Visual (Live) Acessar informacdes
InformacGes do SegaSex  15has16h30 1 Ao vivo 2 2 - - Resplichedosudlo 26377 00 26877

Transito

live
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Previsdo do Tempo Seg a Sex 15h as 16h30 Ao vivo - Reaplicagdo audio live 26.377 26.877
{sg)“gg?;ft“fa SegaSex  15has16h30 1 2 Aovivo 1 S m 2 ] } - - Reaplicacdo dudio live 31.700 500  32.200
|GaUCh3+ Hora Certa Seg a Sex 15h10 1 1 Gravado 1 . 22 22 B _ - - Reaplicacdo audio live 26.639 500 27.139
ﬁaUCh“ Hora Certa Seg a Sex 15h25 1 1 Gravado 1 - 22 22 _ _ - - Reaplicacdo dudio live 26.639 500 27.139
ﬁaum% Hora Certa Seg a Sex 15h40 1 1 Gravado 1 - 22 22 _ _ - - Reaplicacdo audio live 26.639 500 27.139
ﬁf’“h“ HoraCerta o) 4 sex 16h10 1 1 Gravado 1 i »  » . . . - Reaplicacdo audio live 26.639 500  27.139
\G/aUCha+ HoraCerta  gogasex 16h20 1 1 Gravado 1 N - - - - Reaplicacdo udio live 26.639 500  27.139
Boas Noticias Seg a Sex 15h as 16h30 1 1 Ao vivo 1 - 22 22 - - - - Reaplicagdo audio live 26.377 500  26.877
Darticioncs
Oaur\t,'iﬂt'zagac’ do Seg a Sex 15has16h30 2 1 Aovivo 1 - 22 22 - - - - Reaplicacdo 4udio live 26377 500 26.877
Inf 8
er;;;rr?zgoes do Seg a Sex 15h as 16h30 1 1 Ao vivo 1 - 22 22 - - - - Reaplicagdo audio live 26.377 500  26.877
Manchetes da Tarde Seg a Sex 15h as 16h30 1 1 Ao vivo 1 - 22 22 - - - - Reaplicagdo audio live 26.377 500  26.877
g(i)i?eerntano Diego Seg a Sex 15h as 16h30 1 1 Aovivo 4 : » » : : - - Reaplicacdo audio live 26.377 500 26.877
?g};gues eandro Seg a Sex 15has16h30 ;4 Aovivo 4 : » » : i - - Reaplicacdo audio live 26.377 500 26.877
Destaque da N .
Mariana Seg a Sex 13has16h30 4 1 Aovivo 4 - 22 22 - - - - Reaplicacdo dudio live 26.377 500  26.877
Ceccon
Destaque PG Seg a Sex 15h as 16h30 1 1 Aovivo 1 _ 22 22 _ _ - - Reaplicagdo audio live 26.377 500  26.877
fﬁiﬁﬁf de Seg a Sex 15has16h30 4 1 Aovivo 4 : 20 20 : : - - Reaplicacdo audio live 26.377 500 26.877
60+ Qui 15h as 16h30 1 1 Aovivo 1 - 4 4 - - - - Reaplicagdo audio live 4.796 500  5.296
Mercado Financeiro Seg a Sex 15h as 16h30 1 1 Ao vivo 1 - 22 22 - - - Reaplicagdo audio live 26.377 500 26.877
a i = - Reaplicacdo 4udio live 56.810 1.500 58.310
g;amada Gaell2 SegaSex  16h30as17h30 4 Aovivo 2 T e 44 2 - It
Cota Visual (Live) Acessar informacdes
Pré-Programa
Chamada Geral 22 Seg a Sex 16h30as17h30 1 1 Gravado 1 - 2 2 ) ) _ _ Reaplicacio audio live 19.368 500  19.868
Ed.
Troca da guarda SegaSex  16h30as17h30 1 1 Aovivo 1 - 22 22 - - - - Reaplicacdo audio live 19.408 500  19.908
Ejr’;‘ggf e SegaSex  16h303s17h30 1 2 Aovivo 1 T - - Reaplicacio audio lve 25178 500 25678
a
ﬁ:f;"ggftflera' 2B goqasex 16h30 1 1 Gravado 1 - 2 2 - - - - Reaplicacdo audio live 19368 500  19.868
a
ﬁgar;" gsratflelra' 2B g asex 16h45 1 1 Gravado 1 -2 2 - - - - Reaplicacio audio live 19.368 500  19.868
a
E‘Zar?ggftfﬁlra' 2B gegasex 17h17 1 1 Gravado 1 - 2 2 - - - - Reaplicacdo audio live 19.368 500  19.868
Eﬁ;ﬁﬂ‘fs de SegaSex  16h30as17h30 1 1 Aovivo 1 - 2 2 - - - - Reaplicacdo audio live 19.408 500  19.908
Mercado Financeiro Seg a Sex 16h30as 17h30 1 1 Ao vivo 1 - 22 22 - - - - Reaplicagdo audio live 19.670 500  20.170
Eﬂ;’;f:igis SegaSex  16h30as17h30 1 1 Aovivo 1 -2 2 - - - - Reaplicacdo 4udio lve 19.408 500 19.908
(P;aur\t,'iﬂt’;agao do SegaSex  16h30as17h30 1 2 Aovivo 1 - 44 22 - - - - Reaplicacio audio live 25.178 500  25.678
#ﬁ;ﬁfoes do SegaSex  16h30as17h30 4 1 Aovivo 1 - 22 22 - - - - Reaplicacdo audio live 24.129 500  24.629
Previsdo do Tempo Seg a Sex 16h30as17h30 1 1 Aovivo 1 - 22 22 - - - - Reaplicagdo audio live 23.760 500 24.261
X . 3 Aovivo 2 1 66 44 22 = 2 2 Reaplicagdo audio live 80.921 1.500 82.421
Hoje nos Esportes Seg a Sex 17h30as 18h50 4 inf =
Cota Visual (Live) Acessar informacdes
Eg%;”,%‘: nos SegaSex  17h30as18h50 1 1 Gravado 1 -2 2 - - - - Reaplicacdo audiolive 23.684 500  24.184
ES,Z’;’Z;’? e SegaSex  17h30as18h50 1 2 Aovivo 1 - 44 22 - - - - Reaplicaco audio live 31.579 500  32.079
(P)aur\t,'iﬂt’zaga" do SegaSex  17h30as18h50 1 1 Aovivo 1 -2 2 - - - - Reaplicacdo 4udio lve 25658 500 26.158
{;‘L’;ﬁg‘; Hoje nos SegaSex  17h30as18h50 1 1 Aovivo 1 -2 2 - - - - Reaplicacdo 4udio lve 25658 500 26.158
ﬁ;gﬂ‘:j esHojenos . asex  17h30s18h50 1 1 Aovivo 1 -2 2 : : - - Reaplicacdo audio live 25658 500 26.158
\F;\?ﬁaag%gg Seg a Sex 17h30as18h50 2 1 Aovivo 1 - 22 22 - - - - Reaplicacdo audio live 25.658 500  26.158
Comentario
Esportivo com Seg a Sex 17h30as 18h50 1 1 Ao vivo 1 - 22 22 - -

Mauricio Saraiva - - Reaplicagdo audio live 25.658 500  26.158
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Hoje nos Esportes

Reaplicagdo audio

Hora Certa | Seg a Sex 17h30 Gravado live 23.684 24.184
Hoje nos Esportes Seg a Sex 17h45 1 Gravado - 2 2 - - Reaplicacdo dudio 3 oy 500 24.184
Hora Certa Il live
Hoje nos Esportes Seg a Sex 18h03 1 Gravado -2 2 - : Reaplicacdo audio 3 oy 500 24184
Hora Certa lll live
Hoje nos Esportes Seg a Sex 18h17 1 Gravado - 2 2 - - Reaplicacdo audio 3 s 500 24184
Hora Certa IV live
Hora Certa Especial SegaSex  17h30as18h50 1 Ao vivo - 4 2 - - Reap"cfiflaeo audio 31579 500 32079
Informacdes de SegaSex  17h304as18h50 1 Ao vivo - 2 2 - - Reaplicacdo audio 5 ooe 500 26158
Transito live
Troca da guarda Seg a Sex 17h30 1 Ao vivo - 2 2 - - Reap"c?iflaeo audio 55 658 500 26,158
Ao vivo 1 88 44 22 - Reap"CT.ca" dudio 1615 1500 63115
Show dos Esportes Seg a Sex 20h as 22h 4 h%S
Cota Visual (Lives) Acessar informaces
Pré-programaShow  ¢oo e 20has22h 1 Gravado -2 2 - - Reaplicacéo dudio 27,002 500 27592
dos Esportes live
Hora Certa Especial Seg a Sex 20h s 22h 2 Ao vivo - 4 22 - - Reap"c?if/:" audio 45785 500 46.282
Interatividade no SegaSex  20h10as22h 3 Ao vivo - 2 2 - - Reaplicacdo audio 55 157 550 32651
Show live
show dos Esportes g, g, 20h30 1 Gravado -2 2 - - Reaplicacdo audio 5751 500 26221
Hora Certa | live
Show dos Esportes Seg a Sex 20h45 1 Gravado - 2 2 - - Reaplicacdo audio 5751 500 26221
Hora Certa Il live
Show dos Esportes Seg a Sex 21h03 1 Gravado - 2 2 - - Reaplicacdo audio 5751 ¢50 26221
Hora Certa lll live
show dos Esportes g . g0, 21h15 1 Gravado -2 2 - - Reaplicacdo dudio 3 663 500 24.163
Hora Certa IV live
Show dos Esportes g0 5 5ex 21h30 1 Gravado -2 2 - - Reaplicacodudio. 93300 500 23820
Hora Certa V live
Temperatura Seg a Sex 20h10 1 Ao vivo - 2 2 - - Reap"cif/‘:‘o audio 55563 500 25763
Giro de Informacdes ~ SegaSex ~ 20h10as22h 3 Ao vivo - 2 2 - - Reap"“}’if,ae" audio 6750 500 27.250
De Olho no Apito SegaSex  20h10as22h 3 Ao vivo - 2 2 - - Reap"cj‘iflaeo audio 56750 500 27.250
Destaques de GZH Seg a Sex 20h10 3 Ao vivo - 2 2 - - Reap"cel’if/"’eo dudio 56750 500 27.250
Boletim da Dupla Seg a Sex 20h10 3 Ao vivo - 2 2 - - Reaplicacdo audio 16403 500 10.903
Gre-Nal live
Destaques das 21h Seg a Sex 21h05 3 Ao vivo - 2 2 - - Reap"cj‘iflaeo dudio 55467 500 25.967
5.000 impressdes
audio pré roll +
o : .
Fiitelm Ertidne | Seg a Sex 2ohas23h 2 Ao vivo 1 88 4 2 - >000impressSes g 7g" 3 5ns 33,183
parte selo player +
100.000 impressdes
retangulo médio
Comentario N . 37.200 impressdes
Colunistas de GZH Seg a Sex 22h as 23h 1 Ao vivo - 22 22 - - retangulo médio 17.255 1.116 18.371
N . 37.200 impressdes
Escalada Seg a Sex 22h as 23h 1 Ao vivo - 22 22 - - R . 16406 1.116 17.522
retangulo médio
Bastidores da Politica  Seg a Sex 22h as 23h 1 Ao vivo - 2 2 - - 37.200 impressbes 15 557 4 116 16,673
retangulo médio
Previsdo do Tempo Seg a Sex 22h as 23h 1 Ao vivo - 2 2 - - 37.200 impressGes 53 76, 4 116 24,876
retangulo médio
Interatividade Seg a Sex 22h as 23h 1 Ao vivo - 4 2 - - 37.200 impressdes 3 673 4 115 24.789
retangulo médio
Giro do Interior Seg a Sex 2has23h 1 Ao vivo ) - - 37.200 impressbes 14535 4 116 20351
retangulo médio
Futebol Internacional  Seg a Sex 22h as 23h 1 Ao vivo - 2 2 - - 37.200 impressGes 44 478 4 116 19,504
retangulo médio
Futebol Feminino - N . 37.200 impressdes
Estidio Gaticha Seg a Sex 22h as 23h 1 Ao vivo - 22 22 - - retangulo médio 18.478 1.116 19.594
Noticias do Agro Seg a Sex 2has23h 1 Ao vivo -2 2 - : 37.200 impressdes 19535 4 116 20,351
retangulo médio
Politica Internacional ~ SegaSex  22has23h 1 Ao vivo -2 2 - - 37.200 impresses g 535 4 115 20351
retangulo médio
o r——
Esatx;ho Gelfidi Seg a Sex 23h as 00h Exclusivo para patrocinadores de Grandes Campeonatos
Boletins da Dupla Seg a Sex 23h15 1 Ao vivo - 2 2 - - 37.200 impressbes 4 561 4116 15377

Gre-Nal

retangulo médio
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37.200 impressdes 2593

Destaques da Cultura 23h as 00h Ao vivo 1116 3.709
retangulo médio
Midia Display +
6 Aovivo 2 2 4 8 8 8 - - Ezaupt;'igagz 27831 2700 30.531
Supersabado Sab 08h as 12h 4 live
Cota Visual (Lives) Acessar informacGes
35.000 impressdes de
Temperatura Especial Sab 08h as 12h 1 4 Ao vivo 1 - 16 4 - - - - midia display + dudio 9.747 2.000 11.747
da live
35.000 impressoes de
Hora Certa Especial Sab 08h as 12h 1 4 Ao vivo 1 - 16 4 - - - - midia display + dudio 7.801 2.000 9.801
da live
Participagdo do . N . 35,'0.00 iAmprességs C!e
Ouwvi Sab 08h as 12h 1 1 Ao vivo 1 - 4 4 - - - - midia display + dudio 5373 2.000 7.373
uvinte X
da live
35.000 impressdes de
Previsdo do Tempo Sab 08h as 12h 1 1 Ao vivo 1 - 4 4 - - - - midia display + dudio 6.613 2.000 8.613
da live
Informagdes do . N . 35,'0.00 i'mprességs d'e
Transito Sab 08h as 12h 1 1 Ao vivo 1 - 4 4 - - - - midia dlsplgy + audio 5373 2,000 7.373
da live
Supersabado Hora . N 35,'0.00 i'mprességs d'e
Certa | Sab 08h as 12h 1 1 Gravado 1 - 4 4 - - - - midia display + dudio 5317 2000 7.317
da live
35.000 impressdes de
Vinho & Prosa Sab 08h as 12h 1 1 Aovivo 1 - 4 4 - - - - - midia display + audio 402 2000 202
da live
. . . 09h10 as 4 35.000 impressGes de
Comentario Esportivo Sab 09h20 1 1 Ao vivo 1 - 4 4 - - - - midia display + dudio 3.285 2.000 5.285
da live
- N 35.000 impressdes de
Comentario do Séb 08h20 as 1 1 Aovivo 1 - 4 4 - S  idiadispray  udio 5318 2000 7318
Carpinejar 08h30 dali
a live
35.000 impressdes de
Batalha Musical Sab 08h as 12h 1 1 Ao vivo 1 - 4 4 - - - - midia display + dudio 9.653 2.000 11.653
da live
) . 09h40 3s . 35000 impressoes de
Super Reporter Sab 09h50 1 1 Aovivo 1 - 4 4 - - - - midia display + dudio 4.336 2.000 6.336
da live
Comentario Tania . R . 35,'QOO i-mpressét‘es d-e
c h Sab 08h as 12h 1 1 Ao vivo 1 - 4 4 - - - - midia display + dudio 577 2.000 2577
arvalho °
da live
35.000 impressoes de
Guri de Uruguaiana Sab 08h as 12h 1 1 Ao vivo 1 - 4 4 - - - - midia display + dudio 5374 2.000 7.374
da live

2.500 impressdes
audio pré roll + 2.500
Central do Torcedor Sab 14h &s 15h 3 4 Aovivo 3 1 16 12 4 - - = impressoes selo 34 977 3345 38323
player + 100.000
impressdes retangulo
médio
2.500 impressdes
audio pré roll + 2.500
Zir:r‘ifn‘;go Sab 21h as 22h 2 2 Gravado 1 1 8 4 4 - - - r';g’)’/;ersfﬂegofgé% 6079 3346 9425
impressdes retangulo

médio
Perguntinhas do Sab 21h as 22h 1 1 Gravado 1 - 4 4 - - - - 3916 - 3916
Guerrinha
Show de Bola Sab 15h as 18h Exclusivo para patrocinadores de Grandes Campeonatos

Futebol Feminino Sab 16h30 1 1 Aovivo 1 - 4 4 - - - - 37200 impressbes 4 754 4116 5867
retangulo médio

Sébado Esporte Sab 18h as 20h Exclusivo para patrocinadores de Grandes Campeonatos

5.000 impressdes
audio pré roll + 5.000
Vitrola Séb  22h00 as 00h 4 8 Gravado 5 - 2 20 - 8 - - MIACERIESERE ey s ek
player + 100.000
impressdes retangulo

médio
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37.200 impressdes

Pré-vitrola 22h as 00h Gravado 2.09 1.116 3.212
retangulo médio
Previsio do tempo - Vitrola ~ S&b 22h as 00h Gravado - 4 4 S 37.200 impresses 5 n96 4 116 3212
retangulo médio
Trilha Sonora - Vitrola Sab 22h as 00h Gravado - 4 4 - - 37'290 IMPressoes 5096 1.116  3.212
retangulo médio
Participacdo do Ouvinte = g1 551 35 00h Gravado - 4 4 - 37.200impressdes 5 o961 116 3212
Vitrola retangulo médio
Perimetral Dom  04h as05h Gravado - 8 4 6 - Patmc'”'lci’vgrem'“m T 5311 9600 14911
Radar de Inovacéo Dom  03h as04h Gravado - 4 4 16 - Pat’“'”'l‘i’\,zrem'”m T 5311 9600 14911
4 citagdes no
programa no Spotify
Campo & Lavoura Dom  06h as07h Ao vivo 1 8 8 0 - 4 Story"éz"lfl’ appde 17693 2000 19.693
4 stories no IG de
GZH
N . 37.200 impressdes
Mercado do Agro Dom 06h as 07h Ao vivo - 4 4 10 - R . 6.789 7.905
retangulo médio 1.116
Previsdo do Tempo Dom  06h as07h Ao vivo - 4 4 0 - 37.200 impressGes ¢ ;a9 7.905
retdngulo médio 1.116
5 Fatos da Semana Dom  06h as07h Ao vivo - 4 4 0 - 37.200 impressdes ¢ 749 7.905
retangulo médio 1.116
Agenda Agro Dom  06h as07h Ao vivo - 4 4 0 - 37.200 impressdes ¢ 799 7.905
retangulo médio 1.116
4 citagdes no programa
Acerto de Contas Dom 07h as 08h Ao vivo - 8 8 15 - 4 story.lr;onip:;gyde GZH 17.146 4270 21.416
4 stories no |G de GZH
Cuide do Seu Bolso Dom  07has08h Ao vivo - 4 4 0 - 37.200 impressdes g7, 9.088
retangulo médio 1.116
Fique de Olho Dom  07h as 08h Ao vivo - 4 4 0 - 37.200 impressbes g 5y 9377
retangulo médio 1.116
Pilulas de Negécio Dom  07h &s 08h Ao vivo - 4 4 0 - 37.200 impressdes g 54 9377
retangulo médio 1.116
5.000 impressdes audio
pré roll + 5.000
Galpéo da Gaucha Dom 08h as 09h30 Ao vivo 1 12 8 25 - impressées selo player + 24.452 3505 27.957
100.000 impressoes
retangulo médio
Corrida do Freio Dom  08h as 09h30 Ao vivo - 4 4 0 - 37.200 impressoes g 993 4 116 10,099
retangulo médio
Msica no Galpao Dom  08h as 09h30 Ao vivo : 4 4 0 - 37.200 impressGes g gg3 10,099
retangulo médio 1.116
Mate Cevado Dom  08h as 09h30 Ao vivo - 4 4 0 - 37.200 impressdes g g3 10.099
retangulo médio 1.116
Andancas da Semana Dom  08h as 09h30 Ao vivo - 4 4 0 - 37.200 impressGes g 19, 10.310
retangulo médio 1.116
Béia Campeira Dom  08h as 09h30 Ao vivo - 4 4 0 - 37.200 impressGes g gg3 10.099
retangulo médio 1.116
Tempo e o Vento: Prev. Dom  08h as 09h30 Ao vivo - 4 4 - - 37.200 impressdes 5 go5 4 116 4,001
com Cléo Kuhn retangulo médio
Piquetché Dom  08h as 09h30 Ao vivo - 4 4 - - 37.200 impressbes  , gag 4116 4001
retangulo médio
Domingo Esporte Show Dom 09h30 as 12h Exclusivo para patrocinadores de Grandes Campeonatos
Pré-Domingo Esporte Show ~ Dom  09h30 s 12h Ao vivo - 4 4 - 37.200 impressbes g 363 4115 6479
retangulo médio
Destaques de abertura - Dom  09h30 as 12h Ao vivo - 4 4 - 37.200 impressbes ¢ 363 4 116 6479
Domingo Esporte retangulo médio
Fala Zé Dom  09h30 as 12h Ao vivo - 4 4 . 37.200 impress0es ¢ 353 1 116 6479
retangulo médio
Entrevero Dom  09h30 as 12h Ao vivo - 4 4 - 37.200 impressbes g 363 4 116 6479
retangulo médio
Apitémetro Dom  09h30 as 12h Ao vivo - 4 4 - 37.200 impressbes ¢ 363 915 6479
retangulo médio
La pelota Dom  09h30 as 12h Ao vivo - 4 4 - 37.200 impressbes g 363 4 116 6479
retangulo médio
Almanague da bola Dom  09h30 3s 12h Ao vivo - 4 4 : 37.200 impressbes ¢ 363 4 116 6479
retdngulo médio
Domingo Esporte Show Dom  09h30 as 12h Gravado - 4 a4 - 37.200 impressdes 95 6.066
Hora Certa | retangulo médio 1.116
Domingo Esporte Show Dom  09h30 as 12h Gravado - 4 4 - 37.200 impressoes y o5, 6.066
Hora Certa Il retangulo médio 1.116
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Domingo Esporte

37.200 impressdes

4.386

Show Hora Certa Ill 09h30 as 12h Gravado retangulo médio 3.270 1116
Domingo Esporte N . . . _ 37.200 impressoes
Show Hora Certa IV Dom 09h30 as 12h 1 Gravado 4 4 retangulo médio 4.950 1116 6.066
Temperatura Dom 09h30 s 12h 1 Ao vivo - 12 4 - - . 37.200impressGes 4 g35 8.951
Especial retangulo médio 1.116
Euso acredito Dom 09h30as 12h 1 Ao vivo - 2 4 - - 37.200 impresses 7 g35 4 145 8951
porque tem audio retangulo médio
Sala de Domingo Dom 13h as 14h Exclusivo para patrocinadores de Grandes Campeonatos
Pré-Jornada Dom 14h 3 Ao vivo 1 16 12 4 = = = Patrocinio light - live 32730  12.744 45.474
Trilha do Pre- Dom 14h 1 Ao vivo - 4 4 - - - - 37.200impressoes 16575 4201 14473
Jornada retangulo médio
Destaques da Dom 14h 1 Ao vivo - 4 4 - - - - 37.200impressbes y575 4201 14.473
Abertura retangulo médio
Gol do Pré Dom 14h 1 Ao vivo . - - . 37200impressGes o560, 4501 9463
retangulo médio
Noticias do dia Dom 14h 1 Ao vivo e - - . 37200impressGes  g73; 4501 13.933
retangulo médio
Giro da Reportagem Dom 14h 1 Ao vivo 1 4 4 4 - - - 37.200impressGes 19995 4501 24.196
retdngulo médio
Pitaco do_ Dom 14h 1 Ao vivo - 4 4 - - - - 37.200 impressGes 415398 4201 14.599
Comentarista retdngulo médio
Rodada Comentada Dom 14h 1 Ao vivo - 4 4 - - - - 37.200impressGes 15398 4201 14.599
retdngulo médio
Palavra do Torcedor Dom 14h 1 Ao vivo - 4 4 - - - - 37.200impressdes 14398 4201 14.599
retdngulo médio
Arbitragem Dom 14h 1 Ao vivo - 4 4 - - - - 37.200impressdes g 58 4501 14029
retangulo médio
Boletim da Dupla Dom 14h 1 Ao vivo - 4 4 - - - 37.200impressdes g g58 4201 14,029
Gre-Nal retangulo médio
el el Dom Apds o F}Jtebol Exclusivo para patrocinadores de Grandes Campeonatos
da Gaucha
Cotaciio GZH Dom Apds o Flutebol 5 Ao Vivo Exclusivo para patrocinadores de Grandes Campeonatos
da Gaucha
Zona Mista Dom Apds o F'utebol Exclusivo para patrocinadores de Grandes Campeonatos
da Gaucha
3.800 impressdes
Gaticha Faixa audio pré roll + 3.800
; Dom 21h30as00h 4 Ao vivo 1 16 8 4 8 = = impressdes selo player  9.360 3429 12789
Especial ’ I
+ 100.000 impressdes
retangulo médio
Gadcha Faixa Dom 21h30 45 00h 1 Gravado - 4 4 - - - - 37.200 impressdes 5 535 1116 3348
Especial Hora Certa | retangulo médio
Tempo pelo Rio Dom 21h30 35 00h 1 Ao vivo - 8 4 - - - - 37.200impressGes 5 060 1116 3176
Grande retdngulo médio
Informacges de Dom 21h30 85 00h 1 Ao vivo - 4 4 - - - - 37.200impressGes 4 67, 4446 2790
Transito retdngulo médio
Destaques do Dia Dom 21h30 a5 00h 1 Ao vivo - 4 4 - - - - 37.200impressdes 4 674 4475 2790
retdngulo médio
Destaques de Dom 21h30 45 0000 1 Ao vivo - 4 4 - - - - 37.200impressGes 4 67, 4445 2790
abertura (dom) retangulo médio
Participacao do Dom 21h30 45 00h 1 Ao vivo - 4 4 - - - - 37.200impressdes 4 g5 4116 2701
Ouvinte retangulo médio
Comentario de 37.200 impressoes
economia da Marta Dom 21h30 as 00h 1 Ao vivo - 4 4 - - - - A presso 1.585 1116 2.701
Sfredo retangulo médio
Bate-Bola Dom 22h as 23h
Inf Ses d 1x entre 06h e 08h
nformacoes do | 1x entre 08h e i )
Transito - Cota SegaSex  09h30|Txentre 1 Ao vivo - 88 44 - 8 - ALY '”l‘pres,ij‘?es 110.568  1.116 111.684
A — 11he 12h | 1x retangulo medio
entre 17h e 18h
Observacoes

1.Verificar previamente disponibilidade e bloqueio de segmento dos patrocinios com o time de OPEC.
2.Citacao de patrocinio: assinatura de marca e slogan até 5". Ex.: telefone, site ou redes sociais.
3.Assinatura em vinhetas de abertura e encerramento gravadas: Fazem parte da plastica da programagao, sendo uma entrega excedente a contratada pelo cliente. Portanto, ndo serdo emitidos

comprovantes de veiculacdo dessas midias.
4.Para patrocinio ancora e quadro o contrato minimo é de 3 meses.

5.Patrocinadores ancora sempre prevalecem em relacdo aos quadros em caso de bloqueio de segmento.

6.0 patrocinador de quadro tem prioridade em tornar-se patrocinador ancora no caso de interesse de um cliente do mesmo segmento. O prazo para analise desta possibilidade é de 5 dias

Uteis.

7.0 patrocinador ancora/quadro bloqueio a entrega de midia avulsa ao vivo dentro dos programas, exceto entregas de projetos especiais como assinatura de boletins lidos por

reporter/produtor.

8.0 patrocinador ancora/quadro nao bloqueia o break comercial do programa, podendo entrar clientes do mesmo segmento.

9.Em programas que possuem programacao local (Galcha Hoje, Chamada Geral 12 Edi¢do e Show dos Esportes) os aproveitamentos ao vivo ndo vazam para rede.
10.Cotas de patrocinios ndo poderao ter dias e aproveitamentos alterados.
11.Horério dos quadros pode sofrer alteragdo conforme pauta editorial dos programas.

12.Comerciais de apoio dos patrocinios entram na faixa horaria entre 05h e 24h.

13.0s comerciais de 30" contemplados no patrocinio tem veiculagdo somente na praga de exibicdo. Exemplo: Sala de Redagdo POA - citacdo vaza Rede, comerciais de 30" veiculam somente em

POA.
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14. * O Gaticha Hoje é transmitido em toda rede das 5h as 6h30. As 6h30, comeca o Galicha Hoje local na SERRA, mas a programacao de POA continua vazando para
SM e ZS. Das 7h as 8h, SM e ZS passam a transmitir sua edicdo local.

15. * O Chamada Geral 12 Ed. é transmitido em toda rede das 11h as 11h30. Em SM e ZS a programacao ¢ local entre 11h30 e 12h; Na SERRA a programacao é local

entre 11h e 12h.

16. O aproveitamento digital PODCAST do programa Perimetral, serda composto por: Assinatura de marca nos stories no App (logo); Assinatura de Marca em contetdo
no IG de GZH; Assinatura de marca em contetdo no Twitter de GZH; Citacdo de 5" em Podcast; Envelopamento das Matérias Com Videos - Multiformatos - 50%
Visibilidade nos Formatos; Podcast - citagdo 5" Em chamada de divulgagdo no GAU+ com o PG.

17. O Aproveitamento digital do PODCAST do programa Radar Inovagao, sera composto por: Citagdo 5" no Podcast; Texto 15" no Podcast; Logo de marca em video
Recorte no IG; Logo de marca em video "Dica de Especialistas” no IG; Assinatura de marca nos stories no App; Assinatura de marca na dist do link no TT;
Envelopamento das matérias do videocast Com midia display - 25% de visibilidade; Live - Logo no video; Live - Logo em vinheta de abertura; Live - Banner rodapé;
Live - formato especial.

GAUCHA SERRA

102.7FM
Patrocinio

Pregos da tabela expressos em reais.

Esporte & Cia. Ter a Sab 00h as 03h 4 3 Gravado 3 4.063 4.063
Madrugada Gaucha Ter a Séb 03h as 05h 4 3 Gravado 3 - 66 66 - - 4.063 - 4.063
Galcha Atualidade Seg a Sex 0810h as 10h 5 2 Gravado 2 - 44 44 - - 12.822 - 12.822
Timeline Galcha Seg a Sex 10h as 11h 4 2 Gravado 2 - 44 44 - - 8.128 - 8.128
Esportes ao Meio-Dia  Seg a Dom 12h as 12h50 3 2 Gravado 2 - 60 60 - 12 11.830 - 11.830
Sala de Redacgdo Seg a Sex 13h as 15h 6 3 Gravado 2 - 66 44 - - 13.797 - 13.797
Galcha+ Seg a Sex 15h as 16h30 4 3 Gravado 2 - 66 44 - - 6.370 - 6.370
Chamada Geral 22 Ed. SegaSex 16h30as17h30 4 3 Gravado 2 - 66 44 - - 5.599 - 5.599
Hoje nos Esportes Seg aSex  17h30 as 18h50 4 2 Gravado 2 - 44 44 - - 6.771 - 6.771
JE);;S"’ Gatcha 12 Seg a Sex 22h as 23h 4 2 Gravado 2 - 44 44 - - 5.938 - 5938
zr‘:g'c’ Gatcha 22 Seg a Sex 23h 45 00h 4 2 Gravado 2 - 4 44 - - 3292 - 3292
Supersabado Sab 08h as 12h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - - 967 - 967
Pareddo do Guerrinha Sab 20h as 21h 4 1 Gravado 1 - 4 4 - - 417 - 417
Show de Bola Sab 15h as 18h 4 3 Gravado 3 - 12 12 - - 1.364 - 1.364
Séabado Esporte Sab 18h as 20h 4 3 Gravado 3 - 12 12 - - 835 - 835
Vitrola Sab 21h as 00h 8 3 Gravado 2 - 12 8 - - 499 - 499
Campo & Lavoura Dom 06h as 07h 4 3 Gravado 2 - 12 8 - 35 4.037 - 4.037
Acerto de Contas Dom 07h as 08h 4 3 Gravado 2 - 12 8 - 6 1.860 - 1.860
Galpao da Galcha Dom 08h as 09h30 4 3 Gravado 2 - 12 8 - - 1.408 - 1.408
SDr?omv\:ngO Esporte Dom 09h303s12h 4 3 Gravado 3 - 2 12 - - 1519 - 1.519
Sala de Domingo Dom 13h as 14h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - - 976 - 976
Pré-Jornada Dom 14h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - 8 2.805 - 2.805
Galcha Faixa Especial Dom 21h30 as 00h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - - 606 - 606




GAUCHA SERRA

102.7FM
Patrocinio local

Galcha Hoje 22 parte  SegaSab  06h40 as 08h Ao vivo SHAVIMACOSE  goze o935 | zuaes
retangulo médio

Previsio do Tempo ~ SegaSab  06h40as08h 2 2 Aovivo 2 - 52 52 - . 37.200impressdes 48 qq16 12764
retangulo médio

Transitono Galcha g0 cap 06h40as08h 1 2 Aovive 2 - 52 52 - . 37200impressdes g oq;  qq16 6713

Hoje retangulo médio

Noticias da Dupla SegaSab  06h404s08h 2 1 Aovivo 2 - 26 52 - . 37200impressdes g4g9 1116 9905
Caju retangulo médio

Serra de Negécios SegaSex  06h40 as 08h 12 Aovivo 2 - 4 a4 - . 37.200impressbes g 57 1116 9387
retangulo médio

Expresso de Noticias ~ SegaSab ~ 06h40as08h 2 1 Aovivo 2 - 26 52 - . 37200impressdes g 495 qq16 10296
retangulo médio

37.200 impressoes

Trilha Galponeira Sex 06h40 as 08h 2 1 Aovivo 2 - 4 8 - - A o 1.305 1.116 2421
retangulo médio

NoticlasdaDupla  g.0 o cah  ophd0as08h 2 1 Aovivo 2 - 26 52 - . 37.200impressdes g9 q416 9905

Grenal retangulo médio

Whatsapp no Galcha .0 o car,  06h403s08h 1 3 Aovivo 2 - 78 52 - . 37.200impressdes y3g35  qq16 14946

Hoje retangulo médio

Trilha Sonora do SegaSib  06h40as08h 2 1 Aovivo 2 - 26 52 - . 37200impressGes g7g9 1116 9905

Gaucha Hoje retangulo médio

GalichaHoje Direto .o cap o6h40as08h 2 1 Aovivo 2 - 26 52 - . 37.200impressdes ;g1 qq16 9077

ao Ponto retangulo médio

comentario Ciro SegaSab  06h40as08h 2 1 Aovivo 2 - 6 52 - . 37.200impressbes ;569 1116 9.077

Fabres retangulo médio

Manchetes do dia SegaSab  06h404s08h 2 1 Aovivo 2 - 26 52 - . 37.200impressdes  ggny 1416 9916
retangulo médio

Chamada Geral 1Ed. SegaSab  1ihasi2h 4 4 Aovivo 2 1 104 52 26 . 37.200impressdes  gq03 4416 17019

retangulo médio

Previsio do Tempo ~ SegaSab  11h as 12h 2 2 Aovivo 2 - 52 52 - . 37200impressdes g g75  q1q16 992
retangulo médio

37.200 impressdes

Noticias do Transito Seg a Sab 11h as 12h 1 2 Ao vivo 1 - 52 26 - - " o 4.705 1.116 5.821
retangulo médio
Indicadores Seg a Sab 11h as 12h 2 1 Aovivo 1 - 26 26 - . 37.200impressdes 5 gc; g 416 4773

retangulo médio

Seg a Sab 11h as 12h 2 1 Aovivo 1 - 26 26 - . 37200impressGes  3q0; g q16 4773

Econémicos
Noticias da Dupla

Ca-Ju retangulo médio

Destaques doJomal ¢ gey 11h as 12h 2 1 Aovivo 1 - 2 2 - . 37200impressdes 3495 qq16 4211

do Almoco retangulo médio

Noticias da Dupla Seg a Sab 11h as 12h 2 1 Aovivo 1 - 26 26 - . 37.200impressdes 3 gc; g 416 4773

Grenal retangulo médio

showdos Bsportes - g o g 0has22h 4 2 Aovivo 2 1 44 a4 22 10 >/200impressdes ggge 4496 10074

Local Serra retangulo médio

Boletim da Dupla Ca- .0 o sex  20n00 35 22h 11 Aovivo 1 - 2 2 - . 37200impressdes  ,q45 1116 5162

Ju retangulo médio

Boletim Jornalismo - 37200 impressées

Direto da Redacédo Seg a Sex 20h00 as 22h 1 1 Aovivo 1 - 22 22 - - A presso 4.046 1.116 5.162
retangulo médio

Integrada

Boletim da Dupla SegaSex  20h10as22h 1 1 Aovivo 1 A . 37.200impressdes o3q qq16 5147

Gre-Nal retangulo médio

Leia noPionelro em g o sex  20n00as22h 1 1 Aovivo 1 - 2 2 - . 37.200impressbes 539 1116 5147

GZH retangulo médio

Debate do Show SegaSex  20h00as22h 1 1 Aovivo 1 -2 2 - . 37200impressGes ;531 1416 5147
retangulo médio

Chama o var SegaSex  20h00 as 22h 11 Aovivo 1 - 2 2 - . 37.200impressGes ;539 1116 5.147
retangulo médio

~
Observacoes

1.Verificar previamente disponibilidade e bloqueio de segmento dos patrocinios com o time de OPEC.

2.Citacdo de patrocinio: assinatura de marca e slogan até 5". Ex.: telefone, site ou redes sociais.

3.Assinatura em vinhetas de abertura e encerramento gravadas: Fazem parte da plastica da programagao, sendo uma entrega excedente a contratada pelo
cliente. Portanto, ndo serdo emitidos comprovantes de veiculagdo dessas midias.

4.Para patrocinio ancora e quadro o contrato minimo é de 3 meses.

5.Patrocinadores ancora sempre prevalecem em relagao aos quadros em caso de bloqueio de segmento.

6.0 patrocinador de quadro tem prioridade em tornar-se patrocinador ancora no caso de interesse de um cliente do mesmo segmento. O prazo para analise
desta possibilidade é de 5 dias Uteis.

7.0 patrocinador ancora/quadro bloqueio a entrega de midia avulsa ao vivo dentro dos programas.

8.0 patrocinador ancora/quadro nao bloqueia o break comercial do programa, podendo entrar clientes do mesmo segmento.

9.Em programas que possuem programacao local (Gatcha Hoje, Chamada Geral 12 Edicdo e Show dos Esportes) os aproveitamentos ao vivo ndo vazam para
rede.

10.Cotas de patrocinios ndo poderao ter dias e aproveitamentos alterados.

11.Horéario dos quadros pode sofrer alteracdo conforme pauta editorial dos programas.

12.Comerciais de apoio dos patrocinios entram na faixa horaria entre 05h e 24h.

13.0s comerciais de 30" contemplados no patrocinio tem veiculagdo somente na praca de exibicdo. Exemplo: Galicha Hoje SERRA - citagao local SERRA,
comerciais de 30" veiculam somente na SERRA. .

14.* O Gaucha Hoje é transmitido em toda rede das 5h as 6h30. As 6h30, comega o Galcha Hoje local na SERRA, mas a programacao de POA continua
vazando para SM e ZS. Das 7h as 8h, SM e ZS passam a transmitir sua edicdo local.

15.* O Chamada Geral 12 Ed. é transmitido em toda rede das 11h as 11Th30. Em SM e ZS a programacao é local entre 11h30 e 12h; Na SERRA a programacéo é
local entre 11h e 12h.



GAUCHASM

105.7 FM
Patrocinio

Precos da tabela expressos

Esporte & Cia. Ter a Sab 00h as 03h 4 3 Gravado 3 2.562 2.562
Madrugada Galcha Ter a Sab 03h as 05h 4 3 Gravado 3 - 66 66 - - 2.650 - 2.650
Galicha Atualidade Seg a Sex 08h10 as 10h 5 2 Gravado 2 - 44 44 - - 8.273 - 8.273
Timeline Galcha Seg a Sex 10h as 11h 4 2 Gravado 2 - 44 44 - - 5.346 - 5.346
Esportes ao Meio-Dia Seg a Dom 12h as 12h50 3 2 Gravado 2 - 60 60 - - 7.694 - 7.694
Sala de Redacdo Seg a Sex 13h as 15h 6 3 Gravado 3 - 66 66 - - 9.084 - 9.084
Gaucha+ Seg a Sex 15h as 16h30 4 3 Gravado 2 - 66 44 - 12 5.378 - 5.378
Chamada Geral 22 Ed. Seg a Sex 16h30 as 17h30 4 3 Gravado 2 - 66 44 - - 3.224 - 3.224
Hoje nos Esportes Seg a Sex 17h30 as 18h50 4 2 Gravado 2 - 44 44 - - 4.256 - 4.256
Show dos Esportes - Local Seg a Sex 20h as 22h 4 2 Gravado 2 - 44 44 - 12 5.953 - 5.953
Estidio Gaucha 12 parte Seg a Sex 22h as 23h 4 2 Gravado 2 - 44 44 - - 4.739 - 4.739
Estddio Gaucha 22 parte Seg a Sex 23h as 00h 4 2 Gravado 2 - 44 44 - - 2.652 - 2.652
Supersébado Sab 08h as 12h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - - 672 - 672
Pareddo do Guerrinha Sab 20h as 21h 2 1 Gravado 1 - 4 4 - - 250 - 250
Show de Bola Sab 15h as 18h 4 3 Gravado 3 - 12 12 - - 873 - 873
Sabado Esporte Sab 18h as 20h 4 3 Gravado 3 - 12 12 - 4 725 - 725
Vitrola Sab 21h as 00h 4 3 Gravado 2 - 12 8 - - 360 - 360
Campo & Lavoura Dom 06h as 07h 4 3 Gravado 3 - 12 12 4 35 2.763 - 2.763
Acerto de Contas Dom 07h as 08h 4 3 Gravado 3 - 12 12 - 6 924 - 924
Galpao da Galcha Dom 08h as 09h30 4 3 Gravado 3 - 12 12 - - 1.226 - 1.226
Domingo Esporte Show Dom 09h30 as 12h 4 3 Gravado 3 - 12 12 - - 997 - 997
Sala de Domingo Dom 13h as 14h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - - 719 - 719
Pré-Jornada Dom 14h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - 8 1.839 - 1.839
Galcha Faixa Especial Dom 21h30 as 00h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - - 402 - 402

Patrocinio local

37.200 impressdes
retangulo médio
37.200 impressdes

Previsdo do Tempo Seg a Séb 07h as 08h 2 1 Ao vivo 2 - 26 52 - - A P 7.822 1.116 8.938
retdngulo médio

Galcha Hoje 22 parte  Seg a Séb 07h as 08h Ao vivo 17.279 1.116 18.395

SegaSib  07has08h 2 1 Aovivo 2 R A . 37200impressGes  ;g5, 1116 8938
retangulo médio

Esportes SegaSib  07h as08h 2 1 Aovivo 2 R A . 37200impressbes ;g5 4416 go3s
retangulo médio

37.200 impressdes

Informagdes do
Transito

Whatsapp Seg a Sab 07h as 08h 2 1 Ao vivo 2 - 26 52 - - A o 7.822 1.116 8.938
retangulo médio
Trilha Sonora do . N . 37.200 impressdes

Seg a Sab 07h as 08h 2 1 Ao vivo 2 - 26 52 - - N P 7.822 1.116 8.938
retangulo médio

37.200 impressdes
retdngulo médio
Chamada Geral 1°Ed.  SegaSib  11has 12h 3 3 Aovivo 2 1 66 44 22 _  37200impressdes g5g99 1495  gg07

retangulo médio
Previsio do Tempo ~ SegaSex  11has12h 2 2 Aovivo 2 N . 37200impressbes 3594 1116 5010
retangulo médio

37.200 impressdes

Galcha Hoje

Tua voz Ter 07h as 08h 2 1 Ao vivo 1 - 4 4 - 24

1.809 1.116 2.925

Noticias do Transito Seg a Sex 11h as 12h 1 2 Ao vivo 1 - 44 22 - - R P 2.983 1.116 4.099
retangulo médio

santa Maria de Ter 11h as 12h 4 2 Aovivo 2 - 8 8 - 30 37200impressdes 336 1416 3452

Negdcios retangulo médio

Observacoes

1. Verificar previamente disponibilidade e bloqueio de segmento dos patrocinios com o time de OPEC.

2. Citagdo de patrocinio: assinatura de marca e slogan até 5". Ex.: telefone, site ou redes sociais.

3. Assinatura em vinhetas de abertura e encerramento gravadas: Fazem parte da plastica da programacdo, sendo uma entrega excedente a contratada pelo cliente. Portanto, ndo serdo emitidos comprovantes de
veiculacdo dessas midias.

4. Para patrocinio ancora e quadro o contrato minimo é de 3 meses.

5. Patrocinadores ancora sempre prevalecem em relacao aos quadros em caso de bloqueio de segmento.

6. O patrocinador de quadro tem prioridade em tornar-se patrocinador &ncora no caso de interesse de um cliente do mesmo segmento. O prazo para anélise desta possibilidade é de 5 dias Uteis.

7. O patrocinador dncora/quadro bloqueio a entrega de midia avulsa ao vivo dentro dos programas.

8. O patrocinador ancora/quadro néo bloqueia o break comercial do programa, podendo entrar clientes do mesmo segmento.

9. Em programas que possuem programacao local (Gaticha Hoje, Chamada Geral 12 Edicdo e Show dos Esportes) os aproveitamentos ao vivo ndo vazam para rede.

10.Cotas de patrocinios ndo poderao ter dias e aproveitamentos alterados.

11.Horario dos quadros pode sofrer alteragdo conforme pauta editorial dos programas.

12.Comerciais de apoio dos patrocinios entram na faixa horaria entre 05h e 24h.

13.0s comerciais de 30" contemplados no patrocinio tem veiculagdo somente na praca de exibigédo. Exemplo: Galcha Hoje SM - citagdo local SM, comerciais de 30" veiculam somente em SM.

14.* O Galcha Hoje é transmitido em toda rede das 5h as 6h30. As 6h30, comeca o Gaticha Hoje local na SERRA, mas a programacéo de POA continua vazando para SM e ZS. Das 7h as 8h, SM e ZS passam a
transmitir sua edicao local.

15.* O Chamada Geral 12 Ed. é transmitido em toda rede das 11h as 11h30. Em SM e ZS a programacao é local entre 11h30 e 12h; Na SERRA a programagéo é local entre 11h e 12h.



GAUCHA
ZONASUL AR Rio Grande e Pelotas

PatI‘OCiniO Precos da tabela expressos

em reais

Esporte & Cia. Ter a Sab 00h as 03h 4 2 Gravado 3 44 1.683 1.683
Madrugada Gatcha Ter a Sab 03h as 05h 4 2 Gravado 2 - 44 44 - - 941 - 941
Gaucha Atualidade Seg a Sex 08h10 as 10h 5 2 Gravado 2 - 44 44 - 12 10.286 - 10.286
Timeline Galcha Seg a Sex 10h as 11h 4 2 Gravado 2 - 44 44 - 12 6.783 - 6.783
Esportes ao Meio-Dia Seg a Dom 12h as 12h50 3 2 Gravado 2 - 60 60 - - 6.405 - 6.405
Sala de Redagao Seg a Sex 13h as 15h 6 2 Gravado 2 - 44 44 - - 10.216 - 10.216
Gaulcha+ Seg a Sex 15h as 16h30 4 3 Gravado 2 - 66 44 - 12 5.472 - 5.472
Chamada Geral 22 Ed. Seg a Sex 16h30 as 17h30 3 2 Gravado 2 - 44 44 - 12 4.451 - 4.451
Hoje nos Esportes Seg a Sex 17h30 as 18h50 4 2 Gravado 2 - 44 44 - 12 5.729 - 5.729
Show dos Esportes Seg a Sex 20h as 22h 4 2 Gravado 2 - 44 44 - - 5.392 - 5.392
Estidio Galcha 12 parte ~ Seg a Sex 22h as 23h 4 2 Gravado 2 - 44 44 - - 3.182 - 3.182
Estidio Galcha 22 parte  Seg a Sex 23h as 00h 4 2 Gravado 2 - 44 44 - - 2.369 - 2.369
Supersabado Sab 08h as 12h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - - 808 - 808
Pareddo do Guerrinha Sab 20h as 21h 2 1 Gravado 1 - 4 4 - 4 405 - 405
Show de Bola Sab 15h as 18h 4 3 Gravado 3 - 12 12 - - 769 - 769
Sébado Esporte Sab 18h as 20h 4 3 Gravado 3 - 12 12 - - 509 - 509
Vitrola Sab 21h as 00h 4 3 Gravado 2 - 12 8 - - 393 - 393
Campo & Lavoura Dom 06h as 07h 4 3 Gravado 2 - 12 8 - 2 850 - 850
Acerto de Contas Dom 07h as 08h 4 3 Gravado 2 - 12 8 - 2 1.013 - 1.013
Galpao da Gaucha Dom 08h as 09h30 5 3 Gravado 3 - 12 12 - 4 1.540 - 1.540
Domingo Esporte Show Dom 09h30 as 12h 4 3 Gravado 3 - 12 12 - - 923 - 923
Sala de Domingo Dom 13h as 14h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - 4 864 - 864
Pré-Jornada Dom 14h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - 8 1.925 - 1.925
Galcha Faixa Especial Dom 21h30 as 00h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - 4 533 - 533




GAUCHA
ZONA SUL I

Rio Grande e Pelotas

Patrocinio local

Precos da tabela expressos
em reais.

Not|C|a na Hora Certa

37.200 impressdes

Seg a Sab Ao vivo 6.805 1.116 7.921

retangulo médio

N°t'°'a naHoraCerta  goqasap 10h Ao vivo % 52 - . 37200impressbes o0 1116 5372

10h retangulo médio

Noticia na Hora Certa ¢ ; g4 11h Ao vivo % 52 - . 37200impressbes ¢ a3 g 116 6299

11h retangulo médio

Noticia na Hora Certa  go5 5 g4 12h Ao vivo %6 52 - . 37200impressbes 0y qq16 5757

12h retangulo médio

Gaticha Hoje 22 parte  Seg a Sex 07h 4s 08h Ao vivo 4 44 2 . 37200impressdes 43678 1116 14794
retangulo médio

Noticia da Hora Seg a Sex 07h 4s 08h Ao vivo 2 2 - . 37.200impressdes 08 4416 6024
retangulo médio

Expresso de Noticias ~ Seg a Sex 07h as 08h Ao vivo 2 2 - . 37.200impressdes 48 4416 6024
retangulo médio

Destaques da Manha - 37.200 impressdes

Galicha Hoje 27 parte  Seg a Sex 07h as 08h Ao vivo 2 2 - - SV IMPrEssOes 4908 1116 6.024

ZS retangulo médio

Previsdo do Tempo g0 soy  07h as 08h Ao vivo 2 2 - . 37200impressdes 58 g 416 6024

com Cléo Kuhn retangulo médio

Esporte na Galicha Seg a Sex 07h 4s 08h Ao vivo 2 2 - . 37.200impressdes ,q48 4416 6024

Zona Sul retangulo médio

Informacdes de 37.200 impressdes

Tréansito - Gatcha Hoje  Seg a Sex 07h as 08h Ao vivo 22 22 - - " presso 4.908 1.116 6.024
retangulo médio

22 parte ZS

Minuto do agro Qua 07h as 08h Ao vivo 4 4 - 1g  37:200impressbes 415 4416 3228
retangulo médio

Trilha de segunda - 37.200 impressdes

Galcha Hoje 22 parte Seg 07h as 08h Ao vivo 4 4 - 18 A presso 2.112 1.116 3.228

7S retangulo médio

Trilha Sonora do SegaSex  07has08h Ao vivo 2 2 - . 37.200impressbes  ,q58 4416 6024

Galcha Hoje retangulo médio

Chamada Geral 12 Ed.  Seg a Sex 11h as 12h 3 3 Aovivo 2 1 78 52 26 . 37.200impressdes ;349 496 5435
retangulo médio

Hora da Entrevista Seg a Sex 11h as 12h 2 1 Aovivo 1 - 2 2 - . 37.200impressdes 5 ooy g 496 4777
retangulo médio

Noticia da Hora Seg a Sex 11h as 12h 2 1 Aovivo 1 - 2 2 - . 37.200impressdes 3505 4416 4398
retangulo médio

Zona Sul Negécios Sex 11h as 12h 2 1 Aovivo 1 - 4 4 - 1g  37:200impressdes 4 o0 496 2042
retangulo médio

Previsao do Tempo Seg a Sex 11h as 12h 2 1 Aovivo 1 - 2 2 - . 37.200impressdes 050 4416 5116
retangulo médio

Destaque daManha  Seg a Sex 11h as 12h 2 1 Aovivo 1 - 2 2 - . 37.200impressdes 000 4416 5116
retangulo médio

Informaces do Seg a Sex 11h as 12h 2 1 Aovivo 1 - 2 2 - . 37200impressdes 45 416 5116

Transito retangulo médio

Destaques do Futebol ¢ gey 11h as 12h 2 1 Aovivo 1 -2 2 - . 37.200impressbes 050 qq16 5116

na Zona Sul retangulo médio

Observacoes

1. Verificar previamente disponibilidade e bloqueio de segmento dos patrocinios com o time de OPEC.

2.Citagao de patrocinio: assinatura de marca e slogan até 5". Ex.: telefone, site ou redes sociais.

3.Assinatura em vinhetas de abertura e encerramento gravadas: Fazem parte da plastica da programacao, sendo uma entrega excedente a contratada pelo cliente.
Portanto, ndo serdo emitidos comprovantes de veiculacdo dessas midias.

4.Para patrocinio ancora e quadro o contrato minimo é de 3 meses.

5.Patrocinadores ancora sempre prevalecem em relagao aos quadros em caso de bloqueio de segmento.

6.0 patrocinador de quadro tem prioridade em tornar-se patrocinador &ncora no caso de interesse de um cliente do mesmo segmento. O prazo para anélise desta
possibilidade é de 5 dias Uteis.

7.0 patrocinador ancora/quadro bloqueio a entrega de midia avulsa ao vivo dentro dos programas.

8.0 patrocinador ancora/quadro nao bloqueia o break comercial do programa, podendo entrar clientes do mesmo segmento.

9.Em programas que possuem programacao local (Gatcha Hoje, Chamada Geral 12 Edicdo e Show dos Esportes) os aproveitamentos ao vivo ndo vazam para rede.

10.Cotas de patrocinios ndo poderao ter dias e aproveitamentos alterados.

11.Horéario dos quadros pode sofrer alteracdo conforme pauta editorial dos programas.

12.Comerciais de apoio dos patrocinios entram na faixa horaria entre 05h e 24h.

13.0s comerciais de 30" contemplados no patrocinio tem veiculacdo somente na praga de exibigdo. Exemplo: Galcha Hoje ZS - citagdo local ZS, comerciais de 30"
veiculam somente em ZS. .

14.* O Gaucha Hoje é transmitido em toda rede das 5h as 6h30. As 6h30, comega o Galcha Hoje local na SERRA, mas a programacao de POA continua vazando para
SM e ZS. Das 7h as 8h, SM e ZS passam a transmitir sua edicdo local.

15.* O Chamada Geral 12 Ed. é transmitido em toda rede das 11h as 11h30. Em SM e ZS a programagao ¢ local entre 11h30 e 12h; Na SERRA a programacéo é local
entre 11h e 12h.

16. Ao realizar a contratacdo de midia digital ou que inclua parte dos aproveitamentos digitais do Grupo RBS, o anunciante devera entregar um enxoval completo de
pegas display (multiformatos). Em caso de impossibilidade do envio dessas pecas, devera ser entregue logotipo da marca e slogan. Assim, o Grupo RBS desdobrara
internamente as pecas em todos os formatos necessérios para veiculagdo, conforme cada caso. A marca podera substituir a campanha institucional a qualquer
momento enviando novas pecas (conforme SLA de cada produto).



GAUCHA

Hora Certa: No break, o locutor informa a hora certa. Material gravado.
Temperatura: No break, o locutor informa a temperatura no momento. Material gravado.

Precos

H Ora ce rta e tem peratu ra Precos da tabela expressos em reais.

1 22 22

Hora certa e

Temperatura(07h03) Sega Sex ! . o -
(H(J(;Lza1c56)3rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 3.905 6.153 3.552
:—(I)c;:rgoc;)rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 3.905 6.153 3.552
z—(l)cg:rg Ocr«;rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 3.165 4.980 2.889
(Hogzrzscr%rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 3.165 4.980 2.889
z—(ljcg:r(a)scr;rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 3.165 4.980 2.889
:%rg Ocr«;rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 2.058 3.206 1.845
z%:rg 6Cﬁ)rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 2.069 4.647 2.263
(":c;f;;;rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 2 2 2069 4647 2263
(l-ﬁ:rzsc;rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 2.069 3.193 2263
(I-B:rggcﬁ)rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 2.152 4974 2.008
:-‘Ilc2>:r?5c§)rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 2.152 4.974 2.008
:Zrz Ocrc?)rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 2152 4974 2.008
(I-B:rgoc;:)rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 3.423 5.337 3.119
(l-:cir; Ocr;rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 1.646 2453 1416
(l-:c;:riscr;rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 1.569 2.358 1.366
(I—:g:rgzcﬁ)rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 1.569 2.358 1.366
(l-:zr; Ocr;rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 1.258 2,013 1.132
(l-:céfzscr;rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 1.294 2.053 1.169
zgr? 6Cﬁ)rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 1.294 2,978 1.169
(F:C;rz Ocr;rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 1.684 2.563 1.556
(l-:cé:rggcr;rta e Temperatura Seg a Sex 1 1 1 22 22 1.684 3754 2623
Observacoes

1.Ndo podera haver uma edigdo de Hora Certa no mesmo horéario de uma edi¢do de Temperatura (e vice-versa).
Assim, uma cota de Hora Certa patrocinada inviabiliza uma cota de Temperatura no horario e vice-versa.
2.Na praga Zona Sul, ap6s o horério das 11h45 apenas o produto Temperatura esta disponivel.



Podcasts

GAUCHA

Valido para compras de
Marco/2026 a Abril/2026

Versao publicada em 24/04/2026




Podcasts

MIDIA ASSINADA

Cita-«o0o de 56 em al®BZ2rtura dos epis-dio:

H Assinatura de marca em stories de divulgacéo dos epis6dios no Instagram

iro Gre-Nal .

Giro Gre-Na 4 Diaria @esportesgzhd 20; R$ 16.355

Assinatura de marca em tweet de divulgacéo dos epis6dios no Twitter @esportesgzh &
20;
Assinatura de marca em destaque do contetdo no story.ly do APP GZH- 20;
Cita-«0 56 em spot de di v u-lINDEF7R18h) @& RS

MIDIA ASSINADA

Cita-«o0o de 5060 em ald&rtura dos epis-dio
Assinatura de marca em stories de divulgacéo dos episddios no Instagram
@esportesgzh 4;

Assinatura de marca em tweet de divulgacao dos episodios no Twitter @esportesgzh o

4
Assinatura de marca em destaque do contetido no story.ly do APP GZHd4;
PrimeCast 4 Semanal Cita-«0 56 em spot de divulga-«o n&4RS R$ 40.589

Cita-«o0 56 em spot de di vu-lINDET7k1®Oh) @116. RS

MIDIA PROPRIA
Texto 306 durafete o epis-dio

Envelopamento da tag "Primecast" em GZH (25% de visibilidade em todos os formatos
disponiveis)

MIDIA ASSINADA

Cita-«0 506 na abedtura dos epis-dios
An.tesqueo 4 Diaria Cita-«0 56 em spot de divulga-848% no br R$ 22.954
Dia Acabe Assinatura de marca em tweet em divulgacéo dos episodios no Twitter @gzhdigital &

8

Assinatura de marca em destaque do contetdo no story.ly do APP GZHd 4.

MIDIA ASSINADA

Cita-«o0o de 506 na adertura dos epis-dio
Assinatura de marca em stories de divulgacéo dos episddios no Instagram @gzhdigital

04;
Nossa Assinatura de marca em destaque do contetdo no story.ly do APP GZH- 4;
. 4 Semanal PushOferecimento de episodios - 1; R$ 15.891
Economia Cita-«o 56 em spot de di vu-lINDEF7h16h)®168 RS§

MIDIA PROPRIA

Envelopamento da tag "Nossa Economia” em GZH (25% de visibilidade em todos os
formatos disponiveis).



Podcasts

N° de
Programa cotas
Rede
Resenha das
. 4
Gurias
Mapa da Copa 4
Saque na Cinco 4
Paddok Gaucha 4

Frequéncia

da midia

Semanal

Semanal

Semanal

Semanal

Formato

MIDIA ASSINADA

Cita-«o de 56 na adlertura dos epis-dios
Assinatura de marca em destaque do contetido no story.ly do APP GZHd4

Assinatura de marca em tweet de divulgacao dos epis6dios no Twitter @esportesgzh 84
Assinatura de marca em reels de divulgagado dos episddios no Instagram @esportesgz!®4

MIDIA PROPRIA

Texto 306 dur@dhte o epis-dio
Envelopamento da tag "Resenha das Gurias" em GZH (25% de visibilidade em todos os
formatos disponiveis).

MIDIA ASSINADA

Cita-«o0o de 560 na adlertura dos epis-dios
Assinatura de marca em destaque do contetdo no story.ly do APP GZHd 1

Assinatura de marca em divulgacéo dos episédios no Twitter @esportesgzhd4

Assinatura de marca em stories de divulgacéo dos episodios no Instagram@esportesgzh®

MIDIA PROPRIA

T e x t odurhre® episddio 04

MIDIA ASSINADA

Cita-«o0 56 em abed4 ura dos epis-dios
Assinatura de marca em destaque do contetdo no story.ly do APP GZHd1,;

Assinatura de marca em reels de divulgacgéo dos episodios no Instagram @esportesgzid4;
Assinatura de marca em tweet de divulgacao dos episodios no Twitter @esportesgzh d4;
Citagéo 5" em spot de divulgacaod4.

Redes @roliveiraaovivo

1 sequéncia semanal de stories assinado no IG; 2 posts no feed do |G assinados por més.

MIDIA PROPRIA

Texto 156 durad4d4 e os epis-dios
Envelopamento da tag "Saque na Cinco" em GZH (25% de visibilidade em todos os formatos
disponiveis).

MIDIA ASSINADA

Cita-«o0o de 56 em ald€rtura dos epis-dios
Assinatura de marca em reels de divulgagéo dos episddios no Instagram @esportesgzid 4;
Assinatura de marca em tweet de divulgacdo dos epis6dios no Twitter @esportesgzh d4;
Assinatura de marca em stories de divulgacéo dos episddios no Instagram @esportesgztd 4;
Cita-«o 56 em spot de divulga-«o ®&®a RS8dic

MIDIA PROPRIA
Texto 156 dur@&fite o epis-dio

Envelopamento da tag "Paddock" em GZH (25% de visibilidade em todos os formatos;
Patrocinio da subeditoria "Automobilismo" com 50% de visibilidade em todos os formatos.

Investimento
Mensal

R$ 15.543

R$ 13.597

R$ 10.851

R$ 21.439
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Lives Nativas do

N° de cotas

Programa Rede Frequéncia
Light Premium gelmidia
Sala d..e 11 Diaria

Redacédo
Atualidade 6 8 Diéria
Timeline 6 6 Diéria
Gaupha 6 6 Diaria
Hoje

Radio

Formato Investimento Mensal

Light Premium Light

Logo em tela de transi¢éo - 22
Banner 900x64- 22
Formato Especial L + QRCoded5
VT 30"- sem bloqueio de segmento 38
Logo em tela de transicsio - 22 L0go em tela em rodizio com patrocinadores - 44

Banner 900x64- 22 Comentério de marca no chat - 2
VT 30"- sem blogueio de Assinatura de marca em Video de recortes
segmento 66 IG EsportesGZH- 4
Formato Especial L + QRCode Assinatura de marca em Video de recortes R$ 6.724
-1 TK Esportes GZH 4 :
Midia display multiformatos - Assinatura de marca em Video de recortes
50 mil impress6es IG Sala de Redagéo 4
Assinatura de marca em Video de recortes
Shorts YT GZH312
Assinatura de marca em video curto (bastidores) -
TK GZH301
Assinatura de marca em video curto (bastidores) -
IG GZHa01

Midia display multiformatos - 150 mil impress6es
Logo em tela de transicéo - 22

Banner 900x64- 22

Formato Especial L + QRCode 82

VT 30"- sem bloqueio de segmento 38

Logo em tela em rodizio com patrocinadores - 44
Comentério de marca no chat - 2

Assinatura de marca em Video de recortes

Logo em tela de transicéo - 22
Banner 900x64- 22
VT 30"- sem bloqueio de

segmento 66

Formato Especial L + QRCode JG GzH-4 ;
Assinatura de marca em Video de recortes

1 R$ 7.453

P . TK GZHo4
Midia display multiformatos - ) ’
50 mil impressaes Assinatura de marca em Video de recortes
P Shorts YT GZH3 14

Assinatura de marca em video curto (bastidores) -
TK GZH301
Assinatura de marca em video curto (bastidores) -
IG GZH- 01

Midia display multiformatos - 190 mil impressdes

Logo em tela de transicéo - 22

Banner 900x64- 22

Formato Especial L + QRCode d2

VT 30"- sem bloqueio de segmento 88

Logo em tela em rodizio com patrocinadores - 44
Logo em tela de transigéo - 22 Comentario de marca no chat - 2

Banner 900x64- 22 Assinatura de marca em Video de recortes
VT 30"- sem bloqueio de IG GZH- 4
segmento 66 Assinatura de marca em Video de recortes
Formato Especial L + QRCode ¢TK GZHd4 R$ 5.138
1 Assinatura de marca em Video de recortes
Midia display multiformatos - Shorts YT GZHy14
30 mil impressbes Assinatura de marca em video curto (bastidores) -
TK GZH801
Assinatura de marca em video curto (bastidores) -
IGGZH- 01

Midia display multiformatos - 150 mil impressdes

Logo em tela de transicéo - 26
Banner 900x64- 26
L Formato Especial L + QRCode 66

Logo em tela de transicéo - 26 \/T 30"- sem blogueio de segmento 510
Banner900x64 - 26 Logo em tela em rodizio com patrocinadores - 52
VT 30"- sem blogueio de Comentario de marca no chat - 2
segmentod6 Assinatura de marca em Video de recortes
Formato Especial L + QRCode 8, gz 4 R$ 8.827

3 o . Assinatura de marca em Video de recortes

Midia display multiformatos - Tk GzHs4

50 mil impressdes Assinatura de marca em Video de recortes
Shorts YT GZHy 14
Midia display multiformatos - 150 mil impress6es

Premium

R$ 20.172

R$ 22.361

R$ 15.416

R$ 26.541



Lives Nativas do Radio

N° de cotas Formato Investimento Mensal
Programa Rede Frequéncia
Light Premium de midia Light Premium Light Premium
Logo em tela de transi¢éo - 22
Banner 900x64- 22
- Formato Especial L + QRCode 83
Logo em tela de transicao - 30 VT 30"- sem bloqueio de segmento 89
Banner 900x64- 30 o .
’ . Logo em tela em rodizio com patrocinadores - 44
VT 30"- sem bloqueio de -
Comentério de marca no chat - 2
Esportes ao segmento 86 Assinatura de marca em Video de recortes
p i0-di 6 6 Semanal Formato Especial L + QRCode IG GZH- 4 R$ 4.388 R$ 13.165
melo-dia 62, L . Assinatura de marca em Video de recortes
Midia display multiformatos -
25 mil impressdes TK GZHM
Assinatura de marca em Video de recortes
Shorts YT GZH311
Midia display multiformatos - 75 mil impressdes
Logo em tela de transigéo - 18
Banner 900x64- 18
Logo em tela de transicéo - 18 Formato Especial L + QRCode 82
Banner 900x64- 18 VT 30"- sem blogueio de segmento 310
VT 30"- sem bloqueio de Logo em tela em rodizio com patrocinadores - 36
Hoje nos segmento 86 ) Comentério de marca no chat - 2
6 8 Diaria  Formato Especial L + QRCode Assinatura de marca em Video de recortes R$ 4.046 R$ 12.138
esportes -1 IG GZH- 4
Midia display multiformatos - Assinatura de marca em Video de recortes
25 mil impressdes TK GZH34
Assinatura de marca em Video de recortes
Shorts YT GZH318
Midia display multiformatos - 70 mil impressdes
Logo em tela de transicéo - 4
Banner 900x64- 4
Formato Especial L + QRCode d2
VT 30"- sem bloqueio de segmento 84
Logo em tela em rodizio com patrocinadores - 4
Comentario de marca no chat - 1
Supersabado 6 Semanal Assinatura de marca em Video de recortes R$ 4.174
IG GZH- 4
Assinatura de marca em Video de recortes
TK GZHo4
Assinatura de marca em Video de recortes
Shorts YT GZH34
Midia display multiformatos &10 mil impressdes
Logo em tela de transicéo - 22
Banner 900x64- 22
Formato Especial L + QRCode 84
VT 30"- sem bloqueio de segmento 86
Logo em tela em rodizio com patrocinadores -
Logo em tela de transicdo - 22 44
Banner 900x64- 22 Comentario de marca no chat - 2
VT 30"- sem blogueio de Assinatura de marca em Video de recortes
segmento 84 IG GZH- 4
Galcha+ 6 6 Diaria  Formato Especial L + QRCode 8Assinatura de marca em Video de recortes R$ 3.676 R$ 11.028

2
Midia display multiformatos -
25 mil impressées

TK GZH34

Assinatura de marca em Video de recortes
Shorts YT GZH3 14

Assinatura de marca em video curto (bastidores)
- TK GZH301

Assinatura de marca em video curto (bastidores)
- IGGZHa01

Midia display multiformatos - 45 mil impressdes



Lives Nativas do Radio

Logo em tela de transi¢éo - 22
Banner 900x64- 22

Logo em tela de transicéo - 22

Banner 900x64- 22

Formato Especial L + QRCode 82

VT 30"- sem bloqueio de segmento 810
Logo em tela em rodizio com
patrocinadores - 44

Chamada VT 30"~ sem blogueio de Comentario de marca no chat - 2
Geral segmento 34 Assinatura de marca em Video de recortes
12 Edica 6 6 Diaria Formato Especial L + QRCode IG GZH- 4 R$ 3.792 R$ 11.377
§ao0 A 1 - . Assinatura de marca em Video de recortes
Midia display multiformatos -
25 mil impressdes TK GzHa4
Assinatura de marca em Video de recortes
Shorts YT GZH3 10
Midia display multiformatos - 70 mil
impressoes
Logo em tela de transicéo - 22
Banner 900x64- 22
Formato Especial L + QRCode 82
Logo em tela de transicdo - 22 I\_/(;rgioer-nst‘:z zlr?qr%?jli(; i((i)ects)t:}?mento o8
Banner 900x64- 22 f
B - patrocinadores - 44
Chamada VT 30" searr; blogueio de Comentario de marca no chat - 2
Geral o segmento . Assinatura de marca em Video de recortes
2a Edigéo 6 6 Diéria F(irmato Especial L + QRCode IG GZH- 4 R$ 2.840 R$ 8.521
N . Assinatura de marca em Video de recortes
Midia display multiformatos -
15 mil impressbes TK GzHa4
Assinatura de marca em Video de recortes
Shorts YT GZH3 10
Midia display multiformatos - 50 mil
impressoes
Logo em tela de transicédo - 18
Banner 900x64- 18
Formato Especial L + QRCoded 3
Logo em tela de transigdo - 18 VT 30"- sem bloqueio de segmento 88
Banner 900x64- 18 Logo em tela em rodizio com
VT 30"- sem bloqueio de patrocinadores - 36
Show dos segmento 86 Comentério de marca no chat - 2
. Formato Especial L + QRCode Assinatura de marca em Video de recortes
Esportes 6 8 Diaria -2 IG GZH- 4 R$ 3.080,75 R$ 9.242
Assinatura de marca em Video de recortes
Midia display multiformatos - TKGZHo4

15 mil impressdes

Assinatura de marca em Video de recortes
Shorts YT GZH3 18

Midia display multiformatos - 50 mil
impressoes



Lives Nativas Digitais

N° de cotas Formato Investimento Mensal
Rede Frequéncia
Programa
= de midia
Light Premium Light Premium Light Premium
ONLINE
Logo em tela de espera/abertura da live - 4
VT 15" no break- 2
QUADRO INTERATIVIDADE Citaciod e mar-<8a 50
Logo em tela de espera/abertura Form:ﬁto especial L - (patrocinio) 62
. VT 15" no break - 2
da live 84 : .
Assinatura de marca em Video de recortes
VT15 a2
. IG EGZH34
Formato Especial L 64 ) .
o . Assinatura de marca em Video de recortes
Citagioda mar-cda 50 FB BoZHB84
Link no chat 04 .
Bate Bola 2 6 Semanal Assinatura de marca em Video de quhof_ereumentq o1 . R$ 20.730 R$ 35.664
recortes Midia display multiformatos - 100 mil : :
IG EGZHS2 impressoes
Assinatura de marca em Video de , . .
recortes Acao de contelido:
FB ESZH32 -Texto d‘e malr ca de 16
- Formato especial L - 1
- Link no chat ao longo do contetido 61
ON AIR
Reaplicacéo do audio da live no on air 88
Chamadas assinadas 30
Logo em tela de espera/abertura diaria da
live - 22
Citagdo de marca 5" - 22
Formato especial L 820
VT 15" no break 84
Citacdo de 5" abertura Acao de contelido:
do quadro - 22 -Texto de malrca de 16
Banner Rodapé- 22 - Formato especial L - 1
Segue o Fio 5 6 Diaria VT 15" no break 82 - Link no chat ao longo do contetdo 81 R$ 12.225 R$ 47.535
Midia display em multiformatos 8 Ag&ode Product Placement
75.000 -Texto de malrca de 16
- Formato especial L 61
Cortes pds programa I1G- 12
Cortes p6s programa TK- 12
Cortes p6s programa horizontal ou Shorts &
12
Midia display multiformatos - 260 mil
impressoes
Logo em vinheta de abertura 622
Cita-@&2@ 50
Texto 62 150
Banner rodapé 922
Formato Especial L+ QRCode- 8
VT de 306¢livdrlieak da
Comentario de marca no chat 68
Conversas 6 Diaria  Assinatura de marca em Video de recortes IG - 11 R$ 45.000
Cruzadas

Assinatura de marca em Video de recortes TK - 11

Assinatura de marca em Video de recortes (Shorts ou Formato Tradicional) - 11
"Assinatura de marcaemstory (assunt o628o0 di a) o

Logo assinando contelidos emstoryly 84

Envelopamento das matérias do Conversas Cruzadas enGZH

Midia display multiformatos - 30 mil impressées

Logo em tela de espera/abertura - 18
Citagdo de marca 5" 618
Formato especial L 89
VT 15" no break- 9
Cortes p6s programa IG- 12
Cortes p6s programa TKd12
Sem Filtro 6 Diaria  Cortes p6s programa horizontal ou Shorts - 12 R$ 48.627
Acdo de Conteldo
-Texto de malrca de 16
- Formato especial L - 1
- Link no chat ao longo do contetido 81
Midia display multiformatos - 200 mil impressGes



GAUCHA

VT's 30" no Break dos Programas — Nativos Radios

Gatcha Hoje 12 parte Seg a Sab 05h00 as 06h40 Avulso 1.977
Galcha Hoje 22 parte Seg a Sab 06h40 as 08h Avulso 2.200
Galcha Hoje Seg a Séb 05h as 08h Avulso 2.200
Galcha Atualidade Seg a Sex 08h10 as 10h Avulso 1.807
Timeline Galcha Seg a Sex 10h as 11h Avulso 1.175
Chamada Geral 12 Ed. Seg a Séb 11h as 12h Avulso 1.091
Esportes ao Meio-Dia Seg a Dom 12h as 12h50 Avulso 1.325
Sala de Redagéo Seg a Sex 13h as 15h Avulso 2.059
Galcha+ Seg a Sex 15h as 16h30 Avulso 816
Chamada Geral 22 Ed. SegaSex  16h303s17h30  AVUIse 690
Hoje nos Esportes Seg a Sex 17h30 as 18h50 Avulso 921
Show dos Esportes Seg a Sex 20h as 22h Avulso 976
Supersabado sab 08h s 12h Avulso 819
Indeterminado Seg a Dom 07h as 19h Avulso 1.534

Critérios de conversao

Comercial 15" 0,8 x 30"

Comercial 45" 1,5 x 30"

Comercial 60" 1,8 x 30"

Comercial 180" 2x1,9 x 30"
Observacoes

A veiculagdo de VTs no break dos programas ocorrem sem bloqueio de segmento.
*Em caso de ndo envio de material por parte do cliente, ndo havera compensacgdo e serd faturado.
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Precos - Comercial avulso - Pracas RS
Precos da tabela expressos em reais.

Porto Alegre 94,3 MHz 3.049 2.406 2.009 1.168
Caxias 105,7 MHz 127 217 267 318 349 1.064 839 701 407
G;ﬁgz ﬁ‘gézit‘;s) 95,3 MHz 101 169 213 253 277 845 667 556 324
Passo Fundo 97,1 MHz 80 136 168 201 221 673 530 443 258
Santa Maria 94,3 MHz 70 120 149 175 191 584 461 385 224
Santa Cruz 93,3 MHz 69 119 145 174 187 568 448 374 217
Tramandai (litoral)  104,7 MHz 51 85 112 128 142 433 342 285 166

Comercial avulso — Rede RSC

Rede Estado RS 1.456 1.813 2.159 2.367 7.216 5.694 4.753 2.765
Rede Estado SC 661 661 - 958 1.058 3.173 1.060 1.043 964
Rede Total 1.513 2.107 1.813 3.103 3.410 10.307 6.754 5.796 3.729
Critérios de conversao

Comerci al 156 = 306 x 0, 8

Comercial 456 = 306 x 1,5

Comerci al 606 = 306 x 1,8

Cita-«o0o Gravada = 306 x 0,2

Cita-«0o Ao Vivo = 306 x O,

Produtos avulsos
.~ eRoDUTO  DEcRGo  CRTRIO  OBSERVAGRO

Text o ao vi vo Andnciodeum produto, servigo ou marca ao vivo Comerci al 30 c‘Néo G159 ClERINIE S [0S B (DES PR K,
P ! ¢ Bola Nas Costas, Pretinho Basico 12ed e 23ed)

VT no Break
_-_-

Bola nas Costas 30" R$ 2.526,00
Pretinho Basico 30" 1 R$ 2.222,00
Observacoes

formato ao vivo possivel para comercializagdo é merchandising 60".

Pagamento: 10 dias fora quinzena

Prazos de recebimento de materiais para veiculagdo:

1. Clientes com material pronto para veiculagao no break comercial: Devera ser entregue até as 17:00h do dia anterior a veiculacéo.

ao vivo, abaixo).

Gravacdo de Materiais: As radios de Entretenimento do Grupo RBS (Atlantida, 102 e 92) ndo enviam materiais gravados pelas mesmas para aprovacao prévia nem comprovacdes de entrega de materiais ao vivo.
Citagdo de patrocinio: assinatura de marca e slogan até 5". Ex.: telefone, site ou redes sociais.

Comerciais ou entregas ao vivo multiplos, promovendo mais de uma marca, empresa ou servi¢o: 30% de acréscimo por marca sobre o valor tabela.

Compra Incancelavel: toda comercializagdo é realizada sob a condigéo de n&o cancelamento, determinada pela necessidade de planejar adequadamente a ocupagdo dos intervalos e, principalmente, com o objetivo
de garantir ao anunciante a exibicdo da sua mensagem. Em carater de excecdo sera permitido substituir o comercial por outro produto ou servico de sua linha, desde que mantenha a mesma programagéo contratada
e observe os prazos de entrega de material definidos na tabela de precos.

Necessario alinhamento prévio com Opece Editoria, produto e OPEC lives;

Verificar regras, horarios e restrices para os segmentos de bebidas, casa de aposta, motel, sexshop e medicamentos (consultar area de produto).

Comunicagao de Cancelamento:

1) Minimo de 15 dias de antecedéncia para midia avulsa;

2) Minimo de 30 dias de antecedéncia para patrocinio;

3) Cancelamento antes do 3° més de contrato sera faturada a diferenca do negociado em relagdo ao valor tabela.

Encaixe de midia: midias encaixadas e faturadas ndo poderao ser canceladas ou alteradas. Em caso de falha decorrente de ndo envio de material por parte do cliente, ndo sera aplicado qualquer tipo de
compensacéo e sera faturado.

Material caracterizado como a pedido tera acréscimo de 100% sobre o valor tabela.

Formatos Diferenciados (que ndo constam): consultar area comercial/planejamento.

O patrocinador dncora/quadro néo bloqueia o break, mas bloqueia entregas ao vivo dentro dos programas.

Comprovagdes: As radios de Entretenimento do Grupo RBS (Atlantida, 102 e 92) ndo enviam comprovagdes de entregas ao vivo.

Determinagéo de break: 50% de acréscimo em cima do valor determinado do programa.

Critério de valoragdo de citagdes inclusas em projetos e patrocinios gravadas e/ou ao vivo: 0,2 x 30".

As Radios de Entretenimento do Grupo RBS (Atlantida, 102 e 92) reservam-se ao direito de ndo veicular comerciais cujos textos estejam em desacordo com padrdo exigido pela emissora.

Verificar regras, horarios e restrigdes para os segmentos de bebidas, casa de aposta, motel, sexshop e medicamentos (consultar area de produto).

Para venda e encaixe de formatos acima de 60", o produto deve ser consultado com antecedéncia para alinhamentos e autorizagdes.

Critério de valoracao de citacdes inclusas em projetos e patrocinios: gravadas 0,2 x 30"; ao vivo 0,3 x 30" - As citagdes apenas compdem patrocinios e projetos e ndo podem ser comercializadas de maneira avulsa.



Merchandising 60"

PROGRAMA/PRACA Cobertura VALOR (R$)
#Atlantida RS(com operag&o local) 6 x comercial indet. 30" local
Téa Vazando Local RS2(com operacao local) 6 x comercial indet. 30" local
Ta Vazando na Rede RS2 RS2 6 x comercial indet. 30" local
T4 Vazando POA POA 6 x comercial indet. 30" local
Pretinho Basico 1?2 Ed. RSC 27.689
Pretinho Basico 22 Ed. RSC 28.172
Discorama2? Ed. RSC 9.334
Despertador RS 10.099
Bola Nas Costas RS 10.267

1.Merchandising: Texto de até 60", lido por um comunicador, podendo ser em
primeira pessoa.

2.Merchandising/Texto ao vivo: O texto deverd ser entregue com até 48 horas de
antecedéncia da veiculagdo, com excecdo de merchandising especial.
3.Merchandising especial: envolve maior produgéo e envolvimento de mais de um
comunicador. Necessita de aprovagao prévia das areas de Inteligéncia de Produto
Entretenimento e Programacdo, que devem ter o material em até 72 horas antes da
veiculacdo. Nestes casos deve, ser acrescido 50% sobre o valor tabela.

4.Encaixe de entregas: Midias encaixadas e faturadas ndo poderao ser canceladas
ou alteradas. Caso a midia nao seja veiculada devido ao ndo envio dos materiais
pertinentes por parte do cliente ou da agéncia ndo havera compensacao.

5.0 texto sera analisado pelas areas de Inteligéncia de Produto Entretenimento e
Programacao, reservando-se o direito da ndo aceitagdo ou veiculagdo do mesmo ou
ainda de fazer adequacgdes no texto, desde que em comum acordo com a
agéncia/cliente, caso o material esteja em desacordo com padrédo exigido pela
emissora.

6. Nao é permitido alterar o tempo do texto (até 60").

7. Maximo de 01 merchandising e/ou 01 texto ao vivo (60") por programa.

Valem para este programa a mesma Politica de Bloqueio de Segmento (item:
Politica de Bloqueio de Segmento para as Radios de Entretenimento do Grupo RBS)
e demais regras de comercializagdo previamente descritas.

1. As cotas ancoras do PB 360° s6 podem ser comercializadas no modelo REDE
TOTAL RSC (RS + SC), ndo existem cotas apenas por estado.

2.A comercializagdo das cotas ancoras do PB 360° acontece de maneira
independente, ou seja, o patrocinador compra ou a primeira ou a segunda edigdo
do Pretinho Bésico.

3.As cotas ancoras sao soberanas e bloqueiam o segmento dentro da edigdo
patrocinada do programa, inclusive derrubando patrocinadores de quadro rede,
ancora e quadros locais, caso eles ndo tenham interesse em adquirir a cota ancora,
além de entregas ao vivo.

4.0s patrocinadores das cotas ancoras tem preferéncia de renovagao, desde que o
contrato seja renovado em até 30 dias restantes para o fim do patrocinio.
5.Patrocinio de quadros rede (RSC) bloqueiam o segmento dentro da edigdo
patrocinada do programa, com excegdo de ancora (que é soberana) e break, mas
nao blogueiam entregas ao vivo (marcas concorrentes estdo restritas a somente 01
merchandising por més).

6.Cotas locais bloqueiam apenas a comercializagdo de cota local e quadro local
para o0 mesmo segmento na mesma edi¢do. Cotas locais ndo bloqueiam
merchandising, formatos ao vivo ou break de concorrentes.

7.A cada nova comercializagdo ou renovagdo de Patrocinio 360° devera ser feita
uma reunido de kick off interna, seguindo as regras deste encontro, com no minimo
5 (cinco) dias Uteis de antecedéncia ao inicio do patrocinio.

8. A Rede Atlantida reserva o direito de analisar cada situacdo de bloqueio de
segmento, liberando ou vetando a comercializagao.

9.A comercializagdo de break para clientes do mesmo segmento das cotas ancoras
é permitida.

10. Para patrocinio ancora regional (RSC) o contrato minimo é de 12 meses.

11. Para patrocinio quadro regional (RSC) o contrato minimo é de 6 meses.
12.Comercializacdo de merchandising/posigdo valorizada em volume equivalente
ao das cotas ancoras é vetada.

13.Um mesmo cliente ndo pode patrocinar mais do que 03 pragas avulsas. A partir
disso, a proposta devera ser avaliada pela area de Inteligéncia de Produto
Entretenimento.

8. N&o sera emitido comprovante deste material.
9.Sempre consultar a area de OPEC antes de realizar a sua programagéo, avaliando
disponibilidade.
10.Nos casos de textos ao vivo sem cunho comercial, sera acrescida a frase "informe
comercial.
11.0 apresentador de cada programa é uma referéncia, caso haja necessidade, pode
haver alteragdes pela Geréncia de Produto e Programacgéo das Radios de
Entretenimento do Grupo RBS.
12.Patrocinadores ancora bloqueiam entregas ao vivo dos concorrentes dentro do
programa ou da edi¢do patrocinada.
13.Patrocinadores quadro ndo bloqueiam entregas ao vivo dos concorrentes dentro
do programa ou da edi¢do patrocinada.
a. Marcas do mesmo segmento dos patrocinadores de quadro estdo
restritas a veicular somente um merchan/texto ao vivo por més, dentro
do programa.

Os valores apresentados referem-se a Rede Atlantida, ndo sendo possivel realizar
acoes especificas em cada praca, a excecdo dos programas Hashtag Atlantida (09h as
10:40); Atlantida Hits (10:45 as 11h); Ta Vazando na Rede (15h as 16h); Ta Vazando
(16h as 17h); ATL Pop Rock (17h as 17:40) e Atlantida Hits (17:45 as 18h). Nestes
casos consultar as tabelas locais a seguir apresentadas.

14.Seré realizado 01 (um) merchandising por edigdo e sob consulta de
disponibilidade (a disponibilidade devera ser consultada com a OPEC). O segmento
nao pode conflitar com os patrocinadores &ncoras. Na forma avulsa, existe reserva
por 24h com formalizagéo por parte da agéncia, cliente ou executivo de contas. Para
patrocinadores ancoras, existe rodizio de datas.

15.Nos breaks do Pretinho Basico (13h, 13h30, 17h40 e 18h30), havendo
disponibilidade, o valor deve ser de determinacéo PB, conforme tabela de prego. A
prioridade sempre sera de clientes patrocinadores REDE RSC e locais, portanto,
qualquer outra venda poderé cair quando um destes solicitar midia determinada.
16.A leitura de merchandisings e outros formatos ao vivo seré feito no estilo pessoal
de cada apresentador. A emissora reserva o direito de vetar ou fazer as adequagdes
no formato do texto de acordo com seu perfil de linguagem, desde que em comum
acordo com agéncia/cliente.

Compensagbes de outros patrocinios ndo podem ser feitas em nenhuma plataforma
do Pretinho Bésico.

17.Compensacgdes de outros patrocinios ndo podem ser feitas em nenhuma
plataforma do Pretinho Basico.

REGRAS PARA PRODUGAO DE CONTEUDO EM REDES SOCIAIS:

Para patrocinadores ancora regional (RSC), os aproveitamentos de redes sociais sao
postados no perfil do programa @pretinhobasico.

Para patrocinadores ancora regional (RSC), os conteudos sao personalizados. Pegas
prontas enviadas pelos clientes ndo sdo postadas sem a aprovagdo do time de
comunicacao.

Para patrocinadores de quadro regional (RSC), os aproveitamentos de redes sociais
sao postados no perfil da @pretinhobasico

Todos os contetidos de redes sociais sdo gravados nas dependéncias do Grupo RBS.
Caso o cliente deseje gravacdes externas, sera necessario orgar custos a parte e
consultar a disponibilidade da equipe de contetido, gravagdo e comunicadores.
Caso o cliente queira utilizar objetos, acessorios, roupas e alimentos extras nas
gravagdes, os mesmos devem ser enviados pelo cliente.

A gravagao dos videos sera feita pelo comunicador que estiver disponivel no dia da
gravagao. Caso o cliente queira escolher um comunicador, sera necessario orgar caché
a parte e realizar consulta prévia sobre disponibilidade e bloqueio de segmento do
comunicador.



Programas Premium Rede - Patrocinio

44 Citagdes5 @o vivo
22 Comerciais 3 0 determinados gravados

On Air Mensal 30 Comerciais 3 0 indeterminados 07/19h R$8.687 R$48.640
4 s s 07h 2 gravados . .
Despertador ega Sex OBhiSS RS 02 Merchandising6 0 68 ao Vi vo
Digital Mensal 0l Storyaté 6 0 6 n oedd_dadanti@da

01 Reelsno IG @ede_atlantida

44 Cita-»es 506 ao vVviyv

onAir Mensal 22 Comerciais 306 RS
26 Comerciais 306 RS
gravados

02 Merchandising 606
Cross Mensal 02 Insercdes de QRCode na Live
merchandising 02 Storiesd e at ® 6 Oobolanascosta$s| @

01 Acao de product placement na Live YT

Bola Nas 5 |SegaSex | 1lhas RS
12h . . )
44 Cita-»es 506 replic
Costas 44 Cita-»es b5oLives¥plic
02 Merchandising 606

Streaming R$31.150 | R$77.583

02 Merchandising L&e&T

22 Vinhetas (logo) de abertura nas Lives YT
Mensal 22 Vinhetas (logo) de encerramento nas Lives

YT

22 Logomarca emlooping nas Lives TY + telas

do estudio

22 Banner Rodapé nasLives YT

04 Agdes especiaisSqueezenas Lives YT

22 Assinatura na descrigéo dasLives YT (CTA

Streaming

Mensal 22 Assinaturas em cortes do programa no YT

RedesSociais Shorts + IG + TK + FB

04Storyat ® 6 0 ¢ oholanascdStas@
Branded Corntent Anual 04 V2deo 18 no | G + T
Redes Sociais Impulsionamento de contetdos estratégicos
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Pretinho
Basico
12 Edicao

Ta
vazando

Sega Dom

Sega Sex

13h
as
14h

15h
as
17h

RSe SC

RS

22 CitagBes 5 @o vivo + 08 reprisados aosfinais de semana

On Air Mensal 30 Comerciais3 0 determinados gravados
20 Comerciais de apoio 3 0 iadeterminados gravados
02 Merchandising 606
Cross 02 QRCode

merchandising

Mensal

02Storiesde at ® 606 ORerorte dd mdrchanP B
02 Acéo de product placement

22 Cita-»es 50

Streaming Mensal reprisadas
02 Merchandising 606 repris
04 posts feed IG Pretinho Bésico
O4storiesde at® 16 | G Pretinho BS8sico
» Anual 04 V2de o de aTik®k IBI?0+6(T $hG’ts' RtiBntida
RedesSociais Fora do Ar Impulsionamento de contetidos estratégicos

22 assinaturas em cortes do programa IG, YT, FB (midia
assinada mensal)
01 Roteiro, producéo e edicéo de video de até 3 min com 1
comunicador
Olstoriesd e at ®makirdy offi(mo dia da gravacéo) R$82.580

Video el Olstoiesde at® 16 no | G do PB para | an

Premium 01 Veiculagéo do video no inicio do PBTV (no dia do
langcamento)
01 Compartilhamento da matéria nos stories IG e FB da Red
Atlantida
Ativacs 20 Comerciais 306 indeter mi
vagao Anual 0OlStoryde at® 16 cobertura
ATL HOUSE 01 V2deo de 16 p-s evento (

22 Vinhetas na abertura da Live do programa no
YouTube Facebook
22 Vinhetas de encerramento da Live do programa no
YouTube Facebook
22 Logomarca emlooping na Live do programa no
YouTube Facebook
08 VT 306 durante o break c

PBTV Mensal no YouTube' Facebook
22 Banner rodapé Live na Live do programa no
YouTube Facebook
04 AcOes EspeciaisSqueezena Live do programa no
YouTube Facebook
22 CTA na descri¢do da Live
44 Citagdes5 @o vivo

OonAir Mensal 22 Comerc!a!ss 0 det_ermina"do }
22 Comerciais de apoio 3 0 indeterminados
01 Merchandising6 066 ao Vi vo

, , _ R$11.737
Olstories6 06 | G m2dia pr-pria
04 stories enquete IG midia assinada
Digital Mensal Té& vazando Dobrado

04 post feed IG midia assinada
Noticias do Mundo Pop

R$196.499

-amento

R$39.167
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Pretinho
Basico
2a
Edicdo

Sega Dom

18h as
19h

RS e SC

22 CitagBes 5 @o vivo + 08 reprisados aosfinais de semana

OnAir Mensal 30 Comerciais3 0 determinados gravados
20 Comerciais de apoio 3 0 iadeterminados gravados
02 Merchandising 606

Cross 02 QRCode

merchandising

Mensal

02Storiesde at ® 6006 ORerorte dd mdrchanP B
02 Acéo de product placement

22 Cita-»es 56

§sico

R$67.441 R$159.266

ara | an-amento d

Streaming Mensal reprisadas
02 Merchandising 606 repris
04 posts feed IG Pretinho Bésico
O4storiesde at® 16 | G Pretinho B
. 04 V2deo de aTikik BBO+O'T $harts RilBntida
RedesSociais Anual ) p P
Fora do Ar Impulsionamento de contetidos estratégicos
22 assinaturas em cortes do programa IG, YT, FB (midia
assinada mensal)
01 Roteiro, producéo e edi¢éo de video de até 3 min com 1
comunicador
Olstoriesd e at ®makird offi(wo dia da gravacéo)
Video Anual Olstoriesde at® 16 no | G do PB p
Premium 01 Veiculagéo do video no inicio do PBTV (no dia do
langamento)
01 Compartilhamento da matéria nos stories IG e FB da Red
Atlantida
Ativacs 20 Comerciais 306 indeter mi
vagao Anual OlStoryde at® 186 cobertura
ATL HOUSE 01 V2deo de 16 p-s evento (
22 Vinhetas na abertura da Live do programa no
YouTube Facebook
22 Vinhetas de encerramento da Live do programa no
YouTube Facebook
22 Logomarca emlooping na Live do programa no
YouTube Facebook
PBTV Mensal 08 VT 306 durante o break c

no YouTube' Facebook

22 Banner rodapé Live na Live do programa no
YouTube Facebook

04 AcOes EspeciaisSqueezena Live do programa no
YouTube Facebook

22 CTA na descri¢do da Live
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22 Cita-»es vivo +
; 22 Comercnals 300 determlna
OnAir Mensal 20 Comerciais 3006 indeter mi
01 Merchandising 606

22 Cita-»es 50 reprisadas n
01 Merchandising 6006 repris

Destaquesdo ) streaming
13h as Streaming Mensal 22 Cita-»es 5divesdeprogiamandas n
PB1 14h K otube/ Eacebook R$ 39.554 R$ 98.068
3 Sega Dom 01 Merchandi si nglives@aprogramand s

e Youtube/ Facebook

18has
19h

Redes

L Mensal 1lstoryde at® 18 | G Pretinho B§sico
Sociais

PBTV Mensal 22 Banners rodapé na Live do programa no

YouTube Facebook
22 Cita-»es 56 ao vivo + 08
. 22 Comerciais 306 determina
OnAir | Mensal 55 Comerciais 306 indetermi
01 Merchandising 606

Craquedo 13h as 22 Cita-»es 56 reprisadas n
01 Merchandising 6006 repris
14h
Programa 1 streaming R$39.554  R$98.068
3 Sega Dom e Streaming  Mensal 22 Cita-»es b5dvesdeprogiamaand as n
Youtube/ Facebook
18h as 01 Merchandi si nglives@dprogran@nad s
Youtube/ Facebook
19h
Redes Olstoyde at® 16 | G Pretinho BS&§sico
Sociai Mensal O4storiesde at® 16 | G Pretinho E
ociais
da semana
22 Banners rodapé na Live do programa no
PBTV Mensal YouTube Facebook
30 Cita-»es 56 ao vivo RSC
finais de semana)
On Air Mensal 20 Comerciais 306 indeter mi
01 Merchandising 606 ao viyv
Petinho 13h as
Basico 1 14h 20 Cita-»es 56 reprisadas n
transmisséo Youtube
1 SegaDom e ) 01 Merchandising 606 repris R$ 27.556 R$ 67.718
. Streaming  Mensal  gireaming + transmissdo Youtube
18h as 20 Banners rodapé na transmissdo do programa noYoutube
19h 20 Logomarca com layout exclusivo na transmisséo do

programa no Youtube

Redes

Sociais Mensal Olstoyde at® 186 | G Pretinho BE8sico
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Destaquesdo
PB 2

Classificados
do PB 2

Craque do
Programa 2

Petinho
Basico 2

22 Cita-»es 56 ao vivo + 08 re
On Air Mensal 22 Comerciais 306 determinados
20 Comerciais 306 indeterminad
01 Merchandising 606
3h 22 Cita-»es 56 reprisadas nas
13h as 01 Merchandising 606 reprisado
14h Streaming Mensal 22 Cita-»es 5dvesdepogiamandas nas R$ 32.145 R$79.450
3 Sega Dom 9 Youtube/ Facebook o ) )
e 01 Merchandi si nglivés@dprogranmnd s a d o
Youtube/ Facebook
18h as
19h
Redes ~ . .
Sociais Mensal 1storyde at® 186 | G Pretinho B§sico
PBTV Mensal 22 Banners rodapé na Live do programa noYouTube Facebook
22 Cita-»es 56 ao vivo + 08 re
On Air Mensal 22 Comerciais 306 determinados
20 Comerciais 306 indeterminad
01 Merchandising 606
13h as 22 Cita-»es 56 reprisadas nas
14h 01 Merchandising 606 reprisado R$32.145 R$79.450
’ 22 Cita-»es b5dvegdeprogiameandas nas
3 Sega Dom e Streaming - Mensal Youtube/ Facebook
R 01 Merchandi si nglives@dprogram@and s ad o
18h as Youtube/ Facebook
19h
gegie_s Mensal Olstoryde at® 16 | G Pretinho BS§sico
ociais
PBTV  Mensal 22 Banners rodapé na Live do programa noYouTube Facebook
22 Cita-»es 56 ao vivo + 08 re
. 22 Comerciais 306 determinados
OnAir Mensal 20 Comerciais 306 indeterminad
01 Merchandising 606
13h as 22 Cita-»es 506 reprisadas nas
01 Merchandising 606 reprisado
14h
Streaming  Mensal 22 Cita-»es b5dvegdeprogiameandas nas R$ 32.145 R$ 79.450
3 Sega Dom e 9 Youtube/ Facebook
01 Merchandi si nglivds@dprogramand s ad o
18h as Youtube/ Facebook
19h
Redes Olstoryde at® 16 | G Pretinho BS§sico
Sociais Mensal O4stoiesde at® 186 | G Pretinho B8sico assinado
semana
PBTV Mensal 22 Banners rodapé na Live do programa noYouTube Facebook
30 Cita-»es 56 ao vivo RSC (se
) semana)
OnAir Mensal 20 Comerciais 306 indeterminad
01 Merchandising 606 ao vivo R
13h as
14h
20 Cita-»es 56 reprisadas nas
1 Sega Dom e transmisséo Youtube
N 01 Merchandisin 606 reprisado
18has  Streaming Mensal transmissao Youtube g p R$ 28.036 R$ 72.225
1oh 20 Banners rodapé na transmissdo do programa noYoutube
20 Logomarca com layout exclusivo na transmissé@o do programa no
Youtube
Redes Mensal Olstoryde at® 186 | G Pretinho BS8sico

Sociais

com pl
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22 cita-»es ao vivo 56
OnAir  Mensal 22 comerciais306 deter minado RS
01 merchandising 606

. 07h as
Pauta do Dia 2 segaSex oo R$5.351  R$32.172
Online  Mensal Olreelsde at® 606 no | G (pr-prio)
04 cita-»es ao vivo 560
02 comerciais 306 deter mi
On Air Mensal 22 comerciais 306 indeter
01 merchandising 6006

Café da manha

2 Quinzenal 07h as R$11.551 R$25.035
08h45 O4storiesde at® 186 no | G (assinado)
*Contelidos nas redes sociais no formato Carrossel para
divulgacéo do assunto do pauta do dia.
Online Mensal
02 V2deos de 16 no I G (as
*Video com relagdo do contetdo do quadro, trazendo
também perguntas e respostas.

08 cita-»es ao vivo 560
On Air  Mensal 04 comerciais 306 deter mi
01 merchandising 6006

H 07h 3
TBT Musical 2 emanal o8has R$4.981 R$13.725

O4storiesde at® 186 (assinado)
Online  Mensal *Contelido feito nas redes para realizar a votagédo da
batalha musical.

Observagdes

O Quadro Café da Manha do programa Despertador, ocorre duas vezes por més. A entrega digital do quadro é 4 Stories de até 1" no IG (assinada) e 2 videos de 1" no IG (assinada). O Quadro Carol-oké com a Rapaziadams do programa
Despertador, ocorre duas vezes por més. A entrega digital do quadro é 1 video de 1" no IG (assinada).

O quadro Pauta do Dia tem sua entrega digital assinado
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08 Citagbes5 @o vivo
i 14 Comerciais 3 0 iddeterminados gravados
On Air  Mensal 01 Merchandising6 0 &@o vivo

08 Citagbes 5 Geplicadas no Streaming

X h as LT P p
Bolao do 2 Quae Sex 11 08 Citagdes 5 @eplicadas nas Lives YT
Bola 12h Streaming Mensal 01 Merchandising 6 O i@plicados no R$ 10.720 R%$26.836
Streaming

01 Merchandising 6 0 ieplicados nas Lives YT
22 Banner Rodapé nas Lives YT

Redes Mensal 01 Story até 6 0 o |G @obolanascostas(midia propria)
Sociais 04 post feed do boldo IG @obolanascostas(midia assinada)

20 Cita-»es 56 ao vivo RS | m2dia
20 Comerciais 306 determinados RS
02 Merchandising 606 ao vivo RS |

On Air  Mensal

11h &
2 Sege Sex 12has
Abraco 20 Cita-»es 5liveespqify nddmgrapsia n a R$ 14.863 R$ 38.418
de Gol Streaming Mensal 02 Merc h’andi_si ng Iiv@@g’notity !amidiaiprépdajos na
20 Banner rodapé emlooping na live | midia prépria
Redes Mensal OlStoryat ® 606 no | G (m2di a r-pria)
Sociais ry p p
on Ai M | 08 Cita-»es 56 ao vivo
nAIr ensa 14 Comerciais 306 indeterminados g
01 Merchandising 606 ao vivo
11h a
2 Sege Quin 12has . 3 . ]
08Cita-»es 56 replicadas no Streaming
Lance 08 Cita-»es b5dives¥lplicadas nas R$9.872 R%$23.981
Bonito Streaming Mensal 01 Merchandising 606 replicados no

01 Merchandi sing L6BYT replicados na
22 Banner Rodapé nasLives YT

Redes
Sociais

Mensal 01 Story até 6 0 do IG @obolanascostas(midia propria)

08 Cita-»es 56 ao vivo
14 Comerciais 306 indeterminados g
01 Merchandising 606 ao vivo

On Air  Mensal

Lance _ 1lhas
A . 2 Sege Quin 12h . . .
Polémico 08 Cita-»es 56 replicadas no Strea
Streaming Mensal 08 Cita-»es 5dives¥lplicadas nas R$9.872 R$23.981
01 Merchandising 606 replicados no
01 Merchandising L6B8YT replicados na
22 Banner Rodapé nasLives YT
Redes Mensal 01 Stor at® 606 no | @op@pbol anasco
Sociais y 1Bop
i 22 Cita-»es 56 ao vivo
OnAir  Mensal 22 Comerciais 306 determinados gr a
02 Merchandising 606 ao vivo
11h as
Tweet 2 SegaSex 12h 2 Cita-»es 56 replicadas no Strea
Retro Streaming Mensal 22 Cita-»es 5dives¥lplicadas nas R$16.120 R$ 40.110
02 Merchandising 606 replicados no

02 Merchandising LGeB8YT replicados na
22 Banner Rodapé nasLives YT

02Storyat ® 6 0 ¢ obolanasto&as (@idia propria)

Redes = Mensal 01 post feed IG @bolanascostas (midia assinada)

Sociais
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08 cita-»es 56 ao vivo
On Air Mensal 22 comerciais 3006 determir
01 merchandising 606 ao vi

Tech Trends 2 Seg 15h as R$3.734 R$11.289
17h

01 post feed IG midia assinada @rede_atlantida

Digital Mensal 01 post feed IG branded content @rede_atlantida

08 cita-»es 56 ao vivo
On Air Mensal 22 comerciais 306 determir
01

Sustenta a merchandi sing 606 ao vi
Vibe 2t hes R$3.734
R$11.289
.- 01 post feed IG midia assinada @ede_atlantida
Digital Mensal 01 post feed IG branded content @rede_atlantida
12 cita-»es 56 ao vivo
On Air  Mensal 22 comerciais 3006 deter mii
02 merchandising 606 ao vi
Movel nas
15h as
Seg Qua
Ruas 2 e Qua 17n R$6.938 R$20.128
Olstories6 06 | G m2dia assinada
01 v2deo at® 606 no | G, TI
Digital Mensal Olstories6 06 ativa-«o | G m2dia pr:-pria
01 v2deo at® 606 ativa-«o
proépri
08 cita-»es 56 ao vivo
On Air Mensal 22 comerciais 306 determir
01 merchandising 606 ao vi
ATL por ai 2 Qui 15h as R$7.988 R$16.800
17h
O4stories6 06 | G m2dia assinada
Digital Mensal 04 v2deo at® 606 no | G, TI
midia assinada
04 cita-»es 56 ao vivo
. 01 merchandising 606 ao vi
On Air Mensal 04 comerciais 306 deter mirtr
10 comerciais 306 indeterrt
A 15h as
Rolé na 2 Sex o R$2.030 R$ 9.818
ATL

01 post feed IG midia assinada

Digital Mensal Olstoriesat ® 606 m2dia assinada
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Observacoes

O Quadro Café da Manha do programa Despertador, ocorre duas vezes por més. A entrega digital do quadro é 4 Stories de até 1" no IG (assinada) e 2 videos de 1" no IG (assinada).

O Quadro Carol-oké com a Rapaziadams do programa Despertador, ocorre duas vezes por més. A entrega digital do quadro é 1 video de 1" no IG (assinada).

O programa T4 Vazando na Rede RS2 néo pode ser comprado localmente, pois € um programa simultdneo nas 5 pragas do RS2, na tabela consta os valores praga a praga apenas para criagao dos Pls..
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Programas Digitais e Videocasts

Programa N° de proguto Frequéncia Formato Digital Total
cotas do quadro
Rede

[ Assinado] 08 cita-»es de 506 ¢
do episédio (Youtube e Spotify);
[ Assinado] 08 cita-»es de 506 ¢
do programa;
[Assinado] Menc¢éo de marca na descri¢éo dos episodios
(Youtube);

R [Assinado] Marcagdo do @ na legenda dos cortes no IG €ikTok;

omance ) [Assinado] Insert de marca nos videos de cortes dos episédios (YT,

Proibido 4 Videocast Semanal IG & TkTOk): R$ 12.518 R$ 21.960
[Assinado] O4storiesde at ® 6006 de divulga-«o0o do epis-dio (I G);
[ Assinado] 30 oooainee dvilgagasdo epesddia; C
[ Pr-prio] 22 comerciais 306 arg
[Préprio]01l storyde at® 606 no | G;
[ Pr-prio] 01 mer cvVdeocadti(¥outube); de
[ Pr-prio] 01 merondrandi sing de
[Préprio] Product placement no estudio*;

[ Assinado] 08 cita-»es de 50 ¢
do episédio (YouTube);

[Assinado] Mencgédo de marca na descricdo dos episddios
(YouTube);

[Assinado] Programa com logo em rodizio na tela (YouTube);
[Assinado] Logo na tela nos cortes dos episodios; (YouTube IG e

Desperta 3 Programa gepam TAIkT‘Ok)él Marcagéo d legenda dos cort tube, IG R$ 11.562 R$ 13.176
Show No Youtube [_ssma. 0] Marcagdo do @ na legenda dos cortes Youtube, IG e . .
TikTok);
[Assinado] O4storesde at ® 606 de divulga-«o do epis-dio (1 G);
[ Assinado] 30 oooaimele dvilgagdsdo epsodid C
(Rede Atlantida);
[Préprio]01 storyde at® 606 no | G;
[ Pr-prio] 01 merchandiYouTobg); de
[Préprio] Product placement no estudio*.
[ Assinado]: 04 cita-»es de 50
(YouTube);
[Assinado]: Insert de marca na vinheta do contedldo completo
(YouTube);
[Assinado]: Mengao de marca na descri¢do dos episédios
(YouTube);
[Assinado]: Marcagdo do @ na legenda dos cortes no Instagram e
TikTok;
Ta de Programa [Assinado]: Insert de marca nos videos de cortes dos episodios
; 3 no Semanal  (YouTube, Instagram e TikTok); R$ 9.568 R$ 10.980
Drinks Youtube [Assinado]: 04 storiesde at ® 606 de divulga-«o do epis-dio
(Instagram);
[ Assinado] : 30 anaindediwigagiiodo de 2
programa;
[Préprio]: 01 stoyde at ® 606 no I nstagr am,;
[ Pr-prio]: 01 a-«o0 de cQodenhe Yad c
programa (YouTube);
[Préprio]: Product placement no contetido*;
[Préprio]: 01 branded content no Site da Atlantida.
[ Assinado]: 04 cita-»es de 560
(YouTube e Spotify)
[Assinado]: Logo da marca na vinheta do conteddo (YouTubee
Spotify)
[Assinado]: Mengao de marca na descrigao dos episodios
(YouTube)
[Assinado]: Marcagdo do @ na legenda dos cortes no IG €eTikTok
Escolhe o Programa [Assinado]: Insert de marca nos videos de cortes dos episodios
4 3 no Semanal (YT, IG e TikTok) R$ 11.158 R$ 13.176
Filme Youtube [Assinado]: 04 storiesd e at ® 606 de divulga-«o do epis-dio no |
[ Assinado]: 30 anamndedwlgagiiodo de &
programa
[ Pr-prio]l]: 01 a-«0 de contevadc
(YouTube)

[Préprio]: 01 storyde at ® 606 no | G
[Préprio]: 01 matéria de conteddo de marca no site da ATL + Push
[Préprio]: Product placement no estudio*



Programas Digitais e Videocasts

Programa

POV 3 no
Youtube

Semanal

Patrocinio Programa

Eu Nunca de Episédio no  Semanal
Avulso  Youtube
4 Programa

Por Tras do 0ramg  manal
Hype Youtube

[ Assinado]: 08 cita-»es de Ybudubd;a
[Assinado]: Programa com logo em rodizio na tela ( YouTube);

[Assinado]: Mengédo de marca na descri¢do dos episédios {YouTube);
[Assinado]: Marcacéo do @ na legenda dos cortes no Instagram €TikTok;
[Assinado]: Insert de marca nos videos de cortes dos episédios
(YouTube Instagram e TikTok);

[Assinado]: 04 storiesde at ® 606 de divul ga- «
[Assinado]: 30 programetes on air de contetido com a citagdo da marca;

[ Assinado] : 30 anainie divtlgagdo do emsédio3 0 6
[Préprio]: 01 storyde at ® 606 no | G;

[ Pr-prio]: 01 a-«o0 de cQodencevidabeastd ¢
(YouTube);

[Proprio]: 01 branded content no Site da Atlantida

R$ 9.610

[Assinado]: 1 Video 1' corte do episédio (Instagram e TikTok)
[Assinado]: 2 Stories de até 1' divulgagéo do episédio (Instagram)
[Assinado]: 10 Chamada de 30" divulgacdo do episddio

[Préprio]: 1 Stories de até 1' contetido de marca (Instagram)
[Préprio]: 10 Comercial de 30" midia propria

[Préprio]: 1 Agéo de contetido 1' ( Youtube)

[Préprio]: 1 QR Code (Youtube)

R$ 8.098

04 cita-»es de 506 da mMealTubee Sgblify) a n i
Logo da marca na vinheta do contetdo (YouTubee Spotify)

Mengao de marca na descri¢ao dos episodios {ouTube)

Marcacéo do @ na legenda dos cortes no IG €TikTok

Insert de marca nos videos de cortes dos episédios (YT, IG eTikTok)
O4storiesde at ® 606 de divulga-«o
30 comer cioaairde divelgagio dp programa

Aproveitamentos proprios:

01 a-«o0o de conte%¥do
Olstoyde at® 6006 no | G
01 matéria de conteildo de marca no site da ATL + Push

de YduTube) no pr ¢

R$ 13.176

R$ 11.529

do eppesgd93° " Rg'eBss



Quadros Digitais Bola nas Costas

[Assinado]: Insert de marca na vinheta do conteido completo no Youtube

@obolanascostas
[Assinado]: Insert de marca nos cortes de melhores momentos no IG e Tiktok
¢ @obolanascostas
Desafio nas Quadros de [Assinado]: Marca na descri¢ao do video completo no YT;
Mensal . : -
Costas 2 YouTube [Assinado]: Marcacéo do @ na legenda dos cortes no |G €Tiktok; R$10.431

[Assinado]: Mencgé&o espontanea da marca no conteldo;
[Assinado]: Product placement no contetido*;
[Préprio]: 01 storyd e at ® 6 (ldolamascostastG @

Quadros Digitais Pretinho Basico

[Assinado]: Insert de marca na vinheta do contetido completo no Youtube

@retinho_basico;

[Assinado]: Insert de marca nos cortes de melhores momentos no IG,

Facebooke Tiktok @pretinhobasico;
2 Gordos Quadro do Quinzeral [Assinado]: Marca na descri¢ao do video completo no YT; R$ 6.588
1 Video Youtube [Assinado]: Marcagédo do @ na legenda dos cortes no IG, FB &ikTok; :

[Assinado]: Mengao espontanea da marca no contetido;

[Assinado]: Inser¢éo da marca em fundo verde do contetdo;

[Préprio]: Product placement no contetido*;

[Préprio]: 01 storyd e at ® 6 (pietinholoasido G @
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Precos

Comercial avulso

Precos da tabela expressos em reais.

Indeterminado Sega Dom 00h &s 24h 398
Indeterminado 06h as 22h Sega Dom 06h as 22h 479
Indeterminado 07h as 19h Sega Dom 07h as 19h 570
Indeterminado Final de Semana Sab a Dom 00h as 24h 198
Determinado Sega Dom A Definir 659

Formatos diferenciados Critérios de conversao

Comercial 10" = 30" x 0,6
‘Comercial 15" = 30" x 0,8

Texto ao vivo 30" 1.976 Comercial 45" = 30" x 1,5
Texto ao vivo 60" 2.634 Comercial 60" = 30" x 1,8
Merchandising 60" 3.293 Comercial 120" = 30" x 1,8 x 2
Merchandising 60" Fim de Tarde 5.137 Citagdo Gravada = 30" x 0,2
Comercial Valorizado 45" 1.366 Citagdo Ao Vivo = 30" x 0,3
Observacoes

Pagamento: 10 dias fora quinzena

Prazos de recebimento de materiais para veiculacado:

1. Clientes com material pronto para veiculacdo no break comercial: Devera ser entregue até as 17:00h do dia anterior a veiculacdo.

2. Clientes com material a ser gravado pelo Grupo RBS* para veiculacdo no break comercial: A lauda completa para gravacdo do material devera ser entregue

comprovagdes de entrega de materiais ao vivo.
Citacdo de patrocinio: assinatura de marca e slogan até 5". Ex.: telefone, site ou redes sociais.
Comerciais ou entregas ao vivo multiplos, promovendo mais de uma marca, empresa ou servico: 30% de acréscimo por marca sobre o valor tabela.

Compra Incancelavel: toda comercializagdo é realizada sob a condi¢do de ndo cancelamento, determinada pela necessidade de planejar adequadamente a ocupagao
dos intervalos e, principalmente, com o objetivo de garantir ao anunciante a exibicdo da sua mensagem. Em carater de excegdo sera permitido substituir o comercial
por outro produto ou servico de sua linha, desde que mantenha a mesma programacao contratada e observe os prazos de entrega de material definidos na tabela de
pregos.

Comunicagdo de Cancelamento:

1) Minimo de 15 dias de antecedéncia para midia avulsa;

2) Minimo de 30 dias de antecedéncia para patrocinio;

3) Cancelamento antes do 3° més de contrato sera faturada a diferenca do negociado em relagéo ao valor tabela.

Encaixe de midia: midias encaixadas e faturadas ndo poderdo ser canceladas ou alteradas. Em caso de falha decorrente de nao envio de material por parte do cliente,
ndo serd aplicado qualquer tipo de compensacédo e sera faturado.

Material caracterizado como a pedido tera acréscimo de 100% sobre o valor tabela.

Formatos Diferenciados (que n&o constam na tabela): consultar area comercial/Inteligéncia de Produto Entretenimento.

Comprovagdes: As radios de Entretenimento do Grupo RBS (Atlantida, 102 e 92) ndo enviam comprovagdes de entregas ao vivo.

Determinagdo de break: 50% de acréscimo em cima do valor determinado do programa.

Critério de valoragdo de citagdes inclusas em projetos e patrocinios gravadas e/ou ao vivo: 0,2 x 30".

As Radios de Entretenimento do Grupo RBS (Atlantida, 102 e 92) reservam-se ao direito de ndo veicular comerciais cujos textos estejam em desacordo com padrao
exigido pela emissora.

Verificar regras, horarios e restricdes para os segmentos de bebidas, casa de aposta, motel, sexshop e medicamentos (consultar area de produto).

No programa FIM DE TARDE néo sdo comercializados textos ao vivo, apenas merchandising 60".

Para venda e encaixe de formatos acima de 60", o produto deve ser consultado com antecedéncia para alinhamentos e autorizagdes.

Critério de valoracao de citagdes inclusas em projetos e patrocinios: gravadas 0,2 x 30"; ao vivo 0,3 x 30" - As citagdes apenas compdem patrocinios e projetos e
ndo podem ser comercializadas de maneira avulsa



Patrocinio

Comunicacdo de Cancelamento:

a. Minimo de 30 dias de antecedéncia para patrocinio.

b. Cancelamento antes do 3° més de contrato sera faturada a diferenca do
negociado em relagdo ao valor tabela.

1. O patrocinador deveré utilizar 100% dos aproveitamentos comerciais
contratados dentro do més previsto e ano vigente. Os aproveitamentos
comerciais que ndo forem utilizados dentro deste periodo ndo serdo
compensados ou utilizados posteriormente.

2. Verificar previamente disponibilidade e bloqueio de segmento dos
patrocinios com o time de OPEC.

3. Citagdo de patrocinio: assinatura de marca e slogan até 5". Ex.: telefone, site
ou redes sociais.

4. Assinatura em vinhetas de abertura e encerramento gravadas: Fazem parte
da plastica da programacdo, sendo uma entrega excedente a contratada pelo
cliente. Portanto, ndo serdo emitidos comprovantes de veiculagao dessas
midias.

5. Para patrocinio ancora e quadro o contrato minimo é de 3 meses (90 dias).

6. Patrocinadores ancora sempre prevalecem em relagdo aos quadros em caso de
bloqueio de segmento (para saber, leia o capitulo Politica de Bloqueio de
Segmento).

7. O patrocinador de quadro tem prioridade em tornar-se patrocinador ancora no
caso de interesse de um cliente do mesmo segmento. O prazo para analise desta
possibilidade é de 7 dias (para saber, leia o capitulo Politica de Bloqueio de
Segmento).

8. Ao realizar a contratagdo de midia digital ou que inclua parte dos
aproveitamentos digitais do Grupo RBS, o anunciante devera entregar um enxoval
completo de pegas display (multiformatos). Em caso de impossibilidade do envio
dessas pegas, devera ser entregue logotipo da marca e slogan. Assim, o Grupo
RBS desdobrara internamente as pecas em todos os formatos necessarios para
veiculagdo, conforme cada caso. A marca podera substituir a campanha
institucional a qualquer momento enviando novas pegas (conforme SLA de cada
produto).

Politica de bloqueio de segmento

1. Patrocinadores ancora sempre prevalecem em relacdo aos quadros em
caso de bloqueio de segmento.
2. O patrocinador ancora/quadro ndo bloqueia o break comercial do
programa, podendo entrar clientes do mesmo segmento.
3. Patrocinadores ancora bloqueiam entregas ao vivo dos concorrentes
dentro do programa ou da edicdo patrocinada.
4. Patrocinadores quadro ndo bloqueiam entregas ao vivo dos concorrentes
dentro do programa ou da edicdo patrocinada.
a. '"Marcas concorrentes dos patrocinadores de quadro estdo
restritas a veicular somente um 01 merchan ou 01 texto ao vivo
por més, dentro do programa.
5. Cada marca pode bloquear apenas um segmento de atuagdo por
patrocinio.
6. Cada marca pode bloquear apenas uma edigdo do programa patrocinado,
exceto quando patrocinar as duas edi¢des do programa.
7. Cada patrocinador podera divulgar apenas uma marca de seu portfélio em
seus aproveitamentos comerciais.
8. %0 patrocinador de quadro tem prioridade em tornar-se patrocinador
ancora no caso de interesse de um cliente do mesmo segmento. O prazo para
analise desta possibilidade é de 7 dias.
9. %Caso um concorrente de um patrocinador quadro deseje comprar o
patrocinio ancora, o cliente atual terd a opgdo de migrar para modalidade em
até 7 dias. Caso ele ndo migre, devera ser realocado para outro patrocinio.
10. A soberania de bloqueio de segmento se da da seguinte maneira:

Texto ao vivo / Merchans

Merchandising: Texto de até 60", lido por um comunicador, podendo ser em
primeira pessoa.
Texto ao vivo: Texto de até 60", lido por um comunicador em terceira pessoa.

1. Merchandising/Texto ao vivo: O texto devera ser entregue com até 48
horas de antecedéncia da veiculagdo, com excecdo de merchandising
especial.

2. Merchandising especial: envolve maior producédo e envolvimento de mais
de um comunicador. Necessita de aprovagao prévia das areas de Inteligéncia
de Produto Entretenimento e Programac&o, que devem ter o material em até
72 horas antes da veiculacdo. Nestes casos deve, ser acrescido 50% sobre o
valor tabela.

3. Encaixe de entregas: Midias encaixadas e faturadas ndo poderdo ser
canceladas ou alteradas. Caso a midia ndo seja veiculada devido ao ndo envio
dos materiais pertinentes por parte do cliente ou da agéncia ndo havera
compensagao.

4. O texto sera analisado pelas areas de Inteligéncia de Produto
Entretenimento e Programacéo, reservando-se o direito da ndo aceitacdo ou
veiculagdo do mesmo ou ainda de fazer adequacdes no texto, desde que em
comum acordo com a agéncia/cliente, caso o material esteja em desacordo
com padréo exigido pela emissora.

5. N&o é permitido alterar o tempo do texto (até 60").

6. Maximo de 01 merchandising e/ou 01 texto ao vivo (60") por programa.

Modalidade de patrocinio, por

ordem de soberania Regras

Bloqueia midia avulsa ao vivo.

1° Patrocinios ancora Bloqueia concorrentes ancora.

Bloqueia concorrentes quadro.

N&o blogueia midia avulsa ao vivo?.

Nao bloqueia concorrentes ancora,

2° Patrocinios quadro ;
mas colide 2.

Bloqueia concorrentes quadro.

6. Maximo de 01 merchandising e/ou 01 texto ao vivo (60") por programa.
7. No programa FIM DE TARDE nao sdo comercializados textos ao vivo,
apenas merchandising 60".
8. Nao sera emitido comprovante de materiais ao vivo.
9. Sempre consultar a 4rea de OPEC antes de realizar a sua programacéo,
avaliando disponibilidade.
10 .Nos casos de textos ao vivo sem cunho comercial, sera acrescida a frase
"informe comercial”.
11. O apresentador de cada programa é uma referéncia, caso haja
necessidade, pode haver alteragdes pela Geréncia de Produto e Programagao
das Radios de Entretenimento do Grupo RBS.
12. Patrocinadores ancora bloqueiam entregas ao vivo dos concorrentes
dentro do programa ou da edicdo patrocinada.
13 .Patrocinadores quadro ndo blogueiam entregas ao vivo dos concorrentes
dentro do programa ou da edigdo patrocinada.
a. Marcas do mesmo segmento dos patrocinadores de quadro
estdo restritas a veicular somente um merchan/texto ao vivo por
més, dentro do programa.



Programas Patrocinio Ancora | Porto Alegre

Som Brasil Bonito fjegnf 06has07h 4 2 GRAVADO 1 0 60 30 0 o o 0 6.372 . 6.372
102.3 Soft News 593 07,3509 6 4  AOVIVO 2 1 88 44 22 0o o 3 storiesde 4408 1463 21421
Sex até 60
Manchetes do Dia ssgxa 08h00 2 1 AOVIVO 1 0o 22 22 0 0o o 0 8.494 - 8.494
Informacdes do Transito - Sega 7030 5 1 GRAVADO 1 0o 22 22 0 0 o 0 8981 - 8981

Cota A Sex

Previsdo do Tempo - Cota A ssgxa 07h30 2 1 AOVIVO 1 0o 22 22 0 o o 0 8.981 - 8.981

Aboadica 102.3 €93 09has1th 4 3 AOVIVO 1 0 66 22 6 0o o 3 storiesde ... 1463 18.180
Sex até 60

Agenda Cultural 1 Ed. Sggxa 10h 2 1 AOVIVO 1 0 2 22 0 o o 0 8.981 - 8.981

Discorama €93 41has12h 4 2 AOVIVO 1 0 60 30 4 0o o 3 storiesde 4563 1463 21326
Dom até 60

Soft Hits €938 1phas13h 3 2 AOVIVO 2 0 44 m 6 0o o 3 storiesde 053 1463 22486
Sex até 60

Informagdes do Transito - Sega entre12he > 1 GRAVADO 1 0 22 22 0 0 0 0 8.981 ) 8.981

Cota C Sex 13h

Previsdo do Tempo - Cota B Sggxa e””f;hZh € 2 1  aAovivo 1 o 22 22 0 o o 0 8.981 - 8.981

a Sega entre12He

Agenda Cultural 22 Ed. o by 2 1 AOVIVO 1 o 2 22 0 0o o 0 8.981 - 8.981

Faixa Especial €93 y3pas14h 4 2 AOVIVO 2 0 4 44 4 0o o 3 storiesde 4.0, 2695 20469
Sex até 60

102 Pop Rock Sggxa 14has15h 4 2  AOVIVO 1 0 a4 22 4 0 44 0 21328 - 21328

102.3 Social Club €93 i5h3s16h 4 2 AOVIVO 1 0 a4 22 4 0 22 3 storiesde 4., 1517 20861
Sex até 60

As Magnificas €93 46hasi7h 4 2 AOVIVO 1 0 4 22 4 0 22 3 storesde o608 1463 20.121
Sex até 60

Fim de Tarde €93 47h3519h 5 3 AOVIVO 3 0 66 66 8 0o o 3 storiesde 59,01 1463 30.864
Sex até 60

Informagdes do Transito - Sega 1730 5 4 GRavADO 1 0 22 22 0 o o 0 8.981 - 8.981

Cota D Sex

Previsdo do Tempo - Cota C Sggxa 18h 2 1 GRAVADO 1 0 2 22 0 o o 0 8.981 - 8.981

Agenda Cultural 3 Ed. Quie entre 17030, 4 Agyvivo 1 0 8 8 0 0o o 0 8.981 - 8.981
Sex e 18h

Reserva Especial sega entre 18h30 , 4 Agyvo 1 - 2 22 0 o o 0 10517 - 10517
Sex e 19h

Intocaveis sega entre18h30 , 4 Aqyivo 1 - 2 22 0 0 o o 9.014 - 9014

Sex e 19h



Programas Patrocinio Ancora | Porto Alegre

A Hora do Rush SegaSex 19has20h 4 2 AOVIVO 1 0 44 22 4 0o 22 21200 - 21.200
Happy 102.3 SegaSex 20has2lh 4 2 GRAVADO 2 0 44 44 8 0 (i} 0 14.488 - 14.488
Discorama 2 Seg a Dom 05h as 6h 4 1 GRAVADO 1 0 30 30 0 0 22 0 7.133 - 7.133

Madrugada 102.3 SegaDom 00h as06h 2 2 GRAVADO 1 0 60 30 0 0 60 0 8.701 - 8.701

PLAYLIST | SabeDom 07has11h 2 2 GRAVADO 2 0 16 16 0 0 22 0 3.717 - 3.717
Toca Discos Sabe Dom 18has19h 2 1 GrRAvADO 1 0O 8 8 Y 0 22 0 6.510 - 6.510
PLAYLIST I Sab e Dom 113£‘hééss1fghe 2 2 GRAVADO 2 0 16 16 0 0 22 0 3717 - 3717
Boys Don't Cry SabeDom 16has17h 2 2 GRAVADO 1 0 16 8 (i} 0o 20 0 8.830 - 8.830
PLAYLIST Ill SabeDom 17has18h 2 2 GRAVADO 2 0 16 16 0 0o 22 0 3.7117 - 3.7117
PLAYLIST IV SabeDom 19has22h 2 2 GRAVADO 2 0 16 16 0 0o 22 0 3.717 - 3.717
Observacoes

1 - Estes sdo projetos especiais com cota exclusiva e aproveitamento diferenciado. Por favor, consultar a geréncia comercial.

2 — FIM DE TARDE: N&ao sdo comercializados textos ao vivo, apenas merchandising 60". Textos ao vivo 20 palavras veiculados 01x por semana, de segunda a sexta-feira,
conforme disponibilidade de encaixe. Textos ao vivo 20 palavras: veiculados 02x por semana, de segunda a sexta-feira, conforme disponibilidade de encaixe.
IMPORTANTE: Aproveitamento digital: pode ser convertido para outros formatos digitais alinhados com a area comercial. Patrocinio: contrato minimo de 90 dias.
Renovagdo de Patrocinio: o patrocinador tera prioridade de renovagdo, devendo fazé-la até 30 dias antes do término de contrato; Cancelamento: serdo aceitos
somente apds o cumprimento minimo de 90 dias de contrato, e mediante comunicagdo por escrito com, no minimo, 30 dias antes do encerramento da midia;
Autorizagdo e material para veiculagao: deverdo ser encaminhados com, no minimo, 02 dias Uteis de antecedéncia; Citagdo de patrocinio: assina marca e slogan;;
Chamadas: assina somente marca.

Para venda e encaixe de formatos acima de 60", o produto deve ser consultado com antecedéncia para alinhamentos e autorizagées.



Quadros Programetes | Porto Alegre

102.3 Informagéo 1 Sega Sab 08h e 15h30 2 Gravado 2 0 0 15.628
Sega Sex 08h30 e 18h55 2 2 Gravado 2 44 44 0 0 12.761

102.3 Informagéo 2
Sab 08h30 1 Gravado 1 4 4 0 0 1.161
102.3 Informagéo 3 Seg a Sab 09h e 12h 2 2 Gravado 2 52 52 0 0 15.073
102.3 Informagéo 4 Seg a Sab 11h e 18h 2 2 Gravado 2 52 52 0 0 15.073
Sega Sex 07h30, 10h 2 3 Gravado 3 66 66 0 0 15.073

102.3 Informagéo 5
Sab 10h 1 Gravado 1 4 4 0 0 15.073
Sega Sex 14h30, 17h30 2 3] Gravado 3 66 66 0 0 12.762

102.3 Informagéo 6
Sab 17h30 2 Gravado 2 8 8 0 0 11.109
Hora Certa - Cota A Seg a Sex 07h e 12h30 1 2 Gravado 2 44 44 0 0 11.109
Hora Certa - Cota B Seg a Sex 08h e 17h 1 2 Gravado 2 44 44 0 0 11.109
Hora Certa - Cota C Seg a Sex 10h e 14h30 1 2 Gravado 2 a4 44 0 0 11.109
Hora Certa - Cota D Sega Sex 11h30 e 16h30 1 2 Gravado 2 44 44 0 0 11.109

. 09h30, 13h e 4 (assinatura

Roteiro da Sara Sega Dom 19h30 4 1 Gravado 1 98 98 de 57) 30 20.000

Observacoes

*O aproveitamento de vinheta e comercial colado aparece no break, antecedendo o bloco musical que ja abre direto com o programa 102. Classica, nos devidos
horarios de veiculagdo. Nas edi¢des do 102.3 Classica as musicas ndo sdo apresentadas pelo comunicador do horario.

** As edigdes estdo programadas nos horarios fixos acima, sempre antecedendo o break comercial, de segunda a sexta. O aproveitamento aparece no final do bloco
musical, nos devidos horarios de veiculacdo. A citagdo sera gravada e veiculara imediatamente apds a informagdo da hora certa feita pelo comunicador do horério.

1 O programete Informagdes do Transito veicula durante os programas 102.3 Soft News, Soft Rock e Fim de Tarde.
2 O programete Previsdo do Tempo veicula durante os programas 102.3 Soft News, Soft Rock e Fim de Tarde.
2 O programete Agenda Cultural veicula de segunda a sexta nos programas Aboadica e Soft Rock; quintas e sexta, no Fim de Tarde.
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Precos

L
co merCIaI avu Iso Precos da tabela expressos em reais.

Determinado Seg a Dom A Definir 643
Indeterminado Seg a Dom 00h as24h 397
Indeterminado 07 as 19h Seg a Dom 07h as1%h 496
Indeterminado Final de Semana Sab a Dom 00h as 24h 198
Indeterminado 06h as 22h Sega Dom 06h as 22h 439
Observacoes

Pagamento: 10 dias fora quinzena
Prazos de recebimento de materiais para veiculacao:

1. Clientes com material pronto para veiculagdo no break comercial: Devera ser entregue até as 17:00h do dia anterior a veiculacao.
2. Clientes com material a ser gravado pelo Grupo RBS* para veiculacdo no break comercial: A lauda completa para gravacdo do material devera ser entregue

ate as 16: OOh do dia anterior a velculagao. Os materlals deverao segmr as regras de produgao do Grupo RBS
d la

(verlflcar observacdes sobre Merchandlsmg[!exto ao vivo, abaixo).

* Gravagdo de Materiais: As radios de Entretenimento do Grupo RBS (Atlantida, 102 e 92) ndo enviam materiais gravados pelas mesmas para aprovagéo prévia nem
comprovagdes de entrega de materiais ao vivo.

Citacdo de patrocinio: assinatura de marca e slogan até 5". Ex.: telefone, site ou redes sociais.
Comerciais ou entregas ao vivo multiplos, promovendo mais de uma marca, empresa ou servico: 30% de acréscimo por marca sobre o valor tabela.

Compra Incancelavel: toda comercializagao é realizada sob a condi¢do de ndo cancelamento, determinada pela necessidade de planejar adequadamente a ocupagao
dos intervalos e, principalmente, com o objetivo de garantir ao anunciante a exibicdo da sua mensagem. Em carater de excegdo sera permitido substituir o comercial
por outro produto ou servico de sua linha, desde que mantenha a mesma programagao contratada e observe os prazos de entrega de material definidos na tabela de
precos.

Comunicagao de Cancelamento:

1) Minimo de 15 dias de antecedéncia para midia avulsa;

2) Minimo de 30 dias de antecedéncia para patrocinio;

3) Cancelamento antes do 3° més de contrato sera faturada a diferenga do negociado em relagdo ao valor tabela.

Encaixe de midia: midias encaixadas e faturadas ndo poderdo ser canceladas ou alteradas. Em caso de falha decorrente de nao envio de material por parte do cliente,
ndo sera aplicado qualquer tipo de compensacéo e sera faturado.

Material caracterizado como a pedido tera acréscimo de 100% sobre o valor tabela.

Formatos Diferenciados (que ndo constam na tabela): consultar area comercial/Inteligéncia de Produto Entretenimento.

Comprovagodes: As radios de Entretenimento do Grupo RBS (Atlantida, 102 e 92) ndo enviam comprovagdes de entregas ao vivo.

Determinagao de break: 50% de acréscimo em cima do valor determinado do programa.

Critério de valoragdo de citagdes inclusas em projetos e patrocinios gravadas e/ou ao vivo: 0,2 x 30".

As Radios de Entretenimento do Grupo RBS (Atlantida, 102 e 92) reservam-se ao direito de ndo veicular comerciais cujos textos estejam em desacordo com padrao
exigido pela emissora.

Verificar regras, horarios e restricdes para os segmentos de bebidas, casa de aposta, motel, sexshop e medicamentos (consultar area de produto).

Para venda e encaixe de formatos acima de 60", o produto deve ser consultado com antecedéncia para alinhamentos e autorizagdes.
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Formatos diferenciados

PROGRAMAGAO Valor POA
Texto 20 palavras 1.004
Texto ao vivo 306 1.191
Texto ao vivo 606 1.985
Mer chandi sing 606 3.306
Al6 Gerente 3.306
TEXTO AO VIVO/MERCHANS

1. Merchandising: Texto de até 60", lido por um comunicador, podendo ser
em primeira pessoa.

Texto ao vivo: Texto de até 60, lido por um comunicador em terceira pessoa.
2. Merchandising/Texto ao vivo: O texto devera ser entregue com até 48

horas de antecedéncia da veiculagdo, com excegdo de merchandising especial.

3. Merchandising especial: envolve maior produgdo e envolvimento de mais
de um comunicador. Necessita de aprovagdo prévia das areas de Inteligéncia
de Produto Entretenimento e Programacao, que devem ter o material em até
72 horas antes da veiculacdo. Nestes casos deve, ser acrescido 50% sobre o
valor tabela.

4. Encaixe de entregas: Midias encaixadas e faturadas ndo poderéo ser
canceladas ou alteradas. Caso a midia ndo seja veiculada devido ao nao envio
dos materiais pertinentes por parte do cliente ou da agéncia ndo havera
compensagao.

5. O texto sera analisado pelas areas de Inteligéncia de Produto
Entretenimento e Programacao, reservando-se o direito da ndo aceitacdo ou
veiculacdo do mesmo ou ainda de fazer adequagdes no texto, desde que em
comum acordo com a agéncia/cliente, caso o material esteja em desacordo
com padréo exigido pela emissora.

6. Ndo é permitido alterar o tempo do texto (até 60").

7. Maximo de 01 merchandising e/ou 01 texto ao vivo (60") por programa.

8. N&o serd emitido comprovante de materiais ao vivo.

9. Sempre consultar a area de OPEC antes de realizar a sua programacao,
avaliando disponibilidade.

10. Nos casos de textos ao vivo sem cunho comercial, sera acrescida a frase
"informe comercial".

11. O apresentador de cada programa é uma referéncia, caso haja
necessidade, pode haver alteragbes pela Geréncia de Produto e Programagao
das Radios de Entretenimento do Grupo RBS.

12. Patrocinadores ancora bloqueiam entregas ao vivo dos concorrentes
dentro do programa ou da edi¢do patrocinada.

13. Patrocinadores quadro ndo bloqueiam entregas ao vivo dos concorrentes
dentro do programa ou da edi¢do patrocinada.

a. Marcas do mesmo segmento dos patrocinadores de quadro
estdo restritas a veicular somente um merchan/texto ao vivo por
més, dentro do programa.

14. Al6 Gerente: Texto de até 60", GRAVADO - indeterminado 07h as 19h.

Critérios de conversao

‘Comercial 15" = 30" x 0,8

Comercial 45" = 30" x 1,5

Comercial 60" = 30" x 1,8
Citacdo Gravada = 30" x 0,2
Citacdo Ao Vivo = 30" x 0,3

PATROCINIOS

Comunicagado de Cancelamento:

a) Minimo de 30 dias de antecedéncia para patrocinio.

b) Cancelamento antes do 3° més de contrato sera faturada a diferenca do negociado em
relagdo ao valor tabela.

1. O patrocinador devera utilizar 100% dos aproveitamentos comerciais contratados dentro
do més previsto e ano vigente. Os aproveitamentos comerciais que ndo forem utilizados
dentro deste periodo ndo serdo compensados ou utilizados posteriormente.

2. Verificar previamente disponibilidade e bloqueio de segmento dos patrocinios com o
time de OPEC.

3. Citacdo de patrocinio: assinatura de marca e slogan até 5". Ex.: telefone, site ou redes
sociais.

4. Assinatura em vinhetas de abertura e encerramento gravadas: Fazem parte da plastica da
programacao, sendo uma entrega excedente a contratada pelo cliente. Portanto, ndo serdo
emitidos comprovantes de veiculagdo dessas midias.

5. Para patrocinio ancora e quadro o contrato minimo é de 3 meses (90 dias).

6. Patrocinadores dncora sempre prevalecem em relagdo aos quadros em caso de bloqueio
de segmento (para saber, leia o capitulo Politica de Bloqueio de Segmento).

7. O patrocinador de quadro tem prioridade em tornar-se patrocinador ancora no caso de
interesse de um cliente do mesmo segmento. O prazo para analise desta possibilidade é de
7 dias (para saber, leia o capitulo Politica de Bloqueio de Segmento).

8. O patrocinador ancora/quadro ndo bloqueia o break comercial do programa, podendo
entrar clientes do mesmo segmento (para saber, leia o capitulo Politica de Bloqueio de
Segmento).

9. Horéario dos quadros pode sofrer alteragdo conforme pauta editorial dos programas.

10. Comerciais de apoio dos patrocinios entram na faixa horaria entre 05h e 24h.

11. Renovagdo de Patrocinio: o patrocinador tera prioridade de renovagao, devendo fazé-la
até 30 dias antes do término do contrato.

Critério de valoracao de citacoes inclusas em projetos e patrocinios: gravadas 0,2 x 30";
ao vivo 0,3 x 30" - As citagdes apenas compdem patrocinios e projetos e ndo podem ser
comercializadas de maneira avulsa.

12. Ao realizar a contratacédo de midia digital ou que inclua parte dos aproveitamentos
digitais do Grupo RBS, o anunciante devera entregar um enxoval completo de pegas display
(multiformatos). Em caso de impossibilidade do envio dessas pegas, devera ser entregue
logotipo da marca e slogan. Assim, o Grupo RBS desdobrara internamente as pecas em
todos os formatos necessarios para veiculagdo, conforme cada caso. A marca podera
substituir a campanha institucional a qualquer momento enviando novas pegas (conforme
SLA de cada produto).

Politica de bloqueio de segmento

1 Patrocinadores ancora sempre prevalecem em relagdo aos quadros em caso
de bloqueio de segmento.
2. O patrocinador ancora/quadro ndo bloqueia o break comercial do
programa, podendo entrar clientes do mesmo segmento.
3. Patrocinadores ancora bloqueiam entregas ao vivo dos concorrentes
dentro do programa ou da edigdo patrocinada.
4. Patrocinadores quadro nao bloqueiam entregas ao vivo dos concorrentes
dentro do programa ou da edigdo patrocinada.
a) "Marcas concorrentes dos patrocinadores de quadro estdo
restritas a veicular somente um 01 merchan ou 01 texto ao vivo
por més, dentro do programa.
5. Cada marca pode bloguear apenas um segmento de atuagdo por
patrocinio.
6. Cada marca pode bloquear apenas uma edigdo do programa patrocinado,
exceto quando patrocinar as duas edigdes do programa.
7. Cada patrocinador poderéa divulgar apenas uma marca de seu portfélio em
seus aproveitamentos comerciais.
8. %0 patrocinador de quadro tem prioridade em tornar-se patrocinador
ancora no caso de interesse de um cliente do mesmo segmento. O prazo para
analise desta possibilidade é de 7 dias.
9.%Caso um concorrente de um patrocinador quadro deseje comprar o
patrocinio ancora, o cliente atual terd a opgdo de migrar para modalidade em
até 7 dias. Caso ele ndo migre, devera ser realocado para outro patrocinio.
10. A soberania de bloqueio de segmento se da da seguinte maneira:

Modalidade de patrocinio, por

ordem de soberania Regras

Bloqueia midia avulsa ao vivo.

1° Patrocinios ancora Bloqueia concorrentes ancora.

Bloqueia concorrentes quadro.

N&o blogueia midia avulsa ao vivo!.
N&o bloqueia concorrentes ancora,
mas colide 2.

Bloqueia concorrentes quadro.

2° Patrocinios quadro
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Patrocinio | Porto Alegre

#Ins6nia92 Seg a Sex 00h as 05h 2 Gravado 7.075 7.075
Seg a Sex
Bom Dia 92 Segassb 00Nas08h- 1 3 sovivo 2 . 78 52 12 4 22 3 [FETECREE o py 1.550 33975
Sab 06h as 1 min
10h
Seg a Sex 04h
Hora Certa 1 A SegaSab  as08h-Sab 1 1 Aovivo 1 - 26 26 - - - - - 7.939 - 7.939
08h as 11h
Informagdes do Seg a Sex 04h .
Transito A Seg a Sex 35 08h 1 1 Aovivo 1 - 22 22 - - - - - 8.355 - 8.355
Seg a Sex 04h
Hora Certa 2 B SegaSab  as08h-Sab 1 1  Aovivo 1 - 26 26 = - - - - 7.939 - 7.939
08h as 11h
Seg a Sex 04h
Horéscopo SegaSab  as08h-Sab 1 1 Aovivo 1 - 26 26 - - - - - 10.997 - 10.997
08h as 11h
- Seg a Sex 04h
?rev'sao do SegaSab  as08h-Sab 1 1 Aovivo 1 - 26 26 - - - - - 10.997 - 10.997
empo 08has 11h
Seg a Sex 04h
Noticias da Hora SegaSab  as08h-Sab 1 1  Aovivo 1 - 26 26 - - - - - 10.997 - 10.997
08h as 11h
Manhi Mais92  SegaSex 08hasi0h 4 2 Aovivo 2 - 4 a1 4 ; 3 Storiesdeat 138 1550 22,937
Retratos Da Fama  Seg a Sex 08has10h 2 1 Aovivo 1 - 22 22 - - - - - 8.986 - 8.986
Hora Certa 1 C Seg a Sex 08h30 1 1 Aovivo 1 - 22 22 - - - - - 6.720 - 6.720
Hora Certa 1D Seg a Sex 09h30 1 1 Aovivo 1 - 22 22 - - - - - 6.720 - 6.720
Conecte 92 12Ed.  SegaSex  10has12h 4 3 Aovivo 1 - 6 22 12 4 - 3 St°”1efn‘i’: 56637 5400 32.037
Hora Certa 2 E Seg a Sex 10h30 1T 1 Aovivo 1 - 22 22 - - - - - 6.848 - 6.848
InformacBes do g 2 sex 11h00 1 1 Aovivo 1 - 2 2 - - - - - 8515 - 8515
Transito B
Dica do Dia Seg a Sex 11h 2 1 Aovivo 1 - 22 22 - - - - - 10.566 - 10.566
Hora Certa 3 F Seg a Sex 11h30 1 1 Aovivo 1 - 22 22 - - - - - 6.848 - 6.848
Discorama SegaSex 12has13h15s 4 2 Aovivo 2 4 44 44 4 1 - 3 St°”ffn‘i’: A 19180 1550 20.730
Hora Certa 1 G Seg a Sex 12h30 1 1 Aovivo 1 - 22 22 - - - ) ) 5.874 - 5.874
5 Stories de até
O Sucesso da 92 SegaSex 13h15as14h 4 2 Aovivo | 2 = 44 44 2 = = 1 1 min 11.615 1.080 12.694
; N Stories de até
92 No Pique Seg a Sex 14has17h 4 3 Aovivo 2 = 66 44 = 4 = 2 1 min 27.686 3600 31.286
Tempo Bom 14h15 e as . Stories de até
Sempre SegaSex gq5 1 2 Aovivo T - 4 2 2 - - 1 1 min 9829 1511 11.339
Melhor de Trés ~ Seg a Sex 15h 1 1 Aovivo 1 - 2 2 2 - - 1 Stor;efn?: A a4 1286 8.400
14h30 e as . Stories de até
Hora Certa Seg a Sex 16h30 1 2 Aovivo 1 - 44 22 2 - - 1 1 min 9.829 1511 11.339
Conecte 9227Ed.  SegaSex 17has1%h 4 3 Aovivo 1 - 66 22 12 4 - 3 St°”1e;?rf a 51125 5400 26.524
Informaces do Seg a Sex 18h30 1 1 Aovivo 1 - 2 2 - - - - 8355 - 8355
Transito C
Fica a Dica SegaQua 19has20h 4 2 Aovivo 2 . 24 24 4 . . 3 sm”ffﬂ?: ate 7423 1.550 9373
. Stories de até
TBT 92 Qui 19has20h 4 2 Gravado 2 = 8 8 4 = = 3 1 min 4220 1.440 5.660

Os aproveitamentos ao vivo estdo condicionados as veiculagdes de segunda a sexta-feira.\\
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Patrocinio | Porto Alegre

Sextou das GU 19h as 20h Gravado Reels 6.097 11.051 17.148
Pagoderia SegaSex 20has21h 4 2 Gravado 2 - 44 44 4 - - - = 17.160 - 17.160
. Sex  22has00h 4 2 Gravado 2 - 8 8 0 - - - - 3558 - 3558
Festa 92 SébeDom 00has05h 4 5 Gravado 2 - 40 16 0 - - - - 5.088 = 5.088
Discorama Il Sege Dom 05has06h 4 2 Gravado 2 - 30 30 0 - - - - 7.240 - 7.240
Nem te Conto Sab 10has12h 4 2 Aovivo 2 - 8 8 - 2 22 3 Stories de até 1 min  14.073 2.282 16.355
Toca Ai Sab 12has13h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - 2 22 1 Stories de até 1 min ~ 9.040 3.160 12.200
Sabadao 92 1 Sab 13has17h 4 2 Aovivo 3 - 8 12 4 - 22 3 Stories de até 1 min ~ 8.476 1.550 10.025
Supersequéncia | Sab 17has18h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - - - - - 3.681 = 3.681

Pagode do Pitta SébeDom 18has19h 4 2 Gravado 2 = 16 16 = = 18 = = 3,681 - 3,681

Supersequéncia |l Sab 20has21th 4 2 Gravado 2 - 8 8 - - - - - 2.420 = 2.420
ValeaPenaowirde  pomaqui 22hasO0h 4 2 Gravado 2 - 44 44 - - 18 g Storiesdeatéimin ;33 1800 13630
EZ?“I’e”ta Mc Jean Sab s:i’z';m 4 2 Gravado 2 - | & | & 4 - . - - 3.584 - 3.584
Baile do Cabral Sab 23has00h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - - 18 - - 3.957 - 3.957
Conexdo Sertaneja Dom 06has08h 4 2 Gravado 4 - 8 16 - - 44 - - 6.414 = 6.414
92 Retro Dom 08has10h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - - - - - 6.167 - 6.167
Domingo Premiado Dom  10hasi2h 4 2 Gravado 2 - 8 8 - 2 2 1 storiesdeatel 6000 2200 8200
Domingdo 92 Dom 12has16h 4 2 Gravado 4 - 8 16 4 1 22 3 Stories de até 1 min  11.079 1.550 12.628
E:t’r‘;i;‘g’“ das Dom  16has18h 4 3 Gravado 4 - 12 16 4 - 22 3 Storiesdeaté Tmin 12978 3100  16.078
92 + Sertaneja Dom 20h as 22h 4 2 Gravado 4 = 8 16 4 = 44 = 6.414 = 6.414

Os aproveitamentos ao vivo estdo condicionados as veiculagdes de segunda a sexta-feira.

Quadros Programetes | Porto Alegre

Hora Certa Especial Seg a Sex 18h00 Gravada 6.436
Rapidinhas 92 Seg a Dom 1 4 Gravada 4 120 120 12.186

Seu carro na estrada Seg a Sex 3 vezes ao dia 2 3 Gravada 3 66 66 10.939



Radio

CBN

Valido para compras de
Marco/2026 a Abril/2026

Versao publicada em 24/04/2026




Precos

Comercial avulso

Jornal da CBN 12 edicdo Seg/dom 06h00/09h00 139
CBN Porto Alegre Seg/sex 09h00/12h00 108
CBN Brasil Seg/sex 12h00/14h00 73
CBN Total Seg/sex 14h00/17h00 64
Jornal da CBN 22 edicdo Seg/sex 17h00/20h00 73
CBN Noite Total Dom/sex 20h00/24h00 50
CBN Noite Total Sabado 19h00/24h00 50
Caminhos Alternativos Sabado 09h00/10h00 96
As melhores da CBN Sabado 10h00/12h00 96
Revista CBN Sab/dom 12h00/15h00 68
Show da Noticia Sab/dom 15h00/19h00 50
CBN Esporte Domingo 09h00/12h00 97
Sintonia CBN Domingo 12h00/15h00 68
Entre 07h00/19h00 = = 88
Entre 05h00/24h00 = = 63

Calculos para conversao

Comercial de 15" 0,8 x 30"
Comercial de 45" 1,5 x 30"
Comercial de 60" 1,8 x 30"
Citagdo Gravada 30" x 0,2
Citagdo Ao Vivo 30"x 0,3
Patrocinio
Jornal da CBN 12 Ed. - Milton Jung Jr. Seg/dom 06h00/09h00 02 cit + 02 x 30" + 03 vinhetas 11.605
Hora Certa/Tempo/Temperatura Seg/sex 06h00/22h00 6x/d|a Citagdo ao vivo 10.670
Comentario Miriam Leitdo Seg/sex 2x/dia 2 Citagao 5.731
Linha Aberta — Carlos Sandenberg Seg/sex 06h00/19h00 3x/dia Citagdo 4213
Bolsa de Valores Seg/sex 5x/dia 5 Citagao 5.049
CBN Brasil — Carlos Sandenberg Seg/sex 12h00/14h00 2 02 cit + 02 x 30" + 02 vinhetas 4.697
CBN Brasil — Carlos Sandenberg Sab/dom 12h00/12h30 1 02 citagdes + 01 x 30" 4.697
CBN Total Seg/sex 14h00/17h00 2 02 citacdes + 02 vinhetas 1.221
Jornal da CBN 22 edicdo Seg/sex 17h00/19h00 3 02 cit + 02 x 30" + 02 vinhetas 4.697
CBN Noite Total Seg/dom 20h00/24h00 2 02 cit + 02 x 30" + 02 vinhetas 3.784
Caminhas Alternativos — Fabiola Cidral Sabado 09h00/10h00 1 02 citagdes + 02 vinhetas 1.111
As melhores da CBN Sabado 10h00/12h00 1 02 citagdes + 02 vinhetas 748
Sintonia CBN Sébado 12h00/15h00 3 05 cit + 02 x 30" + 02 x 20 plv 1.694
CBN Esporte Domingo 09h00/12h00 1 02 cit + 02 x 30" + 02 vinhetas 2.552
CBN Porto Alegre — Sara Bodowsky Seg/sex 09h00/12h00 4 07 cit + 02 x 30" + 03 x 20 plv 4.697
Temperatura Seg/sex 09h40/12h00 1 02 citagdes + 01 x 30" 979
Participacdo do Ouvinte Sex/sex 09h40/12h00 1 Citagdo ao vivo 979
Participacdo do Ouvinte Sex/sex 09h40/12h00 1 Citagdo ao vivo 979
Observacoes

Em caso de falha decorrente de ndo envio de material por parte do cliente, ndo sera aplicado qualquer tipo de compensacéo e sera
faturado.



Atlasde cobatura

GAUCHA

MUNICIPIOS 173
POPULACAO 7.698.741
IPCBRASIL  5,1%

GAUCHA PORTO ALEGRE

Municipios 77 Alo Felz, Avorada, Araricé, Ao dos Ratos, Bardo, Bardo do Tinfo, Bama do
Populagdo 4881783  Rixeio, Bom Principio, Brochier, Buid, Cachoeiinha, Campo Bom, Canoas, Capela
IPC (Brasil) 34% de Santana, Charqueadss, Dois Iméos, Eldorado do Sul, Estanca Veha, Esteb,

IPC (total RS) 49,1% Felz, General Camara, Goiinha, Gravaiai, Guaiba, Hammonig, Ival, Lindolfo Color,
Linha Nova, Marata, Mariana Pimentel, Montenegro, Nova Hartz, Nova Santa Rita.
Lucena, Rolante, Santo Aninio da Patrubha, S&oJeronimo. SaoJosédo Horténco,
S30José do Sul, S30Leopoldo, S0 SebastéEn do Cai, Sapranga Sapucaiado S,
Sentinela do Sul, Sextio Santana, Tabei, Tapes, Taouara, Taguai, Truni, Tupand,
Vaméa

GAUCHA SANTA MARIA

Municipios 34 Agudo, Cachoeiado Sul, Cagapavado Sul, Cacequi, Diermando de Aguiar, Dona
Populagdo 774324 Frandisca, Fexinal do Sotumo, Fommigueio, ltaara, vord, Jaguari, JUio de Casthos,
IPC (Brasil) 04% Lavras do Sul, Mata, Nova Esperancado Sul, Nova Paima, Novo Calrais, Paraiso
IPC (total RS) 620 do Sul, Pinhal Grande, Quevedos, Restinga Seca, Rosériodo Sul, Santa Margarida

do Sul, Santa Maria, Santiago, S8 Gabriel, Séo, Martinho da Serra, S&o Pedio do
Su, SéoJodo do Polésine, S&o Sepé, SaoVicente do Sul, Siveira Martins, Taop,
Via Novado Su

GAUCHA SERRA

Municipios 57 André da Rodha, Antonio Prado, Bento Gongalves, Bom Jesus, Bom Principio,
Populagdo 1433430 Cambard do Su, Campestre da Serra, Canela, Caros Barbosa, Caxias do Su,
IPC (Brasil) 1% Colipo, Dois Iméos, Dois Lajeados, Esmeralda, Fagundes Varel, Famoupiha,

IPC (total RS) 139% Felz, Fores da Cunha, Garbeld, Gramedo, Guaporé, Hammonig, Igrejnha,  Ipé,
Ivoii, Jaguirana, Maraté, Monte Belo do Sul, Moo Reuier, Nova Bassano,Nova
Pédua, Nova Petropols, Nova Praia, Nova Romado Sul, Picada Café, Pogo das
Antas, Proasio Alves, Salvador do Sul, Sania Maria do Herval, S&o Frandisco de
Paula, SdoJosédo Hetval, SdoJorge, SaoJosédo Horténco, SaoJosédos Ausentes,
SéoMarcos, S&o Sebastidodo Cai, SaoValenim do Sul, SdoVendeino, Sapiranga,
Serafina Conéa, Tiés Coroas, Tupand do Sul, Unigo da Serra, Vacaria, VeranGpols,

Viia Flores, Vista Aegre do Prata.
GAUCHA ZONA SUL
Municipios 5 Capaodo Ledo, Pebotas, Rio Grande, SaoJosédo Noite, Turugu

Populagdo 609.204
IPC (Brasil) 03%
IPC (total RS) 4,7%

QAanmoa Cobertura RS

MUNICIPIOS 236
POPULACAO  8.725.559
IPCBRASIL  5,6%

ATLANTI DA CAXI AS

Municipios 46 André da Rocha, Aniono Prado, Berto Gongalves, Cambarado Sul, Campestre da
Populagdo 1231349  Sera, Canel, Caros Barbosa, Caxiasdo Sul, Colpord, Dois Lajeados, Esmeralda,
IPC (Brasil) 08% Fagundes Varel, Famoupiha, Fores da Cunha, Garbald, Gramedo, Guaporg,
IPC (total RS) 123% Igrejnha, I8, Jaquirana, Morte Belo do Sul, Moo Reuer, Nova Bassano,Nova

Pédua, Nova Petrépolis, Nova Praia, Nova Romado Sul, Picada Café, Pogo das
Antas, Proasio Alves, Salvador do Sul, Sania Maria do Herval, S&o Francisco de
Patia, SdoJoige, Sa0 José dos Ausentes, Sao Marcos, S&o Valenim do Su, Séo
Vendelno, Serafina Coréa, Tiés Coroas, Tupand do Sul, Unido da Semra, Vacaria,
Verandpols, Via Flores. Vista Alegre do Prata,

ATLANTI DA PASSO FUNDO

Municipios 42 Agua Santa, Avorezinha, Camaro, Carazinho, Casca, Caseits, Constaning,
Populagao 621.047 Coqueiros do Sul, Coxha, David Canebano, Emestina, Espumoso, Estaéo,
IPC (Brasil) 04% Forioura Xavier, Genli, Getlio Vargas, Ibiaiaras, Ibirapuitd, Ipiranga do Sul,
IPC (total RS) 53% Itapuca, Lagoados Tiés Canios, LagoaVermeha, Marau, Mato Castehano,Nao- Me:

Toque, Nicolau Veergueio, PassoFundo, Pontéo, Ronda Ale, Saldanha Marinho,
Sananduva, Santo Antonio do Planallo, Sao Domingos do Sul, Sarandi, Sebach,
Sertin Soledade Tapeiara, Tapera, Vidor Gaeff, VilaLangao, ViaMaria

ATLANTI DA PORTO ALEGRE

Municipios 58 Alo Felz, Avorada, Araricé, Amoo dos Ratos, Baro, Baro do Tinfo, Bara do
Populagdo 4456287  Rixeio, Bom Pincipio, Brochier, Buid, Cachoeiinha, Campo Bom, Canoas, Capela
IPC (Brasil) 31% de Santana, Charqueadss, Dois Iméos, Ekdorado do Sul, Estncia Veha, Esteb,

IPC (total RS) 455% Felz, General Camara, Goiinha, Gravaiai, Guaiba, Hammonia, Ival, Lindolfo Color,
Linha Nova, Marata, Mariana Pimentel, Montenegro, Nova Hartz, Nova Santa Rita,
Lucena, Rolante, Santo Anionio da Pairubha, S&oJeronimo, SaoJosédo Horténco,
S30José do Sul, SF0Leopoldo, S0 Sebastéo do Cai, Sapranga, Sapucaiado S,
Sentinela do Sul, Sexto Santana, Tabai, Tapes, Taouara, Taguai, Truni, Tupand,
Viaméa

ATLANTI DA SANTA CRUZ

Municipios 28 Aoio do Meio, BomRetiro do Sul Candeléria, Cero Branoa, Coinas

Populagdo 600922 Cnuzeio do Sul, Encuzihada do Sul, Estel, Hervelras, Lajeado, Mato Letéo,

IPC (Brasil) 03% Mugum, Novo Cabais, Pantano Grande, Passodo Sobrado, Putinga, Rio Pardo,
IPC (total RS) 4,9% Roca Sales, Santa Clara do Sul, Santa Oz do Sul, Sério, Shimbu, Teuria,

Travesseio, Vale do Sol, Vale Verde, Venancio Aires, VeraCuz

ATLANTI DA SANTA MARIA

Municipios 32 Agudo, Cagapavado Sul, Cacequ, Cachoetra do Sul, Diemando de Aguiar, Dona
Populagdo 719160 Frandisca, Fexinal do Sotumo, Fomigueio, fteara, ord, Jaguai, Jiio de Castihos,
IPC (Brasil) 04% Laviras do Sul, Mata, Nova Esperancado Sul, Nova Palma, Paraisodo Sul, Pinhal
IPC (total RS) 58% Grande, Quevedos, Restinga Seca, Rosério do Sul, Santa Margarida do Sul, Sania

Maria, Sa0Gabriel, S&oJoéo do Poésine, SdoMartinho da Serra, S&oPedro do Sul,
S&oSepé, SaoVicente do Sul, Sivera Martins, Torog, Via Novado Sul

ATLANTI DA TRAMAN DAI

Municipios 16 Anoio do Sal, Balnedrio Pinhal, Capao da Canca,Capivari do Sul, Carad, Oicterra,
Populagao 3033% Imbé, Maguing, Osorio, Paimares do Sul, Tera de Areia, Tomes, Tramandsi, Tiés
IPC (Brasil) 02% Cachoetas, TrésForquihas, Xangra

IPC (total RS) 23%

ATLANTI DA ZONA SUL

Municipios 14 Aroio Grande, Canguou, CapBodo Lefo, Ceno, Ciisal, Heval, Jaguaréo, Mormo
Populagao 793400 Redondo, Pedio Osdrio, Pebotas, Rio Grande, SaoJosé do Notte, S&oLourenco do
IPC (Brasil) 04% Sul, Turugu.

IPC (total RS) 58%



ALASDECOBRIURA
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ATLANTIDACRICIUMA
Municipios 33 Ararangud, Balnedrio Aimoo do Siva, Balnedrio Galvola, Brago do Norte, Capivari
e Populagido 855893 de Babo, Cocal do Sul, Cidlma, Emmo, Forquihinhe, Gravelal, Icara, Jednip
MUNICIPIOS 168 IPC (Brasil) 05% Machado, Jaguarune, Lagune, Lawio Muler, Maracai, Melei, Moo da Fumecs,
~ IPC (total RS) 111% Moo Grande, Nova Veneza, Orleans, Pedras Grandes, Sangéo, Saria, Rosado Sul,
POPULACAO  5.749.172 SeoLudgero, Sdertpoks, Sombo, Tibé do Su, Trevio, Treze de Meko, Tubao,
Tuvo, Urussanga
| PC BRASIL 3,6%
ATLANTI DA BLUMENAU ATLANTI DA FLORIANOP OLI'S
Municipios 51 Agrondmica, Apiina, Ascurta, Alalanta, Aurora, Balnedrio Camborili, Bara Veha, Municipios 25 AguasMomas, Angelina, Anitapolis, Anitinio Cartos, Balnerio Picaas, Biguagu
Populagdo 20846%  Benedio Novo, Bumenau, Bombinhas, Botuverd, Brusgue, Camborid, DonaEnne, Populagdo 1265661  Careinha, Canonhas, Foriandpols, Gaopaba, Govemador Celso Ramos,
IPC (Brasil) 13% Doutor Peckinho, Gasper, Guabituba, Guaramiim, Ibirama, Ihota, Imbia, Indaial, IPC (Brasil) 1% Imbituba, Leoberto Leal, Major Gercino, Nova Treno, Pahoca, Patlo Lopes, Rancho
IPC (total RS) 31,8% lteidpolis, tefpl, tapema, ftuporanga, Jaraguéd do Sul, José Boiteux, Lontras, Luiz IPC (total RS) 235% Queimado, SantoAmaro da Imperatiiz, S&oBonifécio, SdoJodoBatista
Ales, Mafia, Navegantes Papandiva,Pent, Petoénda Séaloss, SaoMartinho, SaoPedo de AcArtara, Tiucas.
Pomerode, Porto Beb, PousoRedondo, Presidente Nereu, Rio do Campo, Rio dos
Cedios, Rodelo, Sakete, S&0Joéo do Iaperili, Taio, Tmbd, Trombudo Cential, Videl
Ramos Wimmarsum.
ATLANTI DA CHAPECO ATLANTI DA JOINVILLE
Municipios 47 Abelardo Luz, Aguasde Chapeod, AguasFias, Avoredo, Bom Jesus, Cabi, Campo Municipios 12 Araquari, Balnedrio Bama do Sul, CampoAlegre, Corupd, Garva, Guaramiim,
Populagao 651301 Er8, Caxambudo S, Chapead, Conadrdia, Cordiheira. Ala, Coronel Freftas, Cunha. Populagao 891622 Itepod, Joinvie, MassarandubaSaoBento do Sul, SaoFrancisco do Sul, Schoeder.
IPC (Brasil) 03% Pord, Cunhatai, Entre Rios, Faxinal dos Guedes, Formosado Sul, Galvéo, Guatamb, IPC (Brasil) 05%
IPC (total RS) 84% Ipumiim, Ira, 16, Jarcinpols, Laieado Grande, Linddia do Sui, Marema, Nova IPC (total RS) 129%
Erechim, Novaliaberaba, Ouro Verde, Paimios, Pinhalzinho, Planalto Alegre, Ponte
Sertada, Quiombo, S0 Carlos, Sa0Domingos, SaoLourengo do Oeste, Saudedes,
Seara,SeraAlla, SulBrasi, Unidodo Oeste, Varge&o, Xareré, Xavantina, Xaxim
PORTO ALEGRE
Municipios 65 Alo Felz, Avorada, Ararica, Anoio dosRatos, Bardo do Triunfo, Bara do Rbeiro, BomPrincipio, Brochier, Butid, Cachoetinha, CampoBom, CanoasCapelade Santana, Capivari do Sul, Charqueadsas, Doisimaos, Eldorado do Sul, Estanca
Populagdo 4598012  Veha, Esteb, Felz, General Camara, Gorinha, Gramach, Gravatai, Guaiba, Hamonia, Igrejrha, voti, Lindoffo Color, Linha Nova, Mavata, Mariana Pmentel, Mortenegro, Moo Reuter, Nova Hartz, Nova Petropols, Nova SaniaRia, Novo
IPC (Brasil) 3,2% Hamburgo, Paimares do Sul, Pareci Novo, Parobé, Paverama, Picada Café, Portdo, Porto Alegre, Presidente Lucena, Rolante, SantaMaria do Henval, Santo Aninio da Patiubha, SaoJertnimo, SaoJosé do Horténdo, SaoLeopoldo, Sdo

IPC (total RS) 46,7% Sebastiodo Cai, SapirangaSapucaiado Sul, Sentinela do Sul, Sertéo Santana, Tabei, Tapes, Tacuara, Taquari, Tiés Coroas, Triunfo, Tupand, Viaméa

p

PORTO ALEGRE

Municipios 64 Alorada, Araiica, Armoio dosRetos, Bardodo Tiiunio, Barra do Rbeio, Cachoeiinhia, CampoBom, Canoas Capelade Santana, Capivari do Sul, Charqueadas, DoisIméos, Eldorado do Sul, EstandiaVeha, Esteio, General Camara, Glorinha,
Populagﬁo 4612606 Gravatai, Guaiba, Hamonia, Igrejnha, Ivoli, Lindofo Collor, Linha nova, Mariana Pimentel, Montenegro, Moo Reuter, NovaHartz, Nova SaniaRia, Novo Hamburgo, Pareci Novo, Parobé, Porigo, Porto Alegre, Presidente Lucena, Sania.
IPC (Brasil) 29% Maria do Herval, SaaJeronimo, SaaJosédo Horténdo, Saol.eopoldo, SoSebestiodo Cal, Sapranga, Sapucaiado Sul, Sertéo Santana, Tabel, Taguara, Tiunfo, Vieméo, Ao Felz, BomPrincipo, Brochier, Buté, Felz, Giamedo, Nova Petrdpols,

IPC (total RS) 42,7% Paimaresdo Sul, Paverama, Picada Café, Rolante, SantoAntonio da Patrubha, Sentinela do Sul, Tapes, Taguari, Trés Coroas, Tupandi
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Atlasde cobertura

Emissorasde televisdo 12

Domic flios com TV 4.225.477
Munic ipios (cobertura) 497
Populacéo 11.497.846
Telespec. Potenciai s 11.331.109
ipc (orasi) 6,9%

RpGand

oo Sul

Erechim

Porto

Alegre

RBS TV Bagé

Municipios 8
Habitantes  271.798
Dom.comTV 95953
Telespec potenciais  267.216
IPC@rasi) 0,14%
IPC(total RS) 2,0%

RBS TV Caxi as do Sul

Municipios 48
Habiantes  1.261.270
Dom.comTV 452957
Telespec potenciais  1.250.383
IPC(Brasi) 0,83%
IPC(toial RS) 12,0%

RBS TV Cruz Alta

Municipios 23
Habitantes 322.902
Dom.com TV 116289
Telespec. potenciais 316099
IPC(rasi) 0,19%
IPC(toal RS) 2.8%

RBS TV Erechim

Municipios 44

Tespec potendias 275197
IPC@asi) 016%
IPCtol RS) 2.2%

RBS TV Passo Fundo

Municipios 84

IPC@rasi) 0,48%
IPC(toel RS) 6,9%

RBS TV Pelotas

Municipios 19
Habiantes 646319
Dom.com TV 235116
Telespec potenciais 635989
IPCRasi) 032%
IPC(toel RS) 4,6%

Acequa,Bagé, Candota, DomPedin, Huha Negra, Pedas Alas, Pinheiro
Machado,Santara.do Liviamento.

André da Rocha, Arntonio Prac, Bento Gongalves, Boa Vista do S, Bom Jesus,
Cambera do Su, Campestre da Serra, Canel, Carlos Barbosa, Caxias do Su,
Cororel Piar, Cotipord, Dois Lajeados, Esmeralda, Fagundes Varela, Famoupiha,
Fores da Cunha, Garbald, Gramadb, Guahiu, Guapo, Ipé, Jaquiana, Monte
Alegre dos Camypos,Monte Belo do Sul, Muitos Capdes,NovaAraga, NovaBassano,
NovaPédua, Nova Petropols, NovaPrata, NovaRomado Sul, Paraj, Pinhal da Serra,
Pinto Bandefa, Protésio Alves, Sania Tereza, Saofanciscode Patla, SaoJorge, Sao
JosédosAusentes, SdoMiarcos, SaoValentim do Sul

Serafina Coréa, Unido da Serra, Vacaria, Verandpols, Via Fores, Vista Alegre do
Praia.

Ajuricaba, Augusto Pestana, Boa Visia do Cadeadd, Boa Visia do Inara, Bozano,
Cauipe, Condor, Coronel Baros, Cruz Ala, Fortaleza dos Valos, lbiubé, i,
Jacuiznho, Jai, Joa, Nova Ramada, Panambi, Pejucara, Quinze de Novembro,
SaldanhaMarinho, Salto do Jacui, SaniaBarbara do Sul, Tupancieid.

Avatbe, Aurea, Bardo de Cotegipe, Barma do Rio Azui, BarracZo, Berjamin Consiart
do Sul, CaciqueDoble, Campinasdo Sul, Carlos Gomes Centenédrio

Cruzakense, Ene Rios do Su, Erebango, Erechim, Eival Grande, Estagio,
Fexinalzinho, Fioriano Peboio, Gawrama, Gettlio Vargas, Gramado dos Loureios,
Ipranga do Su, ftaba. do Su, Jacutinga, Machadinho, Marcelino Ramos, Mariano
Moro, Maximiiano de Ameida, Nonoai, Pam Fiho, Paulo Bero, Ponte Preta,
Quatro Iméos, Rio dos findios, Santo Expediio do S, Sa0J0d0 da Uriga, SaoJosé
do Ouro, SéoVakeniim, Severianode Aimeida, Trés Armoios, Tiés Palmettas, Tindade
do Sul Tupandi do Sul Viadutos

Agua Sarta, Aimirarte Tamandaré do Sul, Apestre, Alo Alegre, Ametisa do S,
Bara Funda, Boa Vista das Missdes, Caiara, Camargo, Campos Borges, Capéo
Bonito do Sul, Carazinho, Casca, Caseios, Cemro Grande, Chapada, Chamua,
Cifaco, Colorach, Constaning, Cocueios do Sul, Coxha, Ciistal do Sul, David
Westphelen, Genl, Ibiaga, Ibiriaras, Iirapuits, Irei, Jaboicaba, Lagoa dos Tiés
Canios, Lagoa Vemmeha, Lajeado do Bugre, Liberatp  Salzaro, Marau, Mato
Castehano, Montauri, Momago, Multemo, NaoMeToque, Nicolu Vergueio,
Nova Alvorada, Nova Boa Vista, Novo Barreio, Novo Tradentes, Novo Xingu,
Pamera das Missdes, Paimiinho, PassoFundo, Pinhal, Planalo, Ponigo, Rodeio
Bonito, RondaAta, Rondinha, SagradaFamila, Sananduva, Santa Ceclia do Sul,
Sanio Anidnio do Palma, Sanio Anidnio do Panallo, S&oDomingosdo Sul, Sdo
José das MissBes, Séo José do Henval, Séo Pedro das Missbes, Sarand, Seber,
Sebach, Serto, Soledade, Tapsara, Tapera, Taquarugu do Sul, Tio Hugo, Vanini,
Vicente Dutra, Victor Graef, Viia Langa, Via Maria, Visia Aegre.

Amaral Ferrador, Armoio do Padre, Amolo Grande, Cangugu, Cap&odo LeZ, Cenio,
Chui, Ciistel, Dom Feldano, Heval, &0, Moo Redondo, Pedro Osdrio,
Pebotas, Pirafin, Santa Viidria do Palmer, Santanada Boa Visia, SoLourengo do
Sul Tungu

RBS TV Porto Alegre

Munr:lplos R
5008077
Dom.com TV 1934016
Telespec potenciais  5034.954
IPCrasi) 3,33%
IPC(total RS) 48,0%

RBS TV Rio Grande

Municipios 2
Habitantes 238005
Dom.com TV 87.863
Telespec potenciais 235709
IPC(Erasi) 0,12%
IPC(toal RS) 1,7%

RBS TV Santa Cruz

Municipios 64
Habiantes 919211
Dom.com TV 334,639
Telespec potenciais 906.738
IPC[Erasi) 050%
IPC(total RS) 7,2%

RBS TV Santa Maria

Municipios 36
Habiantes  704.763
Dom.com TV 254134
Telespec potenciais  694.728
IPC(Brasi) 041%
IPC(total RS) 59%

RBS TV Santa Rosa

Munmplos 69

Telespec potenciais 50977
IPCasi) 0,31%
IPC(toal RS) 45%

RBS TV Uruguaiana

Municipios 8
Hebitantes 336251
Dom.com TV 112.303
Telespec potenciais 331.339
IPC(Brasi) 0,16%
IPC(toal RS) 2,3%

Pinhal, Bardo, Baréo do Tiiunfo, Bama do Ribeio, Bom Principio, Brochier, Butia,
Cah‘)elrha, Camaqué, Campo Bom, CqumchCana,Cq:ehde
Santana, Capvari do Sul, Carad, Ceno Grande do Sul, Charqueadas, Chuvsca,
Cidrera, Dois Iméos, Dom Pedio de Alcéniara, Eldorado do Sul, Esiéndia Veha,
Imbé, teti, Ivo, Lindofo Color, Linha Nova, Mampiuba, Maquiné, Maratd,
Mariana Pimentel, Minas do Ledo, Montenegro, Moninhos do Sul, Mormro Reuer,
Mostardas, Nova Hartz, Nova Sarta Ria, Novo Hamburgo, Osorio, Paimares do
Riozinho, Rolante, Salvador do Sul, Sania Maria do Herval, Santo Anionio da
Paiiuha, SaoJerbrimo, SaoJosédo Hoténdo, SaoJosédo Sul, Séoleopoldo, Sao
Pedro da Sena, Sa0Sebastidodo Cai, Sa0Vendeino, Sapiranga, Sapucaiado Sul,
Sentinela do Sul, Sertéo Santana, Tapes, Teguera, Tavares, Terra de Areia, Torres,
Tramandai, Trés Cachoeiras, Tiés Coroas; Tiés Forcuihas, Tiunfo

Tupand, Vale Real, Viemég XangrHé.

RioGande, Sdolbsé do Notte.

Anta Gor, Amoo do Melo, Aroio do Tigre, Avorezinha, Barros Cassal, Bom
RairodoSJ.Boq.&eiﬁadoLa?n.CadneiadoSiCarﬁeﬁaCaansda
Vale, Captao, Cemo Branco, Coinas, Baixo, Cruzeiro do Sul, Doutor
Ricardo, Encartadb, Encuzihada do Sul, Estrel, Estrela Veha, Fazenda Vianove,
Forquetinha, Gramado Xavier, Henveres, lbarama, IiGpolis, Imigrante,  fapuce,
Lagoa Bonita do Sul, Lagoéo, Lajeado, Marquesde Souza, Mato Leigo, Mugum,
Nova Brésca, Novo Calxrais, Pantano Grande, Passa Sete, Passodo Sobrado,
Roca Sakes, Santa Clara do Sul, Santa Cuz do Sul, Segredo, Sério, Sinimbu,
Sobradinho, Tebei, Tauai, Teubria, Travesseio, Tunes, Vale do Sol, Vale Verde,
VenandoAires, Vera Ciuz, VespasiandConea, Westfela.

Agudo, Cagapavado Sul, Cacequi, Capéodo Cipd, Dilermando de Aguiar, Dona
Francisca, Faxinal do Sotumo, Fomigueiro, Iteara, ttacurubi, vord, Jaguar, Jiio de
Castihos, Lavrasdo Sul, Mata, Nova Esperancado Sul, NovaPala, Paraisodo Sul,
Pinhal Grande, Quevedos, Restinga Seca, Ros&riodo S, SantaMargarida do Su,
Santa Maria, Santiago, S&oFrancisco de: Assis, SdoGabriel, S&oJodo do Pokésine,
SéoMartinho da Senra, SdoPedio do Sul, S&0Sepé, SéoVicerte do Sul, Siveira
Martins, Tarop, Unisiaida, Via Novado Sul

Aecim, Alegria, Barra do Guarta, BoaVista do Burica, Bom Progresso, Bossoroca,
Braga, Cabaté, Campina das MissBes, Campo Novo, Candido Godti, Cerro Largo,
Iméos das Misses, Doutor Maricio Cardoso, Entre-fuis, Eval Seco, Esperana
do Sul, Eugénio de Castro, Garruchos, Giud, Guarani das Missdes, Horizonting,

Humai,, Independéndia, Inhaoord, Meto Queimadb, Miragual, Nova Canceéria,

NovoMachado, Pinheiinho do Vale, Prapd, Porto Lucena, Porto Mauid, Porto Vera
Cnz, Porto Xavier, Redentora, Rolacor, Rocue Gonzales, Salvador das Missdes,
SartaRosa,SanoAngelo, Sanio Aniorio das Missdes Santo Augusto, Sanio Ciisio,

SaoJosé do Inhacord, SdoLuiz Gonzaga, SsoMartinho, SaoMiguel das Missdes,
SaoNiolau, SaoPaulo das Missdes,SaoPedio do Buiig, SaoVakio do Su, Sede
Nova, Senador Salgado Fiho, Sete de Setembro, Tenerte Portela, Tiredentes do
Sul, Tiés de Maio, Tiés Passos, Tucunduva, Tuparend, Ubiretama, Visia Galicha,
Vitdria dasMissdes

Aegrete, Bara do Quaral, ltacui, Magambara, Manoel Viana, Quarai, SaoBorja,
Uruguaiana.



Informagoes operacionais,
(b3 tu normas e praticas comerciais

COMPRA INCAMNCELAVEL

Tndamrmlm-;a:emalnalhsubamn:i;a:dermmmehmum determinada pela necessidade de as edhidoras planejarem a duragio e a n-mpapndnﬁ intenvalos &, ainda, garantir aos anundantes
a 'm:l.llalpnde suas menzagens, independantements dos sebores 3 que fertencam ou do volume de suss verbas, As compras na RES TV dep-emlmude apma@-:- prEvia de cadastro & dewem ser
precedidas de emtendimento comerdial. s mapas de compea formalizam a compra de midia e deverdo conter os termos de negdck, sem 05 quak nao serdo processados. Confirmada a existenda de
disponibilidade para s inserpies pretendidas ou tendo sido areitas, pals agénda/anunciante, sventusis atteragies processadas nos mapas de compra, fic eonfigurada a compea incancel3vel & inakerdvel.

0485: Nos asos em gue o materal estefa em desacordo om as diretrizes do Manual de Praticas Comertiais ou com a legislagde apbcvel, ou, aind, for objeto de ordem judicial ou reuxrmdapnde

umaf pelo COMAR, o anumciante ter aupp:l de substitui-lo, ahzervando-se o5 prazes de entrega definidos na Lista da Pregos. De putro modo, o fatramento terd cursa nommal e o anuncants no
reito @ créditn, abatiments ou compenzagio.

VIGENCIA DA LISTA DE PRECOS
0 pregos a serem faturadus aos anundantes crmespandem qJEIE aplicaveis no momento da exibicdo das mensagens pjtrhl:nmas, e ndo ro 20 da COMIpraL ASSim, oF valores previstos nesta Lista de
Pm;uuuaufa‘b.lmdns para o3 anunciantes quants & veiculagoes coomidas exclusivamente dentro de seu periodn de vigénoa. Caso as ebigies ooamam apds o térming do perioda de vigénda desta

Lista die Preqos, os valores a serem faturados comesponderds aguaks previstos na nova Lista de Pregos, que swcederd a presente, ainiia que a5 wmpras tenham sido realizadas antedpadamente. Nesta
hipdtese. o5 valores serdn automaticamente atuzfzados com base na nova Lista de Preqos, mantidas inaheradas & demais condigBes originais de negociagso.

0485: Poderan ser necessarias aleragles na Lista de Pregos denfro de ey peroda de vigenda, caso em que serdo aphicadas as mesmas disposigies mntempladas neste item.

CADASTRO DE AGEMCIAS MA RBS TV

Para cadastro de agéntia € obrigabdric o envie dos seguintes documentos para andliss finanoeira e jundica da RES TV:

» Cartdo do CHP)

« Contrata Sodial

. Insl:npu Estadual (se dlqmnnq

. Ins  Municipal [.!.h'amda Prefzitura)

. lpu sindical das Agéndas de Publicidads & /ou me;meceruﬁmdn de mnlﬁﬁgauTemn emitido pela CEMR
. Futc-mma di Carimbo Padronizado do CHP) da Pessoa Juridica

» Declaragdn da Conta Coments ou Fotoodpia de uma folha de cheque.

EMPEMHD
Comforme previste na Lei 4320/54 [Le de finangas pd:liasjumsasatg:ﬁ 58 3% 61, que dupnes:ﬁr&arnhmenbﬂgah}rﬂhd&d&mﬁsa:- prévia de empenho para reslizagio de despesa poblica,
solicitames que 25 compras de midia pam angdos publicss venham sempre acompanhadcs do empenhe emitido pelo Gmas.

REMUHERM;AI] DE AGENCIAS DE PUBLICIDADE

Aa;ermmlidjcemfududeut.ﬂlrﬁapnm emitido pele CENP fard jus ao “desconto-padrdo de agénda” de 20% sobre os walores das fatwas representativas das exibigfes gue tenha autorizado
prrb:lasmms da REs T

Fundamentagdo: Art. 3 da Lei n* 4.680/85, art. 7= do Decreto n° 57.690/66, com redagio dada pelo Decrety n* 456307, art. 19 da Lei n® 12:252/10 e Normas-Fadréo da Atwidade Publidtara — iens 1.3,
110all2 15 41e51

RELACIONAMENTO ENTRE AMUNCIANTES, AGEMCIAS E EMISSORAS:

0 amundante tem a prermgatia de aubosizar amuﬁﬁun:memal na RES TV diretamente cu mediante a intermediagdo da ag_Em:n de publicidade de sua ve esmlha, quEIml‘Ej]l‘EEﬂB-mmaS
EMissoras componentss da RES TV, O anunciante dirtn pmnmmp@nunmﬂmmhﬂmﬁrmqmmd&pﬁfﬂdﬂ ou s8ja, comfiar 3 conta puiblicitariz 2 uma agénda nis
onera o ousto da midia. As disposiples deste item apiiam-=, igualmente, agencadores, cometones aubdnomos & agentes aubwizdes.

CREDEMCIAMENTO

Fara se fazer representar por agendia, o anundante deves3 formalizar a emiss3o de Carta de Credenciamento, alem deamﬁemd-:-mmnupmnplemnﬁr que |he for eventualmente solicitada. Essa
formalidade habilitard 2 agénda a estabelecer reladiznamento gomencial oom a5 emissoras compenentes da RES TV, auborizar a exibigdo de comentials, contratar pabrodnios e outros formatos, en@minhar
nntetmpamauhtpu aooher e imdimhmrasdemh@arhhsnmmeparmduanunmmaus n.ldadnsdela,agmmmdernaia..!ﬁ emissoras componentes da RES TV estabelecem

relagies sinquiares & diretzs com cada agéncia. Neste sentide, ndo 530 atendidas demandas mmerdais de grupos,conglomerdos de agéncias & suas empresas holding. Solicte ao stendiments comendal
o micdeln de Carta de Credendamento.

VENCIMENTOS DAS FATURAS

0= valores [onstames nesta [t de preqos referem-se 3 vendas am porém, concedemas prazo de 10 diss for 2 quinzena demn.iapu da midia para o pagamento. O peninde concedid & agenda e a0
anunciantz para andlise de documentagao nao descamderza venda 3 vista

SITE DE COBRANCA

Para wonsuliar o status de fturas vendidas & @ vencer, renegodar faturas; emiss3e de sequnda via de boletos e notas fcis, mesmao apas o ventimentn; acesse o @nal de comunicagde direta com a equipe
de Cobranga i site: cobrancatzcil gruperbs. com be

COMERCIAL MULTIFLOD

Comerdal muhﬁueaquehmepmp-:muna em dudin e/ou video proveitcs publicitirios em fvor de mais de um anuncianse, marca, prodieo ou senim.
Dmﬁmmmalﬁmmﬂmmmbﬁumpmqmum do anundants Gtar mat de Wma manta, produto &/ou Senig. Az exibidoras da Rede Globo adotardy oritéries especifioos
para avaliar as hipdbeses em que a multiplicidade serd admitida =, quands for, ensejas cobranga de preqo diferendado, miculada nes seguintes bases:

HIFOTESES DE COMERDIAL MULTIRLO ALIGUOTA:
) dio varejo que mencdione promagan oiada peia inddsnia para venda de produtnsenign 4%
B) materiais que adjstivem, eeplicitem atributes ou mnfiram astengiva exposicio em favor de mais de um anunciante, manz:, prodiss &0 senviga A%
f:Jdemn:um:s.s-:-rtemsepmmngc-&:mwehmzqﬂnpudeﬂhh{:]wadmﬁxqmmmmmmma:shmmrda 2%
prorveitnis) publicitiriofs) para anuncante, marca, produteyseriige;

+ hiplicada sobre o preqn definido na Lista de Preqos para o comertial a ser exbidn, considerada a secundagem respedtiva. Incidirs sobre @da anundante, manca, produbo ou servige. Enquadrada em mais
de uma hipdtese, asalqm.um:li'an oumulativaments.
{#] Consutte o Manual de Praticas Comerdais. 0BS: o valor cormespondenie & multiplicidade sera faturado confra o anunciante que comprou a respeciva midia.
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INTERVALD DETERMINAD O
& exhicin de comerdiais em intenalos determinadas depende de disponibiidade tEmica e fadlidades aperdionais. A determinagdn do inervaln ndo leva em conta a evemual existénca de Break Belusivn
No programa.
Para a akcag3o de comerdais em intervalos determinados, incidis sobre o preqe do comercal definido nas Uistas de Pregos um acréscimo de 10%.
mnmalnpnsshlihdemuamde programagda, o mmercal poderd ser veiculade em qualquer outr bresk e validzdo mme exdbido sem 2 incdéncia de 10%.
[*] Consulte o Manuzl de Praticas Comerdais.

CALCULD DOS COMERCIAIS
05 cosficientes pam @kulo dos comendais de 107, 45" e 60" =30 0,45, 150 & 2,00 dos comenciais de 307, respectivamente.

COMPRA ELETROMICA — SIS.COM

0 SIS.C08, perrrhxamnm

- Mutorizar a mn.hpndempihmﬂﬂ&ﬂmam;ﬂmgmmmnmmmmmmﬂml

- Receber, por via eletrinica, toda a doou Manra;:mﬂnser;mamdas.paﬂamhlhasmh
- Definir, trocar, consultar e solictar devolugde de materiis;

- Emviar mapas de omges;

- Consultar espagos comercizis (15" E.ﬂ"}[ﬂraumpemdudetjﬂd’nﬁ
-Cumharliurmagm-upemmnals,md:uﬂs.cm o no ske negodios.redeglobo.com be;
mmuhamd&nmmﬂuﬂas[mmemmﬁmmcwuualdammpdwm
AresE

E-mail de contate: epecrhsba@ sty com. br

MATERIAL DE EXIBIGAO

MATERIAIS

A qualidade e a integridads da prog dal!BEWmpuem|rduman|mhmfmdanbamanmdeebadmpadmsmmgbgaem

ﬁ.lm:lm no roteino oomercial ser 2 de exame de conformidade oom as diretrizes previstas no Manual de Priticas Comendals. Esse process poderd demandar tempa e, evendualmente, o anundantey
agéncia de publicidade pudmsetmnnm:;.ﬁpm:hmmm  RBS TV programard as B:Inpes

Dmmldemaseaptmnurdeaumhmuspaﬁmtemusde ahgulapq.mmammhmﬁga:wHEEmemasmmduuanmldePrMCm

0 eme do matesial N30 exime o anuncisne & 3 agénda das respansabili sobez sey conteldo, nem vinawlam 3 RES TV, que. desde que camcterizadas =5 hipoteses previstzs no Manual de Présics
D:urnemals,.Pudem recusar sua exibigdn, ainda que o material j tenha sido levado a0 ar

& substiwigan do material em r=zdo de desconformidade poderd ser feita desde que ohedecdos o prazos tonstantes nesta Lista de Preqos.

IDENTIFICACAD DO MATERIAL - CLAQUETE

- Cadla claquete deve conter pelo memsassa;.lmﬁ:urrraqmagmua,dm produsn, marn, dta, titulo/versdn (midme de 26 EEcerss), duragdn, produtor, nimero de CAT (Centificade de Registro
de Tulo} 2 indicagin sobre a presenga de Closed Caption, SAP e Audiedescrigie.

- A claquete devera respeitar  Safe Area 160

- Recomendamos fortements a ﬁm@dadm monooromatica (fundo branoe & caracteres pretos). bem como a fone sans-serf de tamanhg igual ou superior a L2pe e com espagaments minima de
6px entre [inhas para que seja legivel tanto nos sistemas D quants nas 50.

ol 0 nmlu;ma:-eanln;_au dos comencizis constantes das daquetes deverdo ser idéntics acs dos mapas de compra. O tiulo das daguetes deve ser aerado quando os materiais de exdbigdo forem
teocados, evitando-se 3 duphiadade de materiais.

DURACAD DE COMERCIAIS
A Hﬁiwmmm:iaisquemnd.am ds sequintes oriemages:
10 segundes;
- Dura@:q.al ou mitipla de 15 s=gundas;
- Durago superier a 60 segundos
— O omerciais devem ser submetides 3 aprediagio préia do Atendiments Comercial da Rede Globe, mediants o envio de rotirs;
- Comenciais com duragsn fora dos padrdes acima nao serdo exibidos, = os espaqos reservados serdo faturados, sem orédito.

ROTEIROS/STORYBOARDS PARA APIII]"."A!;AB

sempre que a produgd de detemminada comendal susditar dividas a respeito dos critérins expostos nesta Lista de Preqos no MamaldememmMmsmﬂuﬂ&mm@:am por
mein do enwio dos roteims stondbaams a0 Atendimenta Comercil d:mpemmmamdmmanmdummmmadenhmamﬁjm para a produgdn. Essa avaliagdn ndo dispenss o exame dos
materiaiz ji mtdlndus.hﬁommmrdlmmmmdpranhmmﬂalnmadmu

ke, £ necessirio emdar os robeins,storybeards, com daguete.

REGISTRO DE OBRAS FUBLICITARIAS

Por exigéna | a de qualquer abra publicitaria audiovizual estd sujeita 3o prévio registno perante a Andne — AgEncia Nacional de Cinema e, sendo o case, a0 recoliimento da Condecine —

cnrr:ﬂignpn p:%a'ﬁusemw qlhﬁrbiﬁmannemamgraﬁa PR R

Dmmﬁmhwmmdadwdedamﬁmmnmmdumcm Eerhﬁadndem;mdﬂhh,mﬂupehnu:lﬂjda,mnuamrsmaﬂlpehmrrl!mdum
rrmiﬁcc-rmarrt-slhdaqumepdupagamnmn:hcundmna,p:-rmdeﬁﬂu - Guia de Reoolhimenso da Unido. O material Enmmlnhadupamad:lpuquena:nsﬁmmmﬁmdaﬁm

asaugemas Mmmsuam.h;nmuadammspenﬁ nmmﬁummemmu.lsumﬂeuanunmmmﬂmiﬁammmmmhmmpﬁm

mlrﬁmmﬂaawhdwswmmm?mmm

Fundamentos legais: Medida Provisiria n® 2228-1, de £/9/01, com as alteragdes da Lei n® 12,485, de 12/9/11, Lei n° 10454, d8 13,502 e instrugles nomativas habadss pela agénda. ww.ancinegobr

TITULOS D0OS COMERCIAIS
05 tituks dos comencizis (mdxime de 26 m}dmmwi:-nﬁﬂ:s no 2o da compra da midia. Mo sendo possivel, 05 mapas de compra deverdn conter legendas de cada insergao progrmada,
definidas nos prazos constantzs do Rem Definigio ou AkeragSa de Tiulo.

FALTA, ATRASD OU MATERIAL FORA DAS E’SFEEIFIEAI;DE
Falta de material, material defeitucss, atraso na entrega ou em desacondo com as praficas comerdais implicam o faburamento sem crédite do fempo ressrvado.
[*] Consulte o Manual de Prticas Comerdais.
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REUTILIZA(,'.AO DO MATERIAL
Cas0 3 agéndajchente decida reutilizar um material j3 veiculado, 3 nova compra e/ou definico de titulo deverd ser efetuada em 12 30 dizs 3 contar da G%ima exibicdo. Além disso, o inicio da nova veiaulagdo
néo podera ultrapassar 60 diss da data da compra.

INFORME PUBUCITARIO

A tarja INFORME PUBLICITARIO deve ser inserida durante toda a duragdo do comestial no canto superior esquerdo ou direito, no tamanho equivalente 3 13 da largura do video apradimadamente, em duas
linhas e em i@ aka Recomendames 2 utlizagio dz border ou shadow, que podem possibilitar melhor leftura em m;ao as imagens de fundo.

AS mfcfmagw referentes 3 informe publicitanio constam no Manual de Praticas comertiais da Rede Glabo.

RESPEITO A LEGISLACAO, A AUTORREGULACAO E A ETICA PUBLICITARIA

A mnfecgao do material de publicidade € de inteira responsabilidade da age\cn.pmdum /ciente, reservando ao veiculo o direto de aceitar ou ndo o referido material, considerando 03 padrdss éicos que
regem a matéria, de acordo com as normas do Codige Nacional de .um-reg.:lamer»a;ao Publicitaria (COMAR), Normas-Padrio da Atividade Publicitaria {CENP), cadngo de Pmtegzo e Defesa do Consumi-
dor, Codigo Civil Brasileiro, Manual de Pratics Comerciais, Dirstrizes Operacionais da Lista de Precos dz Rede Globo/RBS TV & demais entidades, estatutos e Grgaos que nerteiam 3 publicidade brasilera
Obs. Ressaltames gue de acordo com 25 diretrizes comercisis da TV Globo/RES TV, 0s comerdas de bebidas de bab teor, come: cervejas, vinhos e espumantes, poderao ser exibidos 3 partir das 08h31 até
05h59. Para 25 demais bebidzs, prevalece a reguismentagdo do Codigo Nadional de Auto-reguiamentago Publictaria (CONAR) http//wwi.conar.crg.br/codigo/codigo.php.

INFORMAGOES TECNICAS

TIPO DE MATERIAL
= O material para veculagao deve ser entregue com relag3o de aspacto 16:9 ou SD S0Mbps, com 'ehcao 30 35pecio 433, que vale tanto para 35 exbidoras com transmiss30 analogica quanto pana as que @
iniciaram a transmiss3o digital (D).
= No Canal Analdgico, o comercial HD serd comvertido para SD mo formato 16:9 Leteerbox, que & o mesmo utilizado pela R8S TV na edxgao dos seus produtos, conforme exemplos da figura abaixo. Dessa
form as informagges contidas dentro da Safie Area 16:9 da imagem criginal ser3o preservadas tanto na exibigdo digital quanto na analogeca.

0s comercisis produzidos originalmente em SD (43) devem ser convertidos para HD com Pillarbox antes da entrega para evitar distorgdes anamarficas.

Exibigao no canal Analégico Safe Area 16:9

- Action Area Title Area
Bxibig3o o canal 3,5% da 4rea 16:9 5% da 4rea 16:9

analbégico

(38 pixels) (54 pixels)

5% da area 16:9 (76 pixels)
o da area 16:9 (96 pixels)

]Il
Exibigao no canal

Exibi no canal digital
analégico

FORMATO DO MATERIAL
0 material deve ser entreque no saguinte formato: Claquete de 5 segundes, Black de 2 sequndos sem dudio, comercial, e Black de 2 sagundos sem 3udio 3pas o comercial

Black Black

2 seg. A
Claquete 5 seg. ¢ Comercial 2seg
1

-

!

s

I

L

Nivel médio de dudio do comercial:
=23 LUFS nos canais 1 e 2 - Programa (PGM)
~23 LUFS nos canais 3 e d - SAP ou PGM

Sem dudio nos canais 5e 6
-23 LUFS nos canais 7 e 8 - Audiodescri¢do ou PGM
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TODAES A5 EXIBIDORAS

FORMATO MXF Dpla, MPEG-2 422, 50 Mibps, 1920x1080, 5954

Reladn de Aspecto 168

safe drea 169 EBUR-55  ftech.ebu.chydoes/r/moss pdf)

safe Action Area 90% da drea 169

Closed Caption Worma EIA-708  (infomags contida no WANC) Morma E1A-608 (finha 21

Logo €C Tempo de exihigdo minime sugeride: 5 sequndas

Resalugin 24 hits

Faia de Frequencias 20z a 20 kHz

Cantetide da Canal 1 PEM estéren L

Contedde do Canal 2 Piah eshéres R

Conteddo do Canal SAP L ou PGM L (presnchimentn obrigatorio do canal)

Conteddn do Canal 4 SAP R ou PGM R (preenchiments obrigaatrio da canal)

Conteddo do Canal 5 Sem dudio

Cantetide da Canal & Sem dudia

Contedde do Canal 7# Audindescrico L ou PEM L (preenchimentn chrigatinia do @nal)

Conteiido do Canal 8¢ sudindzsericio R ou PGM R gpreenchimentn abrigatro da canal)
LOUDMESS

Kaorma EBU R-128-2011

Kivel Médio Programme Loudness: -23 LUFS, com toleranda de 0 LU para dma e 1 LU par baio

Faiia de Loudness Loudness Range (LRAT & faie de Lowdness deve ser fimitada 2, no mé&xima, 8 LU

Pico Real Maximo True Peak Mac limitado 2, no médma, -3 dBTP

* 0 recursos de Closed Caption e Audiodestricio, guando utilizados, devem ser indicados na claguste.
# 0 teeto do Closed Caption deve serencerrado com o comandi *Clear Soresn”.

ACESSIEILIDADE

CLOSED CAPTION Esta tecnologia permite que deficientes auditvos acompanhem os dislogos e falas de programas e mmerizs produzidestransmifides com este recurse, por meio de legendss
inseridas no video. O telespectador pode acessar o recurso aconands A tecda OC ou por meio do meny do televisor. Existe 3 pozzibilidade de transmiss3o do Closed Caption em todas as edbidonas, tanto
quanto na digital. 0 comerdal, quando produzide com o recursn, deverd informar na danguete e sequir o padrda indicada na pagina 2. Sugerimos a wtilzagio de wm logo idemtificando o recurso, que dever
ser insevido ro inicio do comercial por pelo mencs 5 segundos.

AUDIUDEECRII;AU & audiodescrico permite que deficientes visusis acompanhem as cenas sem didlogo e falas de programas e comendais produzidos com esse recurso, por meia da nanegao dessas
eenas &m uma trilha senos adiconal na transmissso digital (HOTV). O telespectador pode aeszar essatrlha de dudio adidenal por meio do menu de audio dotelevisor. O comercial, quande produzide mm
o recurss, devera indicar na claguete @ sequir o padrdo indicada na paging 2.

LIBRAS & Lingus Brasileira de Sinais (Libras) € a finguagem natusl, oom estrutura e gramatics proprizs, utifzada por defidientes suditives pam a mmunicegan entr= eles e entre surdos & ouviniss. & TV
Gloho evibe o recureo quand inserido na video durame a produgdn. O padrén brasilsin de transmiszio digital 1SD8-TE N30 possui eoure para transmissds de Libes oodts, come ooome m o Closed
Capfion (legenda ooulta).

CONTROLE DE AUDIO NA PRODUCAC COMERCIAL - PROCEDIMENTOS DE CONTROLE

0 nivel de dudio das mensagens publicitirizs deverd ser sjustado com medidares de loudness em conformidade mma recomendagan EBU R-128-2011. Existem Varios meﬁdmdupunnﬁs o mercadi,
tanto por handware quants em software, e no formate de plug-ins para os principais softwares de Bdh;au Em principio, qualquer medidor gue = adeque a ren:nenia;a:u 5L R128 -2000 pode ser
utilizado.

Seguem alguns esemplos de medidores:

Hardhware: BTW THI3 (3t 5.0, THT (3% 16 canais), T (até 16 canais), Dolby LM100 [apenas estires).

Software: TC Electronic LME (plug-in par Final Cut Pro, ProTooks & outros softwares de edigdo, 2% 5.1), TC Electronic LM2 (apenas estéreo). Dolby Media Meter e RIZAGAIN (Open Source).
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PATROCINIOS

AQUISII;’.M) MiNIMA E HEHWAEDE

0 |patrocinio e progrEmas ﬁams[mg,,lmmsag,-'satl.]pamnam comercializados pelo periodn minimo de 4 semanas, sem pricridade de renovagda. Para comendalizagdo a partir de @ semanas, a
mﬁdedemmapueﬁmﬁsam&ﬁﬁmlf mont=tada

13 para programas semanak, o pesiodo MINEND passa a @ semanas, com prioridade de renovagso de 28 dias antes da GHima veioulagdo contratada.

COMPOSICAD DAS CARACTERIZACOES
Aherturas Enceramentos/Vinhetas de PassagemChamadas
A5 raracterizagies dos patrocnios da progrmagan de inha deverdo seguir as seguintes orientagies

3 SEGUKDOS: MAXIMO DE 4 PALAVRAS.
5 SEGUNDOS: MAXINK DE 8.4 10 PALAVRAS,
7 SEGUMDOS: MAXIND DE 12 FALAVRAS.

DURACAD DE 3, 50U 7 SEGUINDOS DE IMAGENS OOM MOVIMENTI.

MEQ SERAD PERMITIDAS IMAGENS DE ATORES COM KOVBMENTOS LABIAIS DENTIFICACAD DO ARUNCIANTE OU PrT—— -
. , SF MALS DF UBA PALAVRA FOR USADA PARS DESIGNAR UBA MARCAR OU FRODUTD, SERAD

0 MATERIAL NAD PODERS APRESENTAR BMAK DO QUE UMA MARCSPRODUTO COMTASILZADAS IHDVITLALMENTE.
£A50 0 TEXTO &PRESENTE NUMERDS Ol SIELAS, ESTES SERAD COMPUTADOS POR ELEMENTOS,

CASO 0 PROGRAMA SEJA PATROCINADO POR UMA LMHA DE PRODUTOS, A5 IMAGENS ISOLADEMENTE.

mﬁgﬁﬁnfiﬂ”&“ﬁtﬁmnm PARTICULARMENTE; A ENFASE SE 0 PROGRAMS FOR PATROCINADG POR LINHA DE PRODUTOS, PODERA HAVER MENCAD
AFEMAS D& LIMHA DE PRODUTOS.

+ a validagdo & faita com o crondmetn

Observagion Nio serd aceita multiplicidade nas cracenimgies.
OFERTAS NAS CARACTERIZA(;E!ES

Cotas Locais de Patrodnio
s patrocinadores de programas de linha poderdo fazer ofertas/promogdes em dudic efou video ras suss carcterzagbes de abertura, encemamento @ vinheta de passagem.

*) valido para programas locsis exosto progeama jomalstio e esportive.

TRILHAS SOMORAS
Dpamnadurp-:duaﬂnmmrrm-iamﬂmpanha nas vinhetas de patrocinio, desde que onquestrada, s.\u'nmlHm;mndu-seamllasmmn:splugmmmunumdepamnm
E=za trilha deve ser envizda em amuivo [om extensaomp3 e wav pam producac.comencilgrtvglobo.com.br. Para o patrocinador que néo disponha de um tema musicl que identifigue 2 sua marca eiou

campanha, serd utiizada a il sonora do programe, com amanjs musical diferendada.

ENTREGA, TROCA E REUTILIZACAD DE MATERIAL
Menzalmente, os anundantes da RES TV paderdo trocr suas caracterizagies duas vezes sem dnus adidonal, fimitada a quatro trocas por més. Subsfiuigies com pezos inferiores, posém, 55 poderdn ser
feflasmbmmuhaaamadeﬂpemqn-stummiuﬂupumﬂatnﬁrﬂdlmemuﬂhpﬂmuanmtﬂmmmnhﬂ;eﬂlmﬁamm@m inheta.

Prazy pam troca de material das @ jes de patrocinin:

= Winhetas: smiasmdeanmdema da data demutpu
Camaapnme,'mdmtedaudamuﬂlmras'nnmusdemammpmmd&fmga:-demnduuaﬂmmateil]d'asammardaurhrmatpu Findio esse prazo, as vinhetas de
patrocinic serdo apagadas. Par atendsr 45 veinukagfes posteriorss, deverd ser sofidtads uma noa produgio.

Demais ohservagies ou considerales consuke o Manual de Praticss Comerciais, Lista de Preqes da TV Globo ou comtate seu atendiments comendal ou drea de operages comendals de sua regida.

Observacoes

Em caso de falha decorrente de ndo envio de material por parte do cliente, ndo sera aplicado qualquer tipo de compensacéo e sera
faturado.
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Midia Digital Grupo RBS

GZH %H GZHe=xy GBRB Pioneiro

ai- [ 92
Formatos de Midia Display

Formatos com video, expansiveis, scrolling, filmstrip, shopping, vitrine de ofertas e interativos possuem
acréscimo de 20% sobre o valor tabela.

CPM dade nos canais
Plataforma Dimensée (Cusl::zl por
s s (pixels) impressde Pioneiro Atlantida
s)
Selo Lista Desktop Desktop: R$ 20,00 Indisponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Disponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel
320 x 50
Selo Player Desktop Desktop: R$ 25,00 Indisponivel Disponivel Indisponivel Disponivel Disponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel
120 x 38
Super Banner Desktop e Desktop: R$ 30,00 Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel
Mobile 728 x 90
Mobile:
320 x 50
Mega Banner Desktop e Desktop: R$ 30,00 Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel
Mobile 944 x 90
Mobile:
320 x 50
Retangulo Desktop, Desktop: R$ 30,00 Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel
Médio Mobile e 300 x 250
APP Mobile:
300 x 250
APP: 300 x
250
Retangulo Desktop, Desktop: R$ 30,00 Disponivel Disponivel Indisponivel Disponivel Disponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel
Médio Mobile e 336 x 280
Alternativo APP Mobile:
336 x 280
APP: 336 x
280
Big Tower Desktop e Desktop: R$ 40,00 Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel
Mobile 300 x 600
Mobile:
320 x 100
Billboard Desktop e Desktop: R$ 45,00 Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel
Mobile 970 x 250
Mobile:
320 x 100
Mega Desktop e Desktop: R$ 45,00 Disponivel Disponivel Indisponivel Disponivel Disponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel
Billboard Mobile 1200 x 250
Mobile:
320 x 100
Nativo Desktop e Texto R$ 25,00 Disponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Disponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel
Mobile
Multiformatos Desktop e - R$ 35,00 Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel
* Mobile
Observacgao:

*Ao realizar a contratagdo de midia digital ou que inclua parte dos aproveitamentos digitais do Grupo RBS, o anunciante devera
entregar um enxoval completo de pegas display (multiformatos). Em caso de impossibilidade do envio dessas pecas, devera ser
entregue logotipo da marca e slogan. Assim, o Grupo RBS desdobrara internamente as pecas em todos os formatos necessarios
para veiculagdo, conforme cada caso. A marca podera substituir a campanha institucional a qualquer momento enviando novas
pegcas (conforme SLA de cada produto).

** Para mais detalhes sobre os formatos, acesse o Manual de Especificacdes de Formatos OPEC ONLINE.

*** Todos os formatos listados acima estdo inclusos.


http://ads.clicrbs.com.br/opechub/manual_de_especificacoes_digital.pdf

Comportamento

Formatos que respondem a agdo dos usuarios com alguma interatividade.
Formatos com video ou comportamento (expansiveis, scrolling, filmstrip e shopping) possuem acréscimo de 20% sobre o valor tabela do formato standard.

“m CPM tabela o acréSCimo

Expansivo* - Billboard Desktop 20% R$ 54,00
Expansivo* - Mega Banner Desktop 20% R$ 36,00
Expansivo* - Super Banner Desktop 20% R$ 36,00
Expansivo* - Sticky Desktop 20% R$ 48,00
Filmstrip — Retdngulo Médio Desktop, Mobile e APP 20% R$ 36,00
Filmstrip — Billboard Desktop, Mobile e APP 20% R$ 54,00
Video — Mega Billboard Desktop e Mobile 20% R$ 54,00
Video - Billboard Desktop e Mobile 20% R$ 54,00
Video — Retangulo Médio Desktop e Mobile 20% R$ 36,00
Scrolling** - Sticky Desktop e Mobile 20% R$ 48,00
Scrolling** - Super Banner Desktop e Mobile 20% R$ 36,00
Scrolling** - Mega Banner Desktop e Mobile 20% R$ 36,00
Shopping - Billboard Desktop e Mobile 20% R$ 54,00
Shopping - Big Tower Desktop e Mobile 20% R$ 48,00
Shopping — Retangulo Médio Desktop e Mobile 20% R$ 36,00
Observacao:

* Formato expansivo apenas quando o usuario passar o cursor por cima da publicidade. A altura limite da expans&o é de 500px;
** No comportamento de scrolling o formato fica fixo por, no maximo, 5 segundos na pagina.

Formatos de impacto

dade nos canais

Plataformas Di(m:(:fges por mil GZH Passo
P impressoes) ClicRBS GZH Pioneiro Fundo Atantida 1023 92

CPM (Custo

Parallax Desktop e Mobile Desktop: 1200 x
(apenas P 400 R$ 55,00 Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel
capas) Mobile: 320 x 480
. Desktop: 970 x
:?I:."ax Dl i @il 400 R$ 55,00 Indisponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel Disponivel Disponivel Disponivel
acios Mobile: 320 x 480
Parallax In- Desktop: 700 x
:-ae;;nas Desktop e Mobile KAOc?bile: 320 x 480 R$ 55,00 Indisponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel Disponivel
matérias)
320x480,
Postitial Desktop e mobile 300x250 ou R$60 Indisponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel
336x280

Blindagens

Combos de midias especiais veiculados capa/home com 100% de visibilidade em determinados formatos e faixas horarias. Ideal para estratégias de alto impacto.

GZH

. Preco e duracao da acdo
Aproveitamentos “

Retangulo Médio (12 e 22 posicdo); Billboard/Mega Billboard (12 a 42 posicao); Big Tower (32 e 42

posicao); Parallax; Native. R$ 6.945,04 08h as 11h59

Exclusive 1 Manha (site desktop e mobile)

Retangulo Médio (12 e 22 posicao); Billboard/Mega Billboard (12 a 42 posicéo); Big Tower (32 e 42

posicao): Parallax; Native R$ 5.153,28 12h as 15h59 / 16h as 19h59

Exclusive 1 Tarde (site desktop e mobile)

Retangulo Médio (12 e 22 posicdo); Billboard/Mega Billboard (12 a 42 posicao); Big Tower (32 e 42

Exclusive 1 Noite (site desktop e mobile) posicao); Parallax; Native, R$ 4.947,26 20h as 7h59
Exclusive 2 Manha (site desktop e mobile) Retangulo Médio (12 posicao); Billboard/Mega Billboard (12 posicao) R$ 3.736,17 08h as 11h59
Exclusive 2 Tarde (site desktop e mobile) Retangulo Médio (12 posicao); Billboard/Mega Billboard (12 posig&o) R$ 2.933,01 12h as 15h59 / 16h as 19h59
Exclusive 2 Noite (site desktop e mobile) Retangulo Médio (12 posicéo); Billboard/Mega Billboard (12 posigao) R$ 2.705,91 20h as 7h59
Sabado (site desktop e mobile) Retangulo médio (12 e 22 posicao); Billboard/mega billboard (12 e 22 posicao); Parallax; Native R$ 3.178,05 6h
Domingo (site desktop e mobile) Retangulo médio (12 e 22 posicao); Billboard/mega billboard (12 e 22 posicéo); Parallax; Native R$ 3.188,71 6h
Final de semana (sab+dom) Retangulo médio (12 e 22 posicao); Billboard/mega billboard (12 e 22 posicao); Parallax; Native R$ 6.366,76 6h
App Retangulo Médio (12 a 52 posicao); Superbanner (12 a 5°posigao); R$ 3.188,71 4h

App Retangulo Médio (12 a 52 posicao); Superbanner (12 a 5°posicao); R$ 15.899,30 24h



P10, GZH PASSO FUNDO E GZH ZONA SUL

Preco e duracao da agdo

Aproveitamentos

Retangulo Médio (12 e 2
posicao); Billboard (12 R$ R$

Exclusive 1 (site

d:qscl)(:’ci)lz)e posicao); Selo Player, 3.285,34 2 2.743,99 iy R$ 2743 2y
Parallax e superbanner
. . Retangulo Médio (12
Exctl;éssll\(/:oz S'te posicao); Billboard (12 R$ 12h R$ 12h _ _
mobilz) posicao); Selo Player**; 1.695,86 2.314,72
Superbanner

Sabado (site  Retangulo médio (1
desktop e posicao); Billboard (1 R$ 592,30 24h Indisponivel - -
mobile) posicao); Selo player

Domingo (site Retangulo médio (1
desktop e posicao); Billboard (1 R$ 508,66 24h Indisponivel - -
mobile) posicao); Selo player

Final de Retangulo médio (1
semana posicao); Billboard (1
(sab+dom)  posicéo); Selo player

R$

1.100,96 48h Indisponivel - -

Observacgao:

*Selo player indisponibilidade horérios de jogos: Nos horarios de jogos da dupla Gre-Nal, o formato Selo player esta indisponivel para veiculagao (uso exclusivo para entrega
do aproveitamento dos patrocinadores da Jornada Esportiva). Em caso de conflito com os horarios, o formato sera substituido pelo formato Native.

** Turnos possiveis para GZH site desktop e mobile: Manha (8h as 12h), Tarde (12h as 17h) ou Noite (17h as 22h).

*** Para estimativa de impactos da agdo, consulte equipe comercial.

**** Blindagens Exclusive 1, 2, 3 e de dias de finais de semana sdo exclusivas para site desktop e mobile, ndo contemplam exibicdo no aplicativo.

***+% Exclusivo para patrocinio de cotas master

CLIC RBS
T T BT

Retangulo Médio (12 posicéo, 22 posicao, 32
Combo 1 (site posicao e 42 posicao); Billboard/Mega

mobile e desktop) Billboard (12 posicao, 2 posicao? e 32 RSMICY Ay
posicao); Parallax; Native; Lista
. A B P (1) v o<

Combo 2 (site Retangulo Médio (12 posicao); R$ 4.070 4h

mobile e desktop) Billboard/Mega Billboard (12 posicao);

Observagao:
* Turnos possiveis para site desktop e mobile: Manha (8h as 12h), Tarde (12h as 17h) ou Noite (17h as 22h).
** Para estimativa de impactos da agdo, consulte equipe comercial.

Diarias de Capa
Veiculagdo de midia do formato escolhido durante 24 horas.
ClicRBS

Plataformas Dimensoes (pixels) Entre Média Entrega Média
Estimada ** Estimada **

Desktop: 728x90

Super Banner Desktop, Mobile e APP Mobile: 320x50 R$ 4.800 160.000 R$ 9.000 300.000
APP: 320x50
Mega Banner Desktop e Mobile Des"““;;:;(’;%o gl R$ 4.800 160.000 R$ 9.000 300,000
R - . Desktop: 300x250

Retangulo Médio Desktop e Mobile Mobile: 300x250 R$ 3.600 120.000 R$ 12.000 400.000
Big Tower Desktop e Mobile Des"mp:;&i";s%o feRis R$ 1.200 30,000 R$ 4.000 100.000
Billboard Desktop e Mobile DeSkt°p:39270?(X120%° LI R$ 7.200 160.000 R$ 13.500 300.000
Sticky* Desktop e Mobile ~ DeSKtoP: ;gg%go Mobile: R$ 6.400 160.000 R$ 12.000 300,000
Nativo Desktop e Mobile Texto R$ 1.250 50.000 R$ 7.500 300.000
Observagoes:

Para mais detalhes sobre os formatos, acesse o Manual de Especificagdes de Formatos OPEC ONLINE.

* Sujeito a disponibilidade de encaixe mediante a ndo comercializacdo dos formatos de blindagem comercial. Consultar a drea comercial;
** Quantidade média de impressdes prevista considerando a média diéaria do formado para 100% de visibilidade;

*** Para veiculagdo com o comportamento fixado de até 5 segundos no topo (scrolling), adicione 20% no valor da diéria.


http://ads.clicrbs.com.br/opechub/manual_de_especificacoes_digital.pdf

Video Publicitario

Tamanho
Angle Video Até 7"
Angle Video Até 30"
Video Pré-Roll (In-Stream) Até 30"
Video In-Text (Out-Stream) Até 180"

Multiformatos Video * =

Observacao:

* Todos os formatos listados acima est&o inclusos.

Audio Publicitario

R$ 50,00 Disponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Disponivel Disponivel
R$ 60,00 Disponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Disponivel Disponivel
R$ 70,00 Indisponivel Disponivel Indisponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel
R$ 60,00 Indisponivel Disponivel Indisponivel Disponivel Disponivel Disponivel
R$ 60,00 Indisponivel Disponivel Indisponivel Disponivel Indisponivel Disponivel

Formato exclusivo para patrocinadores da Radio Gaucha.
Consiste na exibigdo de um audio do anunciante de até 15 segundos quando o usuario da play no streaming da Radio Gaulcha (site e app de GZH).

Tamanho

CPM (Custo

or mil a1
P e Diario
impressoes)

Gaticho Pioneiro

Audio Pré-Roll Até 15"

Segmentacao

Género

J8

Idade

R$ 35,00 Indisponivel Disponivel Indisponivel Disponivel

Estado Civil

@ | 9

Classe Social

Geolocalizacdo

Disponivel Indisponivel

Filtro de dias e horas | Comportamento

T

Geolocalizacao
Por dia/hora
Demogréficos
Interesses
Comportamento

Intencdo de compra

Observacoes:

Filtro por origem de acesso, por estado e cidade

Exibicdo em dias e faixas horarias determinadas

Género, idade, escolaridade, classe social e estado civil

Esportes, entretenimento, economia, moda, outros

Grupos de internautas com perfis e comportamentos similares

Interesse de compra de produtos, servi¢os e/ou marcas especificas

Para mais informagdes sobre as segmentacdes disponiveis, consulte nossa area comercial ou acesse o link
https://dmp-publisher.navegg.com/static/downloads/taxonomy_publisher_pt-br_BR.pdf

Orientacao para calculo CPM

N°de
impressoes

CPM (R$)

do formato

Valor da

proposta
(tabela)

POLITICA COMERCIAL MiDIA DISPLAY, ViDEO E AUDIO PUBLICITARIO

1. Para consultas de inventario e disponibilidade, consulte a area comercial;

2. Em caso de falta de inventario em um dos sites, a midia comercializada podera ser entregue em todo ambiente digital
do Grupo RBS, mediante consulta prévia com cliente/agéncia.

3. E obrigatério que na autorizacdo da midia esteja incluso o formato desejado, o volume contratado, e as datas de inicio e

término da campanha.

4. O Pedido de Insercdo (Pl) e material devem ser entregues com 72h antes do dia que antecede a veiculacao;
5. A confecgdo de criativos é apenas para midia display, e é liberada apenas ap6s o envio da autorizagdo da midia (PI) e

mediante alinhamento prévio com Grupo RBS.

6. No caso de materiais ndo entregues para veiculagdo na data que consta na autorizacdo de midia, o Pl devera ser
ajustado para entrega em outro periodo, conforme disponibilidade de inventario.
7. O cancelamento de campanhas é realizado em até 24 horas apds o pedido formal de cancelamento feito a area

comercial.

Interesses



Produtos especiais

ade nos canais

Produto Descricao

Acao crossmidia entre On Air e Digital (em um
texto ao vivo de 15" o comunicador da Gatcha R$
convida o ouvinte a clicar no selo player da 5.000,00
marca em GZH durante o programa).

Call-to-
action On Air
(157 *

Indisponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel

Consiste na inser¢do de banners do anunciante em
newsletter escolhida pelo cliente. Com os temas
possiveis: Destaques da Manhg, Meio dia, Noite,

Domingo, Inter, Grémio, Dinheiro e Trabalho, Saude

e Comportamento, Pra Cima Rio Grande, Edi¢do do
dia. E trazendo a opinido dos nossos colunistas:

Giane Guerra, Rosane de Oliveira, Rodrigo Lopes e

Ticiano Osoério.

Newsletter** R$ 2.000,00 Indisponivel Disponivel Indisponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel

Newsletter** GZH Passo Fundo R$ 1.500,00 Indisponivel Indisponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel

Consiste na insercao de um banner em um destaque
Destaque em Lista de uma das seguintes newsletters: GZH Manha, GZH R$ 352,00
de Newsletter Meio-Dia, Satide e Comportamento, Dinheiro e !
Trabalho e GZH Passo Fundo.

Indisponivel Disponivel Disponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel

Storyly*** Incluséo de Storyly de midia propria no APP de GZH R$ 2.100,00 Indisponivel Disponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel Indisponivel

Observagoes:

*Sujeito a disponibilidade de encaixe e consulta de bloqueio de segmento no programa de radio escolhido.

**Consultar as opgdes de newsletter com a area comercial. Ndo ha a opgdo de definicdo da pauta da Newsletter pelo cliente, pois a pauta é definida pela redacéo. A autorizagdo de
midia (Pl) deve especificar newsletter escolhida. Data de exibigdo sujeita a disponibilidade, consultar com a area comercial.

***A midia propria podera ocupar no maximo 20% dos posts do story.ly do destaque em questao (incluindo desativados), ou seja, a cada 4 contetdos editoriais, poderemos ter um post
préprio; A midia ndo podera ser vendida de forma avulsa, apenas dentro de projetos, que determinaréd em qual "destaque” do story.ly ele sera postado; O material sera enviado pronto
pelo cliente nas dimensdes 1080 x 1920 com a recomendagdo de que o texto ndo ocupe mais que 50% da tela; Sera possivel incluséo de link externo do cliente, em um bot&o na parte
inferior do post; O periodo da postagem podera ser acordado com o cliente, no entanto a data exata sera determinada pela redagdo, pois acompanhara sempre uma postagem
editorial; O fluxo de postagem seguird o mesmo que temos hoje para os story.lys assinados, com o produto enviando os materiais a redacdo. Posteriormente, com a inclusdo da opec
nas entregas de redes, este fluxo sera atualizado;

****Para mais detalhes sobre os formatos, acesse o Manual de Especificacdes de Formatos OPEC ONLINE.
***#*0 formato Destaque em Lista de Newsletter ndo é vendido de forma avulsa, apenas atrelado a projetos especiais. Consultar as disponibilidades de newsletter com a area comercial.

Néo héa a opcéo de definicdo do destaque pelo cliente, pois a pauta é definida pela redagdo, dentro do projeto especial comercializado. A autorizagdo de midia (Pl) deve especificar
newsletter escolhida. Data de exibicao sujeita a disponibilidade, consultar com a &rea comercial.

Politicas comerciais produtos especiais:

1. Para consultas de disponibilidade de encaixe e mais informagdes sobre o produto, consulte a area comercial;

2. O Pedido de Insergdo (Pl) e material devem ser entregues com 72h antes do dia que antecede a veiculagao;

3. Oinicio de produgao e desenvolvimento dos projetos de contetido sao liberados apenas apds o envio da autorizagdo da midia (Pl) e mediante alinhamento prévio com Grupo RBS.
4. No caso de materiais ndo entregues para veiculagdo na data que consta na autorizacdo de midia, o Pl devera ser ajustado para entrega em outro periodo, conforme disponibilidade
de inventario.

5. O cancelamento de compra de produtos especiais é realizado em até 24 horas apds o pedido formal de cancelamento feito a area comercial e pode haver cobranga para o
anunciante.

Push oferecimento GZH

A notificacdo push é um formato de comunicacio direta com o usuério através do smartphone. E um banner composto por texto, que aparece automaticamente
na tela do dispositivo. A marca fica atrelada a conte(idos de temas semelhantes e aparece na tela como #marcaoferece.

Aproveitamento Plataformas Pioneiro GZH Passo
Fundo

Marca oferece: Desktop e Mobile R$ 1.000,00 R$ 500,00 R$ 300,00

Observagao:

* As pautas dos pushes sdo editoriais e definidos pela redagdo, ou seja, o cliente pode escolher apenas a editoria/tematica do push, ndo o contedido em si. ** Turnos possiveis
para GZH site desktop e mobile: Manha (8h as 12h), Tarde (12h as 17h) ou Noite (17h as 22h).

** A autorizagdo de midia (Pl) deve sinalizar a tematica/editoria desejada para o push.

*** Data de exibicdo sujeita a disponibilidade, consultar com a area comercial.

Push comercial

A notificagdo push é um formato de comunicagdo direta com o usuério através do smartphone. Consiste em um banner composto por texto ou texto + imagem,
que aparece automaticamente na tela do dispositivo e redireciona o usuario para um link de destino a escolha do anunciante.

Aproveitamento Plataformas Tamanho da base
Custo por push
disparado

App (Android + iOS) Até 50k R$ 0,18

Push texto Titulo + texto App (Android + iOS) Entre 50k e 100k R$ 0,16
App (Android + iOS) Acima de 100k R$ 0,14

App (Android + iOS) Até 50k R$ 0,23

Push display Titulo + texto + 1 imagem App (Android + iOS) Entre 50k e 100k R$ 0,20
App (Android + iOS) Acima de 100k R$ 0,18

Observagao:

*Pacote minimo de disparos permitido: 4.000

** Envio de push notification apenas para base de usuérios que possui o aplicativo de GZH instalado e autorizou recebimento de notica¢es de publicidade.

*** Todos os formatos levardo a #publi para identificar que o conteido ndo é produzido pela redacdo de GZH.

**+* Disponibilidade de encaixe semanal de apenas 2 disparos, nos horarios das 11h e 16h.

*+kkk O pacote de pushes comercializado pode ser dividido em mais de um disparo, em periodos diferentes, dependendo do volume de dispositivos disponiveis para a
segmentagao/geolocalizagdo desejada.

ek As artes das pegas publicitarias do cliente ficam sob responsabilidade da agéncia/cliente.


http://ads.clicrbs.com.br/opechub/manual_de_especificacoes_digital.pdf

Politicas comerciais push:

1. Veiculagdo condicionada a disponibilidade de espacos quando da autorizagdo da midia. Para consultas de disponibilidade de encaixe e mais informagdes sobre o produto,
consulte a area comercial;

2. O Pedido de Insergdo (Pl) e material devem ser entregues com 72h antes do dia que antecede a veiculagao;

3. Devido a natureza jornalistica do produto, diante de necessidade editorial, o disparo comercial podera sofrer alteracéo;

4. No caso de materiais ndo entregues para veiculagdo na data que consta na autorizagdo de midia, o PI devera ser ajustado para entrega em outro periodo, conforme
disponibilidade de inventario.

5. O cancelamento de compra de push notification é realizado em até 24 horas ap6s o pedido formal de cancelamento feito a 4rea comercial e pode haver cobranca para o
anunciante.

Publicidade legal - caderno digital

Veiculagado dos cadernos digitais de publicacdes legais nas paginas digitais dos jornais Zero Hora e Pioneiro, disponibilizando o acesso a todas as publicagbes para
todos os usuarios interessados, além da disponibilizagdo dos comprovantes de forma pratica e rapida para os anunciantes através do download dos arquivos com
certificagdes digitais diretamente da pégina.

Pagina Dupla (385 cm/col) R$ 54.314 R$ 27.359
Pégina (175 cm/col) R$ 24.689 R$ 12.436
Rouba Pégina (129,5 cm/col) R$ 18.270 R$ 9.203
Y2 Pagina Dupla (188,1 cm/col) R$ 26.537 R$ 13.367
Anuncio 5x21,5 (107,5 cm/col) R$ 15.166 R$ 7.639
/2 Pagina Vertical (105 cm/col) R$ 14.813 R$ 7.462
/2 Pagina (85,5 cm/col) R$ 12.062 R$ 6.076
1/3 Pégina (63,5 cn/col) R$ 8.959 R$ 4.513
Y Pégina (51,3 cm/col) R$ 7.238 R$ 3.646
Rodapé Alto (41,5 cm/col) R$ 5.855 R$ 2.949
Rodapé (19,5 cm/col) R$ 2.751 R$ 1.386
Antncio 3x12,7 (38,1 cm/col) R$ 5.375 R$ 2.708
Anuncio 2x12,7 (25,4 cm/col) R$ 3.584 -
Rodapé 5x5 (25 cm/col) R$ 3.527 R$ 1.777
Médulo 4x5 (20 cm/col) R$ 2.822 R$ 1.422
Selo Triplo 3x5 (15 cm/col) R$ 2.117 R$ 1.066
Selo Duplo 2x5 (10 cm/col) R$ 1.411 R$ 711
Selo Simples (1x5 (5 cm/col) R$ 706 R$ 356
Demais formatos Base de célculo R$ 142 R$ 72
Observacao:

NOTICIARIO: A modulagéo nédo segue as medidas comerciais da tabela. A altura é livre.

Sobre o material da publicidade legal:

PRAZO ENVIO DA AUTORIZAGAO (IMPRESSO E DIGITAL): 16h do dia Gtil anterior a veiculago.
PRAZO ENVIO DA ARTE (IMPRESSO E DIGITAL):

Material a compor - 14h do dia ttil anterior a veiculagao;

Material pronto - 16h do dia qtil anterior a veiculacao.

Formato do arquivo: Word (.doc) ou PDF.

LEI FEDERAL N° 8.639/93

Disciplina o uso de caracteres nas publicacdes obrigatorias. Art. 1° - E obrigatéria, nos antincios feitos por exigéncia legal nos jornais, sejam editais, convocagées, balancos,
citagdes e avisos, a utilizagdo de um corpo suficientemente legivel, devendo o tipo de letra ser, no minimo, de corpo seis, de quaisquer familias, e que o titulo dessas
publicacdes seja tipo doze ou maior, de qualquer familia.

Recomendacédo Grupo RBS: utilizar fonte Arial Normal ou Frankfurt Gothic; corpo minimo 6; espagamento minimo entre caracteres 100%; espagamento minimo entre palavras:
100%.

Politicas comerciais publicidade legal:

1. No caso de materiais ndo entregues para veiculagdo na data que consta na autorizacdo de midia, o Pl devera ser ajustado para entrega em outro
periodo, conforme disponibilidade de inventario.

2. O cancelamento de compra de publicidade legal é realizado em até 24 horas ap6s o pedido formal de cancelamento feito a area comercial e pode haver
cobranga para o anunciante.



Midia Digital Grupo RBS

gl 9€ cshew

Formato Midia Display
CPM

Canais Maxibord 1

Canais / Home CPM (com tecnologia inclusa)
Billboard

Banner Meia Pagina
Retangulo Médio R$ 20,00 R$ 24,00
Native Chamada

Native Carrosel

Sticky Ad
Matéria publicitaria Sob Consulta
Especial publicitaria Sob Consulta

Ve
Video
Tipo de Compra CPM (Custo por mil impressoes) CPM (Novembro) CPM (Dezembro)

Canais CPM (com VGLOBO (até 15" — sem skip) R$ 200,00 R$ 220
tecnologia
inclusa) VGLOBO (até 30" — com skip) R$ 150,00 R$ 180
VGLOBO (de 30" até 180" — com skip) R$ 150,00 R$ 180
BUMPER ADS (6" — sem skip) R$ 60,00 R$ 72
OUTSTREAM (até 30") R$ 60,00 R$ 72
°es o
Diaria
G1RS Didria Billboard (1 e 2), Retangulo Médio (1, 2 e mobile R$ 840,00

1), Banner Meia Pagina e Native Carossel

GE RS Diaria Billboard (1 e 2), Retdngulo Médio (1, 2 e mobile
1), Banner Meia Péagina e Native Carossel R$ 600,00

Observacoes

1. Consulte o Atendimento Comercial para obter mais informagdes a respeitos das cotas de patrocinio e participacdo (como utilizagdo de rich media
nos pacotes, nimero de cotas, volume de entrega e visibilidade dos formatos);

2. A Globo.com se reserva o direito de proceder alteragdes na estrutura do contetido dos sites e, eventualmente, substituicdes nos formatos
originalmente previsto no plano de inser¢des. Em nenhum caso havera prejuizo na entrega comercial para o anunciante;

3. Em caso de duvidas, consulte o Manual de Normas Comerciais de Opec e o Manual de Politica Comercial da Globo.com;

4. Para os produtos das Homes do Portal, Cotas e Patrocinios, o Pl ndo é cancelavel.

Multiplicidade

Comercial multiplo é aquele que proporciona em audio e/ou imagem proveitos publicitarios em favor de mais de um anunciante, marca, produto ou
servico, mesmo que ndo haja explicitacdo de atributos.

Na defesa de seus jnteresses e preservacdo da 3ua|idade e eficiéncia das inser¢cdes comerciais, a Globo.com e afiliadas adotarao critérios especificos
para avaliar as hipoteses em que a multiplicidade sera admitida e, quando for, ensejara cobranca de prelo diferenciado, calculada nas seguintes bases:

Tabela de Multiplicidade
s | Pecertal |

Do varejo, que simplesmente, mencione promocao criada pela industria para venda de produto/servigo +40%
De produto/servigo ofertado para compra conjunta com outro produto/servigo, mediante pagamento de preco adicional, independente de explicitagdo de quaisquer atributos +40%
Que divulgue 0(s) de operadora(s) de telefonia além do nimero do telefone do anunciante +40%
Em que o consumidor estiver obrigado a usar exclusivamente determinada instituicdo financeira ou cartdo de crédito/débito +40%
Do varejo que, simplesmente, mencione promocao criada pela industria para venda de produto/servico quando o varejista for exclusivo +20%
De concursos, sorteios e promogao em que houver explicitagdo de atributo(s) ou adjetivagdo do(s) respectivo(s) prémio(s) / brinde(s), ou, ainda, proveito(s) publicitario(s) para +20%
anunciante, marca, produto/servigo
Em que houver citagdo em audio e/ou imagem da marca de rede social ou qualquer outra referéncia a ela +40%
Do comércio, em que ha alusdo a produto, servigo, marca ou empresa nao contiver os apelos publicitarios do fabricante/prestador de servico em audio e/ou video 0%
Em que houver simples menc@o a endereco eletronico do proprio anunciante 0%
Da industria direcionar link para o varejo, a comunicagao da industria podera realizar o direcionamento das inser¢des publicitarias para a URL de site varejista, porém no caso uma +40%
parceria da industria com até dois sites varejistas, caracterizara multiplicidade
Caso a indUstria trabalha com pelo menos 2 sites de varejistas do segmento e realizar um direcionamento rotativo e igualitario ndo caracterizara um comercial maltiplo 0%
+40%

Qualquer outra hipétese ndo enquadra nos itens anteriores



Midi a Digi tal Grup o RBS

Eqrrrliatos
isplay
Standard

SITE

SELO LISTA

|
SITE

SUPER BANNER

SITE

RETANGULO MEDIO

SITE

BILLBOARD

SITE

STICKY

SITE

| —
SELO PLAYER

|
SITE

MEGA BANNER

SITE

BIG TOWER

SITE

MEGA BILLBOARD

Pubiicidade
TITULO
Sedut perspiciati sunde
omnisistenalus error sit
volupiat em aocusantum
doloremaue laudantium,
folam ..

ulcombr

NATIVO



Midia Digital Grupo RBS

Formatos
Display
Impacto

SITE

SITE

Sedut perspiciais unde omnisiste nafuserror sit voluptaiem
2 §

doloremquelaudantum, tolam.

PARALLAX

PARALLAX-IN-TEXT

Formatos
Display
Mobile

SITE SITE
SUPER BANNER RETANGULO MEDIO PARALLAX BILLBOARD
Formatos
Video
SITE SITE SITE
Sedut perspiciatis unde omnisiste natus emor sit voluptatem Sedut perspiciais unde omnisiste natus emor sit voluptatem
doloremauelaudantum, tolam. doloremaque laudantium, tolam. undeomnisiste natus error
st voluptatem doloremaue laudanium, oiam
VIDEO PRE ROLL (IN-STREAM) VIDEO IN TEXT (OUT-STREAM) ANGLE VIDEO



Formatos Publicidade legal

PAGINA DUPLA PAGINA INTEIRA ROUBA PAGINA /> PAGINA DUPLA
(11 colunas x 35 cm) (5 colunas x 35 cm) (5 colunas x 25,9 cm) (11 colunas x 17,1 cm)
ANUNCIO 5x21,5 /2 PAGINA VERTICAL /2 PAGINA 1/3 PAGINA s PAGINA

(5 colunas x 21,5 cm) (3 colunas x 35 cm) (5 colunas x 17,1 cm) (5 colunas x 12,7 cm) (3 colunas x 17,1 cm)

RODAPE ALTO RODAPE RODAPE BAIXO ANUNCIO 3x12,7 ANUNCIO 2x12,7

(5 colunas x 8,3 cm) (5 colunas x 5 cm) (5 colunas x 3,9 cm) (3 colunas x 12,7 cm) (2 colunas x 12,7 cm)

Observacoes

Os formatos sdo idénticos ao do jornal impresso, porém no formato digital, ndo sendo necesséria a adaptacao.



Push comercial
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Push Oferecimento

GZH G/

Ipiranga oferece
Empresas se unem para oferecer planos de saude a

partir de R$ 49 no RS

e . P

= © G
T

"“Ei, vocé que estd ouvindo a
Radio Gaucha pelo GauchaZH,
se voceé clicar agora no selo do
[NOME DO CLIENTE] vai conferir
uma promogdo imperdivel que

preparamos para vocé!”
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= f
E

[ owecwaz |
DESTAQUES DA MANHA
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|
I 0 de 2020 | por Valle
1
L

Superbanner
728x90

Bom dial
Para cobrir 0 rombo na Previdéncia dos servidores, o governo Eduardo Leite teve de

desembolsar, em 2019, trés vezes mais do que a verba destinada & saide. A conta bateu
a marca de RS 12,5 bilhdes, um recorde historico.

POLITICA NO OSCAR
Petra Costa @ equipe fazem protesto no tapete
vermelho. Leia mais

Retangulo Médio
300x250
Médio

OLTIMAS DE GAUCHAZH



Redes Sociais Grupo RBS
B 92 € .2,

Formatos de Redes de Entretenimento

Disponibilidade nos canais

Plataforma
Bola Nas Costas | Pretinho Basico RBS TV Rede Atlantida

Post 6.637 6.439 6.858 6.625 7.788 7.788
Video (até 1 min) 9.100 9.100 10.100 12.100 10.100 10.100

Facebook
Video (até 5 min) 11.100 11.100 12.100 14.100 12.100 12.100
Live 10.050 9.254 10.934 8.499 9.708 9.708
Post 6.659 6.956 8.257 10.100 8.100 8.100

Collab 766 796 926 1.110 910 910

Stories (até 60seg) 3.600 3.600 5.100 6.000 5.100 5.100

Instagram
Video (até 1 min) 9.100 9.100 10.100 12.100 10.100 10.100
Video (até 5 min) 11.100 11.100 12.100 14.100 12.100 12.100
Live 14.100 14.100 15.100 20.100 15.100 15.100
Video (até 1 min) 9.000 10.000 12.000 10.000 10.000

TikTok
Video (até 5 min) 11.000 12.000 14.000 12.000 12.000
Retweet 3.158 3.339 4.051 4.051
q Tweet - Mencao
Twitter efou logo (base) 4.000 4.720 4.000 4.000
Video (até 5 min) 12.000 14.000 12.000 12.000
Live - 15.100
YouTube Video (até 1 min) 9.000 10.000 12.000 10.000
Video (até 5 min) 11.000 12.000 14.000 12.000
Observacao:

- Sinalizagdo de conteudo patrocinado (publi), com marcagdo do cliente;

- Comercializagdo dos formatos avulsos é sempre midia propria: cliente envia materiais prontos para postagem que serdo encaixados no
modelo de arte de Dica do Produto. Caso o cliente ndo tenha materiais prontos e queira enviar as informagdes que devem ser divulgadas via
briefing, a entrega nos stories sera um video selfie com comunicador disponivel e no feed sera o layout das informagdes no card padrdo.

- Escolha/ Selegdo de comunicador para contetdo deve incluir vozes.

- Solicitagdo de Collab tem custo extra sinalizado na valoragdo.

- Publicagdo sujeita a validagdo da gestdo do Produto Digital do Entretenimento.

- Negociagdo e comercializagdo de midia assinada e branded content devem ser alinhados com o Produto Digital do Entretenimento.

- Formatos digitais para os canais do Pretinho Basico ndo podem ser vendidos de forma avulsa. Entrega exclusiva para patrocinadores dncoras
do PB360.



Redes Sociais Grupo RBS
amm
Formatos de Redes de Entretenimento RS2

Rede Atlantida
Plataforma
91 91 91 97

Collab 128 101
Live 2387 1.887 1.688 1.696 1.701 1.816
Post 1.280 1.012 906 910 913 974
Instagram
Stories (até 60seg) 806 637 570 573 575 613
Video (até 1 min) 1.596 1.262 1.129 1.135 1.138 1214
Video (até 5 min) 1.912 1.512 1.353 1.359 1.363 1.455
Observacgao:

- Sinalizagdo de conteudo patrocinado (publi), com marcagdo do cliente;

- Comercializagdo dos formatos avulsos é sempre midia propria: cliente envia materiais prontos para postagem que serdo encaixados no

modelo de arte de Dica do Produto. Caso o cliente ndo tenha materiais prontos e queira enviar as informag&es que devem ser divulgadas via

briefing, a entrega nos stories serd um video selfie com comunicador disponivel e no feed sera o layout das informagdes no card padrdo.

- Escolha/ Sele¢do de comunicador para contetdo deve incluir vozes.

- Solicitagdo de Collab tem custo extra sinalizado na valoragdo.

- Publicagdo sujeita a validagdo da gestdo do Produto Digital do Entretenimento.

- Negociagdo e comercializagdo de midia assinada e branded content devem ser alinhados com o Produto Digital do Entretenimento.

- Formatos digitais para os canais do Pretinho Bésico ndo podem ser vendidos de forma avulsa. Entrega exclusiva para patrocinadores
ancoras do PB360.

- Emcaso de falha decorrente de ndo envio de material por parte do cliente, ndo sera aplicado qualquer tipo de compensagdo e sera
faturado.

Observacoes

Em caso de falha decorrente de ndo envio de material por parte do cliente, ndo sera aplicado qualquer tipo de compensacéo e sera
faturado.
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Matérias Digitais Lista/Entrevista

Conteldo produzido em formato de lista ou entrevista (perguntas e respostas) para utilizagdo no digital, abordando assuntos de interesse do
cliente de forma contextualizada a linguagem da audiéncia.

GZH PFO PIONEIRO

APROVEITAMENTOS Matéria Matéria Matéria
Lista/Entrevista Lista/Entrevista Lista/Entrevista

Geolocalizada Geolocalizada Geolocalizada

Matéria
Lista/Entrevista

Matéria em formato lista ou

entrevista ! ! ! L
Posicéo de recomendagéo 100. 000 impréeeso©oese i mpreés6»060 i mpretG&G.»®&0 i mpres
Chamada de capa 1dia - 1 dia 1 dia
Divulgagdo em Clic (Post Nativo e . ~ . .
Ret. Médio de chamada) 60.000 impressbdes 60. 000 i mpress»es 60. 000 i mpres
Push 1 disparo - 1 disparo -
Midia Display (Retangulo Médio) 40.000 impressdes 30.000 impres56»860 i mpresG.»®&G0 i mpr es
Midia envelopamento
Superbannerd e skt op 798x900px
Superbannermo b i | e d?f 20x50px  Até 25 dias de Até 45 dias de Até 45 dias de Até 45 dias de
;lfb;agz%i'k? 0';®9'7%ng%;isgr?\/élopamento envel opamentenvel opamentenvel opament
Billboardmo bi | e 320x100px
Parallax intext7 0 0 x 7 0 0 p x
A ) ) 1storyno IG 1 story no IG
Story IG chamada para a matéria @gzhpassofundo @joralpioneiro
Tweet /X chamada para a matéria 1 tweet de chamada - - -
Post facebook chamada para a 1 post no Facebook ) } )
matéria de chamada

Consideracoes

A data de publicacdo das midias de divulgagdo (como chamadas de capa, push e redes sociais) serdo agendados conforme disponibilidade. Nao é possivel
reservar datas destes aproveitamentos;

Custo de producéo de lista ou entrevista (perguntas e respostas) com até 1,5 mil caracteres incluso, sendo o valor encaixado apenas como midia;

A midia com as ofertas sdo criadas pelo Grupo RBS, mas precisa ser enviado pelo anunciante as seguintes informagdes: nome, foto, valor e descri¢do do produto;
O formato contempla 2 momentos de ajuste e 1 refacdo do contetido ao longo do projeto. Para solicitagdes extras sera cobrado um acréscimo de até 50% sobre
o valor negociado;

Valores promocionais, sem margem para negociagao;

Regibes disponiveis para as Matérias Geolocalizados: Gde POA, Serra, Pelotas, Santa Cruz, Santa Rosa, Santa Maria e Bagé. O detalhamento das cidades pode ser
conferido no final deste material.

SLA DE PRODUCAO

A partir do briefing, o time do Brand Studio tem 36h para devolutiva do cronograma e start da produgao da matéria;

Prazo de produgdo da matéria: 5 dias Uteis apds o recebimento do briefing completo com fotos e Pl anexado via Portal de Demandas;

Prazo de ajustes: 1 dia Util por ajuste solicitado;

Prazo de refagdo: 5 dias Uteis apds o recebimento da solicitagao;

Prazo de publicagdo e programacdo da midia: Até 24 horas ap6s a aprovagao do contetdo;

Prazo de envio dos resultados de performance do contetdo: 15 dias. Para conteidos geocalizados o prazo é de 30 dias.

Importante: consultar demais observagées ao final do midia kit;

ToTo Do T ToTo oo Do e oo Iw I



Matérias Digitais Eventos

2 conteldos produzidos em formato de lista ou entrevista (perguntas e respostas) para utilizagdo no digital, abordando evento do cliente,

sendo uma matéria pré e outra pds evento.

APROVEITAMENTOS

Matéria Lista/Entrevista PRE EVENTO Matéria Lista/Entrevista POS EVENTO

Mat ®ria em formato |ista ou entrevista 1
Posi-«0o de recomenda- «o 50. 000 impress»es 50.000 i mpress»es
Chamada de capa 1 dia 1 dia
Divulgacéo em Clic (Post Nativo e Ret. Médio de 30.000 impressves 30.000 impressv»es
chamada)
Push 1 disparo 1 disparo
M2 di a Display (Ret©ngulo M®di>20. 000 i mpress»es 20. 000 i mpress»es

M2 dia envel opamento
Superbanner desktop 798x90px
Superbanner mobile 320x50px
Ret ©ngul o m®di o 300x250px
At® 25 dias de envel opaAment2dc di as de envelopar
Billboard desktop 970x250px
Bill board mobile 320x100px

Parallax intext 700x700px

Story | G chamada para a mat®ria - -
Tweet [/ X chamada para a mat ®rltaeetde chamada ltweetde chamada
Post facebook chamada par a 4apostadFacehoegkde chamada 1 post no Facebookd e c hamada

Consideracoes

A data de publicacdo das midias de divulgagdo (como chamadas de capa, push e redes sociais) serdo agendados conforme disponibilidade. Nao é possivel
reservar datas destes aproveitamentos;

Custo de producéo de lista ou entrevista (perguntas e respostas) com até 1,5 mil caracteres incluso, sendo o valor encaixado apenas como midia;

Caso o volume de midia da matéria pré-evento nao seja entregue até o dia do evento, a midia sera direcionada para compor a matéria pds-evento.

O formato contempla 2 momentos de ajuste e 1 refagdo do conteido ao longo do projeto. Para solicitagdes extras sera cobrado um acréscimo de até 50% sobre
o valor negociado;

Valores promocionais, sem margem para negociagao;

SLA DE PRODUGAO

A partir do briefing, o time do Brand Studio tem 36h para devolutiva do cronograma e start da produgado da matéria;

Prazo de produgdo da matéria: 5 dias Uteis apds o recebimento do briefing completo com fotos e Pl anexado via Portal de Demandas;

Prazo de ajustes: 1 dia Util por ajuste solicitado;

Prazo de refagdo: 5 dias Uteis apds o recebimento da solicitagao;

Prazo de publicagdo e programacdo da midia: Até 24 horas apds a aprovagdo do contetdo;

Prazo de envio dos resultados de performance do contetdo: 15 dias. Para conteidos Geocalizados o prazo é de 30 dias.

Importante: consultar demais observagdes ao final do midia kit;

oo e oo Do o ToTo o IeTo Do



Matérias Digitais Texto/Quizz

Conteldo produzido em formato de texto ou quiz para utilizacdo no digital, abordando assuntos de interesse do cliente de forma
contextualizada a linguagem da audiéncia.

Matéria em formato texto ou quizz
Posi-«o0 de recomenda5&0000 i mprelS5D»ADO0 i mpr elSO»ADO0 i mpr elDD» DD 0 i mpress»es

Chamada de capa (site ©Rcdiakp 2 dias 2 dias 2 dias

Chamada de capa (ClicRBS) 2 dias 2 dias 2 dias 2 dias

Divulgagdo em %"‘;(P"fth'\'zt"r;":dth')Med'o 150.000 i mpresOndD0 i mpr elSD» D0 | mpr els5O» DD O | Mpress»es

Push 1 disparo - 1 disparo -

M2 di a Display (Ret©n@®loo ONM®dii onpr eds0.»B0O i mpre286ed00 i mpr edsk.»06BO i mpress»es

M2 dia envel opamento
Superbanner desktop 798x90px
Superbanner mobile 320x50px
Ret ©ngul o m®di o 300X2A§éozg&ﬁasde

Até 25 dias de Até 25 dias de Até 25 dias de
Billboard desktop 970e)<n2v5eolpxpamentoenvelopamentoenvelopamentoenvelopamento
Bill board mobile 320x100px
Parallax intext 700x700px
1 story no IG 1 story no IG
Story | G chamada para %@ftoz I%r'?al @1dsitor;/rnoil((3) auC(grewsta\donnaou (@92radio OU
9 -9 estemperados@lOZ.Soficial)

Tweet /X chamada par al at weaett®rdea c hamad-a - -
Post facebook Chamada1[“J)ostno{alceboc%](dq ®ri a 1 post no Facebook de
ama chamada

Consideracoes

A data de publicagdo das midias de divulgagdo (como chamadas de capa, push e redes sociais) serdo agendados conforme disponibilidade. Nao é possivel
reservar datas destes aproveitamentos;

Custo de produgéo de texto de até 3 mil caracteres com aplicagdo de quiz incluso, se necessério, sendo o valor encaixado apenas como midia;

O formato contempla 2 momentos de ajuste e 1 refagdo do contetdo ao longo do projeto. Para solicitagdes extras serd cobrado um acréscimo de até 50% sobre
o valor negociado;

SLA DE PRODUCAO

A partir do briefing, o time do Brand Studio tem 36h para devolutiva do cronograma e start da produgdo da matéria;

Prazo de produgdo da matéria: 5 dias Uteis apds o recebimento do briefing completo com fotos e Pl anexado via Portal de Demandas;

Prazo de ajustes: 1 dia util por ajuste solicitado;

Prazo de refagdo: 5 dias Uteis apds o recebimento da solicitagao;

Prazo de publicagdo e programagdo da midia: Até 24 horas ap6s a aprovagdo do contetdo;

Prazo de envio dos resultados de performance do contetdo: 15 dias.

Importante: consultar demais observagdes ao final do midia kit;

To oo oo ToTo e  ToTo o



Matéria digital + impressa

Neste combo o contetdo da marca é desdobrado para o digital e o impresso, sendo publicado em dois veiculos de jornalismo do Grupo RBS, aumentando seu
alcance e impacto. Os contetdos sdo em formato de texto e abordam assuntos de interesse do cliente de forma contextualizada a linguagem da audiéncia de
cada canal.

GZH + ZH GZH + ZH GZH + ZH GZH + ZH GZH + ZH GZH + ZH DIARIO SERRG,
(ZH2) (VIDA) (DONNA) (Destemperados) GAUCHO

Aproveitamentos DIAS UTEIS FINAL DE FINAL DE FINAL DE FINAL DE FINAL DE DIAS UTEIS DIAS UTEIS
SEMANA SEMANA SEMANA SEMANA SEMANA

1 matgéria no 1 matéria no 1 matéria no 1 matéria no 1 matéria em 1 matéria em
Mat ®ria | mpressa lP8git®ai a EmmaH®ri a em i aderno caderno . }
caderno ZHRaderno VID DG Pioneirc
ONNA Destemperados
Mat ®ria Digital .].renaté iaem 1 matéria em 1 matéria em 1 matéria em 1 matéria em lm?;;'r_:alem 1 matéria em 1 matéria em
9 &z R GZH GZH GZH GZH | Donnga DG digitaRioneiro
estemperados
. 100.000 100.000 100.000 100.000 150.000 150.000 150.000 60.000
Posi-«o0o de recomenda-«o ; . . . . . .
Irmpress»esi mpress»esi mpress»esi mpress»esi mpress»esi mpress»esi mpress»esi mpress»
Chamada de capa (sitd ainaor a) 1 dia 1 dia 1 dia 2 dias 2 dias 2 dias 1 dia
Chamada de capa (Clic-RBS) - - - 2 dias 2 dias 2 dias -
Divulgacao em Clic (Post Nativo e 60.000 60.000 60.000 60.000 150.000 150.000 150.000 60.000
Ret. M®di o de chamartha)ess»esi mpress»esi mpress»esi mpress»esi mpress»esi mpress»esi mpress»esi mpress»
Push 1 disparo 1 disparo 1 disparo 1 disparo 1 disparo 1 disparo - -
M2dia Display (Ret ©n§1000P00 M®d i 0&0.000 A40.000 .40.000 .80.000 ASO.OOO .40.000 .50.000
ImMpress»esimMpress»esi mpress»esi mpress»esi mpress»esi mpress»esi mpress»esi mpress»

M2 di a envel opament o

Superbanner desktop 798x90px

Superbanner mobile 320X5QPX A 25dias de Até 25 dias de Até 25 dias de Até 25 dias de Até 25 dias de Até 25 dias de Até 45 dias de

Ret ©ngul o m@®di o 30eonxv2eslooppxameel]vnel opameehwvel opameenvel opameaenwvel opameenvel opameanwvel opameanwvel opam

Bill board desktop 970x250px
Bill board mobile 320x1000px

Parallax intext 700x7000px

Story 116G chamada para _a mat|®ri a a R ) 1 story no IG t:;?;ymm;rlfdo 1 story no IG 1 story no IG
@revist ado@nasp @diario_galcho @jornalpioneiro

1 tweet de . 1 tweet de 1 tweet de 1 tweet de

Tweet /X chamada para, a_mat®ria - - - -
cChamada chamada chamada chamada
1 post no 1 post no 1 post no 1 post no

Post facebook chamada para a Facebook dEacebook dEacebook dEacebook de } . A

mat ®ri a

chamada chamada chamada chamada

Consideracoes

A data de publicagdo das midias de divulgacdo (como chamadas de capa, push e redes sociais) serdo agendados conforme disponibilidade. N&o é possivel
reservar datas destes aproveitamentos;

Custo de produgéo de texto de até 3 mil caracteres e diagramagao de matéria impressa no layout padrao Brand Studio, sendo o valor encaixado apenas como
midia;

O formato contempla 2 momentos de ajuste e 1 refagdo do contetdo ao longo do projeto. Para solicitagdes extras serd cobrado um acréscimo de até 50% sobre
o valor negociado;

SLA DE PRODUCAO

A partir do briefing, o time do Brand Studio tem 36h para devolutiva do cronograma e start da produgado da matéria;

Prazo de produgdo da matéria: 5 dias Uteis apds o recebimento do briefing completo com fotos e Pl anexado via Portal de Demandas;

Prazo de ajustes: 1 dia util por ajuste solicitado;

Prazo de refagdo: 5 dias Uteis apds o recebimento da solicitagao;

Prazo de publicagdo e programagdo da midia: Até 24 horas ap6s a aprovagdo do conteldo;

Prazo de envio dos resultados de performance do contetdo: 15 dias.

Prazo de publicagdo: de acordo com o fechamento dos jornais e cadernos. Mais informagdes nas paginas 10, 13 e 15 da tabela comercial de jornais do Grupo
RBS

Importante: consultar demais observagdes ao final do midia kit;
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Matéria digital + video

Neste combo, o contetddo da marca é produzido em formato de matéria texto com video de até 5' para as redes sociais, embedado na matéria. O formato
texto permite explorar o tema com profundidade e credibilidade através da matéria, enquanto o video impacta uma audiéncia que tem preferencia em

consumir contetdos répidos e de forma mais simplificada.

APROVEITAMENTOS B | Pioneiro
Destemperados

Mat ®ria em formato text @
Posicéo de recomendagéo 150. 000 i mpress»e 1550'000
I mpress
Chamada de capa (site ancora) 2 dias 2 dias
Chamada de capa (ClicRBS) 2 dias 2 dias
Divulgagao em Clic (Post Nativo e . ~ 150.000
Ret. Médio de chamada) 150.000 impressoes i mpress
Push 1 disparo -
Midia Display (Retangulo Médio) 250.000 impressdes . 40.000
i mpress

Até 25 dias de

Midia envelopamento
envelopamento

Superbanner desktop At8 858 dexenvelopamento

Superbanner mobil e (a matéria fica
Ret ©ngul o m®di o 300 g%ﬂgé&éri‘l&:ﬁé‘aeegl\\/zllo ‘;aiz iteer envelopada até
Bill board desktop %(az Q gac toda a midia de
Bl board mobile 320100 Faregue) divulgagao ser
Parallax intext 700x700px

entregue)

Story IG chamada para a matéria

1 story no |G @g@hséorylgol@a

Tweet /X chamada para a matéria 1 tweet de chamada -

Post facebook chamada para a 1 post no Facebook de chamada R

matéria
V2deo in text 300 15.000 impressdes 8.000
V2deo de at® 506 emb “Yguﬁm%’e‘i so Snsulta Youtube | sob
matéria consulta
V2deo curto (at® 106) c ¢ @gehdigitala mad a

Consideracoes

i mpr d500immpessdes

I G @diariogaucouw -

1 (formato | i stla)
_ 150.000 60.000 impress %9%090
»es | mpress»es I mpress»es
2 dias 1 dia 2 dias
2 dias - 2 dias
'150.000 60.000 '150.000
»es i mpress»es i mpress»es
1 disparo - -
.ZOO'OOO 50.000 40. 000 impre:c
»es i mpress»es

Até 25 dias de
envelopamento
(a matéria fica
envelopada até

Até 25 dias de
envel opamento
(a matéria fica

envelopada até toda Até 25 dias de

toda a midia de a midia de envelopamento
divulgacéo ser divulgagéo ser
entregue) entregue)
1 story no IG
(@revistadonna 1 story no IG (1 St;gd':g (I;BU
gauc hoou @ ornal pione ?

102 3oficie

@destemperados)

1 post no Facebook
de chamada

8.000 impressdes 8.000 impressdes
Youtube Donna
ou
Destemperados

Youtube 92 OU
I G Pionei10®

1 video curto de até
16 |

IG @revistadonna IG @92radio OU

@destemperados @102.30ficial

O video de até 5' para ser embedado na matéria devera estar em um canal de Youtube, podendo ser proprietério do cliente ou da marca ancora do
conteudo;

A data de publicagao das midias de divulgacdo (como chamadas de capa, push e redes sociais) serdo agendados conforme disponibilidade. Nao é possivel
reservar datas destes aproveitamentos;

Custo de produgdo de texto de até 3 mil caracteres com aplicagdo de quiz incluso, se necessario, além de video de até 5' e redugdo de 60", sendo o valor
encaixado apenas como midia;

O formato contempla 2 momentos de ajuste e 1 refacdo do contetdo ao longo do projeto. Para solicitagcdes extras sera cobrado um acréscimo de até 50%
sobre o valor negociado;

Nao esta contemplado custo para caché de comunicador. Este devera ser or¢ado via Pulso e autorizado separadamente.

SLA DE PRODUCAQ

A partir do briefing, o time do Brand Studio tem 36h para devolutiva do cronograma e start da producéo da matéria;

Prazo de producédo da matéria: 5 dias Uteis apds o recebimento do briefing completo com fotos e Pl anexado via Portal de Demandas;

Prazo de producéo do video: minimo de 10 dias Uteis a partir do briefing completo e Pl anexado. O cronograma sera alinhado no inicio da produgao com
o(a) gestor(a) do projeto.

Prazo de ajustes: 1 dia Gtil por ajuste solicitado;

Prazo de refagdo: 5 dias Uteis ap6s o recebimento da solicitagao;

Prazo de publicacdo e programacao da midia: Até 24 horas ap6s a aprovagao do contetdo;

Prazo de envio dos resultados de performance do contetido: 15 dias.

Importante: consultar demais observagdes ao final do midia kit;
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Redes Sociais

Com os formatos de branded content para redes sociais, contamos a histéria da sua marca de forma contextualizada a linguagem da nossa audiéncia

de forma adaptada a cada canal.

REDES DONNA/
FORMATOS APROVEITAMENTOS SOCIAIS ﬂ PIONEIRO - DESTEMPERADOS 92/102
de

2 sta ram,, Tiktok
vedeo O@Yo%tubegﬂ 3} s
VEDEO CURT OLogo oferecimento + Instagram, Tiktok R$ 16.00RS 9. 540RS$

parceri a paog¥outubeShort s

1 story de
compartil hamentlonsntoaquam

In@agr m, Tiktok ut o

2
8 vzdeos de ou ouuberghorts

SERIE DE VIDEOS Logo oferecimento + Instagram, Tiktok
CURTOS P parceri a paog¥outubeShor t sR$ 36.45K$ 22. 23RS

3 stories de
Instaqr am
compartil hamento

Instagram, Tiktok
2
6 vedeos de a})uﬁ @oﬂﬁt}(ﬁﬁ]éoshorts

SERIE DE VIDEOS Logo oferecimento + Instagram, Tiktok
CURTOS M parceri a paog\aoutubeShortsR$ 69.60&3 40.568&$
6 stories de

compartlIhamentlonsntoaquam

1 v2deo de at® XYomitmbtos

Logo oferecimento +

- Youtube
parceria paga

VIDEO DE ATE 5
R 25.000 - R
MI NUTOS 1 corte de at®1stagfam,dl'iktokv2de$o $
principal ouYoutubeShorts

1 story de
compartllhamentonStaqram
POST FEED 1 post feed Instagranmn$ 12.800 - R$

(CARROSSEL)

Consideracoes

DO VALOR NEGOCIADO DA VENDA. Consulte as demais diretrizes nas observacdes deste material.
O formato contempla 2 momentos de ajuste em texto/roteiro e 1 ajuste editavel apos a captacao;

Néo esta contemplado custo para caché de comunicador. Este devera ser orgado via Pulso e autorizado separadamente.

disponibilidade;
SLA DE PRODUCAO
A partir do briefing, o time do Brand Studio tem 36h para devolutiva do cronograma e start da produgdo da matéria;

produto for uma série de videos. O cronograma é alinhado no inicio do processo de produgao.
Prazo de ajustes: 1 dia util por ajuste solicitado;

Prazo de publicagdo e programagéo da midia: Até 48 horas ap6s a aprovagao do contetdo;
Prazo de envio dos resultados de performance do contetdo: 15 dias.

Importante: consultar demais observagdes ao final do midia kit;
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13.250
27.900
49.600
23.320
8.100

Os contelidos devem estar conectados as editoriais das marcas, como por exemplo, Donna (moda), Destemperados (receita / gastronomia).
Apos a captagdo a partir do roteiro aprovado ndo serdo aceitos ajustes que envolvam regravagéo ou refagdo do contetido;

R$

R$

R$

R$

R$

22.

40.

15.

. 540

230

560

370

. 100

O formato contempla 2 momentos de ajuste ao longo do projeto. Para solicitagdes extras sera cobrado um acréscimo de até 50% sobre o valor negociado;
Prazo de producdo: minimo de 10 dias Uteis apds o recebimento do briefing completo com logo em vetor, MIV e Pl anexado via sharepoint. Este prazo pode variar quando o

R$9.540

R$ 22.230
R$ 40.560
R$ 15.370

IMPORTANTE: PARA PUBLICACAO DE CONTEUDO DE MARCA EM GZH SER FEITA EM COLLAB COM O PERFIL DO CLIENTE DEVERA SER ADICIONADO UM ACRESCIMO DE 50%

O aproveitamento de redes sociais é publicado todo em um Unico dia no canal escolhido do veiculo. O agendamento da data de publicagdo do contetido é conforme



Websérie

A websérie é um produto que permite trabalhar um contetdo de forma mais profunda a partir de recursos visuais em video, ideal para marcas que desejam se
posicionar como referéncia no tema abordado.

O produto é uma série de episddios em video para publicacdo no Youtube e é composto por um combo de midia que divulga esses videos. O contetdo parte do
digital, mas tem desdobramento multicanal para amplificar o alcance do contetdo.

Os videos sdo horizontais e tém identidade visual propria, feita para a websérie (capa, vinheta, thumb, etc), alinhada ao veiculo escolhido para ancorar o contetdo.

Websérie V2deo de at ® 53episodios para Youtube 6 episodios para Youtube 12 episddios para Youtube 4 epistdios para Youtube
Matéria texto para I_angamento do 1 mat ®ria 2 mat ®rias 3 mat®rias 1 matéria
episddio
Posicdo de recomendacéo 150.000 impressdes 300.000 impressodes 450.000 impressdes 150.000 impressoes
Chamada de capa (site ancora) 2 dias 4 dias 6 dias 2 dias
Chamada de capa (ClicRBS) 2 dias 4 dias 6 dias 2 dias
Post PatroagaBdSc; Nativo (Clic 150.000 impressdes 300.000 impressdes 450.000 impressoes 150.000 impressdes
Mat ®ria Texto (GZH) Push 1 disparo 2 disparos 3 disparos 1 disparo
Midia Display (Retangulo Médio) 250.000 impressdes 500.000 impressdes 750.000 impressdes 250.000 impressdes
Midia envelopamento At® 25 dias At® 25 dias (cadAtm®ma®®&ridaps (cada maAt®@r i2a5) di as
Story IG chamada para a matéria 1 2 3 1
Tweet /X cham_ada para a 1 > 3 1
matéria
Post facebook ch_amada para a 1 > 3 1
matéria
Push adicional p/ novos episédios 2 disparos 4 disparos 9 disparos 3 disparos
Story chamada p/ matéria 2 4 9 3
Tweet / X chamada p/ matéria 2 4 9 3
Midia adicional p/ divulgagdo dos Post facebook chamada p/ > 4 9 3
novos epis-dios matéria
Video in text 30" 15.000 impressées 20.000 impressdes 45.000 impressdes 20.000 impressdes
Angle video até 30" 10.000 impressées 15.000 impressdes 30.000 impressdes 15.000 impressdes
M2 di a Display (ret®©ngul o m®di o) - - 100.000 impressdes
P§gina em ZH Mat ®r i a i mpr es s alpdginadias Uteis 1 pagina dias Uteis 3 paginas dias Uteis 1 pagina dias Uteis
V|_deo de~ate - cqrtfes_ de 3 cortes p/ IG 6 cortes p/ IG 12 cortes p/ IG 4 cortes p/ IG
divulgagéo dos episodios
Vzdeos curto gmpulsmnamemo d9s videos de 3 6 12 4
divulgacéo
Video de 30" no break das lives 3 insercdes (indeterminado) 6 insercdes (indeterminado) 12 insercdes (indeterminado) 4 insergdes (indeterminado)

Galcha (GZH)

Consideracoes

A data de publicagdo das midias de divulgagdo (como chamadas de capa, push e redes sociais) serdo agendados conforme disponibilidade. Nao é possivel
reservar datas destes aproveitamentos;

Custo de produgédo de 3, 4, 6 ou 12 videos de até 5 minutos cada e reducédo de 60 e 30", com locagdes em POA e trilha gratuita, acompanhados de texto de até 1
mil caracteres incluso, sendo o valor encaixado apenas como midia;

N&o esta contemplado na produgéo o valor de caché de comunicador. Para utilizagdo de comunicador na produgdo do contetdo, caché e disponibilidade
devem ser solicitados através da Pulso;

SLA DE PRODUCAO

A partir do briefing, o time do Brand Studio tem 36h para devolutiva do cronograma e start da produgao;

O formato contempla 2 momentos de ajuste por video ao longo do projeto. Para solicitagdes extras sera cobrado um acréscimo de até 50% sobre o valor
negociado;

Prazo de produgdo: minimo de 15 dias Uteis ap6s o recebimento do briefing completo com logo em vetor, MIV e Pl anexado via Portal de Demandas, podendo
sofrer alteragdes de acordo com a complexidade de producéo de cada websérie;

Prazo de ajustes: 1 dia util por ajuste solicitado;

Prazo de publicagdo e programacédo da midia: Até 24 horas apés a aprovagao do contetdo;

Prazo de envio dos resultados de performance do contetdo: 15 dias. Para conteidos Geocalizados o prazo é de 30 dias.

Importante: consultar demais observagdes ao final do midia kit;
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Videocast

O videocast € um formato de contetido que é distribuido em video e em audio em plataformas como Youtube e Spotify. Essencialmente digital, o contetdo
pode abordar diversos géneros: informativo, entretenimento, entrevistas, humor, etc.

Com mais de 30 milhdes de ouvintes, o Brasil é o 3° pais que mais consome Podcasts no mundo. Além da construcdo do contetido em conjunto com o
cliente, o produto contempla ampla midia de divulgagao, proporcionando alcance e impacto.

Os episédios podem ser publicados nos canais proprietarios da marca, com divulgagdo nos veiculos do Grupo RBS.

“ APROVEITAMENTO VIDEOCAST P VIDEOCAST M

Videocast Epis-dios em v2deo e em 8udpbs-dios 6 epis-dios
Matéria textoez?srgdlia;ngamento do 1 mat®ria 2 mat®rias
Posigao de recomendagéo 150.000 impressdes 300.000 impressdes
Chamada de capa (site &ncora) 2 dias 4 dias
Chamada de capa (ClicRBS) 2 dias 4 dias
Post Patrocinado Nativo (Clic RBS) 150.000 impressdes 300.000 impressdes
Mat ®ria Texto (GZH) Push 1 disparo 2 disparos
Midia Display (Retangulo Médio) 250.000 impressdes 500.000 impressdes
Midia envelopamento At ® 25 dias At ® 25 dias (cada
Story IG chamada para a matéria 1 2
Tweet /X chamada para a matéria 1 2
Post facebook chamada para a matéria 1 2
Push adicional p/ novos episédios 2 disparos 4 disparos
Story chamada p/ matéria 2 4
Midia adicional p/ divulgacéo dos Tweet /X chamada p/ matéria 2 4
novos epis-dios Post facebook chamada p/ matéria 2 4
Video in text 30" 15.000 impressoes 15.000 impressoes
Angle video até 30" 10.000 impressoes 10.000 impressoes
Video de até 1" - cortes de divulgagdo 3 cortes p/IG 6 cortes p/ IG
dos episodios
Vz2deos curtos
Impulsionamento dgs videos de 3 6
divulgacéo
Carrossel Post feed desdobrando o contetido do 3 posts feed p/ IG 6 posts feed p/ IG

episédio

Consideracoes
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A data de publicacdo das midias de divulgagdo (como chamadas de capa, push e redes sociais) serdo agendados conforme disponibilidade. Nao é possivel
reservar datas destes aproveitamentos;

Custo de produgéo de 3 ou 6 episddios de até 30 minutos cada e redugdo de 60", gravado no Estidio do Grupo RBS, sendo o valor encaixado apenas como
midia;

O formato requer a contratagdo de um comunicador. Este devera ser solicitado através da Pulso;

Inclusa ambientagdo do estidio com cores da marca e inser¢do de logo na tela. Para outras agdes de Product placement e cenografia, necessario orgar custo de
produgéo a parte;

SLA DE PRODUCAO

A partir do briefing, o time do Brand Studio tem 36h para devolutiva do cronograma e start da produgéo;

O formato contempla 2 momentos de ajuste por video ao longo do projeto. Para solicitagdes extras sera cobrado um acréscimo de até 50% sobre o valor
negociado;

Prazo de produgéao: 15 dias Uteis apds o recebimento do briefing completo com logo em vetor, MIV e Pl anexado via Portal de Demandas;

Prazo de ajustes: 1 dia Util por ajuste solicitado;

Prazo de publicagdo e programagdo da midia: Até 24 horas ap6s a aprovagdo do conteldo;

Prazo de envio dos resultados de performance do contetdo: 15 dias. Para conteldos Geocalizados o prazo é de 30 dias.

Importante: consultar demais observagdes ao final do midia kit;

ma



Programete Radio

O programete é um formato de contelido curto para veiculagdo no break da radio (em audio) ou na televisdo (em video). O contetdo é informativo e traz
um assunto do interesse do cliente de forma contextualizada a linguagem da audiéncia em cada canal.

O produto distribui o contetdo do cliente no break das radios do Grupo RBS ou na RBS TV, sendo um formato de amplo alcance através de uma
estratégia com volume e frequéncia.

VALOR TABELA VALOR TABELA

RADIO DETERMINAGAO VEICULAGAO QUANTIDADE PROGRAMETE PROGRAMETE
45" 60"

Indeterminado -

Rede Galcha 07h as 19h

Segunda a sextl&

Indeterminado -

Gaulcha POA 07h as 19h

Segunda a sextl&

Indeterminado -

Galcha Santa Maria 07h as 19h

Segunda a sextléd

Indeterminado -

Galcha Serra 07h as 19h

Segunda a sextd

Indeterminado -

Gaucha Zona Sul 07h as 19h

Segunda a sextd

Indeterminado -

Rede Atlantida RS 07h as 19h

Segunda a sextd

Indeterminado -

Atlantida POA 07h as 19h

Segunda a sextd

Indeterminado -

Atlantida Caxias do Sul Segunda a sextd

07h as 19h
Atlantida Zona Sul Indeterminado - Segunda a sextld
07h as 19h g
Atlantida Passo Fundo Indeterminado - Segunda a sextld
07h as 19h g

AL . Indeterminado -
Atlantida Santa Maria 07h as 19h Segunda a sextld

AL Indeterminado -
Atlantida Santa Cruz 07h as 19h Segunda a sextd

Indeterminado -

Atlantida Tramandai Segunda a sextd

07h as 19h
102.3 In%e;tﬁrérlr;irl%%o ) Segunda a sext&
92 FM In%e;tﬁrén;irl%io ) Segunda a sexta
Valor de producgédo de programete Por contetido - 1

Consideracoes

Cada contetdo deve ser veiculado pelo menos 15 vezes de forma indeterminada, para ser disseminado entre os ouvintes.

A veiculacdo pode ser programada de acordo com a necessidade do cliente, respeitando o limite de até 1 més apds a primeira insercéo;
Para determinagdo em breaks de programas especificos: consulte area comercial para valores;

Néo estad contemplado na producéo o valor de caché de comunicador. Caché e disponibilidade deve ser solicitados através da Pulso;

O custo de producéo do programete deve ser cobrado de forma adicional e encaixado como produgéao;

SLA DE PRODUGAO

A partir do briefing, o time do Brand Studio tem 36h para devolutiva do cronograma e start da producéo;

O formato contempla 2 momentos de ajuste por video ao longo do projeto. Para solicitagdes extras serd cobrado um acréscimo de até 50% sobre o valor negociado;
Prazo de produgdo: 5 dias Uteis apds o recebimento do briefing completo e Pl anexado via Portal de Demandas;

Prazo de ajustes: 1 dia util por ajuste solicitado;

Prazo de publicagdo e programagdo da midia: Até 48 horas apés a aprovacdo do conteldo em 4udio;

Importante: consultar demais observacdes ao final do midia kit;
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Matérias Impressas

Conteudo produzido em formato de texto para os jornais do Grupo RBS. A tematica escolhida pelo cliente é abordada de forma contextualizada a
linguagem dos leitores conforme o veiculo.
A matéria é feita com identidade visual do cliente com a sinalizagdo de contetdo de marca.

DISPONIVEL EM VALOR TABELA SUBSIDIA

. o PAGINA MATERIA MATERIA 2 PAGINA MATERIA 2
e PEIERMANSCAS DUPLA PAGINA VERTICAL PAGINA

Zer o Hor a Superedigéo R$ 57. l

Zero Hora | VISDJApered|-«

Zero Hora |

Destemperados

(texto, hotlist ou Sextaf ei r a
roteiro)

Zero Hora |

Destemperados Sextaf eir a
(receita)

Zero Hora | Dogu
(texto)

Zero Hora | Dogna . .
(Vi tri nE) guperedlgao - - - 360

eredi -«

Consideracoes

Po PeDoTeToToe B>

Custo de producédo de matéria de pagina dupla, pagina, meia pagina horizontal ou vertical impressa, no layout padrdo do RBS Brand Studio, sendo o
valor encaixado apenas como midia;

SLA DE PRODUGAO

A partir do briefing, o time do Brand Studio tem 36h para devolutiva do cronograma e start da produgado da matéria;

Prazo de produgdo da matéria: 5 dias Uteis apds o recebimento do briefing completo com fotos e Pl anexado via Portal de Demandas;

Prazo de ajustes: 1 dia Util por ajuste solicitado;

Prazo de refagdo: 5 dias Uteis apds o recebimento da solicitagao;

Prazo de publicagdo e programagdo da midia: de acordo com o fechamento dos jornais e cadernos. Mais informagdes nas paginas 10, 12 e 15 da tabela
comercial de jornais do Grupo RBS.]

Importante: consultar demais observagdes ao final do midia kit;



Caderno Exclusivo

O caderno exclusivo é um espaco de contetido de marca dentro dos jornais do Grupo RBS.

Neste produto a marca interfere diretamente na tematica e conteldo que compdem o caderno. Além do envio de briefing, definindo pautas e
direcionamento do conteudo, todo o caderno é aprovado pelo cliente.

O caderno tem design exclusivo do cliente, com a identificacdo de contelido de marca e ndo ha envolvimento da redagdo do jornalismo no contetdo.

VEICULO APROVEITAMENTO REPARTE ESTIMATIVA VALOR
COM POS|CACDO PRODUTO COMERCIAL TIRAGEM TABELA
Caderno 37.000
o , Zero Hor%xclusivodeB Estado exempl ar es
8 paginasde conteudo paginas de
Zero Horaconteudo Capital 20.500

proprietario do exempl ar es

Tabloide sem refilo e sem

cliente,
grampo Zer o Ho r Rroduzido pelo Interior 16300
Brand Studio. exempl ares
Na construgéo .
. Zero Hora + . Capital + 26.500
2
Papeljornal 459/m Pioneir c.iocadernoe Pioneiroexempl ares
%eito um boneco
para determinar 6.000
: PiOneirOOSespagosde Pioneiroex'emplares
6 opcoes de circulagcdo conteldo e

60.000

nggens.
exempl ar es

Di 8§rio Ga%c': Capital

Consideracoes

O conteudo ser publicado com a chancela “Informe Comercial”;

Custo de produgéo para criagdo de contetdo para caderno de 8 paginas, linha gréafica de acordo com a marca do cliente, sendo o valor encaixado apenas como midia;
O conteldo sera produzido por um jornalista parceiro do Grupo RBS;

Tiragem estimada, variando de acordo com o dia de circulagdo;

Cadernos publicitarios sdo publicados somente de terca a sexta-feira;

SLA DE PRODUGAO

A partir do briefing, o time do Brand Studio tem 36h para devolutiva do cronograma e start da produgéo;

Prazo de producdo do boneco: 10 dias Uteis apds o recebimento do briefing completo com logo em vetor, MIV e Pl anexado via sharepoint;
Prazo de producdo para entrega da V1: 15 dias Uteis ap6s a aprovacdo do boneco;

Prazo de ajustes: 2 dias Uteis por etapa de validagdo, sendo 3 ao total;

Prazo de publicagdo e programagdo da midia: Até 72 horas ap6s a aprovagdo do conteldo;

Importante: consultar demais observacées ao final do midia kit;
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Hub de Conteudo

Um novo formato de conteldo para marcas em que nossos parceiros podem ter seu Brand Channel - um espaco exclusivo de contetdos proprios - em GZH. O
espaco é uma landing page personalizada com a identidade do cliente, que funciona como uma “editoria” propria da marca, com conteudo recorrente gerado
mensalmente e distribuido em GZH através das matérias digitais.

Os conteudos sdo produzidos pelo Brand Studio a partir de briefing do cliente. O espaco deve ser abastecido com no minimo 2 matérias por més ao longo do
periodo do projeto.

ESCOPO APROI\‘II’:H:I_'\\:I_ENTO QTD MENSAL PLANO SEMESTRAL PLANO ANUAL

2 matérias no formato de

Matéria digital . 1 matenas mat ®ri as
escol ha do clien

Posicdo de recomendacgéo 200.000 impressoes 1.200.000 impressdes 2.400.000 impresso6es

ChamadAa de capa (site 4 dias 24 dias 48 dias

ancora)

Chamada de capa (ClicRBS) 4 dias 24 dias 48 dias

Post PatrougaBdso) Nativo (Clic 120.000 impressbes 720.000 impressobes 1.440.000 impressdes
Matéria digital (GZH) Push 2 disparos 12 disparos 24 disparos
recorrente Midia Display (Retanaul

idia Display (Retangulo 80.000 impressoes 480.000 impressoes 960.000 impressdes

Médio)
Até 25 dias de

72.000 impressbées 144.000 impressées
envel opamento

Midia envelopamento

Story IG chamada para a 1 story no IG @gzhdigital 12 stories no 246 ®Wgehideginall

matéria
Tweet / Xrﬁg?gigda paraa 1 tweet de chamada 12 tweets de chamada 24 tweets de chamada
Post facebook chamada para 1 post no Facebook de 12 posts no Facebook de 24 posts no Facebook de

a matéria chamada chamada chamada

Péagina Especial Propria 1 pagina 1 pagina 1 pagina
Impulsionamento darkpost 1 darkpost p/més no I1G 6 darkposts no I1G 12 darkposts no IG

chamada p/ a pagina @gzhdigital @gzhdigital @gzhdigital

Midia disgléz;;gn(aB)illboard ! 50.000 impressoes 300.000 impressdes 600.000 impressdes

Midia de divulgacao do Hub Chamada de capa 2 dias 12 dias 24 dias
de Cont e ¥d oRetangulo Médio (chamada 50000 300.000 impressdes 600.000 impressdes

para a pagina)
Story chamada p/ pagina 1 story no | G 6@gszthodriigeist anlo |1G st@@esnd 1@ @gzhdigital

Tweet / X chamada p/ pagina 1 tweet de chamada 6 tweets de chamada 12 tweets de chamada
Post facebook chamada p/ 1 post no Facebook de 6 posts no Facebook de 12 posts no Facebook de
pagina chamada chamada chamada

Consideracoes

Nos planos de Hub de contelido o cliente devera utilizar no minimo 2 matérias por més, ndo sendo possivel acumular o aproveitamento para o més
seguinte; Aproveitamentos ndo utilizados no més devido nao serdo recompensados;

A data de publicagdo das midias de divulgagdo (como chamadas de capa, push e redes sociais) serdo agendados conforme disponibilidade. Nao é
possivel reservar datas destes aproveitamentos;

Custo de produgdo de matéria texto, quizz, lista ou entrevista, podendo o cliente escolher a cada matéria o formato desejado, sendo o valor encaixado
apenas como midia;

O formato contempla 2 momentos de ajuste por matéria ao longo do projeto. Para solicitagdes extras sera cobrado um acréscimo de até 50% sobre o
valor negociado;

SLA DE PRODUCAO

A partir do briefing, o time do Brand Studio tem 36h para devolutiva do cronograma e start da produgdo da pagina do Hub de contetdo;

Prazo de producdo da pagina: 20 dias Uteis apds o recebimento do briefing completo, com fotos, logo, MIV e Pl anexados via Portal de Demandas;
Prazo de produgdo por matéria: 5 dias Uteis apds o recebimento do briefing completo;

Prazo de ajustes por matéria: 1 dia Util por ajuste solicitado;

Prazo de publicagdo e programagdo da midia: Até 24 horas ap6s a aprovagdo do contetdo;

Prazo de envio dos resultados de performance do contetdo: 15 dias.

Importante: consultar demais observagdes ao final do midia kit;
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Near Live

E um formato premium e hibrido, com presenca simultanea na Radio Galicha e nas lives de GZH. O contelido é gravado no esttdio ou no PDV do cliente e
conta com comunicadores da Galcha, unindo credibilidade, alcance multiplataforma e proximidade com o publico.

VEiCULO PRODUTO DETERMINACAO FORMATO QUANTIDADE | VALOR TABELA
Vi

Dentro do progfCama- «o

Gaucha Poa )
Break do programerlLi ve
Near Live Galcha Hoje Poa ] Formato es_pecial 1
) Break dalived o pr o gr @)darante a insergao
Live do programa dov2deo

Breakdalivedo programéaink no chat

Dentro do progfatma-«o0 ao Vivo
Ga'cha Rede _
Break do programealLive

NearLi ve Atualidade Formato especial 1
) Break dalived o pr o g r @)darante a insercdo
Live do Programa dov2deo

Break dalivedo programéink no chat

Dentro do progfatma-«o0 ao ViVvo
Ga%cha Rede _
Break do programealLi ve

Near Live Timeline _ Formato especial 1
) Break dalived o pr o g r @)darante a insercdo
Live do Programa dov2deo

Breakdalivedo programéink no chat

Dentro do progfatma-«o0 ao ViVvo
Ga%cha Rede _
Break do programealLi ve

Near Live Chamada Geral Formato especial 1
_ 1UED Breakdalived o pr o gr @)darante a insercio
Live do Programa dov2deo

Breakdalivedo programéink no chat

Dentro do progfama-«o0 ao ViVvo
Ga¥cha Rede
Break do programerlLi ve

Near Live Esportes ao Meio-

8 Formato especial 1
Di a Break dalived o pr o g r @)darante a insercdo
Live do Programa dov2deo
Break dalivedo programéink no chat
Dentro do progfama-«o0 ao ViVvo
Ga%scha Rede
Break do programMerlLi ve
NearLi ve Sala de Reda- «o Formato especial 1
Break dalived o pr o g r @)darante a insercdo
Live do Programa dov2deo
Break da |live doLpm&kgmamahat
Dentro do progfama-«0 ao ViVvo
Ga%scha Rede
Break do programMerlLi ve
NearLi ve Hoje nos Esportes Formato especial 1
Break dalived o pr o g r @)warante a insercdo
Live do Programa dov2deo

Break dalived o programéink no chat

Consideracoes

A Aacéo sera um falso ao vivo. Equipe do Grupo RBS estara presente para ministrar a acio e realizar a gravacdo. Consultar disponibilidade de gravacio e
veiculagdo via Opec Radio Gaucha e Nucleo Lives. Sem bloqueios de segmento no break. Para chamadas de comercial valorizado, consultar os
bloqueios do programa. Para valores de programas ndo premiums, consultar tabela comercial.



Acao de Conteudo Placement

E um formato premium e hibrido, com presenca simultanea na Radio Galicha e nas lives de GZH. Garante destaque & marca por meio da leitura de um
texto em terceira pessoa, realizada durante a transmissdo ao vivo do programa. A mensagem é integrada de forma natural a dinamica da live,
apresentando diretamente o produto ao publico.

VEicuLO PRODUTO DETERMINAC FORMATO QUANTIDADE VALOR TABELA
vivo 60"

Gavcha R eA&c?de Conteudo com Texto
Dentro do
Live do Product Placement no programa L ‘ o 1
Programa Atualidade In no chat
Ga %c ha ReAESc?deConteudocom Texto ao vivo 60"
Dentro do
Live do Product Placement no programa L . o 1
Programa Timeline In no chat
Gavc ha ReAEE@deConteudocom Texto ao vivo 60"
Dentro do
: Product Placement no 1
Live do Esport Meio-Di programa Link no chat
Programa sportes ao Meio-Di
Ga¥c ha ReA‘(’;ggdeCOnteadocom Texto ao vivo 60"
Dentro do
Live do Product Placement no programa ) 1
Sala de Redagdo Link no chat

Progr ama

Consideracoes

A Necessidade de pré-aprovacio editorial e do comunicador, reservando-se o direito da ndo aceitagio ou veiculagio do mesmo ou ainda de fazer adequagdes no
texto, desde que em comum acordo com a agéncia/cliente, caso o material esteja em desacordo com padrdo exigido pela emissora. Limitagdo de 01 agdo de
conteudo por programa/dia; Ndo é permitido alterar o tempo do texto (até 60”). Bloqueio de segmento com os patrocinadores do programa. Valores de outros
programas, consultar tabela comercial.



Acao de Conteudo no On air

Formato premium com leitura de texto em primeira pessoa, feita ao vivo pelo comunicador ancora do programa da Gaucha, garantindo envolvimento
direto e conexdo mais auténtica com o publico.

VEicuLO PRODUTO DETERMINAGAO FORMATO QUANTIDADE VALOR TABELA

do de contelido no on-air no
pdK

1 : N

Ga¥%c ha Esportes a0 Meio-Dia Dentro do programa Texto ao vivo 160

Ga%cha P d-\gao de contetdo no~on-a|r no Dentro do programa Texto ao vivo 160"
Sala de Redagdo

Gawcha P d-\gao de cF)nteudo no on-air no Dentro do programa Texto ao vivo 160"
Hoje nos Esportes

Ga%cha P d—\g\ao de contetdo no on-air no Dentro do programa Texto ao vivo 160"

Show dos Esportes

Consideracoes

A Necessidade de pré-aprovacio editorial e do comunicador, reservando-se o direito da ndo aceitacio ou veiculacdo do mesmo ou ainda de fazer adequacées no
texto, desde que em comum acordo com a agéncia/cliente, caso o material esteja em desacordo com padréo exigido pela emissora. Limitagdo de 01 acdo de
contetdo por programa/dia; Ndo é permitido alterar o tempo do texto (até 60"). Bloqueio de segmento com os patrocinadores do programa. Valores de outros
programas, consultar tabela comercial.


https://gruporbs.sharepoint.com/:p:/s/KamylaMedeiros-Comunicao/ERXVZXrDRxpLg4EpyrMW1VABKSWgF6cz-OXuXMyTMxKfLw?e=6U1A5G
https://gruporbs.sharepoint.com/:p:/s/KamylaMedeiros-Comunicao/ERXVZXrDRxpLg4EpyrMW1VABKSWgF6cz-OXuXMyTMxKfLw?e=fJs5Cd
https://gruporbs.sharepoint.com/:p:/s/KamylaMedeiros-Comunicao/ERXVZXrDRxpLg4EpyrMW1VABKSWgF6cz-OXuXMyTMxKfLw?e=fJs5Cd

Observacoes:

o e oI o B Dedo  Ix o PoToI» Do Do

>

> To

As chamadas serao identificadas com a chancela de “contetido de marca”;

A midia deve ser encaixada como Branded Content, contendo a informacao de rubrica do RBS Brand Studio
na Pl:

MEIO DIGITAL (ex.: matérias digitais, redes sociais, websérie, entre outros): 401.20

MEIO OFF (ex.: programetes de radio e tv, cadernos, matérias impressas, entre outros): 401.25

Produtos que possuem valor de producao deverao ser autorizados mediante PI ( para valor de midia bruta) e
PP (para valor de producao liquida);

Nos valores tabela de produtos Brand Studio nao esta contemplado na producao o valor de caché de
comunicador. Para utilizacao de comunicador na producao do contetido, caché e disponibilidade devem ser
solicitados através da Pulso;

Fotos para inclusao nos contetidos de marca que nao contemplam captaciao devem ser encaminhadas pelo
anunciante e ja creditadas ou serao utilizadas fotos de banco de imagens gratuitos;

Para embedar videos proprios no contetido, o link do youtube deve ser enviado junto ao briefing;

Para oficializar a comercializacao de um produto de branded content é necessario abrir Portal de Demandas
de “Producao de Contetido” com PI + Briefing.

Cada formato possui um prazo minimo de producao. No start do projeto o cronograma é compartilhado com
o cliente, podendo este sofrer alteragoes a partir da falta de retorno/aprovacao.

O custo de producéo incluso nos produtos com captacao é para diaria em POA ou Grande POA. Para
captacoes fora dessa regiao, consultar o time de Produto Brand Studio.

Informacao sobre Geolocalizacao de matérias em GZH:

As matérias sao geolocalizadas conforme regioes pré-definidas, atingindo cidades proximas aos grupos
citados;

E possivel testar a Geolocalizagdo para uma cidade especifica, porém é necessario fazer a consulta de
inventario disponivel antes da comercializacao;

Para uma publicacao de contetido de marca ser realizada em collab com o perfil do cliente deve ser
considerado um acréscimo de 50% em cima do valor negociado do formato. Essa precificacao esta sinalizada
nas observacoes do midia kit.

Nao nos responsabilizamos pelo aceite da marcacao do cliente. Este deve ser orientado a aceitar a collab com
o seu perfil, uma vez que o nao aceite pode contribuir negativamente para o alcance da publicacao.

GZH é sempre a conta que convida a collab.

Em caso de falha decorrente de nao envio de material por parte do cliente, nao sera aplicado qualquer tipo
de compensacao e sera faturado.

OBS.: Para solicitacao de collab em publicacoes de perfis das marcas de entretenimento do Grupo RBS, o valor

podera ser consultado na tabela comercial.

Gde Porto Alegre e regiao
Porto Alegre, Sapucaia do Sul,

Viamao, Sao Leopoldo, Alvorada,
Canoas, Gravatai, Guaiba, Esteio,
Cachoeirinha e Novo Hamburgo.

Serra e regiao
Caxias do Sul, Farroupilha,

Gramado, Canela, Vacaria, Nova
Petropolis, Bento Goncalves, Carlos
Barbosa, Sao Francisco de Paula,
Flores da Cunha, Guaporé e Serafina
Corréa.

Santa Cruz do Sul e regiao

Santa Cruz do Sul, Arroio de Meio,
Arroio do Tigre, Cachoeira do Sul,
Candelaria, Entrela, Lajeado, Rio
Pardo, Sobradinho, Taquari,
Teutonia e Venancio Aires.

Santa Maria e regiao
Santa Maria, Cacapava do Sul,

Rosario do Sul, Santiago e Sao
Gabriel.

Santa Rosa e regiao
Santa Rosa, Rosario do Sul, Girua,

Cacapava do Sul, Trés Passos, Cerro
Largo, Santa Maria, Santiago, Sao
Luiz Gonzaga, Sao Gabriel, Trés de
Maio e Santo Angelo.

Bagé e regido

Bagé, Rosario do Sul, Trés Passos,
Cacapava do Sul, Cerro Largo, Sao
Luiz Gonzaga, Santiago, Santana do
Livramento, Girua, Dom Pedrito,
Santa Rosa, Santa Maria, Sao
Gabriel, Trés de Maio e Santo
Angelo.

Pelotas e regiao
Pelotas, Cangucu, Jaguarao, Santa

Vitoria do Palmar, Sao Lourenco do
Sul, Rio Grande.
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